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品牌商將「防水」和「繼續前進」這兩個關鍵信息融合
讓LogoLogo、更是品牌價值觀和理念的生動展示，深化加強防水機能品牌的專業印象。
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對跨境電商認知及參賽動機

電商認知
各企業透過網路平台進行交易

需面臨的考驗：
國際間的稅務、各地區法律體系、不同貨幣
的處理、國際物流的協調、支付和文化差異
等。

關鍵：
需要精良的跨國合作，包括供應鏈管理、支
付系統整合、客戶服務的多語言支援，以及
適應不同市場需求的能力。

參賽動機

期望能夠獲取實戰經驗

運用在校期間所吸收的知識技能

測試創業想法、尋找潛在合作夥伴

拓展國際視野增強競爭力

透過與廠商的合作指導優化自身電商技能以
及素質培養
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參與競賽自我或廠商目標紹定說明 
 『廠商目標設定』

 產品頁面改版

 優化產品頁面及風格、以買家立場進行設計

 新品

 新增商品刊登 商品影片

 訂單

 完成至少3筆訂單

 『團隊目標』
 

 一．產品刊登 120支以上
 
 二．業務EDM 10封以上
 
 三．影片10支以上
 
 四．獲得挑戰完成獎              
 
 五．協助企業開發國際買家獲取訂單



團隊競賽成果03



（二）營銷模板設計（一）產品內頁



競賽期舉辦或設計之
營銷活動內容EDM

主要以簡單直接
設計和顔色時尚
製造視覺衝擊
重點產品信息
引導消費者進入網站
增加消費者的購買慾望



競賽期舉辦或設計之
營銷活動內容EDM
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團隊競賽成果說明

目標客群：
戶外休閑,登山者,越野人群,旅行,摩旅

本次競賽影片設計

HTTPS://YOUTUBE.COM/SHORTS/DQYE
KZVK0KY?FEATURE=SHARED
      
HTTPS://VT.TIKTOK.COM/ZSNQXX2FK/

實際績效:

極强的防水性能

超強的耐用性

大容量,多功能
超高亮度反光條

PVC容易收納,不會發霉
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成果自評、成長與心得

透過與每個組員合作，我們能夠充分發揮每個成員的優勢，從而提高整體效能

對於市場趨勢和用戶需求敏感度也得到了鍛鍊，這使我更能快速適應行業的變化

透過深入市場分析，將在平台上較低分的產品優化，並成功提升曝光率，增加了實際操作的經驗

為適應匆匆快速的電商世代，透過編輯以及美化商品圖的技能，在短時間內抓住顧客眼球，增加顧客停留產

品頁面時間

培養出更好解決問題的能力，緊急情況下能夠冷靜及有效率地做出有效益的處置



06 致謝詞
 
感謝電商協會，是您們營造了一個深度學習的環境，為我們提供了一個學習據點。您們的專業知識和耐心指導，讓我們
能夠深入了解電商領域的種種挑戰與機會。這不僅為我們的專業發展提供了強大的推力，同時也讓我們建立了更廣泛的
人脈網絡，從中獲益良多。
 
  感謝跟我們合作的廠商「飛舶」，是您們的開放心態和寶貴的經驗分享，讓我們得以深入瞭解實際運營中的挑戰和解
決方案。您們的慷慨分享不僅為我們提供了寶貴的見解，更激發了我們對電商領域的熱情和創新思維。透過與您們的合
作，我們得以跨足實踐，將理論知識轉化為實際操作的能力。



THANK YOU
謝謝


