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關於合作廠商
戴華國際有限公(DELLWA.CO.,LTD.)
在阿里巴巴平台發展10年以上的公
司。
在各個平台上賣SanDisk, Samsung
等產品代理商。



團隊介紹

我們是從不同科系(企業管理學
系、 國際經營與貿易學系、財務
金融學系)、不同國家的同學聚在
一起的團隊。

實踐New Jeans---AI女戰隊



Bing AI

InShot

Canva

Grammarly

我們使用過的AI工具

ChatGPT

WordHero



目標以及動機
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對跨境電商認知
企業間透過網路平台
在不同國家進行買賣
       會涉及到
• 國際貨物運送
• 支付方式的處理
• 不同的營銷策略

優勢
• 可以拓展市場
• 提供給顧客更多選擇
需要了解
• 不同國家的法律規範
• 支付習慣



參賽動機
不僅僅只是消費者，也能體驗作為上游的賣家(商家面):

作為學生參加電商比賽，可以收穫…… :



參賽目標
� 將在課堂中學到的專業知識實際應用到競賽當中
�   學習與不同科系的同學合作，運用各自擅長的領域進

行團隊協作 
�  爭取在競賽中獲得獎項與榮譽(進前五強) 
�  預期產品上架數:120 支（最終產品上架數:150 支）
� 提升對於『電商』這項產業的認知
� 預期詢盤數:3 (最終詢盤數:4)



參賽目標



競賽成果

1.平台旺鋪與產品詳情頁設計
2.營銷模板設計
3.影片
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風格設計規劃
AI

在整個比賽過程中，我們有一個主軸之一，就是「AI」



風格設計規劃
選擇藍色作為主要色調

● 品牌視覺一致性 
� 與公司標誌相近，提升品牌認別度
� 增加內頁與整體品牌形象的連貫性 
● 專業感與科技氛圍 
� 藍色本身所具備的專業感和科技氛圍 
� 能夠凸顯我們所追求的專業形象，增加產品可靠度 
● 建立信任和穩定感 
� 藍色有助於建立信任和穩定感 
� 提升用戶對產品的信心，吸引並留住他們的注意力 



1.平台旺鋪與產品詳情頁設計~主圖設計

將產品圖加上Sandisk字樣與Original圖標:
使用醒目紅色圖樣吸引點擊

①

BEFORE AFTER



1.平台旺鋪與產品詳情頁設計~內容設計
將行業屬性填寫完整，提升商品成長分，
增加商品的曝光 ①

BEFORE AFTER



1.平台旺鋪與產品詳情頁設計~内容設計
在產品詳情頁面放上各個相同商品不同容量的屬
性資料，讓買家可以更清楚了解其中的差異②

BEFORE AFTER



1.平台旺鋪與產品詳情頁設計~内容設計
在產品信息質量上，將內容填寫完整，
盡力提高至最高，以利於搜索的排序

③

BEFORE AFTER



1.平台旺鋪與產品詳情頁設計~內頁設計

初版 二版 

-從中央爆出呈現產品 
-功能龐大 
-運用範圍相當廣泛 

-將所有產品呈現出來 
-能大致認知公司產品 

Before



1.平台旺鋪與產品詳情頁設計~內頁設計

初版 二版 

Before

-藍色調 
-鮮明的官方Logo 

-國際化的背景圖片 
-產品銷售的跨區性 
-鮮明的官方Logo 



1.平台旺鋪與產品詳情頁設計~內頁設計

初版 二版 

Before

-各式記憶卡運用的地方 -針對各個產品做出功能介紹



1.平台旺鋪與產品詳情頁設計~內頁設計

初版 二版 

Before

-採用點擊的圖案使買家
增加購買的興致

-深淺藍變化作為特色 
-鮮明的官方Logo 



1.與眾不同的AI版本內頁設計

指令語:用紅與藍表示耐冷
及耐熱

指令語: 在惡劣環境中的太空站或
飛機上或爆炸中心位置

指令語:傳輸速度快的 指令語:地震的破裂的



２. 營銷模板設計

廠商提供的EDM是
沒有根據種類分的

BEFORE

AFTER

我們根據產品
種類分成三種
EDM



3.影片

用途的廣泛度 速度感

AI
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團隊分工



技術和知識分享

透過表格化分析大量關
鍵字去設計產品的標
題 

在內頁加上產品導購，讓客戶有
機率點擊其他相關產品 



技術和知識分享

在內頁導入其他商品與公司資訊連結
，
使客戶有機率點擊其他相關產品 

不過久回覆、有來有往，
達到迅速回覆



成果發表
在10/16之後，產品陸續上架，因
為運用了分析過後的關鍵詞上架
，使得我們在曝光方面取得小優
勢，加上主圖的設計，從而獲得

點擊。 

陸續上架的過程，同時進行產品
內頁和標題不斷的優化，可以看
到除了詢盤數漸漸增加，點擊數
和曝光數也有大幅的增長。 



成果發表
透過分析各週的產品曝
光以及點擊的數據，

找出曝光高卻點擊低的
產品 

比如，這一支產品
曝光度:52
點擊數:0



成果發表

截至12/15我們最後
總共上架了169支產品，
共有144支為潛力品，
6支為優質商品 



成果發表

在第三次評估中，我們面臨
了整體評分下降。因此，我
們透過產品內頁的調整並重
新設置產品標題的搜索關鍵
字。



挑戰&解決

第一次
會議In
實踐

第二次
會議IN
廠商

第三次
會議IN
廠商

第六次
會議

online



團隊的成長

◆ 我們清楚了解自己的強項
◆ 隨著大家的投入度上升，也愈

來愈多人願意發表自己的意
見。 

◆ 關於Alibaba平台系統，能夠
運用其中的功能去做分析與
善化。 

◆ 真正的了解電商的運用。 



謝謝聆聽
Thank you for  
listening!


