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競賽內容

競賽平台

競賽目標 行銷產品

阿里巴巴國際站

認識產品、拍攝產品圖及影片

設計產品內頁、旺鋪改版、數據分析
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B2B

B2C

台灣重機零件/改裝

重機零件、台灣精品（包包飾品系列）

協助國外客戶建立品牌

主要行銷日本、歐美等地



反光片

機車

腳踏車

汽車

方向燈



光線、角度不佳

參考同行

以買家視角出發

陰影

產品平放



以45度角拍攝 拍出認證 尺寸圖



防火、防水、防鏽、防磨

鑽石級、工程級及高強度級別

4項防護測試

亮度比標準亮度多出1.2倍

E-Mark、DOT、SAE、CCC、CPSC、JIS

6項國際認證



100%

28倍 防水

E-Mark





call to action

增加產品照片

增加icon

使用醒目CTA

與其他廠牌之比較表

機車 汽車 腳踏車

其他應用方式



用色塊區隔

背景改成重機



以藍色為底色

icon搭配文字介紹



背景改成反光片照片
重新整理問題，增加數據化說明

增加CTA







更改標語更改背景圖



品牌宗旨

提供的服務



清楚的描述



更改背景圖

公司Logo



更改背景圖



更改背景圖



數據概覽 戰報分析 曝光及詢盤效
果不佳

主圖不吸引買家

內頁不夠顯現產品特色

無法說服買家下詢盤



定 向 推 廣提升曝光

點擊率

詢盤個數
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要想買家會想看什麼而不是自己想拍什麼

產品拍攝



多用比較表、圖表及數據化呈現

內頁、旺鋪



透過廣告投放，反推要調整的地方

數據分析



感謝您的聆聽
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