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SALUTO DEL PRESIDENTE
JUAN MANUEL SANTOS

Gentile |ettore,

il nostro Paese, la Colombia, svolge un ruolo attivo nel campo
delle relazioni imernazionali, opera nel contesto del mercato
globale, promuove accordi di libero scambio, ha un occhio
di riguardo per ["Asia e consolida i rapporti con | Paesi vidni.

LAmerica Lating =ta vivendo il suo "decennio”, owvwero un
termpo in @i il nostre s)ubcontinente @ pronto a soddisfare
le esigenze pil incalzanti provenienti da ogni dove: alimenti,
acqua, biodiversita, energie alternative & manodopera
giovane e di talento.

Un tempo nel segno delle opportunita, della diversificazione
e del’innovazione, della responsabilitd  ambientale,
dell'impegno inteso intermini di sviluppo sodale e di garanzie
per il futuro dell’'umanita.

La Colombia, una delle stelle ermergertic del firmarmento
economico, protesa verso un futuro brillante, @ chismata
a mettere a frutto non solo |2 propria biodiversita, le

potenzialitd del settore agricolo e di quelle manifatturiero ma
anche le proprie dsorse umane tramite un ricco paniere di
beni e servizi @ valore agoiunto per 'export, ecosostenibile e
garantito dalle certificazioni di qualita:

Sone lieto di invitarLa a prendere visione di questo catalogo
in cui & profila un panorama a tutto tondo del nostro Paese
e dei prodotti da esso offerti.

Juan Manuel Santos Calderdn
Presidente della Repubblica della Colombia
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EXPORT TOTALE

Le esportazioni di guesio
| settore sone raddoppiate
nelt‘arco di 10 anni.
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PIANTE

La Calombia vanta Una rices offerta d fior tra aJi rose,
gerofani, algremeria, aisantemi. gethere, dalie pompon,
ortense, anthuridem, Fdiconia e piante de fronda.
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Settore a elevato impatto sociale grazie agli oltre 130.000
posti di lavoro diretti e indetti in 60 Comuni. Impiega drca il
25% della manodopera fermminile colombiana regolarmente
assunta in ambito rurale. Inoltre, attua programmi di
sostenihilita ambientale. La floricoltura locale & caratterizzata

da alti standard gualitativi atti 2 garantire dimensioni e colori
ineccepibili nonche maggiore durata del proedetto per il
consumatore finale,

La Colombia vanta la piu ricca varieta di fiod esotid per
l'export al mondo ed & perttanto in grado di adeguars
puntualmente alle nuove tendenze di questo settore.

Mots perla varets e lafreschezza
del Tior redsi, |a Colombie &al 2%
posto nel ranking mondiale del
fornitorl di florl dope [‘Olenda

rin e

milioni di USD FOB

Famnte: BANE, MinCIT
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FATTORI * Settore  strutturato e sviluppato,  rappresentato
dall’Associazione colombiana degli esportatori o fiori

ASOCOLFLORES, inrappresentanza dei fladcoltor resp onsabili

co M P E TITIVI di drca il 70% ditutte le esportazioni di fiod della Colombia.
Inoltre, il Centro colembiano per | innovazione della floricotura

|CEMIFLORES) promuove il afforzamento ddla competitivita

F|0R| E PIANTE DA FRON DA del sattore e coordina campagne fitosanitarie dirtesa con gl

erti pubblid pertinenti onde evitare il dilagarsi di’ infestazion
parassitarie e di altre malattie.

* La Colombia vanta un'esperienza di oltre 45 anni _ - _
nel’esportazione di fior. E il maggiore fornitore degli Statj  * Lofferta flodcola e diversificata tra rose. garofani.

Lniti e il 2® esportatore mendiale di fior reds . alstromeria, crisanterni, aster, calle, gerbere, gypsophila,
gigli, heliconia, dalie pompon, ortensie, anmthuriom, fior
* Conta oltre 1500 specie di fiod identificate & 7.200 ettari ‘tropicali & piante da fronda.

coltivati. |l terreno fertile & le condizioni climatiche fanno
della Colombia il luogo ideale per la coltivazione di una Acca
varieta di fioriin tutto ['arco dellanno.

* La florimoltura viene praticata soprattutto nella Savana di
Bogota e nella regione di Artioguia nonche nei dipartimerti
della Valle del Cauca, Caldas e Risarada.

» Lattivita flodcola della Colombia & caratterzzata da dti
standard qualitativi atti @ garantire dimensioni, colod e
freschezza ineccepibili. | floricoltori attenti alla sostenibilita
armbiertde e alla responsabilita sodale di questo settore,
hanno messo a punto programmi volti @ migliorare |a
qualita della vita dei lavaoratori e delle loro famialie: Inoltre;
l'irmplement azicne ddla certificazione Florverde ® Sustainable OFFERTA:
Flowers, omologata & sua volta dalla cerificazione Global Feliconia, . o

ro'e. crisanteml, ertensie, -gargfani.
; : T arciani mini, rose sgray,  anthurum
Gap, consente di incentivare la floricoltura sostenibile sa su dlstrameria, ja & pompon e piante da fronda.

scala aziendale che nel settore in generale:
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SETTORE
AGRICOLO

Grazie alla- sua posizione geografica sirategica, |a
Colombia e in grado di offrire Una ricca varleta di
prodaott| agricoli ger gran pate dell’anno
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La Colombia & il 9= fornitore mondiale di frutta esctica e conta
unawvariegata offerta di lequmi e verdure fresche particolarmert e
ambiti sui mercati internazionali. Dal canto loro, anche le erbe
aromatiche evidenziano un 'furta potenziale ber_ l'export visto
il loro |large consumo sui mercati degli Stati Uniti, del Canada
e del'Europa. Basilico, mentucda, timo e rosmaring sono e
varietad maggiormente richiege.

Oggigiomo, i tratti salienti del settore agricolo colombiano sono
una magaiore produttivita e competitivita grazie ai progress
ientifid e tecnologici, al rafforzamento delle infrastrutture di
base e alle disponibilita di risorse produttive e finanziarie,

&
r
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La frutta esgtica & uno dai tratt
digintivi dell’sfferta edomblana.
Tra | prodotti piu reppresentaivi di
guesto settore; dtiamo la guiupa la
uciuva e la pitaya.

Forte: DANE. MIBEE:

milioni di USD FOB
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FATTORI
COMPETITIVI

FRUTTA E VERDURE FRESCHE :

« || dimatropicale, le fasce termiche e i tereni ricchi di nutrienti
consertono alle Colombia di offrire vna nutrita verieta di
frutta & verdure fresche in quei periedi dell’anno in cui la
produzione agricola & ferrma in altri Paesi.

* La Colombia comta un variegato assortimento di frutta
tropicde ed esotica. Tra la frutta esotica troviamo uduva,
gulupa, maracuja, granadifla, ptaya dalla, romare de arbol
e avocado hass, prodotii largamente noti e rchiesti da vari
miercati tra cii qudlo europeo. Tra la frutta tropicale dtiamo,

*1) » »
e
Lattuga Cipolle Charmpignon
Paprica Patate Fagioli
.Igname Brocooli Spinaci
Erbe sromatiche Spezia Banare

tra l'altro, I'ananas, la papava, il mango, il limone tahiti, i
cocomero e il melone:

Grazie alle 433 specie autoctone di frutta commestibile
regolarmente identificata, la Colembia & il prime Passe
al mondo per biodiversité in materia di frutta per
chilometro quadrato.

La Colombia produce anche frutta biclogica tra @i uduva,
banana, avocado, mora e maeja. Le carstterstiche
organolettiche dela frutta colombiana superano quelle della
frutta coltivata in alti Paes subtropicali sia nell’emisfero

settertrionale che in guelle meridionale, in termini di colore,

sapone, aoma e magaiortenore di solidi solubili & gradi Brix.

Il Govemo colombiano, dirtesa con le associazioni di
categoria, ha promosso iniziative volte a incentivare la
produttivitd & |a competitivitd in modo tale da rafforzare
questo sattone su scala mondiale e poterlo cosi adeguare alle
esigenze e ale richieste dei consumatori internazionali.

LK, -l
_:'i:l. H
] i L] i
: Gulupa Granadilia
Lduva "
Tomare de arbol Maracuja
Pitaya gialla Banana baby | Avocado Hass
Limone tahiti Mango Fichi
Ananas Guaiava Fragole




| crescenti livelli di produttivitd del settore zooteaonica degli

ultirni 10 anni & I'implermentazione di buone pratiche agricole
hanno comportato miglioramenti in materia sanitaria e di
dgcurezza alimentare intutta la filiera produttiva.

Lottima qualita & i processi produttivi disdplinati da una
rgorosa normativa in fatto di igiene e sicurezza alimentare
consentono ala Colombia di produrre carme bovina, suing e

avicola per l'export.

A ._,J

Le esportaziafl del settnre #net ecnico
col ormbiang @MmMontantl & oltie,LsD
100.0@0 e diette werso 26 Paed
hanne comportata un fatturato d
LUsE 5261 milian nel2813; MNel corso
degll ultiml 4 anni. tale comparto
produtiiva  ha fatto segnare un

notevole tasso di mesdia. -
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K. L FATTORI COMPETITIVI
' gpemes DEI PRODOTTI DI
i ORIGINE ANIMALE

OFFERTA: carne bovina, carnesuing; carme avicola e uova.

._' I 11:‘.1 > - ¥

¢ RO N CARNE BOVINA
e La Colombia wanta |a gquarta popelazione bovina
it - dell’America Latina. Tra |le razze da carne per eccellenza
- citiamo lo zebl e la razza brahman colombiana, ideale
s ; £ per |a produzione di carne di elevata qualitad a condizioni
3 g T tropicali grazie al suo patrimonio genetico annoverato
' . tra i pi0 pregiati al rmondo. La posizione geografica in
corrispondenza del tropico e le caratteristiche orografiche
delle regioni colombiane consentone |"accesso & pascoli
di ottima gualita in tutto |'arco dell’anno e gerantiscono.,
guindi, la disponibilitd dei foragoi necessari nell'intara fase
di ingrasso dei bovini. '

]
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Il patrimonio bovine della Colombia conta drea 23 milioni
;F - Yy ' di capi di bestiame . Mei dipartimenti di Antioquia, Cordoba,
L. ; Meta, Casanare, Cesar e Santander si concentra circa il
50% deqgli allevamenti bovini colombiani.

3 AR l’/: % Data la corretta prass igienico-sanitaria degli allevamenti,

L Y, . la carne bovina colombiana viene esportata verso gli

o i ! ’ esigenti mercati della Russia, dell’Egitto, dell’Angola e

p g del Peru. Lofferta comprende carcasse; carne disossata
e : = refigerata e carne surgelata confezionata sottovuoto.




CARNE SUINA

* La Colormbia & il quinto produttore latine-americano di
carne suina dopo il Brasile, il Messico, il Cile e 'Argentina
con una produzione di circa 230.000 tonnellate di
carcasse. Secondo le previsioni relative alla produzione
cuina colombiana, la crescita media annua di guesto
comparto si attesterd al 2,6% superando, cosi, Paesi
quali Brasile (2, 2%), Argentina (0,9%) & Messico (1%).

« Mel corse degli ultirni 30 anni, il settore della carne
suina colombiana ha fatto grandi passi in avanti.
Attualmente, & in corso di consolidamento |'offerta
di proteina animale. Mell’arco degli ultimi 10 anni, la
produzione ha fatto segnare un tasso di crescita medio
annuo pari al 7% grazie all'implementazione di buone
pratiche produttive e al miglioramento delle condizioni
igienico-sanitarie e di sicarezza della filiera produttiva.
5i evidenziano anche notevoli progressi in quelle zone in
cui si @& riusciti @ debellare con successo |a peste suina
classica (PSC). Lofferna destinata all’export riguarda
tagli di carne refrigerati e surgelati.




= CARNE AVICOLA

* La produzione avicola e pari & 1.3 milioni di tonnellae. Per |

prossimi 5 anni, & prevista una crescita dellordine del 2.5%.
Fonte: faderazions Mazionade degl Avicofion dels Codormina (FEAALA)

La produzione d uowva, espressa in wnita, ammorta a 10.500
rrilioni. Peri prossimi S anni, e previzauna crescta dell"omdine del
3,5%, Fanta: Fackrasiama Nastonala degh Avicottod dalla Colormdia (FERAS

|  produtton del  settore  avicolo  hanno provveduto

dlimplemertazione di programmi d adeguamento confommi

alle misure di biosourezza onde evitare lnsorgenza di patologie
aviare come la malattia di Newcagtle e |a salmonellosi . Inoftne,
lezone libere da ma attie consentono alla Colormbia di soddsfare
|a dormanda e i requisiti di mercati terzi.

Le m@iende avicole colormbiane s adoperano. altred. per
corforrmars ai requisiti di sicunezza imposti da detemninati
mercdi. In dtre parole, aderiscono & regolamenti & nomme
intermazionali in matera di benessere animale & ambientae.

* A testimonianza della frescherza e della quaitd ddla produzione

avicola colombiana, besti dire che catene multinezionali di
ristoranti servono carne di polli allevati in aziende avicole che si
conformano & requisiti igienico-sanitari e di sicurezza previsi.




ACQUACOLTURA
E SETTORE
DELLA PESCA

La pisdcoltura colommbiana interessa prevalertermente due
spede: latilapia e la trota indea. Vi fentranc numerose attivita
economiche correlate alle varie fasi della filiera, dalla produzione
dl’ingrasso degli avannotti.

In guesto settore, notevole importanza riveste anche la
gambercoltura data la forte dormanda ditali prodotti sui mercati

internazionai. Inoltre, la Colornbia dispone dell‘infrastruttura

necessaria per la lavorazione di prodotti ittid conferendo, cosi,
valore aggiunto all‘intera filiera produttiva.

| sEtiore & rappreseniat
llettl di p
relta



LA COLOMBIA
ESPORTA PRODOTTI
DELLACQUACOLTURA
E DELLA PESCA IN
OLTRE 13 PAESI
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FATTORI
COMPETITIVI

PISCICOLTURA E GAMBERICOLTURA

* Le autonta governative hanno rivolto grande attenzione alla
gambedcoltura e alla piscicoltura in quarto tali cettori, dati
i vantaggi dirmatici, geografid, la qualita delle acque, del
suolo e laridotta inddenza di fenomeni naturali, racchivdono
le potenzislitd necessarie per soddisfare la domanda dei
mercati imemazionali.

* Inokre, i produttori hanne irrplementato sisterni di gestione
quali Global Gap, 150, HACCE BASC e akri ancora, per
migliorare |a qualitd dei vari prodotti, garartirne la sicurezza
dimertare, atusre programmi di  responsabilita  sodale
dimpresa e adermpiere ai requisiti dei mercati intemazionali,

— e e — =

k A ‘.,,-i“:- 3 %

* La gambericoltura ¢ una delle maggiod attivitd acquicole
della Colormbia. Si tratta, infatti, di un settore strutturato
e avanzato in materia di ricerca, di implementazions di
tecnologie pulite & di sostenibilita: '

* |vantaggi comparativi che ne derivano ne fanno un comparto
potenziale per |export. Ad esempio, |3 temperatura
del'acqua marna della costa atlantica colombiana e
favorevole all’allevemento de gamberetto bianco deto che
inibisce lo swiluppo del wirus responsabile della sindrome
della macchia bianca (WSSY). Sul litorale opposto, sebbene
le acqgue del’Dceano Padfico siano piu fredde, sono
disponibili sistemi messi a punto da certri di ricerca e di
sviluppo che riducono l'inddenza dei wirus.

« Megli impianti di p_is:fic_ultura della Colombia =i allevano
prindpalmente |a tilapia rossa (Oreochromis mossambicus)
o nilotica {Oreodiromis niloticus L.). la cachama (Colossorma
macropomum) e latrota. Sievidenziano le grandi potenzialita
per |'export & lo sviluppo tecnologico del settore ittico che,
oggigiorno, & in grado di esportere filetti di trota, tilepia e
cobie (Rachycentron canadurn) refrigerati o surgelati

A wdin poxd

tiills Calg

N mags



La grande varleta di prodotti agrjplndustrlalf di alta gudita
& imnovativi fa s che (& esparazion della Coelembia si
consaliding sermpre gl verss mwov| T nzati.

Gl imprenditori colombiani si sono adoperati per adeguare
l'offerta alle tendenze e ai requisiti dei mercati imernazionali.
S0no sempre pil numerosi | prodotti regolarmente certificati,
adererti ai criteri del cormmmercio equo e solidale, della
produzione biologica e della sostenibilita ambientale.

Mel corso degli ultimi 4 anni; 4

le esportazioni del comparto SSSEES
agroindustrise, al 2% posto per ™
importanza in termini di export 8
non legato al attivita mineraria :
nazionale. hanno superato la &80 5 !
barriera del miliardo di dollar.

'--:'-"-l:"n'ﬁ'z- o o IS ;
i milioni di USD FOB Fante: DAME. MinCIT - g
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CAFFE
SPECIALI

In Colombia, le piantagioni di caffé si stendeno
prevalerternente sulle pendid della Cordigliera Orientale;
della Cordigliera Centrale e ddla Cordigliera Qcddentale
delle Ande e. in misura minore, wulla Sierra Mevada de
Santa Marta. Tali regioni sono caratterizzate da condizioni
dimatiche e atmosferdche ottimali per |2 coltivazione del
caffé in tutto |"arco dellanno.

La Colombia & il maggiore produttore di caffe dal corpo
leggero (da montagna) e vanta una rcce gamma di caffe
speciali differenziati in base alla provenienza, dla modalita
di coltivazione e ai benefici: Sono disponibili catfe spedali di
produzione biologica, solubili, liofilizzati, tostati e macinat)
oltre ad estratti ed essenze di caffe.

La varigta Arabica rappreserta lintera produzione nazionales
di caffe, rtenuta piu sdutare per |a sua forte componente di
acidta per laleggerezza, per le quaita sprigionate nellinfusione,
per |'aroma intenso e il minor contenuto di caffeina,

Per la produzione dei caffé colombiani d si avwale di
metodologie ecosostenibili volte & protegoere le fonti
idriche, i suolo e [Uso responsabile delle sostanze
agrochimiche, il tutto secondo criteri di equitd economica
e di responsabilitd sodale ..

« Alcune delle tipologie speciali di caffe colombiano sene
garantite da certificazioni guali:

» UTZ KAPEH #» 4C

#» Fair Trade » BCS

» FLO = HACCP
» Biologico w Kosher
# Rainforest Alliance

» |GP - Indicazione Geoorafica Protetta

#» DOP - Denominazione di Origine Protetta

* La Colombia & il terzo fornitore mondiale di caffe certificato da
UTZ, dopo il Brasile e il Vietnam.

« Mel 2013, la Colorrbia ha esport&o caffe in 95 Paes .




* |n Colombia, la superficie netta oohivata a @nna da
zucchero supera i 220,000 ettari da cui si ricavano all‘indrca
21.000.000 - 23.000.000 tonnellate di canna da zucdhero
dl’anno. Tale produzione & in grado di soddisfare sia la
domanda nazionale sia il mercato internazionale. Grazie al

c c icavo della vendita dello zucchero di canna che s attesta

z U H E Ro al'indrca su LUSD 400 milioni all’anno, 1a Colombia si piazza
tra | 10 maggiori esportaton di zucdhero al monda,

- Le attivita legate alla produzione dello zucchero di canna

colombiano & concentrano nella vallata inter-andina del

E M I E LE fiurne Cauca, a sud-ovest del Passe, in 39 Comuni delle

regioni di Caldas, Cauca, Risaralda e nella Vale del Cauca.
Della supedicie della Colombia, droa 220.000 ettari sono

moltivati esdusivamente 3 canna da zucchero, di cui il 78%
5 stende nella regione della Valle del Cauca,

.|!.l'




0 * La Colombia & il magoior produttore di palma da olio in
Arnerica Latina e il quinto al mondo con oftre 350,000 ettad
g una produzione pari @ 1.150.312 tonnelate. | dipartirment

: di Meta e Santander sono i maggiori produttori di olio di
palma con una produzione pari Aspettivemente a 360.000
: tonnellate e 208.000 tonnellate, .

* Lolio di palma colombiano spicca grazie all'ottima qualita

rconducibile @ metodologie di lavoro ecosostenibili e
sodamente responsabili. Fattod di competitivita quali
I'alto cortenuto di vitamine antiossidanti, la resisternza
dl'ossidazione ad elevatatermnperatura, "assenz a di colesterclo

e di addi. ne fanno un prodotto interessante come materia
prima dell'industria alimentare. Oggigiorno, data la cescente
domanda di prodotti alimentari salutari. | grassi di orgine
anirmale sono &t sostituiti dai grass vegetali




LAVORAZIONE FRUTTA E VERDURE +

* La ricca verieta di frutta della Colombia consente agli
operatori di settore di offire un'ampia gamma di prodaotti
elaborati con frutta & wverdure a maggior valore aggiunto,
destinati al settore alimentare oppure al consumatone finale.
In tde offerta trovano spazio polpa, concentrati di frutta,
frutta disidratata, liofilizzata, inscatolata e surgelaa.

* A riscuotere maogior sucoesso sono le varieta di polpa e |
concentrati di mango, maradlja, gulupa, mora, papaya, lulo e
attre ancora. Riguando ala frutta, il consuma one non avra che
l'imbarazzo della scelta: frutta esotica disidratata e liofilizzata
come l'uduva e la pitaya gialla oppure frutta tropicale come
banane, papaya, Mango e via discomrendo.

* | produttori colombiani hanno innoveto | processi produttivi
tramite lirmplemertazione di politiche guditative a tutto
campo velte a prormuovere linnovazione in termini di
prodoetto, di confezionamento, di sicurezza alimentare, di
tracdabilita e di responsabilita sociale dimpresa.

« L'offerta nazionale varta prodetti muniti tra altio, delle
seguerti certificazioni: HACCP, 150 & GLOBAL GAP. Inoktre,
tra le formule innovative messe in campo dagi addetti
ai |lavon, spiccano la polpa di frutta pastonzzata che non
richiede refrigerazione, la frutta disidratata 100% naturale i
prodotti biologid |avorati.
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La Colombia vanta condizioni agroecologiche ottimali e
stracrdinari materiali genetici per la produzione di cacao,
un prodetto in costante oesdta il cui sapore & aroma
riscuotono larghi consens a livello internazionale, |l frutto
del cacao colombiano, rcavato da una cabossa dalla
bucda sottile, & morbido e particolarmente aromatics.
Molte apprezzato per |"alta qualitd, viene utilizzatio
esdusivamente per produrre ciocoalato sopraffino, grazie
al suo grado di additd e all’eguilibrio perfetto.

La varieta di cacao “criclle™ vede la Colombia misurarsi
principalmente con altri produttori regionali. S tratta,
infatti, di una delle varieta pil apprezzate per finezza &
amoma, che ottiene larghi wonsensi in Europa, in modo
particolare in Germania, Franda, Svizzera e Paesi Bassi.



industriale, per la differenziazione dei prodotti & per I'utilizzo
delle economie di scala.

* Trale bevande analceliche destinate all'esportazionetroviame
garzose, acqua, acqua frizzante, acqua aromatizzata, succhi,
te, bevande energizzanti, bevande dietetiche e altre ancora.
Inaltre, | produttori hanno ideato bibite dalle caratteristiche

spedali quali bevande aromatizzate non zuccherate, prive di

3 s doldficanti e conseranrti.
* || settore delle bevande & ritenuto uno dei pid dinamici della

Colombia per il contribute dato alla cresdta della produzione * Per guanto riguarda il seqgmento degli alcolici, la Colombia

reala del settore industriale nazionale. Grazie all’evoluzione produce  distillati, bevande fermentate e birra. Il rum e
storico-industride di questo settore. oggi |2 gestione della le bevande spiitose aromatizzate all’anice (acquavite)
produzione e delle vendite di alcolid e analeolid fa capo alle vengono attualmernte esportate verso van rmercati in tutto
grandi soceta. Spicca per l'elevato livello di concentrazione il mondo data la loro alta qualita,

e
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SETTORE
PANIFICAZIONE

* Settore che ha fatto registrare una cescita sostenuta
nel corso degli wiimi anni, con un acoresduto livello di
professionalizzazione grazie agli investimernti effettuati dalle
azZiende in apparecchiature teoologiche per il miglioramento
del controlle della qualitd delle maerie prime, del process
produttivi nonche del perfezionamerto sul versante della
lavorazione e del confezionamento del prodotto per renderdo
piu attreente agli occhi dei consumaon.

* Duello dei biscotti, sia dolci che salati, e il sattore nazionale
dove maggiore & ['offerta. Troviemo prodotti sofisticati dhe
vanno da biscotti tipo sandwich per barmbini, aromatizzati
alla frutta, a biscotti & basso contenuto calodoo preparati con
cereali e dotati di proprieta funzionali.

* Sono disponibili andche farine precotte di mais, di frumento, di
banana e iucca di ottima qualita a prezzi alt amente competitivi
ai mercati internazionali.

« La Colombia conta un vasto assortimento di pmdmti in grado
di soddisfare |a domanda imernazionale di prodotti pronti al
consumo, Gli addetti ai lavori hanno elaborsto prodotti da
forno e prodetti precotti, entrambi surgelati. che vanno perla
maggiore U detemninati mercati, spede quello statunitense.




CONFETTERIA

¢ || comparto della confetteria della Colormbia & improntato a
un forte dinamismo e capadtd di rinnovo costarte, il che gli
& valso il plauso mondiale data la molteplictad dellofferta
g |‘ottima gualita dei prodotti. Gli operatori di settore della
Colombia =i adoperano incessantemente per differerziare |
loro prodotti @ poter accedere cos & mercati pio esclusivi
a maggior potere di acouigo. Cosi facendo, oltre che in
America Latina, i loro prodotti sono dnvenibili anche i
mercati dell’Europa, dell’Africa e dell’asia.

* Lofferta comprende prodetti quai cioooolatini, caramelle
dure & moride, gomme americane. confetti e pastiglie. al
primo posto in fatto di export.



= * Con wn volume di drca 6398 milioni di litd all’anno, la
; Colombia & il 4° produttore di |atte dall’America Latina dopo
il Brasile, i Messico e |Argentina. || contenuto proteico e
lipidico del latte colombiano & superiore, in termmini qualitativi.

a quello di altri importanti produttori maondiai tra cui la Nuova
Zelanda, la Germania, la Svizzera, | Canada e gli Stati Lniti.
* La Colormbia & il 15° produttore mondiale di latte. La sua

offerta spazia dal latte in polvers, al latte aromaizzato, a
formagai freschi & stagionai, allo yogurt, al latte condensato
e all'areguipe, cioe dolce di latte”,




OFFERTA DEL SETTORE
AGROINDUSTRIALE L
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FIBRE, TESSUTI E
BENI DI PRODUZIONE

PER LINDUSTRIA
DELLABBIGLIAMENTO

500 =

| numeros beni di produzione, di accesson per industia
dell’abbigliamento, di nuovi tessuti realizzati con fibre naturali
ed elastiche oltre ad aziende dotate di notevoli capadta in
fatto di produzione, innovagione e integrazione wverticale
fanne della Colombia la piattaforma ideale per il comparto
dell’abbigliarmento.
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FATTORI
COMPETITIVI
DELLINDUSTRIA
TESSILE

Tale realizzavé con fitre naturas i sintencha

T —

Tele prodone mon temolpgla imeligene- piotezions
L#, Impermeatd, repdient Si'acous, sda a bambl

Banl Oi procuzions . CBMieis, Spiia, DoImoni,
EiChalts, melieil, @A 0 COLe

Piodetl prindpal

|, ‘pizzl di seta & ricaml per |l semore
oellatblghamento. Tels con tesno plano per
tapperzaia [jacquar o dobby]. Tes con tesEnc &
magla {jersay, doppla magia, tessne antisrappol
Teln con mwosuto patte (04, pigus, poosling, Twill,
ripsionl. Elamid percapl d vestiano, Conprofoders
Indacn Tessnl remid =d uso industniaie

Esponente di punta del contesto latino-americano grazie
all'incessame sviluppo di prodotti innovativi in terrmini di
finiture & procass, in simtonia con e tendenze mondiali.

Imprese dotate di infrastrutture e risorse per poter investire
in nueovi progetti.

Linserimerto fra i vai operatori del processo produttivo
consente alla diertela di trovare in guesto settore la
versatilita e la risposta alle proprie richieste garantendo
qualita costante e tempi di consegna.

Ottimizzazione dei processi grazie alle teologie di
punta. Me sono un esempio la tecnologia laser e 'utilizzo
dell’'ozono per |a finitura del denim, |a produzione di tessuti
tramite |'vso di granuli di poliestere, la nanmemnlugia =]
la bictecnologia guali strumenti innovativi nell'armbito della
produzione tessile .



ABBIGLIAMENTO

Settore industriale noto per |alta gualita, il disegno versatile
e il sisterna produttivo flessibile, La tempestiva capadta di
rnsposta, | tempi di consegna competitivi e |innovazione
inessante fanno si che |"abbiglismerto mlombiano venga
esportato verso oltre 100 destinazioni.
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FATTORI
COMPETITIVI
SETTORE
ABBIGLIAMENTO

Tempi di risposta brevi, capacita di produzione e
wwiluppo verticale del prodotto sono alcune delle
caratteristiche dei prodotti pio competitivi della
Colombia. Tra | capi di abbigliamento si evidenziano,
tra l"altro: I'intimo, i jeans, gli indumenti funzionali e
i costumi da bagno.




E uno dei prodotti principali che la Colombia esporta
intuttoil mondo, m oIt o apprezzati dai consumatori
particolarmente esigenti, data la loro indiscutibile
qualita e il disegno innovative. La Colombia offre
marchi commerciali a elevato valore aggiunm e
dispone di una notevole capacita produttiva per |3
realizzazione di tutte le fasi di lavoro (work package).




La Colombia offre soluzioni adeguate di approvvigionamento
e servizi di. confezionamento per la realizzazione di jeans,
in modo tale da richiamare in loco marchi di chiara fama e
avviare |a loro produzione sul territorio colombiano,

Creativita e design al’avanguardia contraddistinguono i jeans
prodotti in Colombia. Tale settore conta sulla presenza di
aziende dedite dla ricerca e all'ottimizzazione dei process, in
grado di soddisfare & di adeguarsi alle domande del merceto.




INDUMENTI

FUNZIONALI §'g

Spiccanc nell'ambito dell’'offerta mondiale, grazie
all'usodi vari tessuti funzionali elaborati con tecnologie
all'avanguardia, abbinati a una grande varieta di
modelli. Me derivano indumenti in grado di soddisfare
esigenze diverse.

Innovazione costante del disegno. Sono state create
guaine le cui tonalita cromatiche |e rendono invisibili
sotto il vestito, indumenti provvisti di fasce per
la correzione della postura, fasce addominali che
fanno aumentare |3 temperatura corporea, tessuti
massaggianti, guaine realizzate con alghe marine e
caffeina a effetto snellente e ancora guaine realizzate
con latte 2 avena per nutrire la pelle,




COSTUMI
DA BAGNO

Grazie ai modelli innovativi e all'uso di materiali di
qualita insuperabiie, le griffe dei costumi da bagno
prodeotti in Colombia si sono ritagliate uno spazio di
mercatoin gran parte dg mondo, Infatti, attualmente,
varie marche colombiane operanc nei mercati di
nicchia premium particolarmente esigenti dagli Stati
Liniti agli Emirati Arabi Uniti. Inoltre, |a flessibilita di
questo comparto fadella Colombiaun sociovalidissimo
nel settore del prodotto finito.




50

STILISTI

Le collezioni degli stilisti colombiani riscuotono  grande
successo sulle passerelle & durante le Fashion Week pid
prestigiose al mondo. Le loro creszioni fanno tenderza e
si differenziano grazie alle tecniche impiegate nei modelli e
all'uso di materiali tradizionali e artigianali .

Imoltre, in Colombia, tramite i “private label™ e i concetto
della maquils, owvero |"attivita di trasformazione, elaborazione
o ripgrazione di merd di provenienza estera, importate
1eMporaneaments per essere suCCessivamente esportate, si
producono capi di abbigliamente per grffe prestigiose quali
Vicoria's Secret, Levi & Strauss Co.; Mautica, Adidas, OshKosh,
Inditex, Eddie Bauer, Polo Ralph Lauren, Timberland, Tomrmy
Hilfiger. Pierre Cardin, JC Penney, Limited Brands, Jodoey,
Vanity Fair, Sara Lee, Liz Claibome, Mast Industries Inc., Grupo
Cortefiel, Hanes, Leggs, Oxtord Industies e altre ancora.

OFFERTA: intimo, abbigiamento sportivo, costumi da
bagno, bianchetla per la casa, indument] funzionali, divise,
universo [eans, calzinl, abbigliament o per bambini e capl di
abbigliarment o caseal.




Industria consolidata, con manodopera qualificatai cui prodotti,
reglizzati in loco, riscontrano il successo inmtemazionae grazie

dl'uso di particolari accorgirmenti e all‘ottirma qualita. Inoltre, la
corretta lavorazione dei pellami nell’intero processo, conferisce
d prodetto finale la consistenza (texture) e le caratteristichie
richieste dall’esigente mercato internazionale.
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FATTORI
COMPETITIVI
DEI MANUFATTI
IN CUOIO

* Regolare |avorazione dei pellami esctid partendo da
allevarmenti ecosostenikili di animali.

* Lavorazione accurata dei prodotti finali nel rispetto dei
piu alti standard qualitativi.

*  Ricoo assortimento di manufatti in cucio e in pellami esotid.

=  Design all'avanguardia in sinonia con le tendenze
inmernazionali.

OFFERTA: pat dogli, piooela-paletieria e dnture.

|".|...



_ SETTORE CALZATURIERO
- E BENI DI PRODUZIONE

La Colombia vanta un‘industria altamente tecnologidzzata e notevole capacita produttiva. La manodopera
qualificata impiegata in questo settore garantisce la fabbricazione di prodotti a valore aggiunto.
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LA COLOMBIA

ESPORTA CALZATURE
IN DLTRE 39 PAESI
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= Processi produttivi garantiti da alti standard qualitativi con

=1

- FA O R I particolare attenzione al dettaglio & alla finitura per ottenere
B I I prodotti finali di pregio;

: « Prodotti contraddistinti da disegni innovativi in accordo con e
- tendenze intemazionali.

_ * Capadta produttiva flessibile,

D EI S E I ' 0 R E * Cultura orientata alla laverazione manuale.

F » Dfferta consolidata di prodetti redizzati in pdle bovina,

'_- CAI 2 AI U RI E RO * Riscontro intemazionale data |'eccellente fattura, la cura dei
; dettagli e |a qualita insuperabile.
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GIOIELLERIA E BIGIOTTERIA

Mell'offerta colombiana trovanc spazio sia pezzi unid che creazioni su grande scala realizzate con matefiali autoctoni
tra cui oro, argento, smeraldi, pietre preziose e semipreziose e sementi seguendo tecniche ancestrali quali la filigrana
ispirate a modd|i all‘avanguardia e ai classici gicidli precolombiani.

G.IQIELLERPAfE

BIGIOTTERIA///
NECSMONDO

2010 imntsf milioni u'l usn FOB

Fonte IZIAHL [




LA COLOMBIA
ESPORTA GIOIELLERIA
E BIGIOTTERIA IN

OLTRE 39 PAESI

El Salvador
Antille Olandas) §Emiran Arabl Unki

Australia
| e

Austria

Repubblica
Dominicana

{ Giappone Romania

o ot e, e —
¥

Messico SVEZia
Cuba Micaragua svizzera

m Paeozi Bassi Wenezuela



FATTORI
COMPETITIVI DEL
COMPARTO DELLA
GIOIELLERIA E
BIGIOTTERIA

La Colombia e il primo produttore mondiale di smeraldi, a aui
viene attribuito il maodor grado di finezza, Vanta creaioni
eseguite da artigiani e disegnat ori-affemmati in grado di conferire
ai loro manufatti quel carattere differenzistore ed esdusivo
ricercato dalla dientela internazionae.

Inoltre, il sottosuolo della Colombia nasconde materie prime
pregiate per |a realizzazione di gicielli. Me sono testimonianza
i giadrmerti di minerali d'oro, argerto e platino e di altre pietre
preziose e semipreziose quali, ad esermpio, pede, guarzo di
vario genere, ametista, granata e monganite,

Questo comparto vanta la presenza di una manodopera
qualificata che si avvale di metodi tradizionai e di modemi
process per realizzare manufatti esequiti a regola d'arte, con
predsione e acuratezza in ogni dettaglio.
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" FATTORI
COMPETITIVI

Le aziende operanti in questo settore pumtano sul disegno,

alla qualitd, sullinnovazione e sull'impiege di materiali
van, con capacitd produttive diverse per poter soddisfare le

nchieste della dientela.

Salls

: DELLA
BIGIOTTERIA
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EXPORT TOTALE DEL
SETTORE SERVIZI
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Forte: DAME. (2074)
Mel 2013, e stata sostituita la metodologia utilizzata per rilevare i servizi destinati all'export.
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colombiana sincentra
Melle attivita di guesto settore rientrano servizi di consulenza, progettazione, architettura, ispezioni tecniche in cantiere,
strutturazione, direzione dei progetti, montaggi elettromeccanid, costruzione e rmessa in funzione dei progetti.

Il zettore dei servizi di Ingegnera & Costruzione si suddivide in due subsettori, opere edili e opere dwili, di cui il primo
comprende tutte e sttivita legate alla costruzione disstrutture residenzidi, cornmerciali, industriali e ospedaliere. Dal carto suo,
ne subsettore delle opere dvili trovano spazio |le attivitd legate all’esecuzione di progetti di infrastrutture adibite ai trasporti;
generazione, distribuzione, trasmissione e commercializzazione di energia elettrica; trattamento ed erogazione di acqua potabile
e impianti di depurazione di base; telecomunicazioni, uso e distribuzione di idrocarburi:
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FATTORI
COMPETITIVI

DEL SETTORE
DELLINGEGNERIA E
DELLE COSTRUZIONI

= Gli imprreru:lit ori colombiani hanne preso parte a progetti
infrastrutturali locali di grande respiro, prindpalmente nei

Paesi aderenti alla Comunita Andina delle Mazioni (CAMN) e
nei Paesi dell"aAmerica centrale,

* Le imprese edili colombiane vantano un elevato grado di
spedalizzazione & hanno maturato una lunga esperienza
investe di subappaltaton nell"ambito di progetti di grande
rilevanza.

* Questi i tratti salienti del settore in ogoetto: elevat
standard qualitativi, prezzi competitivi & ampia gamma di
servizi in grado di conferire valore agoiunta,

OFFERTA - servid adill & consulenza ingegnerstica.




TURISMO
SANITARIO

g Colombla corta 19 strutture ospedaliere annoverate tra
le 45 migliar strutture sanitane dalldmearica Lating (2013).

La Colombia e all’avanguardia nella prestazione di servizi
sanitari da parte di professionisti altamente qualificati, tenuto
como degli elevati standard gualitativi. dell‘accreditamento
delle proprie istituzioni nonché dell’infrastruttura moderna
& dell’alta temologia offerta. Conta, altresi, 19 strutture

ospedaliere inserite nel novero delle 45 migliori strutture
sanitarie dell’drmerica Latina (2013,

Imioltre, gli accordi condusi tra il governo, le aziende private,
i rmondo sdentifi;m e ali esperti consentono di offrire
un‘ampia gamma di servizi sanitari e chirurgid di altissima

qualita. Ecco perché la Colombia @ una delle destinazioni piu
ambite in fatto di cure mediche:

EXPORT DEL
SETTORE DEL
TURISMO SANITARIO
NEL MONDO

2010 - 2013 / milioni"di USD FOB

Fonte: ANE MinCIF
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LA COLOMBIA

SANITARI IN
OLTRE 20 PAESI
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ESPORTA SERVIZI
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FATTORI COMPETITIVI DEL SETTORE DEL TURISMO SANITARIO

* Mg comteste latino -americano, spicca |a ricer in ambito sdentifico e sanitarie dala Colombia.
= Anno dopo anno, |a Colormbia accoglie presticios eventi accademid, sirmpos, seminan e giornate di agdiornament o in campo sanitario.

« Trai grandi pass in avanti sono degni di nota, tra 'dtro, la aeazione del pacermaker, ddla valvola di Hakirm e la messa a punto del
vacdno cortro la malaria.

* | centri sanitan & avwagono ditecologie di punta perle vare cure mediche e diinterventi chirungic.
= || sisterma sanitario colombiane punta sulls sicurezza del paziente.

* Lo gmutture sanitare presenti nelle maggion dtta ddla Colombia consentono ai pazienti d trascomere |a convalesoenza in dimi. divers,
una redta che va a vantagdo del tuismo.

» Le cliniche & & strutture ospedaliere che mettono i loro servizi @ disposizione dei pazienti stranieri, sono dotate di uffid e di
personale gudificato in grado di fomire assistenza in piv lingue per agevelare e rendene pil piacevale i loro sogoiorno e quello
dei lom accompagnator.

OFFERTA

Cardiologia Ortopedia
Chirurgia bariatrica

e =N

Oftalmologia Check-up

T T el

Cura del cavo orale :
a Trattamenti
. fertilita
Oncologia

o
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ESTERNALIZZAZIONE SERVIZI (BPO)

Stando ai dati forniti dalla sodeta IDC, il fatturato del settore BPO (Business Process Outsourcing) @ raddoppisto nel corso
degli ultimi 5 anni in Colombia. Prosegue |a desdta sostenuta dell’industria: 11,2% nel periodo 2011 - 2012 1l valore delle
esportazion @ surmentato del 77% nel corso degli ultimi 3 anni attestandosi su USD 357 milioni nel 2012, Inoltre, per il terzo
anno di seguito, la Colombia & annoverata tra | 30 maggiori Paesi in fatto di servizi offshore e cio evidenzia le potenzialita
di questo settore.

Mel 2014, le societa di BPO in Colombia hanno puntato sui servizi legati allingegneria. alla ricerca e allo sviluppao, alle
tecnologie dellinformazione e sui servizi BPO & valore aggiunto.

EXPORT DEL
SETTORE BPO
NEL MONDO

2011 - 2013 / miilioni di USD FOB

Fonte: ACDCC: ANDI(2014).
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LA COLOMBIA ESPORTA
SERVIZI LEGATI
ALLESTERNALIZZAZIONE
(BPO) IN OLTRE 10 PAESI
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FATTORI COMPETITIVI
DELLESTERNALIZZAZIONE
DEI SERVIZI (BPO)

Duesto settore of fre disponibilitd e personale gqualificato nelle
magoiori dtta, vanta una struttura moderna,  bilinguismo,
accento newtrale, prezzi competitivi, B citta di oltre 500.000

abitarti & posizione geoorafica strategica dato che la
Colombia & attraversata da ben 5 fus orari.

OFFERTA:
Voce: Inbound e outbound-

Backoffice: risorse umane, finanza. contabllita
e servizio d asdstenza al clienti.



FTWARE Tali risultati sono riconducibili alle olire 40 imprese
colombiane attualmente in possesso di certificazione

CMMI, al tasso di pirateria piu basso della regione, al
U E IR B I E L S e BB ERREI . 3° posto dela Colombia nel ranking dell’America Latina
SENGENERE RS E R el R RS ner disponibilita e qualita della manodopera e ai costi
CULIRE RS AR E R R RN <alariali degli ingegneri di sistemi allineati agli stipendi
mercato e gualita det servizi medi ui'genti nela regicne:
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FATTORI
COMPETITIVI
DEL SETTORE
DEI SOFTWARE

Alta disponibilita di risorse umane qualificate.

Insediamento di numerose multinazionali che erogano
servizi sul territorio dell’America Latina:

3 custer e 7 parchi tecnologici nelle maggion citta
della Colombia.

Certificazione CTMMI di oltre 40 imprese, di cui 5 al
5% livello.

Complessivamente 16 convenzioni per evitare la
doppia imposizione attualmente in vigore o in via
di approvazione gltre all'esenzione dell’lva sui servizi
destinati all'export.

OFFERTA: softwate pet |Tnvio di email df massa
(scitware generale), sviluppo di sdtwate su misura,
scftwate a valoe agglunio.
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ANIMAZIONE DIGITALE E VIDEOGIOCHI

Lirdustria miombiana dall’animeazione digitale e dei videoglochl ha i numed olust per aumentare & propria presenza. sul

mercati Inemaziondi dal momemto che comta tdamo oeative, mMpetenza, Ssperienza matursta nel seftone axpor -2 una
yalida offera accadamica.

La rinnowvata concorrenza tra le aziende nonche la presenza di consumator pil esigenti @ meglio preparati
hanno comportato |‘aumento degli standard qualitativi della pubblicita e di interazione con il cliente, Dal canto
suo, ['aumento delle vendite di smartphone etablet si @ tradottoin un incremento del download di videogiochi
per dispositivi mobili. Queste due tendenze contraddistinguono, in Maggior misura, Un mercato potenziale
esigente nell“ambito di un settore caratterizzato da un‘offerta competente e di alta gualita.

il maglin dafla Colombis alls vosis pon s e




u—] T
— .__'ﬁ'_"E.__EF:i__na ] El Salvador Ni:iaragya
LA CDLDMBIA k [ : '__a“_ngr_gsile ._..-; _S_Eggnfa ' F‘anq_m._al
ESPORTA B C:nc | s Pery,

E'J:-‘;-—‘ ' Cile Uniti Portorico
1 o g Pl [R—— T T a— = Tr— T
e Costarica Guatemala | Regno Unito

e — ——

- VIDEOGIOCHI E
-~ ANIMAZIONE IN BRSNS, couodor | Hondurss ) Repbbica
" : OLTRE 15 PAESI = i Franci__h ‘ Messico D‘”_‘""”'CEHE'




il maglin dafla Colombis alls vosis ponMe I":‘g

FATTORI
COMPETITIVI
DEL SETTORE
DEI VIDEOGIOCHI
E ANIMAZIONE

* Disponibilita di risorse umane in aree quali disegno grafico,
disegno industriale, arti visive, ingegneria multimediale,
cormunicazione audiovisiva e multimediale, pubblicta,
marketing e altre ancora.

* Costi di produzione competitivi.

* Politica nazienale per lo sviluppo dell’industria dei contenuti
digitali ai fini, tra 'altro, dellincentivazione della creativita
nelle rispettive aree di intervento, del consolidamento
delle fas di pre-produzione e sviluppo delle competenze
relative all‘industria e della promozione di meccanismi di
finanziamento.

* Syviluppo di Un programma congiunto tra Fi'ipeline Studios e
l'ente SEMA, nel 2010, dlo scopo di formare operatori in:
animazione digitale, modellzzione & testurizzazicone in 30,
rigging e dinarmiche in 30, iluminazione e rendering in 30.




APP PER
DISPOSITIVI
MOBILI

Il settore delle app per dispositivi mobili in Colombia
offre: grandi cpportunitd per lo sviluppo di soluzioni
corporative. L'aumento dell‘utilizze  di  dispositivi
mobili, in modo particolare smartphone, ha spinto gli
utenti verso i mercati virtuali.

Lna ddle maggiori opportunita proviene dal settore
del retail in cui le app per dispositivi mobili sono
limitate ma largamente richieste.
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CONTENUTI PER ~
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LA COLO'"BIA ESPORTA i Argentina

DISPOSITIVI MOBILI IN

OLTRE 15 PAESI
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FATTORI COMPETITIVI
DEL SETTORE DEI
CONTENUTI PER
DISPOSITIVI MOBILI

* Tecnologia all’avanguardia.
* Costi di produzione cormpetitivi.

* | Ministero della Tecnologie dele Informazioni e delle
Cormunicazioni (MinTic) ha sostenuto oltre 35.000 oparatori
olombiani nell’attivita di sviluppo di app e contenuti in
grado di soddisfare |le esigenze della clientela nazionale.
Inoltre, sono stati stanziati fondi in modo tade che la carenza
di risorse economiche non si@ un ostacolo ‘insermontabile
per chi imende intraprendere studi di livello universitano
nel settore delle tecnologie dellinformezione e delle
cornunicazioni (TIC). In tale contesto, offrono finamziamenti
a fondo perduto a chi intende effettuare tali studi, tramite
il programma "Tadento Digitale”.

Fonte: Minigemn delle Tecnologe dellinfoomazione e delie Comunicazion

ODFFERTA: app oy pmtfmfnrma er promozionl, eventl,
servizi di essistamza clientl, Imormazioni su .pradmtt
g servizl. pe sodal metwork, dati relstivl al mercata/
industita & altro ancora.

App per rmultinazianall opetanti |0 vari settorl come
cofsumo  di  massa, soceta petrolifers, agenzle di
viagglo, mass media, comunita virtuall, telefania mabile.
ingegrera e {stitutl bancati, ' '

B Alls vosira parlss

o

H muaglio daila Col



)

8
u
;]
-]
n
5.:
L}
]
B
I_l
]
[ ¥}
&
2
g

SETTORE
AUDIOVISIVO

La Colombla & uno dei 17 Pees megadiversl, |n quarta
datiene buona parte dells biodiversita del nostro pianeta.

zone brulle, vallate, foreste tropicali, deserti & a
due oceani.

Mel settore sudiovisive rientra lo sviluppo di contenuti per
dnema etelevisione. Attualmente, |la Colombia destal’interesse
delle case produttrid e dei canali internazionali se si considera
il wvalido livello qualitativo delle produzioni, le grandi location
televisive @ dnematografiche e le competenze artistiche dei
registi colombiani. Inokre, |a rinnovata infrastruttura ricettiva
nazionale spinge le grandi produzioni dnematografiche e
televisive a scegliere la Colombia come location.

EXPORT DEL
SETTORE
AUDIOVISIVO
NEL MONDO

2010 - 2013 / milioni di USD FOB

Forte: DAME. MinCIT {2014}

" Comprende servizl audiovisivl e servizl connessi,
lfeenze dl pre-produzione e'o distribuzione di prodottl
sudiovisivl, prodoltl connessi e altrfi ancora.
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FATTORI

COMPETITIVI
DEL SETTORE
AUDIOVISIVO

Alto livello del talento locale.

i meaglin defls Calombia alls vosra pans

Diversita geografica e passagoistica.

Diversita dimatica in tutto "arco dell’anno: aree innevate,
fredde, zome brulle, temperate & calde.

Costi di produzione contenuti soprattutto  per guanto
riguarda vitto, alloggio, location, trasporto e spostamenti.
Talento  locale spedalizzato, comparse, noleggio
apparecchiature e studi di ogni genere (televisione, audio,
registrazione, o altri ancora).

Agevolezioni fiscali per la coproduzione con imprese locali
come il rimborse di determinate imposte (lva), previsto a
norma di legge per promuovere | servizi destinati all’export.

DFFEETA produzione difilrm, serletelevisive & commerdall.
studi Iiﬂamg'zll':'r_-}ﬂ] operart| in Colombia, Infrastiutture
legata & varl luoghl naturd| per |a ripresa. del fiim.




INDUSTRIA

GRAFI

CA-

EDITORIALE

431000, 251110, -15111.

stiia grehes u vod tanllase sena 482010,

331188, Mol cace doll Gilane. 18

Il subsettore dell'editoria ha fato segnare una notevole oesdta
da 1990, periodo in cui si pubblicavano meno di 2.000 titoli.

Dal carto suo, il subsettore della comunicazione g'afiﬁz che
cormprende servizi di gampa di libi e di materdi promozionali,
rappresenta il 2,1% del Fil e I'8% del Al manifatturiero:

| dati rivelano un notevole inoement o della produzione |etteraria
per barmbini & rageezi nonche della produzione di libri accadernid

‘e universitari. In tal semso, l@8 Colorbia e il secondo Paese

esportaore di libri in Armerica Latina dopo il Messico.

vaci na 18011090,
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FATTORI
COMPETITIVI
DELLINDUSTRIA
GRAFICA-
EDITORIALE

* Itrattidistintivi di quest o settore sono: prezzi competitivi,
uso corretto della lingua, disponibilitd di manodopera ed
elevati standard qualitativi,

= Sostarziosi investimenti in abparecmfai'ure e tecnologie
finalizzati al consalidamento dell’industria grafica-editoniale.

stgmpa dl materisla pubbliciaro, quotidiant & di

iche, quadearmi, librl per barnbin
tecnid e test| Unbwerdtard, Horl dl riferlme
cil, dizionarl ed enciclopedie
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' CONTENITORI E CONFEZIONI

5i eviderzia |3 qualita produttiva e di stampa di confezioni @ elevato valore aggi-untn. Prodotti contraddistinti da design
all'avanguardia. Settore aderente al programma di trasformazione produttiva volto allincentivazione su scala mondiale di
determinati settori.
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* FATTORI

. COMPETITIVI DEL
SETTORE DE|
CONTENITORI E
CONFEZIONI

Soluzioni a 360° per confezioni flessibili stampate pid
usa g getta.

Specializzazione nella produzione di etichette in plastica
e cartacee con soluzioni competitive e innovative.

Materie prime, materiali per contenitori e confezioni con
moderne apparecchisture moderne di controllo e livelli
qualitativi adatti all’export.

settore flessibile, contraddistinto da una forte capadta
di adattamento e di innovazione in guanto altamente
competitivo sui mercati esigenti:

OFFERTA: confeaioni flessibili, scatole pieghevoli,
contenifori, efichette, preforme, busie, coperchi,
prodotti usa e getta e altri ancora



Lindustria awtomobilistica colombiana indde  sul  PRil
industriale® per circa 1 4% e impiega il 2,5% della
manodopera dell'industria rmanifatturiers collocando  la
Colombia al 5° posto tra | Paesi produttori di automobili
dell’America Latina.

Produzione di parti e pezzi utilizzati nell"assemblaggio per

OEM nonche perzi di ricdambic a cui partedpanc fornitor di
beni di produzione di altri settor quali il met almeccanico, il

In tale compario rienirano aitivia di assemblaggio pecralehimies) (alustcn a:callrrib) B 1 rasR:

(cormpres| autocam; aUtobus e motocicetie), .
Fonte Andl 2072.
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» Offerta per I'esporteione dtamerte qualificata fomrmata
da impresa molombiane ed estera in possesso dei pid alti
standard intemazionali di qualita come da noma TS 16949,

* Esperienza nell'uso di tre tecnologie diverse: americana,
eUropes e asiatica,

Cerchicnl @ preurmnatid Cavl Steternl dl trasmisslone
Accessor Vet di sicurezza Sistermi di
Componentistica & Cirture di slcurezza id ol
pezzidi ricambio Battare Componertistica moto

Filtrl Sisteml ad attrite Altd ancora




PRODOTTI IN DOTAZIONE

| prodotti in dotazione sono rappresentati da articoli per la casa, materiale per uffido, per strutture ricettive e strutture
sanitarie. Data |a varieta e il fabbisogno costante di questi articoli. il settore in oggetto offre grandi opportunita commerdali
grazie all’ampia offerta e alla capacita di adattamento alle fichieste della dientela.
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Lampia offerta & ['esauriente assortimento di prodotti fanno
della Colombia un centra globale per I'acquisto e [& fornitura
di prodotti per |'igiene, articali casalinghi in plastica, pannalini;
stoviglie in ceramica, frigorifen, carta, cemtti, sonde,
strumenti, lacd e altro ancora.
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I forte dinamismo che caratterizza il settore del legno &
dellarredo colombiano ha consertito ai produtt ori di investire
nello sviluppo di nuovi prodetti puntando sull*innovazione.
Mel corso degli ultimi anni, le esportazioni di guesto

comparto hanno fatto segnare un tasso di crescita medio
annuo del 6,1%.

Il =ettore dell’arredo e del legno aderisce al prograrmma di
trasformazione produttiva volto all'incentivazione su scala

mondiale di determinati settori.

EXPORT DEL
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Prodotti innovativi improntati a un disegno raffinato,
realizzati con materie prime di alta gualita e prodotti di
alta gamma.

| maggiori produtteri di mobili della Colombia puntano
sull'innovazione quale fattore competitivo.

Produzione flessibile in tutte le categorie: predilezione per
I'innovazione per garantire |'alta competitivitd sui mercati
pil esigenti.

Industria ecosostenibile: consapevoleZzza e impegno delle
imprese colombiane in materia di Aimboschimento tramite
|‘implermentazione di pratiche rispettose dell’ambisnte.

Ampia wvareta di prodotti per raggiungere un target
diversificato tra cui scuole, uffici, enti pubblid e privati.

OFFERTA; seqolole per wso domestict, sedle con strotiura
Im legne per uso domest(co, mobll| modolsr| (RTA] sorlvanle
e mohlll per bambinl, maoblll in plastics per uso domest|co,
coinlel in metdlo per Uffico e Use dofmiestice, meblll da
cucina in legne e tavoll n legno.




Grazie al design e alla mreativita dei produttori colormbiani, questo

settore rscucte notevoli consend sui mercati intemazionali. La

qualitéd dei prodeotti di gamme diverse tra ci stampe digitall a
~ = gande formato, mado espositod e mobill sono dla base ddla
cresdta e della presenza sempre magaoiore di questo settone sui
mercati intemazionali
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« Tale settore incentiva le buone pratiche com altri cormpart
industriali di modo che la collaborazione e la sinergia che ne
derivano vanno a vantaggio del settore medesmo.

* Vi operano imprese prestigiose il ol sistema produtiive =
avvale delle pil moderne tecnologie in grado di soddisfare
|e esigenze del mercato.

* La filiere produttiva dela certa e il programma di
trasformazione dei prodeotti svalgono un ruslo importante
volio a rafforzare costantemente il settore e a incentivarne
la presenza sui mercati internazionali.

* Pel 2013, il settore della comunicazione grafica, forte di 2 296 0 F F E R I A

adende dedite ad attivita di starmpa e di 61.000 addetti ai

lavori, ha indso per il 3,6% sul Fil indugtriale della Colombia. Mo ispnshed Strtbi oo fstil kbt
Confezion Duadem Bortandvan de
* Le buone pratiche per |a sostenibilita ambientde, a cui gli
Prospert & [ispd &y In canone

irmprenditori rivelgono costame attenzione, sono alla base
della produzione di guesto settona.

HMoblll & stand
cata oghl & plastica



La Colombia ha ottime potenzialita del settore della cosmetica
e dei prodotti per la cura del corpo per poter operare sUi
mercati internazionai. Infatti, i cosmetid e § prodotti per
la cura del corpo sono wno dei 12 settori che polanzzano
l'interesse delle autortd governative e del settore privato.
Grazie al programma di tresfermazione produttiva, | soggetti
interessati lavorano fianco a fianco per far s che nellanno
2032 la Colombia raggiunga una posizione dorminante, su
scala mondiale, in temnini di produzione ed esportazione di
prodotti cosmetici, prodotti per la c@se e prodotti igienid
assorbenti di dta quaita fabbricati con materie prime naturali.

5 “EXPORT DI
N PRODOTTI

'COSMETICI E PER LA

izl il
77 CURA DEL CORPO
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Riocherze naturali eterogenee. La Colombia detiena drea il
10% delle aree naurali e delle riserve protette del Sudamerica
ed & il secondo Paese per maggiore diversita floristica.

Adattabilita alle tenderze del mercato nel rispetto degli
alti standard gualitativi, elevati volumi di produzione e
lunga esperienza nello sviluppo dei brand nazionali.

Le imprese colombiane sono in possesso di ce!'tificazinni
internazionali di qualité che ne attestano | process
praduttivi come la cerificazione 150 9001, registrazioni
dell’lstituto Mazionale per |a Vigilanza s Medidne e
Alimenti (INVIMA), |e buone pratiche manifatturiere (BPM)
e i processi logistici con certificezione BASC.

OFFERTA: prodotti per la cura personale, prodotii

per il frucco e profurnera, prodotti delergenti,
saponi e detersivi.




La Colombia vanta un ricoo portafoglio di prodotti e di beni di produzione, apprezzati ovungue, nel settore dei materiali per
I"edilizia la cui perola d'ordine e: innovazione, qualita e servizio.

Finiture, rivestimenti, articoli di ferramerta, tubazioni & accessori, strutture metalliche, profilati, pitture, casserie altd ancora
danno vita a una delle offerte pil complete e meglio articolate di questa regione.
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Disponibilita di materie prime: la Colombia & annoverata tra
i Paes che vantano risorse naturdi abbondanti, caratteristica
questa che richiama su di sé |'irteresse degli acquirenti e
degli investitori esteri.

Alti standard qualitativi: il settore del’edilizia colombiano
& uno dei settori pil regolati dell’america Latina, Infatti. |a
Colombia & il secondo Paese ad aver inserito nel proprio
codice edile il concetto della resistenza delle strutture alle
azioni sismiche. |noltre, Paes quali il Costarica, El Salvador,
il Wenezuels, I'Ecuador, il Perd e la Balivia hanno recepito
nel loro ordinaments nuMense sue Norme e regolamenti:

Avvio ageveole di un'attivita: La Colombia & uno dei Paesi
che ha registrato | maggion progressi per guanto riguarda
I'ewvio di attivita commerciali. Infatti, || rapporto Doing
Business 2014 vede la Colombia al 43° posto della classifica
mondiale & al 3° posto nel contesto dell’America Latina
dopo il Cile e il Peruo.

Vicimanza a mercati prindpali: |a =ua posZione geografica

e Prodotn in cermmica | Pletra naturade Frofilan] in alluminlo
R - el

- r-l"-_l‘
Prodomd in argiia:  MPorcefiana per sankanj  Cermnent Portand
E il -'FI.I—-' S T— g —

: : : : ; . Port Finlture @
le conserte di raggivungere agevolmerte gli altri Paesi T'-":‘ﬂi':"“ "";335‘“3 S ... L — B
americani con tempi di consegna brevi. || Finesre'@ infiss per ledliizia




BENI COLLEGATI AL COMPARTO ELETTRICO

La poszione geografica privilegiata e gl'i accordi commerddi condusi dalla Colombia ne fanno un centro di produzione e
distribuzione per |‘America meridionale e I'Americ settertionde. Inoltre, nel lungo termine, punta sui mercati europei e africani.
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FATTORI
COMPETITIVI DEL
SETTORE STRUMENTI
E APPARECCHIATURE

Mumero rilevante di produttor nelle varie fas della linea di
produzione tra cui cablagaio, strutture, ferramenti, isolatori,
trasformat ori, luminarie, conduzione e protezione.

Ampia capacita installata disponibile,

Gli  investimenti esteri  diretti effettusti da  grand
multinazionali del settore hanno reso possibile il
trasferimento di tecnologie & una maggicre gamma di
prodotti per 'export.

La C:;,Inmh'in ha concluse accerdi di agevelazioni doganali
e dazi zero con operatari di var mercati.

COFFERTA: fabbricazione & wvendita di Bemi
formiture & erogazione di servizi affine nell’ambito
delle attivita collegate alla generazione, alla
trasrmissione, alla distnbuzione e alla vendita di
energia eletirica.




* || settore siderurgico e metalmeccanico rappresenta il 12% dellindwstria colormbiana e impiega drea il 15% della manodopera
dell’industria manifatturiera. Ssate dnal 2002

» Attualmente, |a filiera produttiva metalmeccanica conta oltre 680 imprese; Fone: B8R Banchmark, 2012
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Prodotti di ottima gualita, elevata diversificazione e tempi
di conszgna brevi.

Murmero elevato di imprese in possesso delle certificazioni
150 e Q5.

Possibile produzione di lotti su misure date le notevoli
capadta installate delle imprese di quest o settore.

Accordi di agevolazioni doganali e dazi zero.

Imprese operanti da termpo sul mercato latino-americano,
competerti in materia di cormmercio internazionale.

La preserza di imprese con una lunga esperienza
maturata nel settore & profonda conoscenza del mercato
colombiano consente una certa flessibilita dati | costi
d'investimento competitivi.

OFFERTA. tubazion e piofilati, macchinarl agricoli, reti

e fil di ferrn, ferraglie & soorie, lamine di ferro e acdaig,
valvde, steumenti manuall e steuttuce in metallo,




SETTORE FAR MACEUTICO

La presenza costante deilmli‘na: nali mel settore dei prodotti TE'I'['I"IBCE dﬂnatl
Colombia consente ai laborator ﬂzb ali di essere II"erga'::I 2rmir Etlg ::Ii‘st ::II:I::Iq Iat’iv‘i
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A seguito dell'implermentazione delle buone prassi di
fabbricazionz in Colombia, il livelle tecnologico  dei
siti produttivi @ di gran lunga superiore a guello di un
gualungue altro centro farmacewtico operante nel contesto
latino-americano.

Circa 130 sodeta farmaceutiche colombiane seno in
possesso delle buone prassi di fabbricazione pil rigorose
dell’armerica latina nonché degli standard 150 9000

Il settore famaceutico colombiano imprime dinamismo ad
altri settori data la tenderza all’autoapprovvigionamento
di prodotti genenci e marche.

La biodiversiia della Colombia rafforza le potenzialita di
cresdia di questo settore inquanto rende possibile preparati
farrmaceutid ottenuti partendo da sostanze naturali,

OFFERTA: tranguillanii, anfireumnatici, analgesia,
antipireiic, antibiotic, tossifughi, antinfluenzali,

farmac conire la disfunzione erettile, inibitorn
dell ‘acido gastrico & antagonista dei ricetton HZ.




s == L'attivita produttiva del settore chimico ta segnare un tasso di

y crescita medio annuo dell"1,6% dal 2005 in poi dimostrando,

in tal modo, |a domanda crescente assodata al comparto

T u A . petrolchimico, & cosmetid, ai prodetti per |a cura del corpo,
=y | ' N | a prodotti agricoli sia su scala locale che regionale.

EXPORT SETTORE
CHIMICO

2010 - 2013/ milioni di USD FOB™sss

Fonte: DANE FIATIT, CalcollProColombla




Germania Brasile Egitto Honduras Muova Zelanda Senegal
Antille Brungi El Salvador Hong Kong DJman Singapore
Olandesi Darassalam Franda India Paesi Bassi _Repubbiica _
Arabia Repubblica Unita Emirati Indoneda Panama Sudafricana '
Saudita del Camerun Arabi Uniti [sraela Paraguay Sudan
Algeria Canada Spagna “Italia PE-FU Swizzera
Argertina Cile Filippine Giamaica Polonia Surname
Aruba Cina Franda Giappone Portogallo Thailandia
Australia Corea Ghana Giardania Paortorico Taiwan
3 Baharmas del Sud Greda Kuwait Regno Unito | Trinidad & Tobago ’ -
Bangladesh Costa d@vorio Guadalupa Libano Repubblica Tunisia -
Barbados Cuba Guatemala Malasia Dominicana Turchia
Belgio Danimarca Guyana Marocoo Romania Uruguay
I Belize Dominica Guyana francesel Messico Russia Yenezuela
Bolivia Ecuador Haiti Micaragua Samta Luda Yietnam




La Colombia vanta |la presenza di agiende leader nel
contest o latine-americano,

La posizione geografica privilegiasta consermte a guesto
settore di rispondere prortamente alle richieste della
cligntela .

Conduzione di ricerche sulla chimica sostenibile (verde).

La Colombia & annoverata tra i primi Paesi di questa
regione per innovazione e qualitd del capitale umano.

Disponibilita di manodopera qualifiata per fini produttivi
e di ricerca, Oltre 21.000 laureati in Chimica e Ingegneria
chimica.

OFFERTA: pigmenti, resine, coloranti, sostanze
agrochimiche e chimiche per il trattamento

dell’acqua.



L'vso di una teologia propria, Midentitd culturale e lo sfruttamento delle risorse umane, fisiche ed economiche della
Colombia ai fini della tresformazione delle materde prime in manufatti @ valore aggivnmto, fanno del settore artigianale
colombiano un punto di riferimento.

EXPORT DEL -
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Source: DAME. Minjstry of Trade,
Industry and Tourdsm (MinCIT).
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Il settone artigionale assorbe | 15% della manodopera del
settore manifatturiero, vale a dire allindrca 350,000 lavorat o,
di cuiil 70% wi ¢ dedica in via esdusiva.

Seftore  cargtterzzato dale  tecniche  produttive,  dalla
combinazione di matedai e dal’'innovazione dei fomati.

Le potenzialita dellartiganste colombieno gli consentonao di
incontrare | gusi dei consumaori dei mercati internazionali
corme dimostrano | prodotti che, a data odierna, hanno saputo
riscontrane forti consens sui merceti americano ed europeo.

U=z di tecniche ancedrali caratterizzanti queso settore.

OFFERTA: ceramnica Negra de La Chamba, modalita
diintreccio tradizionale  Waywu,  vetrofusione,
ceramica realizzata nel Comune Carmen de Viboral,
oggetti infreccatl con canna freccia o Tuchin,

oggetti intrecciatl con palma di fraca, produzions
e lavorazione del serne della tagua, tessitura della
fibra dell’agave [manuale e su telaio} & fessitura
della fibra dell’agave in bobine,




SETTORE
PLASTICA

2.000

1.500

1.000

=

Il settore della plastica ha messo a profitto la crescita
che ha interessato la Colombia nel corso degli ultirmi anni:
La richiesta di prodotti in plastica necessari alla fiorente
attivita di alcuni settori, ha fatto si che, dagli anni *70 in
poi, il tasso di crescita medio annue di questo compart o si
sia attestato sul 7%,

EXPORT SETTORE
PLASTICA

2010 - 2013 / milioni di USD FOB

CiT. Calcoll PraColombia.




Repubblica
Dorminicana

Ecuador

El Salvadar

Emirati Giappone
Arabi Uniti Litl.:lﬂr‘l-iﬂ_ Fiussia
Spagna Ha_ﬂagas&:f Slngapure

Rormania

LA COLOMBIA
ESPORTA PRODOTTI g
IN PLASTICA E T

CAUCCIU IN OLTRE v merrimmerm

Stati Malesia 5r| Lanka

—

: ) PR R R T
75 P AES l Guatemala Nuove |  Taiwan |
g Guyana Zelanda Trinidad e -
Haiti | Pakistan Tobago
. T —— m—py T el
Honduras Fanama Tunisia
Germania Aruba Bermuda Cina Hong Kong Paraguay Turchia
e - - - . . N —. WM, o e = om .
Artigua e Australia Balivia Cipro Ungheria Peru Ueraina
Barbuda Bﬁrbadﬁi Brasile : India Folonia Uruguay
— Costa dAvorio - - -
Antille Elelnrussa Bulgaria . Indanesia PnnnEallu Wenezuela
Olandesi ! E.Elgm Canada Costarica 1 Irag Partorico Wietnam
Argentina Belze Cile Cuba Israele. Regno Lnito Yermen
]

il maglit della Colombla 81la vogis gonse [E



-
Pty
g

-

Mel corso degli ultimi anni, questo settore & stato
interessato da uma forte cesdta grazie alla rinnovata
domanda di prodotti in plastica.

| vartaggi competitivi della filiera produttiva della plastica
consolidano il ruolo della Colombia gquale formitore di
fiducia,

Materie prime locali facimente acoeszbili..

Adattabilitd del settore finalizzata alla produziens  di
tipologie diverse di beni.

Ottimizzazione oostante sul versante dell’innovazione e
del disegno ai fini del ridotto impiego di materiali 2 del
riutilizzo dei medesimi.

Prodotti ottemperanti a standard qualitativi internazionali:

Consapevolezza ambientale e attenzione rivolia alla
riduzione degli scarti postindustriali: Stabilimenti dotati di
tecrologie per evitare che gli scarti dei processi produttivi
possano arrecare danno all’ambiente,

OFFERTA: forrme basilari della plasiica (resine),
manufatti in plasfica (comtenitor, componentistica

auto, materiali per |'edilizia; arficoli per |3 casa e
beni industrali) .




MAPPA DELLOFFERTA DEL
SETTORE MANIFATTURIERO
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Uale di Cartagena de Indias, Colombia,
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SUDDIVISIONE

AMMINISTRATIVA

32 DIPARTIMENTI E
6 REGIONI PRINCIPALI
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La Colombia si stende a nordovest dell’America meridionale ed
é l'unico Pagse in questa parte del cortinerte che si affaccia
sia sull'Ocesno Padfico da sul Mar dei Caraibi.

Corta 9 aree metrapolitans di DJIFH 500 000 abitanti fiascuna.
Bogota. Medallin, Call, Baranquilla, -Ea‘lagma; Coona, m
H:agul Pureira, Manizales @ Armenia.

treey --.-;r: Terrestre Marittima

1141748 km* 928.660 km?
_ TOTALE 2.070.408 km’

La superfide della Colombia, pari a 1141.000 km?, e
Il doppio di quella del Texas (Stat Unifi) e il tnplo o

quella della Germaria.




INDICATORI SOCIALI

OEMNSITA B LIMGLIA Tass00| SPERANZA
&
CFOLAZ CNE FOPOLAZITNE LEFICIALE WALUTA ALFABE TIZZAAOME B WITA
47 6 millonl 41 abirantl/km? Soagnolo Peso’ colemblano 94 3% 75 annl
| abitan| l]‘..DTH--I:IANEi' [COR} [Z0F3-OANKE)" (2073 -DANE]"
[ZD14-DANE:
TASSO DI TAS50 DI — ——
S IO A RO |MTL ATICHE x M
Ryt EXPORT IMFORT
LSE STE VIS LSO 11168 47T 1, 5% LIS B8 BT LIsh 56 622
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“The Netlonal Adminlstreive Department of Statisics.
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INDICE DELLA
SODDISFAZIONE DEL CLIENTE
NELLE AZIENDE" 2013

kel 2013, 2 Colembia ha fatto registrare |indice dl
sonddisfazione del cliente pib elevato ditomt] | Peed  dal Cerlnenlies o e L L R L

comtesto latino-americano, superando Il Brasile & anche
Iindonesia e & Francia.

La Colombia ha tutte le carte in regola per porsi come
partner gualitativamente wvalido grazie alle certificazioni
imernazionali ottenute dalle sue ariende, tra dvi:

= BASC tBus.iness_Alliance for Secure Commerce).
=  C-TPAT (Custorns Trade Partnership Against Terrorism)..
«  HACCP (Hazard Analysis Critical Control Point), sicurezza

alimentare. Lty r - |
+  Global GAP-Sicurezza alimentare: &; W an-l"ij'!gi,
« |50 9000 (Sisterna di gestione della qualita) . L l e

v
= 150 14000 (Sistema di gestione ambient ale).

- Alimenti biologid (OKO-CCOF), ~ Cﬂ"
*  CE, UL, SAE, NOM, Joint Commission e altre anoora. GI'G-BALL’AP e e o 4000

P ——
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INNOVAZIONE

Linnovazione & uno del |'||=|-'-t|| -=I|"1T-=-r||-'| i materia

di competitivita e di sv

LIno degli | indic di pil large uso che consentono di analizzare
il grado dinnovazione nel mondo, & stato elaborato nel 2007
con il pa’tmcmm della scuola di I]|rez||:|ne aziendale INSEAD

Tale indice consente di determinnre il grade di i'nnmrﬂzi'anﬂ
dej Paesi, la modalita e la celerita dei medesimi nel
rispondere ai cambiamenti innovativi. Secondo 'indice del
.2013°, |a Colombia é al 60° posto su 141 Paesi e al 5° posto
nel contesto latino-americane, dopo il Cile, |‘Argentina,
I'Uruguay 2 il Costarica.

hriephus Blls v @ia Frlse |

s

N mags =



La Colombia conta manodopera altarmente qualificata rispetto
ad altri Pees sviluppati e in via di sviluppo. La manodopera
colombiana & competitiva in materia salaride se messa a
confronto con altri Paes contigui.

Secondo  I'IMD  (Intermational  Institute for  Management
Development), |2 normativa relative al mondo del lavoro
attuata dalla Colombia & quella che agevola maggiommente le
attivitd comrerdali in America Latina: Inoltre, la Colombia &
al 2° posto per disponibilta di manodopera qualificata.

4?'.-’1 *’r'.'l'?l

45,64 45.16 47 66 42310

Fran -:."hh |

E-animmca [
Spagna |
Hnmlqi:di-:a
sdalricans |

ferribia

Grecia |
Giappione |

41,86

NI

rtalmu

Sempre stando all'IMD, la Colombia vanta il piu alto indice di
flessibilité lavarativa in guesta regione. Vare multinazionali
sono dell’opinione che la Colombia vanti la dasse dirigente
meglic preparata. Dal canto suo, |13 classe imprenditoriale &
d 27 posto per condotta etica nel contesto latino-americana.

Mon solo, ma la Colombia varta la perceruale di forza lavoro

fernminile piv elevata della realtd lstinc-americana, 5u tale
fronte, batte anche |la Corea del Sud, |talia & la Malesia.

PERCENTUALE DELLA FORZA
LAVORO FEMMINILE" 2012

39,14 381

38,23 37
588 36.44

LT
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PERFORMANCE
ECONOMICA
DELLA COLOMBIA

33

IL FATTORE DI
PERFORMANCE ECONOMICA
RICCCEREEe DELLA COLOMBIA
E MIGLIORATO SENSIBILMEN TE PASSANDO
DAL 41° AL 33° POSTO, SECONDO |

DATI FORNITI DALLIMD (INSTITUTE FOR
MAMNAGEMENT DEVELOPMENT).




SETTORE SERVEZI

PUBBLICO
PRIVATO PER
LO SVILUPPO

prodotll per & cura del cormpo

DI SETTOR| DI St

SETTORI AGRICOLI

RILEVANZA [isnessace &
MONDIALE [CE=tEatt

Brtofrutticolo:
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e SVILUPPATA
ﬁ La Colombia s stendeiniina zona di intensa attivita maritima
i datalavidnarz a al Canale di Panarna, d craceviatrale prncpali
i vie di comunicagiane dal commerdo mandiale, Pertante;
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POSIZIONE STRATEGICA
CRUCIALE.
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COLLEGAMENTI

MARITTIMI

Dal perti colombiani salpane Ie navi di

32 compagnie di navigazione che-fanna
servizio reqolare, direttoecon scalolunge
3.000 rotte marittime per 1° EXpOrt per poi
attraccare in 500 paortiin tutto |l mondo.

Lezoneportuali della Colombiaregistranc
untrafficodi oltre 128 milioni ditonnellate
di-mercl. Sulle coste dellatlantico e del
Pacifico approdano crca 25.000 navi
per complessivi 2,4 milienl di Container
all'anno.

I Tﬁﬁﬁmﬁﬂﬁ?’ conto
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LOFFERTA
DEI SERVIZI

PROCOLOMEBIA
AL CLIENTE

ProColombia & I'ente pubblico preposto alla promozione
commerciale della Colombia per gli investimenti’ ester
diretti, per gli investimenti colombiani all’estero, per
I'incoming del turismo stranierc e per I'export di beni
non tradizionali e servizi nazionali.

Tramite la sua rete capillare dii uffici all’'estero e sul
territorio nazionale, ProColombia formisce supporto
e consulenza, informazioni a wvalore aggiunto e
affiancamento nella ricerca di opportunita commerciali.

Incentiviamo i rapporti  commerciali  internazionali
tramite [a ricerca mirata delle opportunita di mercato e
I'elaborazione di strategie di inserimento nel medesimao,
l'internazion alizzazione delle aziende, ["affiancamento
nella messa a punto di piani dif azione, il contatto tra

imprenditori sia sul versante delle attivita di promozione
commerciale sia su quello degli investimenti e del
turismo internazionale, I'offerta di servizi mirati a
imprenditori stranieri interessati all'acquisto di beni e
servizi colombiani o agli investimenti in Colombia e la
conclusione di accordi con enti nazionali e internazionali
pubblid e privati finalizzati 2 una maggiore disponibilita
dellerisorse persost enerelevarieiniziativeimprenditoriali
promosse da ProColombia a favore dello sviluppo e
dell'cttimizzazione del proprio portatoglio di servizi.

INFORMAZION! PERSOMAL IZZATE .

COMNTATTI CON L SETTORE PUBBLICD E PRIVATOD.

PROGRAMMI: ORGANIZZ AZIOME EAFFIANCAMENTO
IN QCCASIONE DELLAVOSTRAVISITA IN COLOMBEA.

ATTEMZIONE RIVOLTA AGLI INVESTITORI GlA
OPERANTI IN COLOMBIA.

GRATIS E RISERVATO: TUTTI | SERVIZI VENGDNO

EROGATI GRATUITAMENTE. LE INFORMAZIONI
FORNITE KNEL CORSO DEL SERVIZIO HANNO
CARATTERE RISERVATD.



RUBRICA
PROCOLOMBIA

[arans

Toronto
Morirea
WENCOUY B

Sran Uil
Marmi
Washington D
iy iork
Allaras

Tias

Los Angales

hil cage

MELRCD

Cita de Messco
Lmamals
Cogansa
Ecuiadol

R

Chig

ﬁ!i'E*:ﬁille
Sraniln

WL WS
Fanama

Caraltd

o arnich
Trinidad e Tobaos

Fepubblica Domin @na

Carrnania
Aepgno Lo
Franda
Ponogalio
Lpannia
Turchaa
Aussly

Emiirarl Aarabd 1L
i

iy

Eaijing
Shanghal
Corea ool Sod
Gapnone
indonatlz
Colambil a

torcniogiproosisimla. o
rmicbnesl ERproosl ormibda oh
VBNCDUY B Enrocolombda oo

AT Eprocnl oimibia oo
‘washin @ onfprocoiombla co
newyork Eproosiombla o

i arnaEbprocnmble. oo
LEMasEpr oo ornbda oo
lpsangelesPpromlombla.co
chicago@ors clornbba o

T D o comida.oo
guasmaia@prooml embla oo
sanjors o Enrorsdomibla oo
gLt ool oz m
lima@proc! omiia.o
sartisgo@onn coiemibla.co
susnosalres@poocnlomitia oo
sanpauiofprocoinmbile. oo
EreCasDprrEminmtds oo
panamaE@procolomola_co
rarbbean@omod ombia Lo
pusnoicogprocd omitla.on
wrinidadrobagogpenonicmibla oo
repdominicznagioroool ormbda oo
frank furt@procoiombla co
lendon@promiombda o
paigBproomiombla. oo
lisboa@Epmolormbla.m
rmadnidEpro ool ool
imranbuigiprocolombla oo
moscewEBpmoolsmbla. oo
#hudhabl@procolomibia.co
niswcaihl EZprool ormblaco

bellingEproonl emibiaco
shan ghalBpromdemibla. o
spoulfEprocolembla co
1okyoEbpromlnmia oo
lans@pro molombla. oo
imfoEpmeolombla co



SR RAT

& 5

STATI UMIT] sssasasrmniasimmniinennniie
bt PR Crat™S e L i D Webdsde b Tomif
Yy e s R R s Okeiai

MESBIED. ... i B
O 1TA [EL PSS, ELMTALAL A4

TRIANOOLD DEL NORD
GLIAT [MALA, FORDURAS [ (L GhLMAIIDY, = 1o vsrrrist eerrs

COSTARICA B PANAM
COL O ey

-p!,m'_l B e e W o Ty e e o il e et

dl. ‘export In Colombla, <l prags gl
Inaltrare una mal al seguente. indirlzzos
Infe@procolombla co

Per plterlod informazion sulle opportunita



I-CO LOMBIAEXPOMILAN .CC)1




