
Valutazione TUC
Mondiali 2026



CPM: 
€ 3,88

€ 30.000

7.731.959

Budget totale:

Numero di impressioni:

Durata:
6 settimane

Periodo:
11 giugno - 19 luglio 2026



Retailer Crackers Mini crackers Bakeroll

Albert heijn 2.525.773 721.650 - 3.247.423

Jumbo 2.056.701 293.814 587.629 2.938.144

Plus 1.082.474 154.640 309.278 1.546.392

5.664.948 1.170.104 896.907 7.731.959

 

Distribuzione impressioni
totale

Totale







Dal banner al carrello in un
solo clic con
Direct2Basket.
Lo vedi, ci clicchi ed è subito nel carrello. Direct2Basket
elimina tutti i passaggi tra l’annuncio e la cassa, così
comprare diventa facile quanto guardare.



Add-to-baskets

7.952

8.450

11.429

8.932

9.193

9.506

   

Risultati
55.462 ADD-TO-BASKET
generati durante la campagna

Settimana

settimana 24

settimana 25

settimana 26

settimana 27

settimana 28

settimana 29

Insight principale:
Nella settimana 26 era prevista una promozione da
Albert Heijn. Anche se la promozione non si è poi svolta,
le impressioni extra erogate in quel periodo hanno
generato il numero più alto di add-to-basket.



Crackers Mini Crackers Bakeroll

5.665.455 1.170.208 896.894

Add-to-Baskets 41.481 8.182 5.799

CTR 0,73% 0,65% 0,63%

  

Panoramica campagna
La variante Crackers ha ottenuto le performance migliori,
con più add-to-basket e il CTR più alto.

Impressioni
erogate



AH Jumbo Plus

Crackers Mini
crackers Crackers Mini-

crackers Bakeroll Crackers Mini 
crackers Bakeroll

2.525.357 721.945 2.057.365 293.928 587.602 1.082.733 154.335 309.292

Add-to-Baskets 19.455 5.302 14.530 1.850 4.095 7.496 1.030 1.704

CTR 0,77% 0,73% 0,71% 0,63% 0,70% 0,69% 0,67% 0,55%

  

Risultati per retailer
La campagna ha registrato le performance migliori da Albert
Heijn, dove sia Crackers che Mini Crackers hanno ottenuto i CTR
più alti. Crackers è stato il gruppo di prodotto più performante
presso tutti i retailer, per copertura e add-to-basket.

Impressioni
erogate



CTR Add-to-Baskets

45% 0,75% 25.923

30% 0,70% 16.238

10% 0,67% 5.181

15% 0,70% 8.120

Risultati per target
La campagna ha raggiunto con successo i target selezionati in modo strategico. Il segmento
Family Planner ha registrato la copertura più ampia e il livello di engagement più elevato.
Anche i segmenti Social Millennial e Snacker Me-Time hanno contribuito positivamente alle
performance della campagna, con un buon equilibrio tra copertura ed engagement durante il
periodo dei Mondiali.

Target Quota
impressioni

Il Family Planner

Il Social Millennial

Lo Snacker Me-Time

Altro





Insight dell’A/B test
Durante la campagna è stato condotto un A/B test con due varianti
di banner: il banner con la sola confezione del prodotto ha ottenuto il
CTR più alto (0,81%), mentre la variante con il cracker TUC si è fermata
allo 0,56%.

Questo dimostra che una creatività incentrata sulla confezione del
prodotto è quella che ha funzionato meglio con il target.



KPI

CTR 0,63% 0,81% 0,72%

Add-to-Baskets 48.711 62.629 55.462

  

Benchmark e
risultati

Prudente Realistico Risultato

La campagna ha superato le aspettative. Lo scenario prudente è stato ampiamente
superato e, con un CTR dello 0,72% e 55.462 add-to-basket, la campagna si è
avvicinata allo scenario realistico. Nonostante le promozioni da Albert Heijn e Jumbo
non siano state realizzate, i risultati ottenuti sono stati eccellenti.



CTR: 
0,72%

Add-to-Baskets: 
55.462

€ 30.000,-

7.734.375

Riepilogo
Budget speso:

Impressioni erogate:



info@techads.nl

+31 (0)79-2033 074 
Eduard Nandelall
CEOHeerbaan 14, 4817 NL Breda

Dai il via alla tua
campagna.

Contatti.
“Investi nella tecnologia prima
che lo faccia il tuo concorrente.”


