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Observar el carrer de tant en tant,
potser amb una cura una mica sistematica.
Aplicar-s’hi.

Obligar-se a mirar amb més senzillesa.

Georges Perec, Espécies d’espais



Aquesta peca és el testimoni d’un canvi
profund, d’'un cop de timé. La constatacié que
afrontar un repte de manera valenta, sense por
ni prejudicis, és sovint el millor cami per trobar
solucions. No hi ha res inamovible. Es possible
canviar la manera en que mirem el nostre entorn
i les realitats que el construeixen.



La mirada imperfecta

Per repensar un mitja, és
imprescindible determinar quina
sera la seva mirada. Establir un
enfocament i definir molt bé els
parametres conceptuals, visuals
i discursius que tota la resta
d’elements hauran de seguir.

Un enfocament que dependra,
en gran manera, de I'entorni el
context en el qual s’emmiralla.

Durant molt de temps s’ha fomentat
I'enaltiment d’una ciutat, en ocasions
impostada, on els elements més
iconics del paisatge eren sovint

els Unics protagonistes. Ara és el
moment de reivindicar la bellesa i
I'interes d’allo quotidia, del que és
autentic. D’orientar la nostra mirada
cap a les petites coses, els petits
moments que construeixen la realitat
més propera. Adonar-nos que la
ciutat imperfecta —Ila de veritat,

la del dia a dia— és, en si mateixa,

la més valuosa.



D’una televisio de
proximitat local a un
mitja de proximitat
cultural

BTV era la televisio de la ciutat de
Barcelona. En un mén en que la
tecnologia ha aconseguit restar
importancia al factor geografic, les
fronteres fisiques han perdut en gran
part el seu significat. Cal redefinir,
doncs, quins s6n ara els limits
d’actuacio. Lentorn ja no ve definit
pel territori, sind per la connexié o el
sentiment de pertinenca que senten
els individus que tenen un lligam
cultural amb ell, ja sigui perqué hi
viuen, ho han fet o volen fer-ho,

hi tenen un interés o una relacio,
etc. Crear continguts des d’aquesta
optica és el que fara de betevé un
mitja de proximitat cultural.



Concurs

L'adjudicacio del desenvolupament
de la nova Barcelona Televisi6 es va
dur a terme mitjancant un concurs
public convocat per ICB, la societat
privada municipal que gestiona

el mitja. La convocatoria, que va
rebre 'assessorament de '’ADG-FAD,
va reunir un total de 52 sol-licituds
de participacio, les quals van ser
valorades per un jurat d’especialistes
del sector i per una part de I'equip
directiu del mitja. Els tres finalistes
escollits tenien la tasca de
desenvolupar una proposta perala
nova identitat en un termini de 53
dies naturals. El 22 de juliol de 2016,
el jurat va designar per unanimitat la
proposta elaborada per Folch com

a guanyadora del concurs, i en va
destacar “el potencial per connectar
amb I'esséncia de la historia de
Barcelona Televisio i amb les noves
realitats de consum de continguts,
I'aposta per la proximitat cultural

i la generaci6 d’un nou univers de
marca més enlla d’'una intervencio
purament grafica”.






context
macrocontext

“La diferéncia entre pantalles
s’evaporara per als joves; una TV,
una tauleta i un telefon sén nomeés

ordinadors.”

Edwin Smith

Cofundador i conseller delegat de Vice Media

The Telegraph

Actualment estem vivint un canvi de
paradigma a escala global en el qual
la comunicacié —no només en I'ambit
televisiu— esta evolucionant d’'un
model basat en larelacio “emissor »>
usuari” a un model multiplataforma
i participatiu. Motivats per I'’evolucio
tecnolodgica de la nova era digital, els
mitjans de comunicacio tradicionals
s’han vist obligats a fer un gir drastic
0 a desapareixer. La participacio
de l'audiencia, I'oferta a la carta o
una edicio del contingut molt més
compromesa son algunes de les
conseqiéncies que aquest model
transmeédia esta imposant.

La davallada de la televisié —
principal mitja d’informacioé durant
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la segona meitat del segle XX— es
deu al'aparicio de canals nous pels
quals l'audiéncia accedeix a un
contingut abans estatic, perd que ara
es descobreix interactiu. Snapchat,
Twitter, YouTube, Facebook, Periscope
o la mateixa evolucio de I'entorn
web sén avui dia el mitja pel qual
I'espectador consumeix informacio i
entreteniment.

“La narrativa transmedia,
—en anglés transmedia storytelling—
és un tipus de relat en qué la historia
es desplega a través de multiples
mitjans i plataformes de comunicacio,
ion l'audiéncia té la possibilitat
d’assumir un rol actiu durant tot el
procés d’expansio.”

context
macrocontext
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televisio

Plantejament de la produccioé de
continguts Unicament i exclusiva per
ser reproduits en un sol mitja.

Prevalenca de I'emissor, paper de
I'usuari relegat a mer espectador.

Passivitat de I'usuari.
No hi ha interactivitat.

Capacitat d’influencia nul-la de
I'usuari.

Horaris i emissions establerts per
I'emissor.

Mitja per consumir continguts en
decadenciai declivi evidents.

transmedia

Plantejament de la produccio

de continguts perqué es puguin
visualitzar en multiples suports i
plataformes.

Equivaléncia entre emissor i usuari.
Participacio activa de l'usuari.
Interactivitat en temps real.

Capacitat d’influencia de 'usuari
elevada.

Continguts a la carta.

Nova manera de consumir contingut.



context
microcontext

Aquestes dues dades son algunes
de les més destacades de I'informe
sobre les dades d’audiencia (2015)

i de I'enquesta Omnibus municipal
(2016), en qué queden paleses dues
realitats: d’'una banda, es confirma

el que a nivell macro ja coneixiem:
s’ha produit un detriment del

mitja televisiu davant de les noves
tecnologies (sobretot en el sector de
poblaciéo més jove, que s’adapta molt
més facilment i rapida als canvis). De
I'altra, posa de manifest el principal
problema de BTV: el desconeixement
absolut de la propia marca i, per tant,
del mitjaiels seus continguts.
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context context
plantejament plantejament

Com s’afronta una identitat
en aguest nou escenari?

Valorant el marc en el qual es troba
janonomeés BTV, sino tot el context
comunicatiu actual, aflora una
conclusio: som davant d’un canvi de
paradigma en el model de consum

de continguts.

En una realitat multiplataforma
transmeédia, la funcio de la figura
del logotip queda en dubte: no

n’hi ha prou amb definir un color
corporatiu i generar un logo per
establir una marca diferenciada.
Els continguts que genera la marca
han de conviure en entorns fora
del context corporatiu; ja no estem
comunicant a través del nostre
canal de televisio o les nostres
publicacions, siné mitjancant
canals en qué estem competint
constantment per I'atencié de
I'usuari, i on cada plataforma té els
seus propis codis visuals.
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Pregnancia gré_ﬁca
Transversalitat

Naming

estratégia Arquitectura

' de marca

contingut

Univers
de marca

En primer lloc, establint una
estratégia de canvi: es repensara el
nom de la marca per tal d’alinear-lo
amb el context actual i es definiran
els parametres de l'arquitectura

de submarques de qué disposa.
Després es dissenyara un sistema
grafic transversal i recognoscible
que funcioni com a suport del
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La mirada
imperfecta

valor principal del mitja, que sera

el pilar central d’aquesta identitat:

el contingut. Generar un univers de
marca en consonancia amb la mirada
del mitja sera el que aconsegueixi
dotar-lo d’una veu propia. La
direccio d’art, el to comunicatiu i

la linia editorial seran els elements
que es treballaran per assolir-ho.



En depassar els limits territorials de
la ciutat i superar-ne els elements
mes iconics, betevé representa
tots aquells que, d'una manera o
d’una altra, mantenen un lligam
amb la ciutat. La mirada de betevé
s’horitzontalitza i s'alinea amb la
realitat quotidiana dels ciutadans,
que esdeve l'eix central d’un
plantejament dels continguts mes
enlla del territori, I'espai, el suport
0 el moment. betevé és el mitja de
proximitat cultural de Barcelona.
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desenvolupament
naming

Barcelona Televisio

El nom BTV / Barcelona Televisio
genera diverses contradiccions:

La doble nomenclatura de la

cadena posa de manifest que el

seu reconeixement immediat esta
greument afectat (cal utilitzar el nom
complet juntament amb les sigles
perque la seva comprensio no és
facil ni directa).

La B majuscula, referent a
Barcelona, fa evident el lligam
territorial al qual esta sotmesa la
marca, el que perjudica de manera
clara la seva vocacio transversal,
relegant-la inevitablement a la
categoria de mitja local.

Dues de les tres lletres de les
sigles fan al-lusio directa a la
tecnologia amb la qual s’emet —
televisio—. D’aquesta manera tota
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la marca queda anclada, a través
del nom, a un mitja caduc, a una
manera d’oferir contingut audiovisual
unidireccional i no participativa, al
model obsolet del qual es vol fugir.
La solucié al problema passa per no
canviar el nom fonéticament, pero
si verbalitzar I'acronim, ajudant-nos
a solucionar doblement el repte:
d’'una banda es converteix en una
paraula amb entitat propia, i de
I'altra elimina les idees implicites

de televisio i de localisme.

L'Us de la minuscula és una
declaracio de marca, un gest
important que ajuda a vincular la
marca amb l'usuari. La caixa baixa
porta implicita una serie de valors
que, a partir d’ara, identificaran
betevé: horitzontalitat, apropament.




betevé

betevé

betevé

betevé

desenvolupament
logotip

Es necessaria una marca mare
sota la qual es desenvolupi una
arquitectura de marca solida,
sistematica i senzilla. El logotip
d’aquesta marca mare ha d’estar
carregat de significat i ha de ser
reconeixible. Ha de funcionar
com a cara visible de la marca

i del sistema grafic. El logotip

és el vehicle per explicar la nova
verbalitzacio a 'audiencia.

El logotip que identifica la marca paraigua
pot aplicar-se sobre qualsevol dels tres
colors de I'esquema cromatic definit.

No obstant aix0, és preferible en certa
mesura I'aplicacié del roig sobre el fosc.
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desenvolupament
arquitectura de marca

El sistema de submarques que s’ha
generat es basa en la contraccio de
la marca mare, acompanyada per la
declinacio corresponent.

btv btv
cinema media
lab

btv btv
noticies noticies
73 migdia

btv btv

noticies el transit
mati

El desplegament de la submarca, a

btv
esports

btv
noticies
vespre

btv
el temps

Gracies a aquest sistema fugim

continuacio de la marca mare, ajuda d’un logocentrisme excessiu i
a jerarquitzar els elements, juntament  afegim riquesa al sistema visual. La

amb el canvi de gruix tipografic

i de color. Seguim mantenint les
minldscules com a part essencial
del codi visual de la identitat,
reforcant laidea d’horitzontalitat.
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simplicitat d’aquest sistema el fa
idoni per crear totes les submarques
que siguin necessaries segons la
naturalesa del contingut (noticies,
cinema...) o altres arees (media lab...)

noticies
migdia

Quan es genera una
submarca, la marca
mare es contrau en la
seva forma abreujada
btv.

La marca mare btv
sempre ha d’apareixer
en el color dominant
(generalment el roig),
depenent del fons.

La declinacié o la
submarca ha d’anar en
el color secundari.

El gruix tipografic

de la marca mare és

la negreta, mentre que
el de la declinaci6 és
regular.

Si cal crear una
submarca de la
submarca, aquesta
s’ha d’escriure sempre
a sota, a manera de
llista, en el mateix estil
tipografic que el nivell
anterior.

L'espaiat entre linies ha
de ser sempre del 75%
de l'alcada de x del cos
tipografic.

Totes les submarques
han d’anar amb

totes les lletres en
minuscula.



desenvolupament
I'ull

L'ull funcionara com a indicatiu de
participacio i interactivitat. Es el
vincle amb l'audiéncia, el seu
representant grafic dins de la
marca. Es cabdal diferenciar i fer
facilment identificables els espais
de participacio a 'audiéncia.

La primera identitat de BTV va
caracteritzar-se per I'is de la imatge
d’un ull com a element indispensable
de la marca. Malgrat que I'element
va ser obviat en I'Gltim redisseny,

la seva recuperacio pot afavorir i
enriquir el llenguatge visual de la
nova identitat. El motion fara un
paper importantissim a I’'hora de
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dotar de vida I'ull. Sera dotant-

lo d’expressivitat i d’emocié que
cobrara vida i aconseguira establir el
vincle amb 'audiencia. Com a avatar
a les xarxes socials, icona d’'una app,
al Twitter en directe en televisio...
L'ull és sempre I’enllag visual que
indica a l'usuari els espais en els
quals pot intervenir i participar.

desenvolupament
I'ull
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Fosc betevé

R:41 G:48 B:51

C:90 M:68 Y:41 K:90
Web: #2A3034
PANTONE 433U, 433C

Clar betevé

R:241 G:240 B:235
C:3M:4Y:14 K:8

Web: #F1FOEB
PANTONE 9100U, 9100C




desenvolupament
tipografia

LHuan e

b=

es torna corba

Lobjectiu ha estat trobar una

tipografia prou caracteristica perqué

sigui un element diferenciador, pero

suficientment consistent per poder

fer-la servir de manera exclusiva a

totes les aplicacions de la identitat.
El seu plantejament aprofita

les limitacions tecnologiques

com a pretext per conferir-li una

série de detalls que la fan unica.

Esta concebuda com un pont

entre les maneres més classiques

d’escriure i el nou entorn digital.
Durant més de dues décades,

34

latecnologia associada a la
tipografia i el mén digital han
estat separades. Mentre I'impacte
de la pantalla en el disseny es
mantenia com un problema per
als dissenyadors, Eigenheer
capitalitzava la limitacié que
oferia el pixel per investigar com
uns parametres establerts per la
tecnologia existent podien crear
noves formes tipografiques.

Px Grotesk és el resultat
de dissenyar una tipografia
després de renderitzar corbes

desenvolupament
tipografia

tipografiques en pantalla.

En cossos petits, sovint els pixels
simplifiquen les formes brutalment.
Partint d’aquest antagonisme, el
tipograf ha dissenyat una tipografia
que incrusta els parametres de
la pantalla en un dibuix classic.

El resultat final és hibrid, ja que

les formes combinen solucions
formals de lareticula de la pantalla
(dels pixels) i del dibuix lineal.

La marca del pixel s’ha mantingut
en alguns detalls, especialment en
les contraformes dels caracters,

35

creant unarelacié contradictoria
entre lareticula i el dibuix. Aixo

es fa especialment evident en
alguns caracters de caixa baixa
(a,f,j,r,y)ielnombre 1,ienles
contraformes de tot el disseny. La
tipografia funciona perfectament
tant en pantalla com impresa, i

la seva simplificacié geomeétrica
ofereix una llegibilitat i una claredat
espectacular en cossos petits.
Quan treballa en mides generoses,
la Px Grotesk revela el seu dibuix
sofisticat i esteéticament innovador.



desenvolupament
motion graphics

El llenguatge transmedia que assolira
betevé gracies al motion sera clau
per comunicar el nou paradigma del

mitja. Es fonamental que el lligam
amb el mon digital sigui evident i
constant. El Material Design i els
moviments responsius regiran totes
les animacions a partir d’ara.

La marca en moviment depen de tres
vertexs fonamentals: el motion, el
contingut (i, per tant, laimatge)ila
musica (el disseny de so).

El motion és el vehicle mitjancant
el qual I'audiéncia rep el contingut,
el veritable protagonista de
betevé. Es regira pels codis propis
de la interficie del mon digital,
I'experiéncia d’usuarii el disseny
responsiu, reforcant laidea d’'una
betevé que es defineix com a
mitja transmedia. La senzillesa, la
claredat i la consisténcia son els
conceptes clau que guiaran tot el
desenvolupament dels elements que
formen la marca en moviment.

En una segona fase, els usuaris
tindran un rol protagonista dins
de la comunicacio propia del
canal, participant activament amb
material audiovisual generat per ells
mateixos.
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Desplacaments
verticals i horitzontals

Les imatgesiles
masses de color
s’aniran alternant
mitjancant moviments
horitzontals i verticals
com si es tractés de
plantilles de navegacio
de continguts en
plataformes digitals.

Zoom

L'ampliacié o la
reducci6 del contingut
d’'una imatge és
quelcom ben conegut
per tots els usuaris
dels dispositius
mobils actuals. Aquest
tipus d’animacio
s’aplica sobretot a

la imatge estatica.

Escriptura
digital

Escriure és una de les
accions més comunes
que es duen a terme
en el mon digital, per
aixo, era indispensable
fer serviraquest
recurs, sobretot a
I’hora de presentar

la marca paraigua,
verbalitzant-la.

Adaptabilitat

Les imatges, les
masses de colori els
textos s’animaran
d’acord amb la logica
responsiva, adaptant-
ne la midaiel format a
les dimensions a qué
queden sotmeses.

Plegament i
superposicio d’imatges

Quan acumulem
diverses imatges
estatiques seguides,
aquestes s’han de
recolliri plegar de

la mateixa manera
que ho fan diverses
aplicacions o finestres
als dispositius

mobils actuals.

La corba betevé

Per a que totes les
animacions d’un
sistema grafic animat
siguin totalment
coherents entre si és
fonamental unificar les
seves corbes d’espai-
temps. La corba betevé
remet directament

al llenguatge digital i
regeix completament el
motion de betevé.



desenvolupament
disseny de so

Els temes musicals (més de

100 adaptacions diferents)

s’han ideat com un sistema, de

la mateixa manera que la grafica.
Amb uns elements establerts
(instrumentacio, sonoritat, textura),
el music juga per tal d’aconseguir
crear melodies diferents entre elles,
pero amb una base comuna.

La identitat sonora de betevé

s’ha basat en un univers musical
composat especialment per a
I'ocasio. El compositor Nil Ciuro,
natural de Barcelona, ha aconseguit
captar I'esséncia del projecte. La
fusié del mén sonor acustic amb
I'univers digital és el concepte
basic en que s’ha basat per crear
I'estil asimetric, minimalista,
innovador i contemporani que
respira la composicié. L'us del

so a manera d’element visual, en
dialeg permanent amb la imatge i
I’'animacio, aconsegueix crear una
identitat sonora que complementa
i amplia allo visible: ens situa en un
espai sensorial en tres dimensions.
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desenvolupament
disseny de so
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Nil Ciuré, compositor (Barcelona,
1986). Graduat en disseny grafic

al centre universitari Bau, crea
musica i disseny de so per a
televisio, internet, audiovisuals,
motion graphics, curtmetratges, etc.
Comenca a estudiar piano i musica
als 4 anys. Ha estudiat composicio,
harmoniaiorquestracio. EI 2011 va
fer practiques a I'’estudi Trafalgar13
i, des del 2012, treballa al seu propi
estudi, Nil Ciuré Studio.



desenvolupament
mosca primaria i barra d’estat

La mosca principal mai sera
estatica, sind que reflectira el
caracter liquid de la marca.

S’animara, alternant la marca mare

i la declinacié que pertoqui a cada
moment durant I'emissié. Tindra, a
més, la capacitat d’adaptar-se d’'una
manera responsive ales animacions
d’altres aplicacions en qué pugui
estar enmarcada. La possibilitat

de desplegar un subnivell i el fet
que la marca "s’escrigui" fan que

el marge superior esquerre sigui
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I’inica opcid possible per col-locar
la mosca. A la barra d’estat

s’ha ampliat la informacio i s’ha
redissenyat el format, adaptant-lo
al llenguatge de marca. El text que
apareix a la part inferior variara
segons el programa en emissio. Es
un espai on es pot comunicar des
del # del programa fins al compte
d’instagram, el web...

La barra d’estat s’ha concebut
com un redisseny de l'actual
informacié complementaria que

apareix en emissio.

> 18°

77

22:45

beteve.cat/noticies

El temps i temperatura actuals

Barra de progrés. Lusuari pot saber
en quin punt del programa es troba
en tot moment.

Hora actual

Informacié addicional: se succeeixen
I'URL de la web, I'etiqueta i l'usuari
de Twitter del programa en emissio.
Possibilitats d’ampliacio.




desenvolupament
rafegues de continuitat — animacio

El mdn digital sera, novament,
la nostra font de recursos per a
les rafegues de separacié. Es un
camp en expansio constant en
que el llenguatge adquireix una
dimensio propia, diferenciada.

El simbol @ (en anglés at, significa
‘dirigit a’) precedeix sempre el
nom d’usuari —i, per tant, de

la persona— a qui adrecem un
missatge.

El simbol # (en anglés hashtag,
significa ‘etiqueta’) ajuda a trobar
continguts dins de les xarxes,

precedint paraules o conceptes clau.
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El correctoril’assisténcia a
I'escriptura sén eines amb les quals
qualsevol usuari conviu cada cop
que escriu en un dispositiu.

El cor, emprat per indicar que
quelcom ens agrada, és un dels
indicadors més potents de qué
disposen les xarxes per expressar-se.

desenvolupament
rafegues de continuitat — animacio

Aprofitar el lenguatge digital

per a les rafegues de separacio
ens aporta diversos avantatges:
d’una banda, ajuda areforcgar el
caracter transmedia del mitja, i

de l'altra aportariquesaiidentitat
al conjunt de la marca. A més, cal
tenir en compte que aquest codi
es troba en expansio constant,

pel que es poden anar incorporant
nous elements de manera
permanent segons vagin apareixent
iinstaurant-se en I'imaginari
col-lectiu. En aquest sentit, el que
oferim és un sistema obert que
pot anar creixent, renovant-se i
ampliant-se amb el temps.
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context
marocon‘ext

Xavi Miserachs

La participacio de l'audiéncia
és fonamental, especialment

.7

durant 'emissio.
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context
macrocontext

La possibilitat que ofereix Twitter de
comunicar-se en temps real entre
usuaris i directament amb I’emissor
enriqueix des de molts punts de
vista I'experiéncia de consum

de contingut. La sobreimpressio

en pantalla de les piulades de
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I'audiéncia durant 'emissié d’'un
programa formara, a partir d’ara,
part indispensable de la identitat de
betevé. En aquest sentit, el paper
que exerceix I'ull és clau: és I'’element
que indica a l'audiéncia que aquell és
un espai de participacio oberta.



desenvolupament
promocions
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desenvolupament
promocions
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Els next coming han d’integrar tots els elements
de la identitat de betevé: el contingut és el
protagonista, introduit sempre a mode de trailer.
S’ha de treballar la tipografia en un cos generos
i enun dels colors corporatius per anunciar-lo i
I'animacio ha d’obrir i tancar la pe¢a seguint el
llenguatge digital que s’ha establert.



context context
nisicontext macrocontext

comercC
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desenvolupament
informatius

compte enrere

13:59:52

cartel-les

politica

plec de cartel-les

300l thia

Red Hot Chili
Peppers
iThe Cure al

Palau Sant Jordi
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noticies 14 : 0000

migdia

cultura

noticies
migdia

desenvolupament
informatius

El sistema de declinacions per a
la construccio de les submarques
estableix la jerarquia per a les
diferents edicions de noticies.

Com que el consum d’informacio

és cada cop més fragmentatiala
carta, la distincio de les edicions

es fa innecessaria. Unificant-les
aconseguim, a més, generar cohesié

noticies
mati

noticies
vespre

i donar una imatge solida i uniforme.
Trenca la norma I’excepcié de
noticies 73 (barris), on substituirem
les cartel-les de secci6 pels noms de
barris, localitzacions i districtes.

noticies
migdia

noticies
73




desenvolupament
widget

Previsio nit

dilluns

directe

Per mostrar informacié extra (que
pot ser de la tipologia més variada),
s’ha arribat a una solucio unica. Un
widget que pot contenir el que calgui
segons el moment. Dividit en tres
parts, tindra sempre una imatge o
una aplicacio grafica, un element
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de situacié i un indicador de seccid.
Aquest element també és present en
altres espais, com la meteorologia,
per exemple. Com ja s’havia proposat
per a certes aplicacions fisiques, les
proporcions de I'element parteixen
d’una proporcio de pantalla; 16:9.

desenvolupament
chyron

El sistema de chyrons que s’ha
desenvolupat esta pensat per
jerarquitzar els diferents nivells
d’informacié que ofereixen. La
informacio és més facil de digerir per
a l'usuari, que acaba entenent millor i
més rapidament el contingut mostrat.
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desenvolupament
méteo

Mantenir la coheréncia grafica ha
estat I'objectiu principal a I’hora
d’elaborar tot el material grafic per
a postproduccio.
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S’han creat icones especifiques destaquen per la seva senzillesa i
tenint en consideracio les formes disseny pla, que contrasten amb la
i els gruixos de la tipografia tonica habitual en la competéncia.
corporativa. A més d’aportar L'animacio de les icones també s’ha
una coheréncia visual al conjunt, creat ad hoc.
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desenvolupament
méteo

roig
betevé

fosc
betevé

Els mapes s’han redibuixat des d’un
punt de vista infografic, respectant
la realitat geografica, pero adaptant-
la als canons geometrics que
demanava la identitat grafica.
L'animaci¢ dels elements juga amb
el creixement de les dades i el

moviment independent de les icones.
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S’han creat gradacions dels colors
corporatius per comptar amb una
mayjor flexibilitat a I’hora d’elaborar
els mapes meteorologics. Tant el
roig com el fosc mantenen com a to
més intens l'original, apastelant el
color per reduir la seva intensitat en
les gradacions.



desenvolupament
postproduccio informatius

La representacio d’informacio de
manera grafica —infografia— seguira
els codis marcats per la identitat:
ortogonalitat, geometria, color.

lerarquitzar la informacio i mostrar-la
visualment ajuda l'usuari a entendre
més rapidament i millor el contingut
que esta veient. Sota aquesta
idea s’han simplificat al maxim
les grafiques, desproveint-les de
qualsevol element accessori, integrant
unicament el color, la tipografiailes
formes geomeétriques pures.
L'animacioé d’aquests elements
juga amb la geometria de les
formes en cada cas per sorprendre
I'espectador. Malgrat seguir
amb l'estil digital marcat per les
aplicacions dinamiques, en aquests
casos s’ha anat un pas més enlla.
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desenvolupament
arxiu d'imatges

S’han generat més
de 2.500 imatges
d’arxiu propi.
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Tant per a les caretes de les edicions
de noticies com per a les diferents
necessitats comunicatives del mitja,
ha estat necessari desenvolupar un
arxiu fotografic propi. Novament, la
mirada del mitja es veu reflectida

en cadascuna de les imatges, que
poden treballar tant al-legoricament
com discursivament.



desenvolupament desenvolupament
arxiu d'imatges arxiu d’imatges
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desenvolupament
rafegues de continuitat — contingut

Laposta pel contingut que fa
el nou mitja ha de reflectir-se de

manera clara a les autopromocions.

Retratar la realitat que envolta el
ciutada i I'entorn on habita és la
manera de posar-ho de manifest,
| slaconsegueix apropar el canal
a l'audiéncia.
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desenvolupament
rafegues de continuitat — contingut

luntament amb les imatges dels
espais i dels ciutadans, els nous
codis del llenguatge digital (els
loops, els zooms, I'efecte GIF i
els cinemagraphs, etc.) formaran
part indispensable de totes les
autopromocions del canal, lligant
d’aquesta manera el concepte
clau de tota la nova identitat: la
transmeédia.

La direccio d’art sera I'eina
fonamental per aconseguir un estil
i un to propis a I’nora de rodar les
peces curtes d’autopromocio; sera
el que definira el prisma beteve.

61



desenvolupament

La nova mirada de beteve fuig

dels clixés historicament vinculats
al seu entorn, Barcelona.
L'horitzontalitzacio del punt de vista
i 'obertura cap a la totalitat

dels barris que conformen la ciutat
construeixen una nova manera

de percebre-la.
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desenvolupament

realitat

quotidianitat
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La proposta de betevé consisteix
a transcendir la necessitat

de vendre la ciutat des d’un
plantejament impostat i apostar
per larealitat en els contingutsii el
periodisme. Reivindicar la bellesa i
I'interes d’allo quotidia, del que és
auténtic. Fugir de la centralitzacié
excessiva i mirar els barris des
d’un punt de vista molt més
horitzontal. Buscar la complicitat
del ciutada. Adonar-nos que la
ciutat imperfecta —la de veritat—
és, en si mateixa, el més valuds.

La bellesa d’allo quotidia és una
tematica recurrent en el mon de I'art.
Fotografs com Robert Doisneau

o escriptors com Georges Perec

van fer de I'observacio del seu entorn
més immediat I'objecte del seu
treball. D’aquesta manera, van
aconseguir transformar allo que a
priori semblava ordinari en quelcom
d’interes. La mirada de betevé
explora la quotidianitat de I’entorn
dels ciutadans per captar-ne
I'esséncia i posar-la en valor.



desenvolupament L'Antiga Esquerra de I'Eixample
direccio d’art — barris

Tant per a la comunicacio del mitja
com per a I'is diari d'informatius,

es van retratar els 73 barris que
conformen els 10 districtes de la
ciutat. Es mitjancant aquest exercici
que la mirada de beteve adquireix
consisténcia i legitimitat.

Leo Garcia per Maria Arratibel
El fotograf escollit per
desenvolupar aquesta tasca és
Leo Garcia Méndez. Nascut a
Caracas (Venezuela) I'any 1987,
en Leo és un fotograf establert
ala ciutat de Barcelona des de
fa set anys. Periodista d’origen,
va acabar formant-se com a
realitzador a ’'ESCAC abans de
completar la seva formacio com
a fotograf documental a I’escola
IDEP de Barcelona. La seva
mirada combina a la perfeccio el
rerefons periodistic i documental
necessari per a aquest encarrec,
amb un tractament de lallumila
composicié molt vinculat al mén
audiovisual.
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Vallcarca i els Penitents



La Barceloneta



Sant Antoni



Canyelles Diagonal Mar i el Front Maritim del Poblenou



Ciutat Meridiana



La Font d’en Fargues El Baix Guinardo



La Vall d’Hebron



Les Corts Sant Andreu



El Camp de I’Arpa del Clot La Trinitat Vella



El Carmel



Torre Baro El Clot



El Coll



El Parcila Llacuna del Poblenou El Congrés i els Indians



El Fort Pienc



El Guinardé



La Guineueta



El Poblenou



El Turé de la Peira El Putxet i Farro



El Raval



La Salut



La Bordeta Verdun



La Dreta de I’Eixample El Bon Pastor



Les Tres Torres



La Marina de Port



Vallvidrera, el Tibidabo i les Planes



La Maternitat i Sant Ramon



La Sagrada Familia La Clota



La Sagrera



Can Baro La Teixonera



La Trinitat Nova Sant Marti de Provencals



La Vila Olimpica del Poblenou Sant Gervasi — Galvany



Les Roquetes



Sant Pere, Santa Caterina i la Ribera



El Camp d’en Grassot i Gracia Nova



Provencals del Poblenou Sant Gervasi — La Bonanova



Sant Genis dels Agudells Sarria



Vallbona



desenvolupament
direccio d’art — presentadors

El tractament de les imatges dels
presentadors del mitja —les cares
visibles— segueix la mateixa logica
que el dels barris o d’arxiu.

Un apropament natural, sincer

| proper que demostra als seus
conciutadans que la seva realitat
és, de fet, idéntica a la seva.
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Francesc Centelles



Nuria Peraire



Flora Saura Brigitta Lamoure



la informacio és betevé
'indie és betevé

el guinardo és betevé
la veu és betevée

el desig és betevé

el foc és betevé

el 91.0 és betevé

la pinya és beteve

el moviment és betevé
el ponent és betevé

la tendéncia és betevé
el techno és betevé

el dialeg és betevé
'actualitat és betevé

concepte

Leslogan “[...] és betevé”
ens dona I'oportunitat de
vincular qualsevol element
—espais, personatges,
esdeveniments, programes,
conceptes... en definitiva,
contingut— a la nova marca.
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campanya
desenvolupament

Barris
Un mitja que no depén
de la marca Barcelona.

La millor manera de comunicar la
nova mirada de betevé a l'audiéncia
és mitjancant els barris on viu. Es
per aixo que per a la campanya de
comunicacio s’han preparat, per a
cadascuna de les aplicacions, 73
arts finals diferents, corresponents
als 73 barris de la ciutat. La seva
distribucio6 aleatoria per la ciutat
ajudara a redescobrir zones de la
ciutat que fins ara havien passat
desapercebudes.
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campanya
desenvolupament

el carmel és

beteveé

149



campanya
desenvolupament

Formats
Explicar els formats mitjancant
la marca mare: beteve.

La promocio dels formats en emissié
de betevé es vehiculara mitjancant el
contingut i la propia marca. Apel-lant
ala naturalesa de cada format, es
construira I'eslogan, que resumira

el seu contingut. Com a imatge, les
cares visibles dels presentadors seran
I'element que vinculara I'espectador
amb el format.
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campanya
desenvolupament

el dialeg és

beteveé
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campanya
desenvolupament

Tematiques

Construim una al-legoria visual per
explicar, de manera indirecta, les
tematiques transversals del mitja.

betevé, d’acord amb la seva linia
editorial, treballa de manera
transversal algunes tematiques
especifiques, moltes vegades
relacionades amb més d’un format.
La manera de fer entendre a I'usuari
quina tipologia de contingut

pot trobar a betevé mitjancant
al-legories visuals és potent i aporta
amplitud a la mirada del mitja.
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campanya
desenvolupament
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nous referents
format digital

Generar referents propis, pioners en
el seu ambit, vinculats a la generacio
digital i proxims culturalment.

Els personatges influents
relacionats amb la ciutat estan,
d’alguna manera, vinculats amb el
passat. betevé ha d’aconseguir crear
un nou model de referent propi, lligat
a la generacio digital, pioner en el
seu ambit i proxim culturalment amb
I'ideari del nou model de mitja.
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Amplificar la tasca digital de
betevé per mitja de contingut emeés
exclusivament a la xarxa.

Per aconseguir rellevancia a les
xarxes sera fonamental generar un
contingut que, d’'una banda, atregui
els usuaris de les plataformes
digitals (fonamentalment, la franja
d’entre 18 34 anys) i, de I'altra, una
gestié exemplar de la difusié digital
(amb el suport de realitzadors
reconeguts internacionalment, fent
campanya intensiva als mitjans
digitals, etc.).

nous referents
format digital

Generar un format exclusiu per a
xarxes alineat amb el nou paradigma
de consum de continguts.

Produir un format audiovisual
exclusiu per a xarxes que jugui amb
diferents formats: clip, reportatge...

Explorar un nou format audiovisual
d’emissi6 exclusiva a la xarxa on
s’aprofundeixi en aquests nous
referents permetra posicionar betevé
com un autentic mitja transmedia,
ala vegada que cridara I'atencio de
la nova generacio digital. El format
ha de ser molt atractiu, innovador

i avancat respecte del que s’emet per
televisio convencional.
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Incrementar la comunitat de
seguidors i 'engagement digital dels
usuaris de la nova generacio.

Posicionar betevé com un mitja

fort dins I'entorn digital dependra
de I'engagement que es generi

amb aquesta nova generacio
d’espectadors. Consumeixen
continguts directament des de la
xarxa, per la qual cosa aquesta ha
d’estar viva: durant la produccio
d’aquest nou format, s’aprofitara per
crear contingut extra per compartir-
lo a les xarxes (imatges, videos).



transmeédia
monografic

Aplicar la logica transmedia de
manera completa permet utilitzar
tots els suports al nostre abast, des
de la interaccio digital fins al paper.

Coincidint amb el lancament de la
nova identitat del mitja, s’ha produit
un monografic imprés en rotativa

de distribucié gratuita. 24 pagines
que recullen la transcripcio del
contingut del nou format digital, un
assaig visual que recull la mirada
d’un fotograf local i una entrevista
més profunda que gira sobre el tema
central del monografic; la proximitat
cultural. Aquest format és ideal per
arribar a nous espectadors, alhora
que aconsegueix traslladar de
manera molt directa els nous valors
sota els quals es regira betevé.
L'edicié de niumeros posteriors
dependra dels centres d’interés

que el mitja vulgui despertar en la
ciutadania en moments concrets.
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credits
nova identitat

El projecte betevé ha estat possible
gracies a la complicitat de tot
betevé, especialment dels equips

d’informatius, programes, produccio,

técnics, comunicacio i direccio.

Branding i Campanya
Folch

Motion
UTE Folch-Norte-Goroka

Fotografia

Leo Garcia

Musica

Nil Ciuré amb Norte

Senyaletica i disseny d’espai
Stefano Colliamb Folch

credits
publicacio

Edicié de la publicacio
Folch amb betevé

Aquesta publicacié ha estat
impresa al barri del Poblenou

de Barcelona durant la tercera
setmana de gener de 2017.

Els textos d’aquesta publicacié
estan compostos en PX Grotesk
a8/101i18/20 punts. El paper
utilitzat és Munken de 90i 300 g
(Arctic Papers). Arctic Papers és
una fabrica amb certificat FSC.
Soén papers originats en boscos
regenerats de manera sostenible
i dels quals hi ha certificacio de
tracabilitat per a tota la cadena
de produccio de paper.

A
FSC

MIXT

Procedent de
fonts responsables

FSC*® C128359







la

és la connexio o el
sentiment de pertinenca
que experimenten els
individus que formen
part d’'una comunitat
cultural determinada,
malgrat no sempre
comparteixin un mateix
mitja, espai o territori.

@mbeteve



