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	APROVISIONAMIENTO PARA LA PRESTACIÓN DE PRODUCTOS Y SERVICIOS CONVERGENTES
	Código: S-F-36

	
	
	Versión:  2

	
	BRIEF IN HOUSE
	Fecha:  06/08/2021




	INFORMACIÓN GENERAL

	Nombre del contenido y/o producto
	

	Fecha de lanzamiento
	

	Horario de emisión
	

	Frecuencia de emisión
	

	Duración del programa o contenido
	



	INFORMACIÓN DE CONTACTO

	Encargado del programa y/o producto
	

	Extensión o teléfono
	




	SÍNTESIS DEL PROGRAMA / MARCA / PRODUCTO

	Sinopsis del contenido, marca o producto.

Breve resumen (Max. 10 líneas) que cuente de qué se trata el programa.

	

	¿Qué hace a este contenido, marca o producto único?

Enumera varios criterios a destacar del producto.

	

	¿Qué ventaja tiene este contenido, marca o producto frente a otros formatos similares?

Valores agregados (premios, aliados, coproductores, actores, inversión, técnica música.)
	

	¿Cuál es el mensaje que trasmite el contenido, marca o producto a la audiencia?

Desde su perspectiva describa brevemente cuál es la intención o intenciones del producto.

	



	¿Qué componentes digitales tiene el contenido, marca o producto?

Enumere y describa las actividades, fotos, página web u otros componentes que acompañen el producto.

	

	¿El programa o producto tiene transmisión vía streaming ?

Si tiene transmisión especifique URL o lugar de su emisión, si tiene geobloqueo, en que países y regiones.
	 

	Target

Breve descripción del grupo objetivo; Edad, estrato, estilo de vida, características de la personalidad e intereses.
	



	PARA EL DISEÑO DE LA ESTRATEGIA DE COMUNICACIÓN

	Objetivo de comunicación

¿Por conocimiento del programa, marca o producto cual debería ser la finalidad en la promoción o comunicación?

¿Existe alguna estrategia o comunicación previamente trabajada? Describa sus antecedentes.

	

	Tono de comunicación 

Explicar el tono pertinente para cada programa, marca o producto ya sea emocional, humorístico, neutro u otras.

	

	Recomendaciones

¿Qué cosas no pueden faltar o por el contrario no debe tener la estrategia o comunicación?  

	

	Insumos

Explicar qué elementos se tienen disponibles para las piezas de la campaña (logos, presentadores, piezas gráficas, capítulos o escenas a destacar, música original, etc.) 
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