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REGLAS DE PARTICIPACION

INVITACION CERRADA N°. 4 DE 2016

OBJETO

El Contratista se obliga a prestar sus servicios de investigacidn y anélisis para caracterizar las audiencias de
television de los canales Sefial Colombia y Canal Institucional de RTVC

Presupuesto Oficial: DOSCIENTOS NOVENTA Y CINCO MILLONES SETECIENTOS SESENTA MIL
NOVECIENTOS DIECISIETE PESOS M/CTE ($ 295.760.917) IVA incluido

Bogota D.C., octubre de 2016
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CAPITULO|

CONDICIONES GENERALES DEL PROCESO DE SELECCION
RECOMENDACIONES IMPORTANTES PARA LOS PROPONENTES

RTVC deja constancia de que las reglas de participacion no constituiran juridicamente una oferta, sino meras
invitaciones a los interesados a presentar sus ofertas, de tal forma que RTVC no se encuentra obligado a continuar
con el procedimiento de contratacion o de concluirlo mediante adjudicacion. En consecuencia, RTVC podra terminar
el procedimiento de contratacion en cualquier tiempo cuando la conveniencia empresarial lo aconseje, sin que ello
otorgue derecho alguno a los oferentes y/o participantes, que aceptan esta regla con la sola presentacion de su
ofrecimiento y renuncian con ello a cualquier reclamacion futura.

Igualmente, RTVC podra ampliar, prorrogar o disminuir los plazos definidos para cada modalidad de seleccion, con la
debida motivacién y correspondiente publicidad.

Las reglas de participacion podran ser sujeto de modificaciones dentro del tiempo establecido en el cronograma del
presente proceso.

Se recomienda a quienes deseen participar en este proceso, LEER DETENIDAMENTE EL PRESENTE
DOCUMENTO, cumplir con las exigencias previstas y tener en cuenta las circunstancias que tengan incidencia de
cualquier manera en la propuesta, en el cumplimiento del contrato y/o en los costos derivados de éste.

Para la elaboracion de su propuesta, el proponente debera seguir el orden sefialado en el presente documento, con
el objeto de obtener claridad y ofrecimientos de la misma indole, lo cual permita una seleccion sin contratiempos y en
un plano de absoluta igualdad.

Antes de entregar la oferta, el proponente debe verificar que se haya incluido la totalidad de los documentos
exigidos. Asi mismo RTVC podra requerir aclaraciones del contenido de las propuestas cuando lo considere
necesario otorgando un plazo maximo para dicha aclaracién.

Revise la garantia de seriedad de la propuesta, en especial el nombre del tomador, objeto asegurado, la vigencia y el
valor asegurado, de acuerdo a lo exigido en las presentes reglas de participacién.

La propuesta debe presentarla quien tenga la representacion legal de la persona juridica. Su nombre sera verificado
con el que aparece en la cédula de ciudadania y el certificado de la cdmara de comercio. Si la persona juridica usa
una sigla, ésta debe estar autorizada en el certificado de la camara de comercio.

Corresponde al proponente enterarse en forma suficiente de las condiciones particulares de ejecucién y resolver
previamente las inquietudes que le suscite este documento a través de observaciones que debera realizar dentro del
término establecido en el cronograma del proceso.

Cuando la propuesta contenga informacién o documentos que tengan el caracter de reserva, de acuerdo con la Ley
Colombiana, el proponente debera hacer manifestacion expresa de tal circunstancia en la carta de presentacion de la
oferta soportandolo legalmente. En caso de no hacerlo se entenderd que toda la informacion alli contenida es
publica.

Todos los documentos que hagan parte del presente proceso de seleccion sera publicado en la pagina Web de la
Entidad, por lo que sera responsabilidad de los participantes conocer de estos a través de este mecanismo.

A la pagina Web de la Entidad se podra acceder a través de la siguiente direccion electronica: www.rtve.gov.co, y
en el Portal Unico de Contratacién Publica (SECOP) previsto en la pagina web www.colombiacompra.gov.co.

INTRODUCCION

La publicacidn de estas reglas de participacidn tiene el propdsito de poner en conocimiento del publico en general y
de los interesados en participar en este proceso, la informacién acerca del proyecto u objeto que se pretende
desarrollar; de los términos y condiciones en que tendra lugar dicho proceso y de la naturaleza y caracteristicas del
contrato a celebrar y ejecutar, con el fin de que puedan estructurar sus propuestas y formular observaciones en torno
al mismo, desde los puntos de vista técnico, juridico y econémico - financiero.
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RTVC esta facultada para introducir modificaciones y ajustes en las reglas de participacion, bien como resultado de
las observaciones recibidas de terceros o bien producto de analisis internos, en especial, acerca de los aspectos
técnicos, habida cuenta de las gestiones que adelanta la Entidad.

1. DESCRIPCION DEL OBJETO A CONTRATAR
1.1. OBJETO

El Contratista se obliga a prestar sus servicios de investigacién y analisis para caracterizar las audiencias de
television de los canales Sefial Colombia y Canal Institucional de RTVC

1.2.  JUSTIFICACION DE LA NECESIDAD

El Canal Sefial Colombia, como una de las marcas de RTVC, se ha consolidado durante los Ultimos afios como una
alternativa televisiva que ademas de entretener, educa de forma novedosa y moderna mediante conceptos e ideas
que marcan la diferencia con la demas oferta televisiva, desde la esencia y perspectiva de una television que esta
orientada al desarrollo cultural y educativo de la poblacién colombiana. Como canal educativo y cultural de caracter
publico, Sefal Colombia esta en primera linea para enfrentar el reto que afronta el pais de darle vigor a lo logrado
por el Gobierno a través de su Ministerio de Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones, en materia de
infraestructura tecnoldgica para mejorar su alcance, generando méas contenidos de mayor calidad. Sefial Colombia
avanza teniendo entre otros objetivos el de configurar un enfoque evolutivo de cara a las emergentes y libremente
configuradas redes de productores y consumidores culturales, los cuales, gracias a los importantes avances
tecnoldgicos del pais, impulsan la innovacién y escalamiento de la industria a nuevos escenarios de competitividad.

Asimismo, el Canal Institucional como parte de las marcas RTVC es un espacio de informacion, difusion, educacion
y promocién de los colombianos, en el cual tienen cabida todas las ramas del Estado, al igual que organismos
regionales, nacionales y supranacionales e informativos internacionales. De esta manera presta a todos los
colombianos, dentro y fuera del pais, un servicio de informacién, divulgacion y promocién de los proyectos de Ley,
la proclamacion de las mismas y la difusion y divulgacién de las politicas publicas, a través de una programacion
variada y diversa, en pantalla abierta y en streaming, convirtiéndolo en una ventana en la que se puede observar el
contexto publico nacional y mundial. EI Canal es un medio publico enfocado en la construccién de valores
ciudadanos que requiere evolucionar permanentemente hacia nuevos y mas sofisticados escenarios de divulgacion
que le permitan consolidarse como un punto de encuentro del Gobierno Nacional y sus instituciones con los
multiples actores sociales para informar y establecer un didlogo fluido acerca de los temas de interés comun.

Por otro lado, en diversas publicaciones la UNESCO se ha referido a la importancia de los medios de radiodifusién
publica en un Estado y la labor fundamental que estos cumplen la cual se resume en la obligacion de llevar
informacion imparcial, de caracter cultural y educativo a los ciudadanos a través de la cual éstos puedan ejercer sus
derechos a la informacién, la opinién y la libertad de expresién. Igualmente afirma que la radiodifusion publica se
caracteriza por prestar un servicio publico, cumpliendo con la finalidad para lo que fueron creadas las entidades a
cargo como parte de los Estados, con una cobertura geografica amplia, nutriendo su parrilla de programacién con
contenidos diversos ricos en cultura, educacion e identidad nacional, sin fines comerciales y enfrentando el desafio
de competir con los medios de radiodifusion privados que pueden manejar contenidos completamente diferentes
incluyendo la comercializacion de espacios y el lucro econdémico; aun asi, los medios de radiodifusién publica
deben contar con mecanismos para evaluar su desempefio y comportamiento frente a los medios de caracter
privado, toda vez que de cierta manera tienen un caracter competitivo frente a estos lo que les exige estar a la
vanguardia para mantener y aumentar su audiencia bajo sus politicas y lineamientos como medios de caracter
publico. En este sentido, UNESCO recomienda que cuando se realizan estudios que evaluan el desempefio de un
medio publico frente a su audiencia, deben tenerse en cuenta indicadores, bien sea de perspectiva o de corte
transversal, como la cobertura geografica, la diversidad cultural, la interaccion con la audiencia y el grado de
satisfaccién de la misma, entre muchos otros, que permiten establecer como percibe, reconoce y se identifica la
audiencia con el sistema de radiodifusion publica del pais y los contenidos emitidos por esta, permitiendo reconocer
los pro y los contra a través de cada indicador, con el fin de generar contenidos que contribuyan: i) a la fidelizacion
de la audiencia; ii) a mejorar y mantener una relacién del Estado con sus ciudadanos vy iii) a generar un sentimiento
de afinidad respecto del sistema de radiodifusion publica nacional.

En un entorno televisivo que suma televidentes a través del mayor acceso a los contenidos audiovisuales en
diversas plataformas y modalidades, algunas de las cuales estan soportadas en banda ancha, los canales RTVC se
ven abocados al reto de crecer su base de televidentes mejorando su penetraciéon en el grupo amplio de
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consumidores de contenido televisivo en territorio nacional por lo que se hace indispensable marcar diferencias de
valor frente a la oferta disponible de contenidos televisivos explotando las caracteristicas particulares que dan
sentido a la programacion de cada canal, pues desde la perspectiva del consumo de television, la oferta de TV
paga ha logrado una penetracion cercana al 90% de usuarios del servicio de television en territorio nacional' y la
oferta de contenidos en plataformas VOD se incrementa exponencialmente lo que naturalmente incide en la
atomizacién de la audiencia y exige el disefio de estrategias dirigidas a optimizar las ofertas propias de la TV
publica para garantizar su competitividad en el entorno televisivo en el que opera. El actual es un ambiente
competitivo dinamico, que se ha transformado por los nuevos habitos de consumo mediatico promovidos por la
tecnologia, lo que hace indispensable el conocimiento profundo de la audiencia objetivo de los canales de television
para garantizar la perdurabilidad y relevancia de la television publica contemporanea.

En conclusion, los Canales RTVC, dado su caracter de medios publicos, deben acompaniar y fortalecer los procesos
de comunicacién y territorio ademas de fortalecer los procesos culturales y sociales con enfoque diferencial a través
de una oferta mas cercana a los intereses y necesidades informativas de los colombianos e integrando a su
estrategia la capacidad técnica lograda por el Gobierno Nacional a través del MINTIC y el alcance de las nuevas
formas de consumo mediatico en los consumidores nacionales, razén por la cual es indispensable profundizar en el
conocimiento de las condiciones de vida de los televidentes nacionales para captar nuevas audiencias ademas de
sus espectadores actuales para dar continuidad a las acciones de fidelizacién de estos.

Actualmente los canales RTVC cuentan con informacion sobre el comportamiento de sus audiencias a través de
datos reportados por los estudios IBOPE, EGM y TGl que por su metodologia y periodicidad, entre otras
caracteristicas puntales, dan cuenta de su desempefio frente al grupo de audiencia que les sigue y potencian las
actividades de estrategia y planeacién en el corto plazo, sin embargo, por su caracter mercantil, estos estudios
realizados en ciudades capitales, con metodologia cuantitativa no permiten profundizar en el conocimiento del perfil
psicografico, habitos, percepcién y expectativas, entre otros, de los televidentes colombianos frente a la television
publica, en particular referidos a los canales RTVC. Buscando ampliar su conocimiento de televidentes ubicados en
regiones no medidas por estos estudios, el Canal Sefial Colombia realizé en 2015 un estudio de Caracterizacion de
Audiencias que tuvo como eje principal la exploracidén de su audiencia cautiva en municipios secundarios y zonas
rurales para conocer su penetracion real y el comportamiento de su audiencia fiel de tal forma que los datos
arrojados han dado cuenta de su penetracién real y han aportado al mejoramiento de la relacién del canal con esas
audiencias seguidoras en las regiones no medidas por los estudios con los que cuenta.

Dados los movimientos constantes en las estrategias competitivas de los diferentes actores mediaticos soportadas
principalmente en los avances tecnoldgicos y en aras de avanzar en el conocimiento de los televidentes colombianos
para buscar el fortalecimiento de su base seguidores, el Canal Sefial Colombia se propone realizar en 2016 un
estudio a profundidad, con metodologia cualitativa, que le permita identificar, con el mayor alcance posible, el grupo
de televidentes colombianos que no son seguidores de su oferta de contenidos pero que, por sus habitos y
caracteristicas, constituyen un grupo potencial de televidentes, nuevos seguidores de su programacion. Este enfoque
de investigacién, aunque es diferente por su metodologia de anélisis y grupo al que se dirige, complementaré la
informacién recabada en la primera etapa (Caracterizacion 2015) y le permitird al canal contar con herramientas
conceptuales para, entre otros, atraer nuevos grupos de audiencia a su pantalla.

Por su parte el Canal Institucional como canal tematico, especializado en informacién sobre lo publico, proveniente
del Gobierno Nacional y sus entidades adscritas, requiere conocer a fondo las motivaciones, necesidades,
expectativas y percepcion de los televidentes colombianos sobre su linea editorial y su oferta de contenidos para
determinar su incidencia en los televidentes colombianos y su penetracion en regiones no medidas tradicionalmente
por los estudios habituales, entre otros aspectos, de cara al disefio de estrategias para mejorar su desempefio actual
y crecer su impacto via la generacidn de habitos que nutran las expectativas de su audiencia.

En razdn de lo anterior, y diferente a la informacién con la que actualmente cuentan, los canales Sefial Colombia y
Canal Institucional contrataran individualmente la realizacion de un estudio de caracterizacion de audiencias para
cada canal que tiene como propédsito, para Sefial Colombia, profundizar en el conocimiento de la audiencia
colombiana, esta vez enfocado en aquellos televidentes nacionales que no son seguidores de su contenido pero que
por sus caracteristicas y habitos son potencialmente afines y, para el Canal Institucional, un estudio de
caracterizacion de audiencias que ampliara el conocimiento de su audiencia en territorios no medidos por los
estudios tradicionales para aportar nuevos conocimientos sobre las necesidades y expectativas de contenido, entre
otras caracteristicas que aporten a su disefio estratégico y de programacion.

' Fuente: http://www.lamac.org/colombia/metricas/penetracion-tvpaga-individuos/
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El presente proceso tiene como propdsito contratar dos (2) estudios independientes, uno para cada canal
RTVC, seqtin las necesidades expresadas en este documento los cuales podran ser adjudicados a uno (1) o
a dos (2) proponentes, segun las propuestas recibidas, su pertinencia para la necesidad de cada canal y el
cumplimiento de los requisitos expresados. Por lo anterior es potestativo de los proponentes ofertar por un
item o por los dos.

1.3.  FUNDAMENTOS Y CONDICIONES DEL PROCESO DE SELECCION.
1.31. REGIMEN JURIDICO APLICABLE Y MODALIDAD DEL PROCESO DE SELECCION

En materia de contratacion RTVC, en su condicién de empresa industrial y comercial del Estado se encuentra
parcialmente sometida al derecho privado y en consecuencia excluida, cuando se trata de contrataciones misionales,
de la aplicacion de las normas de la ley 80 de 1993 y 1150 de 2007, de conformidad con los articulos 38 de la Ley 80
de 1993, 14 de la Ley 1150 de 2007, 93 de la Ley 1474 de 2011, segun los cuales los contratos que celebren estas
entidades cuando quiera que se encuentren en competencia con el sector publico o privado se regiran por las
disposiciones legales y reglamentarias aplicables a tales actividades, sin perjuicio de la estricta observancia de los
principios de la funcion administrativa y de la gestion fiscal, asi como de aplicacién del régimen de inhabilidades e
incompatibilidades previsto para la contratacién administrativa.

Adicionalmente, el articulo 85 de la Ley 489 de 1998 establece que “...las empresas industriales y comerciales del
Estado son organismos creados por la ley o autorizados por ésta, que desarrollan actividades de naturaleza industrial
o comercial y de gestién econémica conforme a las reglas del Derecho Privado...”, en atencién a lo cual RTVC dirige
su actividad contractual conforme a su Manual de Contratacion.

Por consiguiente, las contrataciones que adelante RTVC en desarrollo y cumplimiento de las actividades comerciales
que comporten el desarrollo de su objeto social, las cuales, en adelante y para efectos de este Manual se
denominaran “Contratacion Misional”, esto es, todas aquellas relacionadas con su objeto social y directamente con
la adquisicién de bienes y servicios para el suministro, operacién, mantenimiento y soporte de la red, equipos y
demas elementos necesarios para tal fin, asi como la adquisicion de bienes y servicios para la produccién, incluida
pre y post produccién, coproduccion, programacion, transmision y emision de la radio y television. Igualmente, la
adquisicion de bienes y servicios necesarios para la comercializacién de espacios de televisidn, se regiran por las
normas del derecho privado.

En virtud de lo anterior, en el manual de contratacion de RTVC se encuentra la modalidad de seleccién utilizada para
la presente contratacion sefialada en el literal i, numeral 1.2 del Capitulo Ill, Titulo Il del citado Manual de
Contratacion adoptado mediante Resolucion 109 del 15 de marzo de 2016, en donde se determina:

1.2. INVITACION CERRADA. “RTVC, previo agotamiento de la fase de planeacion, realizara invitacion cerrada
en los siguientes eventos

ii. Para la adquisicion de bienes y servicios necesarios para la produccion, promocion, conservacion y archivo de
television y radio, cuando su cuantia sea superior o igual a 300 SMMLV...”

Al presente proceso de seleccion también le son aplicables las deméas normas concordantes con la materia que rijan
o lleguen a regir los aspectos del mismo. En lo que no se encuentra particularmente regulado en el manual de
contratacion interno de RTVC se aplican las normas civiles, comerciales y a falta de éstas las contenidas en el
Estatuto General de Contratacion Publica.

Por lo anterior, de acuerdo con lo manifestado previamente y con la justificacion expuesta en la definicion técnica de
satisfacer la necesidad, procede la modalidad de invitacion cerrada.

1.3.2. ¢QUIENES PUEDEN PARTICIPAR?

De acuerdo con la justificacién expuesta en el numeral 1.3.1. REGIMEN JURIDICO APLICABLE Y MODALIDAD DEL
PROCESO DE SELECCION del presente documento, y conforme al Manual de Contratacién de RTVC prevé que en
el proceso de invitacion cerrada se realizara invitacién a un nimero no menor de 2 proveedores, ni mayor de 10, a
través de invitaciones a presentar propuesta.

Con ajuste a lo anterior, y ademas apuntando al proposito de las investigaciones requeridas por los canales RTVC y
considerando el presupuesto econoémico definido por cada canal para contratar el desarrollo de su investigacién se
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solicitaron propuestas econdmicas en sondeo previo de mercado a ocho (8) compaiiias de reconocido prestigio y
experiencia en el ambito de la investigacion de mercados con el fin de determinar la viabilidad en la aplicacion del
presupuesto disponible; derivado de su respuesta a esa convocatoria se definio invitar a participar a las seis (6)
compaiiias que manifestaron interés:

NOMBRE O RAZON SOCIAL DATOS DE CONTACTO
Yanhaas. Advanced Market Research Juan Carlos Quintana
Director Comercial
juan.quintana@yanhaas.com
Diag 40A No. 14 - 82, Teusaquillo. Bogota D.C.
Tel: 1-7432848
Centro Nacional de Consultoria -CNC- Felipe Bolivar
Director de Mercadeo
fbolivar@cnccol.com; falarcon@cnccol.com
Calle 34 #5 - 27. Bogota D.C.
Tel: 1-3394888
IPSOS Claudia Mogollon H.
Directora de Cuentas Public Affairs
Claudia.mogollon@ipsos.com
Calle 74 No. 11 - 81, Piso 5 . Bogota D.C.
Tel: 1-3769400
Datexco Alejandra Velasco
Directora de licitaciones
public.consulting.manager@datexto.com
Transversal 59 N 104B - 65. Bogota D.C.
Tel: 1-7460560
Brandstrat S.A. Laura Santander Zuluaga
Lider comercial y de mercadeo
mercadeo@brandstrat.com
Calle 95 11 A 37 oficina 501. Bogota D.C.
Tel: 1-6231024
HAVAS Worldwide Eduardo Sanchez
Research Director
eduardo.sanchez@havasmg.com
Carrera 7 #71-21. Bogota D.C.
Tel: 1-2560162

Nota: Se aclara que los invitados a participar en el presente proceso de seleccion, podran entre ellos presentarse al
mismo en las formas asociativas de conformidad con las reglas de participacion.

1.3.2.1. PERSONAS JURIDICAS NACIONALES.

Podran participar en el presente proceso de seleccion todas las personas juridicas, independientes, en consorcio,
unién temporal, que fueron invitadas a la presente convocatoria, legalmente domiciliadas y constituidas en Colombia
Yy que no se encuentren incursas en inhabilidades e incompatibilidades previstas en la Ley.

1.3.3. PUBLICIDAD

RTVC sera responsable de garantizar la publicidad de todos los procedimientos y actos asociados al presente proceso
de seleccion objetiva, salvo los asuntos sometidos a reserva. La informacion contenida en los actos del proceso se
considera oponible en el momento en que aparecen publicados en la pagina Web de la Entidad www.rtve.gov.co y
en el Portal Unico de Contratacion Publica (SECOP) previsto en la pagina web www.colombiacompra.gov.co.

La publicacién electronica de los actos y documentos a que se refiere el presente proceso debera hacerse a la fecha
de su expedicion, o, a mas tardar dentro de los tres (3) dias habiles siguientes. El acto general de su permanencia se
extendera hasta dos afios después de la fecha de liquidacidn del contrato, o de la ejecutoria del acto de declaratoria
desierta segun corresponda.

En el evento en que se imposibilite el uso del medio tecnoldgico aqui descrito, RTVC comunicara los actos y
documentos asociados al presente proceso a través de correo electrénico.
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1.3.4.  COMUNICACIONES

Para efectos del envio y recibo de cualquier tipo de documentos se describen a continuacion los datos de contacto de
Radio Television Nacional de Colombia RTVC

1. Domicilio: Carrera 45 N° 26-33

2. Teléfono: 2200700 ext.308, 314

3. Correo electronico: licitacionesyconcursos@rtve.gov.co
4. Pagina web de la entidad: www.rtvc.gov.co

Los documentos que se deban radicar o enviar a RTVC con ocasion del presente proceso de seleccion, Unicamente
seran recibidos en el horario de 8:00 a.m. a 1:00 p.m. y de 2:00 pm. a 5:30 p.m. de lunes a viernes en la
Coordinacion de Procesos de Seleccion o mediante correo electrénico en jornada continua.

1.3.5. TRANSPARENCIA

La seleccion del Contratista se realizaré con estricta sujecion al principio de Transparencia previsto en el articulo 24
de la Ley 80 de 1993, modificado por el articulo 32 de la Ley 1150 de 2007 y el articulo 3 del Decreto Ley 19 de
2012.

De acuerdo con el articulo 76 de Ley 1474 de 2011, en el evento de que cualquier interesado encuentre alguna
irregularidad en el Proceso, debe ponerla en conocimiento de la Oficina de Peticiones, Quejas y Reclamos de
RTVC, mediante escrito remitido al correo electrénico peticionesquejasyreclamos@rtvc.gov.co.

De conocerse casos de corrupcion en RTVC, estos deben ser inmediatamente reportados a:

Procuraduria General de la Nacién

Carrera 5 No. 15 - 60, Bogota, D.C.

Teléfonos: 018000-910-315 - Linea reducida: 142 y PBX: (571) 587-8750
Correo electronico: quejas@procuraduria.gov.co

Pagina WEB: http://www.procuraduria.gov.co

Fiscalia General de la Nacion

Nivel Central: Diagonal 22B No. 52-01 (Ciudad Salitre) Bogota D.C.

Teléfonos: (571) 570-20-00 y (571) 414-90-00

Linea Gratuita Quejas y Reclamos Contra Servidores: 018000-91-22-80 6 (571) 570-2072
Linea gratuita Denuncias Penales 018000-91-61-116 (571) 414-91-37

Pagina WEB: http://www.fiscalia.gov.co

Contraloria General de la Republica

Carrera 9 No 12C -10

Recibo de correspondencia; Carrera 8 No 15-46

PBX: (57) 1 - 647 7000 - Linea de atencion al usuario: 01 8000 910060 - Bogota, Colombia.

Ademas, RTVC cuenta con un espacio en su pagina WEB www.rtvc.gov.co, enlace sistema PQR, habilitado para
recibir quejas, en caso de considerarse incumplimiento de las actuaciones administrativas en principios y normas
generales aplicables a los tramites y procedimientos administrativos de los que trata el Decreto 19 de 2012.

La informacién relativa al analisis, aclaracién, evaluacién, calificacion y comparacion de las propuestas, asi como a
la recomendacion de adjudicacion, no podré ser revelada a proponentes ni a terceros hasta que RTVC comunique a
los primeros que el informe de evaluacion se_encuentra_disponible para efectos de someter a la Entidad a
observaciones en torno a su contenido y conclusiones.

Todo intento de cualquier proponente de enterarse indebidamente acerca del contenido y alcance de dicho informe o
de ejercer influencia o presion en torno al proceso de evaluacion de las propuestas o en la determinacion de
adjudicacion comportara el rechazo de su ofrecimiento.

Para efectos de dar cumplimiento al principio de Transparencia el proponente se compromete a presentar el anexo
“Pacto de transparencia”, el cual debera formar parte del contrato, en el evento de ser adjudicado.
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1.3.6. CONVOCATORIA PARA LAS VEEDURIAS CIUDADANAS

Durante el término de publicacién del documento de Reglas de Participacidén cualquier persona interesada y en
especial las Veedurias Ciudadanas podran formular observaciones a su contenido y participar activamente en todas
las diligencias que se adelanten con ocasidn del proceso de seleccidn.

1.3.7. CONFIDENCIALIDAD

Si las propuestas contienen informacidén confidencial o amparada legalmente por reserva, el proponente debe
determinar expresamente los apartes correspondientes y sefialar las disposiciones legales del ordenamiento
colombiano que le sirven de fundamento en la carta de presentacion de la propuesta.

En todo caso, RTVC se reserva el derecho de permitir que esa informacién sea conocida por los funcionarios y
asesores responsables de analizar y evaluar la propuesta, exclusivamente para esos efectos y con el deber de no
divulgarla ni publicarla.

1.3.8. RECIPROCIDAD

De acuerdo con los articulos 20 de la Ley 80 de 19932, el paragrafo del articulo 1 de la Ley 816 de 2003, modificado
por el articulo 51 del Decreto Ley 019 de 2012 y el articulo 2.2.1.2.4.1.3 del Decreto 1082 de 2015, RTVC concedera
trato nacional a:

A. Los oferentes, bienes y servicios provenientes de estados con los cuales Colombia tenga acuerdos
comerciales, en los términos establecidos en tales acuerdos comerciales;

B. A los bienes y servicios provenientes de estados con los cuales no exista un acuerdo comercial, pero
respecto de los cuales el gobierno nacional haya certificado que los oferentes de bienes y servicios
nacionales gozan de trato nacional, con base en la revision y comparacion de la normativa en materia de
compras y contratacion publica de dicho estado; y

C. Alos servicios prestados por oferentes miembros de la Comunidad Andina de Naciones teniendo en cuenta
la regulacion andina aplicable a la materia.

La acreditacion del trato nacional otorgado a bienes y servicios nacionales en paises con los cuales Colombia ha
negociado acuerdo comercial en materia de compras publicas se encuentra en el Portal de Contratacion SECOP,
pagina www.colombiacompra.gov.co

En ausencia de negociacion de trato nacional, la certificacién debera indicar si existe trato nacional en virtud del
principio de reciprocidad. En este caso, el Ministerio de Relaciones Exteriores solicitara la publicacion en el SECOP de
las certificaciones requeridas y de mantener dicha informacion actualizada coordinadamente con la Agencia Nacional
de Contratacién Publica, Colombia Compra Eficiente, las cuales contendran lo siguiente:

a) Lugary fecha de expedicidn de la certificacion
b) Objeto de la certificacidn
c) Nombre y firma del funcionario que expide la certificacion

1.3.9. ACUERDOS COMERCIALES APLICABLES
Teniendo en cuenta lo dispuesto en el Estatuto General de Contratacion y revisando las tres reglas contenidos en el

Manual para el manejo de los acuerdos comerciales en procesos de contratacion M-MACPC-11. Segun los acuerdos
comerciales negociados por Colombia para las entidades contratantes emitido por el Ministerio de Comercio,

2 Ley 80 de 1993, “Articulo 20. De la Reciprocidad: En los procesos de contratacion estatal se concedera al proponente de bienes y
servicios de origen extranjero, el mismo tratamiento y en las mismas condiciones, requisitos, procedimientos y criterios de adjudicacion que el
tratamiento concedido al nacional, exclusivamente bajo el principio de reciprocidad. Se entiende por principio de reciprocidad, el compromiso adquirido
por otro pais, mediante acuerdo, tratado o convenio celebrado con Colombia, en el sentido de que a las ofertas de bienes y servicios colombianos se
les concedera en ese pais el mismo tratamiento otorgado a sus nacionales en cuanto a las condiciones, requisitos, procedimientos y criterios para la
adjudicacion de los contratos celebrados con el sector publico.

Paragrafol. El Gobierno Nacional, en los acuerdos, tratados o convenios que celebre para estos efectos, debera establecer todos los mecanismos
necesarios para hacer cumplir el tratamiento igualitario entre el nacional y el extranjero tanto en Colombia como en el territorio del pais con quien se
celebre el mencionado acuerdo, convenio o tratado.

Paragrafo2. Cuando para los efectos previstos en este articulo no se hubiere celebrado acuerdo, tratado o convenio, los proponentes de bienes y
servicios de origen extranjero podran participar en los procesos de contratacion en las mismas condiciones y con los mismos requisitos exigidos a los
nacionales colombianos, siempre y cuando en sus respectivos paises los proponentes de bienes y servicios de origen colombiano gocen de iguales
oportunidades. El Gobierno Nacional establecera los mecanismos para asegurar el cumplimiento de la reciprocidad prevista en este paragrafo.
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industria y Turismo y el departamento Nacional de Planeacion, se evidencia lo siguiente: Radio Television Nacional
de Colombia- RTVC, hace parte de la lista de las entidades incluidas en los capitulos de la contratacion publica, toda
vez que se encuentra dentro del grupo de las entidades Especiales Nacionales taxativamente de aplicacién para los
tratados de (MEXICO, EE.UU Y GUATEMALA). Para el presente proceso de contratacion la entidad no se encuentra
cobijada por ninguno de los acuerdos pues el mismo no supera la cuantia de los mismos como se demuestra a
continuacién:

T PRESUPUESTO DEL PROCESO | vororion apLicABLE | PROCESO DE
DE CONTRATACION SUPERIOR CONTRATACION
PAIS ESTATAL AL  PROCESO  DE
i AL VALOR DEL ACUERDO | noyroadyoiod CUBIERTO POR EL
COMERCIAL ACUERDO COMERCIAL
ALIANZA PACIFICO NO NO NO NO
CANADA NO NO NO NO
CHILE NO NO NO NO
ESTADOS AELC NO NO NO NO
ESTADOS UNIDOS S| NO NO NO
MEXICO sl NO NO NO
EL SALVADOR NO NO NO NO
GUATEMALA sl NO S| NO
HONDURAS NO NO NO NO
UNION EUROPEA NO NO NO NO
COMUNIDAD ANDINA DE
NACIONES NO NO NO NO

1.4.  CONDICIONES MIiNIMAS DE CELEBRACION DEL CONTRATO
1.4.1. OBJETO

El Contratista se obliga a prestar sus servicios de investigacién y analisis para caracterizar las audiencias de
television de los canales Sefial Colombia y Canal Institucional de RTVC.

Nota: El presente proceso tiene como propésito contratar dos (2) estudios independientes, uno para cada
canal RTVC, segun las necesidades expresadas en este documento los cuales podran ser adjudicados a uno
(1) 0 a dos (2) proponentes, seqtin las propuestas recibidas, su pertinencia para la necesidad de cada canal y
el cumplimiento de los requisitos expresados. Por lo anterior es potestativo de los proponentes ofertar por
un item o por los dos.

Asi mismo podra suscribirse uno o dos contratos dependiendo de la adjudicacion, ya sea de forma total a un
solo _proponente para los dos items o de manera parcial es decir un item por proponente segun la

adjudicacion.

1.4.2. ALCANCE DEL OBJETO

En virtud del objeto a contratar, se debera entregar a los canales RTVC - Sefial Colombia y Canal Institucional, los
resultados de dos investigaciones, una para cada canal, que les permita conocer en cifras y analisis textuales: (i) a
Sefial Colombia: Investigacion de caracterizacion de audiencias, con metodologia cualitativa que dé cuenta de las
expectativas y habitos, entre otros, de aquellos televidentes colombianos que no son seguidores del canal pero que
por sus caracteristicas son afines con su oferta de contenidos. (ii) al Canal Institucional, Investigaciéon de
caracterizacion de audiencias, con metodologia cuantitativa que dé cuenta de la penetracion del canal en territorio
nacional incluyendo zonas rurales y municipios secundarios como eje para determinar la incidencia de su contenido y
el aporte de este en la relacion de su televidente con el Estado colombiano.

1.43. INTERPRETACION DEL CONTRATO

Si durante la ejecucion del contrato surgen discrepancias entre las partes sobre la interpretacién de algunas de sus
estipulaciones que puedan conducir a la paralizacién o a la afectacion grave del servicio que se pretende satisfacer
con el objeto contratado, la entidad estatal, si no se logra acuerdo, interpretara en acto administrativo debidamente
motivado, las estipulaciones o clausulas objeto de la diferencia.
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1.4.4. PLAZO DE EJECUCION DEL CONTRATO

El plazo del contrato sera hasta el treinta (30) de diciembre de 2016, contado a partir del cumplimiento de los
requisitos de perfeccionamiento y ejecucion.

1.4.5. LUGAR DE DESARROLLO DEL CONTRATO

Si bien el domicilio contractual corresponde a la ciudad de Bogota, el contrato sera ejecutado en las
ciudades y municipios del territorio nacional requeridos para realizar el estudio de caracterizacion de
audiencias para dar cumplimiento al alcance del objeto del contrato.

1.4.6. PRESUPUESTO OFICIAL Y VALOR DEL CONTRATO
1.4.6.1. Presupuesto oficial

El valor del presupuesto oficial para la presente contratacion asciende a la suma de DOSCIENTOS NOVENTA Y
CINCO MILLONES SETECIENTOS SESENTA MIL NOVECIENTOS DIECISIETE PESOS M/CTE ($ 295.760.917)
IVA incluido Para el desarrollo del objeto contractual, el cual se encuentra amparado por el certificado de
disponibilidad presupuestal nimero 2748 de fecha 09/21/2016. Distribuido asi:

item 1. SENAL COLOMBIA: CIENTO CUARENTA Y SIETE
MILLONES  CUATROCIENTOS NOVENTA Y TRES MIL $147.493.780
SETECIENTOS OCHENTA PESOS M/LEGAL

item 2. CANAL INSTITUCIONAL: CIENTO CUARENTA Y OCHO

MILLONES DOSCIENTOS SESENTA'Y SIETE MIL CIENTO TREINTA $148.267.137
Y SIETE PESOS M/CTE.

TOTAL : DOSCIENTOS  NOVENTA Y CINCO MILLONES

SETECIENTOS SESENTA MIL NOVECIENTOS DIECISIETE PESOS $295.760.917
M/CTE

En el valor del presupuesto oficial se entiende incluido el valor de todos los costos directos e indirectos y de todos los
impuestos, tasas y contribuciones nacionales y territoriales que se causen por el hecho de su celebracion, ejecucion
y liquidacion.

1.4.6.2. Valor del contrato

El valor del contrato seré el ofertado por el proponente adjudicado, segun los anexos a diligenciar, el cual no podré
superar el valor estimado para cada ltem.

1.4.7. FORMA DE PAGO

Los canales RTVC, tanto Sefial Colombia como el Canal Institucional pagaran al contratista seleccionado el valor del
contrato de acuerdo con el desarrollo por etapas del objeto contratado, en las fechas y formatos que se establezca,
todo ello de acuerdo con la evolucién de los servicios prestados. Tales montos se iran descontando del valor total del
contrato, previa certificacién del supervisor y presentacion del formato de legalizacion que RTVC establezca. Las
etapas en las cuales se determinaran los pagos son:

ETAPA 1. RTVC pagaréa al contratista seleccionado para cada investigacidn requerida por cada uno de los canales
RTVC, Sefial Colombia y Canal Institucional, el treinta por ciento (30%) del valor total del contrato al presentar y ser
aprobado su plan de trabajo de campo que detalle los departamentos, ciudades intermedias y municipios en los que
se recopilara la muestra, ademés de la metodologia a emplear en la investigacion y los instrumentos disefiados para
cada uno de los canales

ETAPA 2. RTVC pagara al contratista el treinta por ciento (30%) del valor total del contrato al finalizar la labor de
campo presentando evidencia de ello en base de datos y otros documentos utilizados para cada investigacion.

ETAPA 3. RTVC pagaré al contratista el treinta por ciento (30%) del valor total del contrato al entregar el informe final
a satisfaccion.
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ETAPA 4. RTVC pagara al contratista el diez (10%) del valor total del contrato a la suscripcion el acta de finalizacion
y de los entregables solicitados.

El proponente sufragara todos los costos, tanto directos como indirectos, relacionados con la preparacion y
presentacion de su propuesta a Sefial Colombia y al Canal Institucional, por lo cual RTVC no sera responsable en
ningun caso de dichos costos, cualquiera que sea el resultado del proceso de contratacion.

Correspondera al proponente la responsabilidad de determinar, evaluar y asumir los impuestos, tasas y
contribuciones, asi como los demas costos tributarios y de cualquier otra naturaleza que conlleve la celebracién del
contrato con los canales RTVC, Sefal Colombia y Canal Institucional, para lo cual se recomienda a los proponentes
obtener asesoria calificada al momento de presentar la propuesta.

PARAGRAFO 1: Para los efectos de los pagos o desembolsos a favor del contratista, se atenderan y observaran las
disposiciones contenidas en la Circular N° 003 de 2013, la cual se encuentra publicada en la pagina web de RTVC.

PARAGRAFO 2: El contrato sera susceptible de la suscripcion del Acta de Liquidacion en virtud de lo consagrado en
el Articulo 217 del Decreto 0019 de 2012 y la Circular N°01 de 2012, expedida por la Oficina Asesora

1.4.8. OBLIGACIONES GENERALES Y ESPECIFICAS DEL CONTRATISTA:
En el desarrollo del contrato el contratista tendré las siguientes obligaciones:
1.4.8.1. GENERALES PARA CADA UNO DE LOS ESTUDIOS A CONTRATAR:
1. Cumplir adecuadamente con el objeto del contrato y concurrir oportunamente a su liquidacién.

2. Actuar con lealtad y buena fe en desarrollo del objeto contractual y salvaguardar los intereses institucionales
de RTVC.

3. Atender los lineamientos, directrices, observaciones y requerimientos emanados por el supervisor del
contrato e informar a este en forma oportuna sobre las inconsistencias o anomalias relacionadas con los
asuntos, elementos o documentos encomendados durante la ejecucion del contrato.

4. Guardar la confidencialidad de la informacién de caracter reservado, que en ejecucion del contrato le sea
entregada y responder patrimonialmente por los perjuicios de su divulgacion y/o utilizacion indebida que por
si 0 por un tercero cause a la administracion o a terceros.

5. Acreditar al momento de suscripcion del contrato y durante la ejecucion del mismo hasta su terminacion, el
cumplimiento de sus obligaciones frente al Sistema de Seguridad Social Integral y Parafiscales.

6. Asistir a las reuniones que programe RTVC para el seguimiento del asunto objeto del contrato.

7. Conocer y dar cumplimiento a la normatividad que resulte aplicable para el desarrollo de sus actividades a
fin de cumplir con el objeto contractual establecido en el presente contrato.

8. Cumplir con las demés obligaciones inherentes al Objeto contractual.
1.4.8.2. ESPECIFICAS PARA CADA UNO DE LOS ESTUDIOS A CONTRATAR

1. Asumir los gastos de logistica, incluido el desplazamiento, necesarios y en los que se incurra para la
ejecucion del contrato.

2. Entregar a los canales RTVC: Sefal Colombia o canal Institucional, segun corresponda, la informacion y
material objeto de la investigacion en los formatos que establezca RTVC.

3. Obtener por parte de los titulares de derechos de autor o conexos, o de sus representantes, la autorizacion
por el uso de imagen, obras animadas, audiovisuales, entrevistas y, en general, cualquier obra protegida
que eventualmente se llegaren a utilizar en la ejecucion del(los) contrato(s). El uso y explotacion de las
obras, asi como las entrevistas e imagenes que se llegaren a hacer, deberan ser autorizadas de forma que
se pueda realizar la divulgacion de estas a través de reproduccién, emision, transmision y publicacion a
través de los canales RTVC o por las unidades misionales de RTVC, sus paginas web, sus redes sociales,
asi como la comunicacién, emision y divulgacion publica a través de los medios existentes o por inventarse,

(

\ Sefial RADIO (@& o
C ’ Colombia Q’?’j NACIONAL INN@  radidnica o

Sistemna de Medios Pdblicos

Carrera 45 N° 26-33, Bogota D.C Colombia, Sur América. Teléfonos: (57)(1)2200700 Fax (57)(1)2200700 www.rtvc.gov.co



s 120070 RTVC

10.

Sistema de Medios Publicos

incluidos medios impresos, electronicos digitales, opticos, de acceso remoto, de datos y en la red de internet
y sus plataformas.

Pagar los derechos que se ocasionen y/o causen con motivo de la utilizacién de los items descritos en el
numeral anterior.

Responder por cualquier reclamacion que en materia de derechos de autor o conexos efectie un tercero,
exonerando de responsabilidad a RTVC.

Mencionar, conforme lo exige la ley, los créditos respectivos de los autores de la investigacion objeto del
presente contrato. Adicionalmente, mencionar a los demés autores y miembros del equipo investigador.
Contar con el talento humano necesario y suficiente, debidamente capacitado, certificado y con experiencia
amplia en la investigacién y andlisis de medios, usando diferentes modalidades y metodologias, que
consoliden con precision, veracidad y de manera concreta el informe de caracterizacion de audiencias de
los canales de televisién RTVC, Sefial Colombia o Canal Institucional segun corresponda.

Brindar soporte de informacién requerida y/o solicitada por los canales RTVC, Sefial Colombia y Canal
Institucional, posterior a la entrega del estudio de caracterizacion de audiencias por parte del contratista.

La metodologia con la que se desarrolle cada uno de los estudios para los canales RTVC debe ser
consecuente con el proposito de cada uno de los estudios requeridos; debe ser de probada efectividad y
aprobada como técnica estadistica para los fines propuestos.

Realizar una investigacion para caracterizar la audiencia para cada uno de los canales RTVC, que cumpla
con los objetivos y requisitos sefialados a continuacion para cada canal, utilizando herramientas de
investigacion y anélisis de comprobada efectividad para cada propésito.

1.4.8.2.1 OBLIGACIONES ESPECIFICAS PARA EL CANAL SENAL COLOMBIA

i.  Objetivos de la investigacion: La investigacion desarrollada para el Canal Sefial Colombia debe
cumplir con los siguientes propoésitos:

a) Identificacién de audiencia potencial. El estudio del Canal Sefial Colombia debe explorar los
televidentes colombianos para identificar entre ellos el grupo de audiencia potencial, entendida
como aquellos consumidores de television que no son seguidores del canal pero que por sus
expectativas, habitos y caracteristicas son afines con su oferta de contenidos. Ese grupo de
audiencia potencial debe contener ademas a aquellos televidentes colombianos que en algun
momento fueron seguidores de Sefial Colombia y ya no estan presentes en su pantalla
explorando las razones por las cuales migraron a otras pantallas.

b) Fidelidad. ;Por qué un televidente potencial de Sefial Colombia no es su seguidor y por el
contrario ve otros canales?; ;Qué ofrecen otros canales para captar fidelidad de televidentes
potenciales de Sefial Colombia?; ; Cédmo otros canales, con su estrategia de promocion, llaman
la atencion de los televidentes para inducir su consumo? El canal Sefial Colombia busca
analizar las acciones de promocién y fidelizaciéon de otros canales con las que éstos logran
captar audiencia potencialmente fiel a su pantalla para determinar acciones en su estrategia
tendientes a incluir al canal en la preferencia de los televidentes colombianos que no son sus
seguidores pero que por sus caracteristicas son potencialmente afines a su oferta.

c) Percepcion y expectativa. A los televidentes potenciales que no son seguidores de Sefial
Colombia ;qué les emociona?, ;qué les cautiva?, ;qué quieren ver?; en esta exploracion
Sefial Colombia busca observar cémo ese grupo de televidentes genera empatia y se hace fiel
a otros canales aun siendo afin con su oferta de contenidos de tal manera que pueda
determinar sus ventajas y desventajas en la forma como es percibido por ese grupo de
audiencia y pueda ademas encontrar claves que le conduzcan a mejorar en el cumplimiento de
las expectativas de esos televidentes para fidelizarlos.

d) Emocionalidad. ;Cémo perciben, qué sienten los televidentes potenciales frente a los
contenidos de los canales de su preferencia e igualmente, como perciben, qué sienten frente a
los contenidos de Sefial Colombia?, ;,Qué piensan sobre los contenidos que Sefial Colombia y
los canales de su preferencia les ofrecen?, ;Cuéles son las sensaciones que causa en los
televidentes potenciales el contenido televisivo de los canales de su preferencia y de Sefal
Colombia? La investigacion permitira explorar la relacion de los televidentes colombianos
potencialmente afines con el canal para conocer la forma en que éstos generan conexion
emocional con los canales de televisidn que siguen y en el mismo sentido identificar y comparar
sus sensaciones frente a la oferta de Sefial Colombia, de tal forma que el canal obtenga
informacién relevante para crear estrategias que le permitan generar vinculos emocionales y
sensacion de satisfaccion con aquellos televidentes que no son seguidores del canal pero que
por sus caracteristicas y habitos son potencialmente afines con su oferta. Esto implica generar
espacios para que los televidentes potenciales que se identifiquen durante la investigacién
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conozcan una muestra de los contenidos del canal y se expresen con respecto a sus
Sensaciones y percepciones.

e) Promocién. Conocer medios de divulgacion y formas de promocién utilizadas por otros canales
que captan de manera exitosa la atencion de los televidentes colombianos con el fin de aportar
al mejoramiento de la comunicacién del Canal con aquellos televidentes que no son seguidores
de Sefial Colombia pero que por sus caracteristicas son potencialmente afines con su oferta.

f) Multimedialidad. Conocer e interpretar la actitud de los televidentes cuando consumen
contenido audiovisual en medios digitales con el fin de detectar oportunidades de crecimiento
de Seral Colombia en esas plataformas, especificamente en aquellos no seguidores del Canal,
pero por sus caracteristicas son potencialmente afines a su oferta en multiples pantallas.

g) Penetracion. Al explorar la audiencia potencial, no seguidora del canal Sefial Colombia, se
busca fortalecer la penetracion del canal con argumentos Utiles para determinar acciones que
permitan ampliar la penetracién del contenido especial del canal asociado a las submarcas
Sefial Deportes y Mi Sefal (infantil) lo que requerira un apartado especial de investigacion con
ese enfoque, en los targets afines a este contenido.

h) Habito. Analizar el habito grupal e individual de los televidentes en el consumo de television
para detectar asi oportunidades para mejorar la periodicidad de consumo de Sefial Colombia
entre aquellos que no son seguidores del canal pero que por sus caracteristicas son
potencialmente afines a su oferta.

Metodologia de investigacion

La investigacion para el Canal Sefial Colombia debe desarrollarse bajo metodologia cualitativa,
etnografica y a profundidad desde la observacion participativa, no participativa; la combinacién de
estas 0 una metodologia de disefio propio del proponente, del orden cualitativo, que de todas
formas contribuya al propésito trazado por el canal. La metodologia propuesta para el desarrollo de
la investigacién debe incluir entre sus instrumentos el uso de materiales referenciales tales como
video, audio, fotografias, graficos y demas que den contexto al canal Sefial Colombia en la
indagacion a realizar.

Cobertura geografica

Realizar el estudio para Sefial Colombia en diez (10) departamentos colombianos como minimo; en
cada uno de los cuales la muestra debe ser recolectada como minimo en su ciudad capital, cinco
(5) ciudades secundarias y cinco (5) municipios en zona rural. El departamento de Cundinamarca y
la ciudad de Bogota deben estar incluidos.

Grupos de audiencia (target)

Garantizar que la muestra recolectada en la labor de campo del estudio para Sefial Colombia
incluya los siguientes grupos (target) de audiencia segun su edad.

Preescolares y/o cuidadores (0 a 6 afios)

Infantil (7 a 11 afios)

Adolescentes (11 a 17 afios)

Jovenes (18 a 24 afos)

Adulto joven (25 a 39 afios)

Adultos (40 a 49 afios)

Adulto Mayor (50 +)

eecoTe

Enfoque de la investigacion

Garantizar que la muestra recolectada en la labor de campo para el estudio del canal Sefial

Colombia, como minimo permita responder y profundizar en los siguientes interrogantes (sin ser los

Unicos):

a) ldentificar la audiencia potencial entendida como el grupo de televidentes nacionales que no
ven 0 no son seguidores de Sefial Colombia pero que por sus caracteristicas y habitos son
potencialmente afines con su contenido.

b) ¢Cual es el perfil psicografico de las personas que no ven Sefial Colombia, pero son afines con
su contenido; su estilo de vida, expectativas y percepcion?

c) ¢Por qué un televidente potencial de Sefial Colombia no es su seguidor y por el contrario ve
otros canales?

d) ¢Qué ofrecen otros canales para captar fidelidad de televidentes potenciales de Sefial
Colombia y en este sentido, como perciben los televidentes no cautivos el contenido del canal
frente a esos canales?
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e) ¢Cudles estrategias de otros canales son exitosas para captar audiencia potencialmente
seguidora de Sefial Colombia?

f) ¢Qué motiva a las personas a seguir los contenidos que ofrecen otros canales de TV aun
siendo afines con la oferta de Sefial Colombia?; ¢qué contenidos les emociona?, como son
los contenidos que quieren ver en Sefial Colombia, cémo lo quieren ver?, ;como perciben el
contenido de Sefal Colombia frente a la oferta de los canales que siguen regularmente?

g) ¢Como ofros canales generan vinculo emocional con los televidentes potenciales a Sefial
Colombia?

h) ¢Cuales son los medios y formas de publicidad que mas consumen aquellos televidentes que
no son seguidores de Sefial Colombia, pero son potencialmente afines con su contenido?

i) ¢Cuales son las expectativas en plataformas digitales de los televidentes que no ven Sefial
Colombia pero que son potencialmente afines con su contenido?; ;qué ven en esas
plataformas?, ;,qué esperan encontrar alli?, ;qué los motiva a ver un contenido audiovisual en
esas plataformas?

Entregables del informe para el canal Sefial Colombia

La investigacion debe arrojar hallazgos expresados en ideas, sugerencias y recomendaciones,
entre otros basados en un andlisis de los datos obtenidos durante la investigacién que se
destaquen por su legibilidad y valor de uso para los propdsitos del canal Sefial Colombia.

a) Informe en power point por capitulos que contenga datos, descripcién, andlisis, conclusiones y
recomendaciones de la investigacion.

b) Informe en word de fondo, por capitulos, que contenga datos, descripcién, analisis,
conclusiones y recomendaciones de la investigacion.

c) Material fotografico, audiovisual y sonoro de referencia. Fotografias, videos y/o audios
recolectados durante el trabajo de campo, testimoniales de esa labor que pongan cara a las
respuestas de las personas participantes en la investigacion.

d) Presentacién al equipo gerencial RTVC: el contratista designara uno o varios miembros de su
equipo para presentar al equipo gerencial RTVC los resultados del estudio.

e) Estrategia de socializacién y apropiacion de los resultados de la investigacion en
presentaciones personalizadas a los equipos de Sefial Colombia en sus areas:

1. Produccidn

2. Programacion
3. Autopromocion
4. Digital.

f) Anexos. Entregar junto con el informe consolidado, los siguientes productos asociados:
1. Guias y/o formularios aprobados.

2. Base de datos de los encuestados o participantes en sesiones de grupo.
3. Tabulados o tablas de salida en Excel.

1.4.8.2.2. OBLIGACIONES ESPECIFICAS PARA EL CANAL INSTITUCIONAL

Objetivos de la investigacion

a) Penetracion e incidencia. Determinar su nivel de penetracién en todas las regiones
colombianas incluidos municipios secundarios y zonas rurales que tradicionalmente no son
medidas por estudios de audiencias en television y que permita conocer, entre otros, la
apropiacion de su marca, contenidos, esquema de programacién y plataformas de acceso por
parte de su audiencia. Igualmente establecer cual es la incidencia del contenido que ofrece el
Canal Institucional: su utilidad, interés que genera, valoracion y aporte al ejercicio de
ciudadania.

b) Calidad técnica. Conocer la calidad de recepcion de su sefial en las regiones colombianas y la
incidencia de esto en la percepcion y los habitos de consumo de los televidentes y profundizar
en el reconocimiento de fallas eventuales o persistentes en caso de detectarse durante la
investigacion.

c) Construccién de ciudadania. Conocer el impacto y la afinidad conceptual de sus campafias,
mensajes institucionales e informacion oficial de diferentes fuentes del Estado Colombiano en
sus televidentes para determinar a partir de ahi nuevas formas de relacionamiento de su
audiencia con la informacion oficial de interés al publico nacional.

d) Fidelidad. Determinar su nivel de incidencia en los habitos de consumo mediatico de sus
televidentes para definir estrategias que conduzcan al crecimiento de su base de televidentes
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fieles.

e) Percepcion. Conocer la percepcion actual de sus televidentes sobre su oferta de contenido: 4 es
atil el contenido del canal para sus televidentes?, ; Qué les agrada y que no les agrada de los
contenidos del canal a sus televidentes?, ;como lo perciben y valoran: Util, informativo,
interesante, aburrido u otro?, ;cuéles, segln su percepcién, son los aciertos y desaciertos del
canal? En esta exploracién el canal quiere derivar una exploracion de nuevas formas de
comunicar lo publico de manera agradable, con enfoque en la necesidad de su televidente, que
permitan disefiar estrategias que aporten a la consolidacién de valores ciudadanos.

f) Expectativa. ;Cuales son sus expectativas en materia de informacion institucional y de
Gobierno?, ;qué quiere ver?, icual es el horario de su preferencia para consumir contenido
como el que le ofrece el Canal Institucional? Se deben explorar las necesidades en materia de
informacién institucional con el fin de detectar oportunidades para mejorar su penetracién y
consumo de su contenido entre los televidentes colombianos.

g) Perfil demografico. Edad, sexo, nivel socioecondmico, perfil académico, situacion familiar y
estado civil, entre otros, que se deriven de la investigacion y sean Utiles para conocer a fondo la
audiencia cautiva del Canal Institucional.

h) Perfil psicografico. Explorar el estilo de vida, rasgos de personalidad, valores, creencias y
convicciones, entre otros que se deriven de la investigacion.

i) Acceso. Reporte detallado por regiones donde se identifiquen las pantallas o dispositivos a
través de los cuales se ve el Canal Institucional (televisiéon o dispositivos electrénicos), los
contenidos y las formas de consumo de la audiencia del Canal.

i) FEidelizacién y contenido. Informe detallado por regiones donde se identifiquen las motivaciones
de consumo de la audiencia a través de las diferentes pantallas del canal acompafiado por un
reporte en la misma cobertura que identifique la percepcion de los televidentes sobre la oferta
de contenidos del canal: su periodicidad, calidad, pertinencia, valor, preferencia, entre otros.

k) Hallazgos y recomendaciones. Reporte detallado con recomendaciones precisas derivadas de
la investigacion en relacion con las expectativas y necesidades de los televidentes frente a la
oferta del Canal Institucional.

Metodologia de investigacion

La investigacion del Canal Institucional debe desarrollarse con metodologia cuantitativa que
permita obtener datos interpretables, comprensibles y Utiles para el propésito que se ha trazado el
canal en esta investigacidn e incluya la captura de material fotografico, audiovisual y/o sonoro
durante la labor de campo. La metodologia propuesta para el desarrollo de la investigacion debe
incluir entre sus instrumentos el uso de materiales referenciales tales como video, audio,
fotografias, graficos y demas que den contexto al Canal Institucional en la indagacion a realizar e
igualmente debe capturar material fotogréfico, en video y audio durante la realizacion del trabajo de
campo.

Cobertura geografica

Realizar el estudio para el Canal Institucional en diez (10) departamentos colombianos como
minimo; en cada uno de los cuales la muestra debe ser recolectada como minimo en su ciudad
capital, cinco (5) ciudades secundarias y cinco (5) municipios en zona rural. El departamento de
Cundinamarca y la ciudad de Bogota deben estar incluidos.

Grupos de audiencias (target)

Garantizar que la muestra recolectada en la labor de campo del estudio para el Canal Institucional
incluya los siguientes grupos (target) de audiencia segun su edad.

a) Adolescentes (12 a 17 afios)

b) Jbvenes (18 a 24 afios)

c) Adulto joven (25 a 39 afios)
d) Adultos (40 a 49 afios)

e) Adulto Mayor (50+)

Enfoque de la investigacion

Garantizar que la muestra recolectada en la labor de campo para el estudio del Canal Institucional,

como minimo permita responder y profundizar en los siguientes interrogantes (sin ser los Unicos):

a) ¢Cudl es la penetracion real del Canal Institucional en territorio nacional incluidas las ciudades
capitales, municipios secundarios y zonas rurales?

b) ¢Con qué calidad se recibe la sefial del Canal Institucional en territorio nacional?; ;cuéles las
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regiones con deficiencia en la calidad de la sefial?; ;cuales son los tipos de dafios que se
presentan en la sefial del Canal Institucional y cuél es su periodicidad?

¢,Como incide la calidad de la sefial del Canal Institucional en la decisiéon de consumirlo?

¢ Cual es el nivel de atencion y la percepcion de las campafias y mensajes institucionales que
emite el Canal Institucional?; ¢ estas campafias son de utilidad para los televidentes?

¢Cual es la incidencia del contenido del Canal Institucional en la toma de decision de los
televidentes sobre qué ver?

¢ Cual es la percepcidn de los televidentes sobre el contenido Institucional que emite el Canal
Institucional?, ; cual su nivel de apropiacién?, ;cuales sus expectativas en esa linea editorial?
¢Cual es su opinidn sobre los contenidos y el esquema de programacion del Canal
Institucional?

¢ Cuales son sus expectativas de temas e informacion proveniente del Estado Colombiano y
sus instituciones?

¢, Qué tan identificado se siente con la oferta de contenidos del Canal Institucional?

¢ Mediante cuales dispositivos electronicos ve el Canal Institucional?; s en cuéles lo veria?

1. Televisor convencional,

2. SmartTV,

3. Tablet,

4. Computador,

5. Teléfono movil

¢ Cuales son los habitos de consumo del Canal Institucional?:

1. Lo ve acompaniado

2. Lo ve mientras realiza labores del hogar

3. Love sdlo en fin de semana

4. Lo ve antes de dormir; entre otros

¢ Cuales son los horarios del dia en los que mas ve Canal Institucional?

¢ Cuanto tiempo dedica a ver Canal Institucional?

¢ Cual es su nivel de acceso a la tecnologia para consumir video?

¢ Cual es el programa o la franja que mas le gusta ver en Canal Institucional?

¢ Qué quiere ver en Canal Institucional para convertirlo en uno de sus canales favoritos?, ;qué
le recomienda al Canal Institucional en materia de contenidos?, jcuales sus referentes de
contenido en otros canales son fuertes en la preferencia de los televidentes?

Entregables del informe para el Canal Institucional

La investigacion debe arrojar hallazgos expresados en ideas, sugerencias y recomendaciones,
entre otros basados en un andlisis de los datos obtenidos durante la investigacion que se
destaquen por su legibilidad y valor de uso para los propésitos del Canal Institucional.

Informe en power point por capitulos que contenga datos, descripcion, anélisis, conclusiones y
recomendaciones de la investigacion.

Informe en word de fondo, por capitulos, que contenga datos, descripcion, analisis,
conclusiones y recomendaciones de la investigacion.

Material fotografico, audiovisual y sonoro de referencia. Fotografias, videos y/o audios
recolectados durante el trabajo de campo, testimoniales de esa labor que pongan cara a las
respuestas de las personas participantes en la investigacion.

Presentacion al equipo gerencial RTVC: el contratista designara uno o varios miembros de su
equipo para presentar al equipo gerencial RTVC los resultados del estudio.

Presentacion del equipo investigador al equipo de productores y colaboradores del Canal
Institucional.

Anexos. Entregar junto con el informe consolidado, los siguientes productos asociados:

Guias y/o formularios aprobados.

Base de datos de los encuestados o participantes en sesiones de grupo.

3. Tabulados o tablas de salida en Excel.

N —

1.4.9. SUPERVISION

La supervision del contrato resultante del presente proceso, sera de acuerdo a la adjudicacion, asi:

Para el item 1 la supervisién estara a cargo de la Direccién del Canal Sefial Colombia y
Para el item 2 la supervision estara a cargo de la Direccion del Canal Institucional.
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Asi mismo podré ser realizada por quien haga sus veces o por el funcionario que sea designado por el ordenador del
gasto, quienes ejerceran las funciones contenidas en el manual de supervisidn de contratos de — RTVC.

1.4.10. ESTIMACION Y TIPIFICACION DE LOS RIESGOS

De acuerdo con lo previsto en el manual de contratacion interno de RTVC, a continuacion, se determinan y
distribuyen los riesgos previsibles que pueden materializarse en ejecucion del contrato.

El principio basico de asignacidn de riesgos consiste en que éstos deben ser asumidos por la parte que esté en
mejor disposicion de evaluarlos, controlarlos 0 administrarlos.

CONCEPTO

Constituye RIESGO el dafio potencial que puede surgir por efecto de un suceso presente o futuro en el desarrollo de
una relacion o vinculo juridico, particularmente de naturaleza contractual, durante la ejecucidn del contrato. Se refiere
al riesgo como sindnimo de probabilidad, pero en cuanto incorpora la posibilidad de que ocurra un evento negativo.

Por consiguiente, para los efectos de la distribucion de los que puedan ocurrir en el desenvolvimiento de la presente
actuacion contractual, RIESGO es la posibilidad de que un peligro pueda llegar a materializarse en un periodo
determinado, asi como la probabilidad de que un resultado esperado no ocurra, en el marco temporal de un
contrato.

“El riesgo contractual en general es entendido como todas aquellas circunstancias que pueden presentarse durante
el desarrollo o ejecucion de un contrato y que pueden alterar el equilibrio financiero del mismo y ha tenido una
regulacion desde cinco 6pticas, asociadas con el proceso de gestion que Se requiere en cada caso.”

ACTIVIDADES QUE CONLLEVAN RIESGO
Toda actividad conlleva riesgo, por cuanto su eliminaciéon comportaria inactividad total: el riesgo cero no existe.

Siempre se presenta por tanto un potencial de pérdida asociado a cualquier actividad productiva, cuando cambian o
varian en forma no esperada, programada o planeada las condiciones consideradas usuales o estandar para
asegurar el funcionamiento de un proceso del sistema productivo, en su conjunto.

TIPOS DE RIESGO EN MATERIA CONTRACTUAL

Los riesgos que pueden alterar las condiciones previstas en la oportunidad de celebraciéon de un contrato pueden
clasificarse de diferente manera. A titulo enunciativo, se relacionan las mas comunes:

e Riesgos Econdémicos: son los derivados del comportamiento del mercado, tales como la fluctuacién de los
precios de los insumos, desabastecimiento y especulacidn de los mismos, entre otros.

e Riesgos Sociales o Politicos: son los derivados de los cambios de las politicas gubernamentales y de
cambios en las condiciones sociales que tengan impacto en la ejecucion del contrato.

¢ Riesgos Operacionales: son los asociados a la operatividad del contrato, tales como la suficiencia del
presupuesto oficial, del plazo o los derivados de procesos, procedimientos, parametros, sistemas de
informacidn y tecnoldgicos, equipos humanos o técnicos inadecuados o insuficientes.

e Riesgos Financieros: son (i) el riesgo de consecucion de financiacion o riesgo de liquidez para obtener
recursos para cumplir con el objeto del contrato, y (ii) el riesgo de las condiciones financieras establecidas
para la obtencién de los recursos, tales como plazos, tasas, garantias, contragarantias, y refinanciaciones,
entre otros.

o Riesgos Regulatorios: derivados de cambios regulatorios 0 reglamentarios que afecten la ecuacion
econdmica del contrato.

¢ Riesgos de la Naturaleza: son los eventos naturales previsibles en los cuales no hay intervencion humana
que puedan tener impacto en la ejecucion del contrato, por ejemplo los temblores, inundaciones, lluvias,
sequias, entre otros.

e Riesgos Ambientales: son los derivados de las obligaciones legales o reglamentarias de caracter

3 Documento conpes 3714 riesgos en contratacion.
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ambiental, asi como de las licencias, planes de manejo o de permisos y autorizaciones ambientales,
incluyendo tasas retributivas y compensatorias, obligaciones de mitigacion, tareas de monitoreo y control,
entre otras.

o Riesgos Tecnoldgicos: son los derivados de fallas en los sistemas de comunicacién de voz y de datos,
suspension de servicios publicos, nuevos desarrollos tecnoldgicos o estdndares que deben ser tenidos en
cuenta para la ejecucion del contrato, obsolescencia tecnolégica.*

PROBABILIDAD O FRECUENCIA DE QUE OCURRA UN RIESGO

Corresponde a la estimacién cuantitativa de la posibilidad de que ocurra el evento, en funcion del intervalo temporal y
de las repeticiones en el tiempo transcurrido.

SEVERIDAD O IMPACTO

Hace referencia al efecto representativo que genera un acontecimiento, una disposicién de autoridad, una noticia,
una catéstrofe, cuyos efectos imponen la adopcién de correctivos. La consecuencia es el resultado de un evento,
expresado cualitativa o cuantitativamente, por ejemplo, una pérdida, lesidn o desventaja.

PROCEDIMIENTOS PARA VALORAR EL RIESGO

Para valorar los riesgos que pueden afectar una actuacion contractual se parte de una matriz, elaborada segun la
naturaleza y objeto del contrato, de manera que el analisis debe efectuarse en forma acorde con el tipo de negocio
juridico por acometer, pues comportan mayor 0 menor exposicion.

ELEMENTOS COMUNES PARA VALORAR Y CONTROLAR EL RIESGO EN MATERIA CONTRACTUAL

Medicion Se refiere a la extension, cotejo, comprobacion o cuantificacion, pero sin determinar su valor.
Estimacién Hace referencia a un parametro aproximado; no implica exigencia metodoldgica o elemento formal
que se traduzca en la evaluacion metédica o sistematica.
Est4 constituido por un proceso razonado para inspeccionar, recopilar, computar y procesar una
Sequimiento serie de informaciones que revelan el recorrido o desarrollo de una situacién, con lo cual se
g garantiza retroalimentacion permanente, con el fin de asegurar una debida ejecucién del proceso o
actividad.
Control Se refiere a la verificacion de resultados.

TIPIFICACION, ASIGNACION Y VALORACION DE RIESGOS

Con base en lo dispuesto por el articulo 4 de la Ley 1150 de 2007, corresponde a las entidades estatales estimar,
tipificar y asignar los riesgos previsibles de las actuaciones contractuales, en orden a mitigar impactos negativos en
su ejecucion, para preservar la equivalencia entre prestaciones y mantener el equilibrio econémico del negocio
juridico.

La norma es del siguiente tenor literal:

“Articulo 4°. De la distribucion de riesgos en los contratos estatales. Los pliegos de condiciones o sus
equivalentes deberan incluir la estimacion, tipificacion y asignacion de los riesgos previsibles involucrados en la
contratacion.

“En las licitaciones publicas, los pliegos de condiciones de las entidades estatales deberan sefialar el momento en el
que, con anterioridad a la presentacion de las ofertas, los oferentes y la entidad revisaran la asignacion de riesgos
con el fin de establecer su distribucion definitiva.”

En el contexto de los principios que gobiernan la funcién administrativa y las actuaciones contractuales, se propende
por asegurar el cumplimiento de los fines que persigue la entidad contratante, sobre la base de la responsabilidad
que atafie a cada una de las partes.

La estimacion de los riesgos apunta a cuantificar su impacto, esto es, a calcularlo, con fundamento en una
metodologia que garantice objetividad.

4 Ibidem 2
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Se entiende por tipificacion, la denominacion y descripcion de los riesgos asociados al contrato que se pretende
celebrar, en forma clara y precisa, de manera que se eviten conceptos vagos o ilimitados.

Mediante la asignacion se distribuyen los riesgos equitativamente entre las partes, a partir de la que esté en mejor
disposicién de evaluarlos, controlarlos o administrarlos. En todo caso, tratandose de los que debe asumir el
contratista, se entiende que los efectos econémicos de su ocurrencia se presumen incorporados en el valor de su
ofrecimiento, de manera que no puede haber lugar a reclamar sumas adicionales.

Para efectos de la responsabilidad en el manejo de los riesgos, se parte del hecho de que las partes promoveran las
acciones para garantizar su cobertura.

MEDIDAS PARA MITIGAR LOS RIESGOS

o Sortear: Identificar una serie de alternativas que permitan de manera consistente y sistematica eludir el
riesgo y sus consecuencias.

o Prevenir: Comporta la materializacién de actuaciones orientadas a mitigar el riesgo, entre ellas, la adopcion
de politicas, programas, mecanismos de proteccién, amparos y todo otro componente que prevenga,
minimice o evite la ocurrencia del evento, y si llegare a ocurrir por circunstancias que escapan al control,
procurar un impacto menor.

o Aceptar: En el manejo de los riesgos debe establecerse un elemento con natural a ellos y es precisamente
su aceptacion, lo que pone en movimiento los compromisos de las partes en la materia. Con su aceptacion
se identifican una serie de factores que apuntan a la debida atencion de sus consecuencias.

o Transferir: En todo aspecto propio de la contratacion, quien advierta cierta vulnerabilidad estd en
condiciones de transferir el riesgo, de manera que deben precaverse instrumentos que permitan determinar
la amenaza de su ocurrencia.

VALORACION DE LOS RIESGO EN MATERIA CONTRACTUAL
ANALISIS SEGUN SU INCIDENCIA E IMPACTO EN LA CONTRATACION

Para establecer la matriz de tipificacidn, asignacion y valoracién de los riesgos se emplea la siguiente clasificacién:

CLASIFICACION DE LOS RIESGOS SEGUN SU IMPACTO

INSIGNIFICANTE
(1)

MENOR
(2)

MODERADO
(3)

MAYOR
)

CATASTROFICO
()

Obstruye el contrato de
manera intrascendente.

Dificulta la ejecucion del
contrato de manera baja.
Aplicando medidas
minimas se puede lograr
el objeto contractual

Afecta la ejecucion del
contrato sin alterar el
beneficio para las
partes.

Obstruye la ejecucion del
contrato sustancialmente
pero aun asi permite la
consecucion del objeto
contractual.

Perturba la ejecucion del
contrato de manera grave
imposibilitando la
consecucion del objeto
contractual.

Los sobrecostos del
contrato no representan
mas del uno por ciento
(1%) del valor del
contrato.

Los sobrecostos no
presentan mas del cinco
por ciento (5%) del valor

del contrato.

Genera un impacto en
el valor del contrato
entre el cinco por ciento
(5%) y el quince por
ciento (15%)

Incrementa el valor del
contrato entre el quince
por ciento (15%) y el
treinta por ciento (30%)

Impacto sobre el valor del
contrato en mas de treinta
por ciento (30%)

CLASIFICACION DE ACUERDO CON SU FRECUENCIA

Desde el punto de vista de la frecuencia con la que pueden presentarse, los riesgos se clasifican de la siguiente

manera:
CLASIFICACION DE LOS RIESGOS POR SU PROBABILIDAD DE OCURRENCIA
RARO IMPROBABLE POSIBLE PROBABLE CASI CIERTO
(1) o (3) (4) (3)
( - @
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Puede ocurrir Puede ocurrir Puede ocurrir en cualquier Probablemente va a Ocurre en la mayoria de
excepcionalmente. ocasionalmente. momento futuro. ocurrir. las circunstancias

ELEMENTOS CONCEPTUALES DE CUANTIFICACION

En todo andlisis de riesgos deben identificarse aspectos cuantitativos para determinar sobre la base de elementos
objetivos la dinamica de su impacto y las opciones para asumirlos.

De hecho, tratandose de riesgos menores, que no conduzcan a modificar la ingenieria financiera de la propuesta de
contrato, debe asumirlos el contratista, por cuanto sus efectos deben haberse incorporado en el valor de la misma, lo
que no ocurre cuando su ocurrencia impacta sustancialmente a quien corresponde asumirlo. Para el proyecto que
se pretende ejecutar a través del contrato materia de este Estudio, se han identificado los siguientes:

MATRIZ DE RIESGOS PREVISIBLES
En el matriz se incluiran los riesgos previsibles que puedan afectar el equilibrio econdmico del contrato, estos riegos

se establecen teniendo en cuenta el analisis juridico técnico y financiero realizado por la entidad, teniendo en cuenta
el proceso de seleccion que se adelanta, y el contrato que se derivara del mismo.

CLASIFICACION DE LOS RIESGOS SEGUN SU IMPACTO

INSIGNIFICANTE MENOR MODERADO MAYOR CATASTROFICO
(1) (2) @) 4) )
Dificulta la ejecucion Obstruve la eiecucion
del contrato de Afecta la ejecucion y ) Perturba la ejecucion

del contrato

manera baja. del contrato sin : del contrato de manera
Obstruye el contrato de . . - sustancialmente pero . s
. Aplicando medidas alterar el beneficio : : grave imposibilitando
manera intrascendente. L aun asi permite la -
minimas se puede para las partes. ] ) la consecucién del
. consecucion del objeto .
lograr el objeto objeto contractual.
contractual.
contractual

Genera un impacto

Los sobrecostos del Incrementa el valor del

Los sobrecostos no en el valor del
contrato no representan . contrato entre el Impacto sobre el valor
. : presentan mas del contrato entre el . . .
més del uno por ciento cinco por ciento (5%) | cinco por ciento (5%) quince por ciento del contrato en mas de
(1%) del valor del P ° por | (15%)y el treinta por | treinta por ciento (30%)
del valor del contrato. y el quince por . o
contrato. . 0 ciento (30%)
ciento (15%)
CLASIFICACION DE LOS RIESGOS POR SU PROBABILIDAD DE OCURRENCIA
RARO IMPROBABLE POSIBLE PROBABLE CASI CIERTO
(1) 2 (3) “4) (©)
Puede ocurrir Puede ocurrir Puedg ocurriren Probablemente va Ocurr'e enla
. . cualquier momento . mayoria de las
excepcionalmente ocasionalmente a ocurrir . .
futuro circunstancias
SUMATORIA DEL RIESGO
SUMATORIA DE LA PROBABILIDAD DE 5
OCURRENCIA Y EL IMPACTO CALIFICACION
89y10 Riego Extremo
6y7 Riesgo Alto
5 Riego medio
23y4 Riesgo bajo

1.4.11. ANALISIS Y DETERMINACION DEL MECANISMO DE GARANTIA DE LAS OBLIGACIONES
CONTRAIDAS.

El CONTRATISTA se debe comprometer a tomar a favor de RTVC, identificada con NIT N° 900.002.583-6, una
poliza a favor de entidades publicas con régimen privado de contratacidén, expedida por una compafia de
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seguros o entidad bancaria legalmente autorizada, domiciliada en el pais, que debera ajustarse a las pdlizas
matrices aprobadas por la Superintendencia Financiera de Colombia. Esta pdliza debera cubrir los siguientes
amparos:

a. Cumplimiento: Por un valor equivalente al veinte por ciento (20%) del valor del contrato, por el plazo del
mismo y cuatro (4) meses mas, contados a partir de la suscripcion del contrato.

b. Calidad del servicio: Por valor equivalente al veinte por ciento (20%) del valor del contrato, por el plazo del
mismo y cuatro (4) meses mas, contados a partir de la suscripcién del contrato.

c¢. Salarios y prestaciones sociales: Por valor equivalente al cinco por ciento (5%) del valor del contrato, por el
plazo del mismo y tres (3) afios mas.

1.5. CLAUSULA DE INDEMNIDAD

El contratista se obliga para con RTVC a mantenerla libre de cualquier dafio o perjuicio originado en
reclamaciones de terceros y que se deriven de sus actuaciones de sus subcontratistas o dependientes.

En consecuencia, el(los) contratista(s) mantendra(n) indemne a RTVC contra todo reclamo, demanda, accion legal y
costo que pueda causarse 0 surgir por dafios o lesiones a personas y/o propiedades de terceros, ocasionados por
aquél, sus subcontratistas o proveedores, durante la ejecucion del objeto contractual, y terminados éste, hasta la
liquidacién definitiva del contrato.

En caso que se entable un reclamo, demanda o accién legal contra RTVC por asuntos que segun el contrato sean de
responsabilidad del(los) contratista(s), éste(os) sera(n) notificado(s) lo mas pronto posible de ello para que por su
cuenta adopte(n) oportunamente las medidas previstas por |a ley para mantener indemne a RTVC.

Si en cualquiera de los eventos antes previstos el(los) contratista(s) no asume(n) debida y oportunamente la defensa
de RTVC, ésta podra hacerlo directamente, previa notificacion escrita al(los) contratista(s) y éste(os) pagara(n) todos
los gastos en que RTVC incurra por tal motivo.
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CAPITULO 2

ETAPAS DEL PROCESO DE SELECCION OBJETIVA - INVITACION CERRADA
2.1. ETAPA PRECONTRACTUAL

Radio Television Nacional de Colombia, previamente al inicio del presente proceso de Invitacién Cerrada, desarrollé
las siguientes etapas:

o Elaboracion de los estudios previos
2.2. ACTO ADMINISTRATIVO QUE ORDENA LA APERTURA
Mediante acto administrativo la Subgerencia de Television de RTVC ordend la apertura del presente proceso de

seleccion, el cual se encuentra publicado en la pagina web de la Entidad www.rtvc.gov.co. Y en el Portal Unico de
Contratacion Publica (SECOP) previsto en la pagina web www.colombiacompra.gov.co.

2.3. CONSULTA DE LAS REGLAS DE PARTICIPACION

Las reglas de participacion del presente proceso se podran consultar desde la apertura del proceso y los dias
subsiguientes, en la pagina web de la entidad www.rtvc.gov.co, Y en el Portal Unico de Contratacion Publica
(SECOP) previsto en la pagina web www.colombiacompra.gov.co. También se podran consultar en las instalaciones
de RTVC, en la Coordinacién de Procesos de Seleccion, ubicadas en la Carrera 45 No.26-33 Tercer piso en Bogota
D.C.

2.4. MODIFICACIONES A LAS REGLAS DE PARTICIPACION

RTVC podréa por causa motivada, de oficio o como consecuencia de las observaciones presentadas por los
interesados, realizar las adendas o modificaciones a las reglas de participacién que resulten necesarias en
consideracién a la naturaleza del objeto contractual, las cuales seran publicadas en la pagina web de la Entidad
www.rtvc.gov.co Y en el Portal Unico de Contratacion Publica (SECOP) previsto en la pégina
web www.colombiacompra.gov.co. , para efectos de su publicidad.

Dichas adendas o modificaciones, haran parte integral de las reglas de participacion del proceso y seran de obligatorio
cumplimiento para los proponentes.

La informacion sobre preguntas y respuestas y las adendas seran publicadas en la pagina web de la Entidad Y en el
Portal Unico de Contratacion Publica (SECOP) previsto en la péagina web www.colombiacompra.gov.co.
www.rtvc.gov.co, y deberan tenerse en cuenta para la elaboracion de las propuestas, de manera que se entienden
comunicadas de conformidad con lo establecido en este numeral.

RTVC esta facultada para expedir y publicar adendas de conformidad del cronograma de actividades del proceso.
Concordantemente, el cronograma sefialara el término para presentar observaciones y formular aclaraciones en torno
a las reglas de participacion y para expedir adendas.

Las aclaraciones y respuestas a las observaciones presentadas por los interesados durante el proceso de seleccion
tendran exclusivamente valor interpretativo, pero en ningiin caso comportaran modificacion o ajuste a las reglas de
participacion, pues estos solamente podran tener lugar mediante adenda.

Para otorgar certeza a los proponentes con relacién al contenido de las reglas de participacion del proceso de
seleccion, antes de la fecha limite para la presentacion de ofertas, solo se recibiran observaciones relativas al mismo
hasta la fecha sefialada en el cronograma del proceso de seleccidn. Lo anterior, sin perjuicio del derecho de los
interesados de realizar preguntas, observaciones y solicitudes durante el resto de las etapas procesales.

2.5. ACLARACIONES EXCEPCIONALES

Si como consecuencia de la expedicién de una adenda se modifican las reglas de participacién, los oferentes que
hayan presentado sus propuestas con anterioridad a la adenda podran dar alcance a su oferta sélo en lo relacionado
especificamente en la adenda. Cabe advertir que RTVC no tendra en cuenta los aspectos que incluya el oferente en
su aclaracion y que no estén contemplados en la adenda.
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2.6. DE LAS PROPUESTAS
2.6.1 PRESENTACION DE LAS PROPUESTAS

Con el fin de salvaguardar la integralidad del proceso, las propuestas se deben presentar al mismo tiempo en sobres
cerrados.

Para la preparacion y presentacién de las ofertas los oferentes deberan investigar e inspeccionar todo lo
concerniente a la naturaleza del objeto contractual e informarse de todas las condiciones de acuerdo con los
requerimientos técnicos de la presente convocatoria.

La circunstancia de que los proponentes no se familiaricen debidamente con los detalles y condiciones del proyecto,
del proceso y del contrato, no se considera motivo o excusa valida para reclamaciones posteriores.

El oferente debera informarse de todas las regulaciones tributarias vigentes en Colombia; por lo tanto, al preparar la
oferta debera tener en cuenta todos los gastos legales, retencién en la fuente, derechos e impuestos a que haya
lugar por ley, que puedan afectar sus precios y hayan de causarse durante la ejecucion del contrato.

La oferta deberéa ser completa, concisa, clara, concreta, incondicional y basada en este documento correspondiente a
las reglas de participacion.

Las propuestas deberan venir escritas a computador, foliadas® en orden consecutivo en su totalidad, es decir, en
todas las paginas utiles o escritas, y con un indice (este Ultimo no debera foliarse) donde se relacione el contenido
total de la propuesta; deberan entregarse en RTVC, en la carrea 45 N° 26-33, en la ventanilla Unica de
correspondencia ubicada en el primer piso en la parte externa del edificio costado oriental hasta la hora y fecha
establecida en el cronograma de actividades

Todos los folios de la propuesta deberan venir numerados. En caso de que las propuestas no se presenten
debidamente foliadas y/o legajadas, este riesgo sera asumido por el proponente.

De acuerdo con la Ley 14 de 1979 sobre Defensa del Idioma Espafiol, y con su Decreto Reglamentario 2744 de
1980, las propuestas, sus anexos, todos los documentos que hagan parte de la propuesta deberan estar escritos en
cualquier medio mecanico o digital y en idioma castellano. Aquellos expedidos en otro idioma deberan acompafriarse
con la correspondiente traduccion oficial.

De conformidad con lo establecido en los articulos 4 y 5 de la Resolucion No. 7144 del 20 de octubre de
2014 emitida por el Ministerio de Relaciones Exteriores, los documentos publicos® otorgados en el exterior deberan
presentarse apostillados o legalizados, siguiendo el procedimiento contemplado para ello en los mencionados
articulos.

Eventuales enmiendas, entre lineas o correcciones deben salvarse puntual y expresamente con la firma del
representante autorizado del proponente, siempre que se trate de textos elaborados o diligenciados por éste ultimo,
de lo contario no serdn aceptados. En caso de tratarse de documentos que acrediten requisitos que no sean
indispensables para la comparacién de las propuestas podran ser subsanados.

No se aceptaran propuestas presentadas con posterioridad a la fecha y hora sefialadas en el cronograma, ni en sitios
o condiciones diferentes. RTVC NO sera responsable por las propuestas entregadas en lugar distinto y después de
la fecha y hora fijadas para el efecto.

Los proponentes deben disponer de la antelacién suficiente para entregar sus propuestas en el lugar sefialado,
debido a que hay considerable distancia entre la entrada principal de RTVC, la ventanilla Unica de correspondencia
ubicada en el primer piso en la parte externa del edificio costado oriental (Lugar de entrega de las Propuestas) y la
oficina de coordinacion de procesos de seleccion donde se llevara a cabo la Audiencia de Cierre.

> Una hoja es igual a—ra un folio, una hoja tiene dos paginas pero corresponde solo a un folio

6 Resolucion 7144 del 20 de octubre de 2014
articulo 4o. procedimiento para la legalizacién de documentos extranjeros que deban surtir efectos en Colombia.(...) articulo 50. procedimiento para la
legalizacion de documentos extranjeros que deban surtir efectos en Colombia mediante la figura del pais amigo. (...)
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Las propuestas se deberan presentar asi:
UN (1) ORIGINAL, DOS (2) COPIAS, Y UN (1) MEDIO MAGNETICO en sobres debidamente cerrados:

a. Un (1) sobre que contenga la propuesta ORIGINAL en fisico completa, con todos los documentos, anexos
relacionados en la solicitud de oferta.

b. Un (1) sobre que contenga la PRIMERA COPIA en fisico, exacta a la propuesta original.

c. Un (1) sobre que contenga la SEGUNDA COPIA en fisico, exacta a la propuesta original.

d. Un (1) medio magnético que contenga la propuesta ORIGINAL completa, con todos los documentos y anexos
relacionados en la solicitud de oferta.

La propuesta deberd contener todos los documentos sefialados en las presentes Reglas de Participacion
debidamente foliados y el anexo econdmico diligenciado en forma fisica y digital. Cada sobre debera estar cerrado y
rotulado de la siguiente manera:

NUMERO DEL PROCESO

DESTINATARIO: Radio Television Nacional de Colombia-RTVC
ORIGINAL (ORIGINAL-PRIMERA O SEGUNDA COPIA)
FECHA:

INFORMACION DEL PROPONENTE

NOMBRE DEL PROPONENTE:
DIRECCION COMERCIAL:

TELEFONO:

FAX:

DIRECCION DE CORREO ELECTRONICO/P4g. Web:
INFORMACION DEL REPRESENTANTE LEGAL O APODERADO

REPRESENTANTE O APODERADO:
DIRECCION COMERCIAL:
TELEFONO:

FAX:

CORREO ELECTRONICO:

NOTA: en caso de presentarse diferencias entre la copia digital y la propuesta original fisica, prevalecera la
informacién de la propuesta fisica.

Se entenderan presentadas dentro de término, todas las propuestas que se entreguen y reciban hasta la hora
prevista para el cierre de acuerdo al cronograma del proceso en la Oficina Asesora Juridica - Coordinaciéon de
Procesos de Seleccion de RTVC. Para efectos de verificar la hora sefialada, se tendré en cuenta la hora legal para la
Republica de Colombia que indique la Divisién de Metrologia de Superintendencia de Industria y Comercio, la cual se
consultara en la pagina de Internet www.sic.gov.co, conforme lo dispuesto en la Circular No. 13 de 2005 expedida
por la Procuraduria General de la Nacion.

De la diligencia de recepcién de propuestas se dejara constancia en un acta, en la cual se relacionaran las
propuestas presentadas, indicando su fecha y hora.

Si el proponente incluye informacion técnica o referencias que se desvien de las especificaciones técnicas y no
sefiala expresamente estas desviaciones, y si llegare a ser favorecido, se le exigira el cumplimiento del contrato de
acuerdo con las Especificaciones Técnicas Minimas contenidas en este documento y en el tiempo fijado para su
ejecucion.

La presentacion de la propuesta constituye un compromiso entre el proponente y RTVC, segun el cual dicha
propuesta, permanece abierta para su evaluacién y aceptacion durante la vigencia de la garantia de seriedad de la
propuesta, so pena de hacerla efectiva si el proponente la retira, salvo que este retiro obedezca a la configuracion de
una causal de inhabilidad o incompatibilidad sobreviniente.

2.6.2. APERTURA DE LAS PROPUESTAS
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La apertura de las propuestas, se efectuara en audiencia y se verificara los folios que integran la misma en presencia
de los proponentes presentes en la audiencia de cierre del proceso o recibo de propuestas. De lo anterior, se
levantara un acta donde se consignara de cada una de las propuestas los siguientes datos:

Numero del proceso.

Nombre de los proponentes.

Numero de folios.

Datos mas relevantes de la garantia de seriedad de la propuesta, tales como: nimero de la péliza, la
compafiia aseguradora o entidad bancaria que la expide, la vigencia, el valor asegurado, el asegurado
ylo bengficiario.

e) Valor de la propuesta economica

f)  Observaciones

g) Solicitudes recibidas en cuanto a retiros, si las hay.

o O T Q
—_— =

El acta, No podré ser utilizada por los asistentes para dejar constancias de circunstancias diferentes a la diligencia de
cierre y sdlo dara cuenta de la apertura de las propuestas, en los términos previstos en el presente numeral.

2.6.3. TERMINO PARA RETIRO DE PROPUESTAS

Los proponentes podran retirar sus propuestas antes de la fecha y hora previstas para el cierre del proceso; en este
caso, se les devolveran sin abrir y se dejara constancia de esta devolucién. Para ello, solicitaran a la Coordinacion de
Procesos de Seleccion el retiro de sus propuestas, mediante escrito presentado y radicado en la Secretaria de esa
oficina.

2.7. VERIFICACION Y EVALUACION DE LAS PROPUESTAS

RTVC efectuara la verificacidn juridica, financiera y la evaluacién técnico — econdmica de las propuestas, en la fecha
sefialada en el cronograma de actividades.

Cuando a juicio de RTVC el plazo para la verificacion y evaluacién de las propuestas, no es suficiente debido a la
complejidad y cantidad de las mismas, ésta podra prorrogarlo hasta por un término igual al inicialmente sefialado.

2.8. CONSOLIDADO DEL INFORME DE EVALUACION.

Una vez vencido el término previsto para la verificacion y evaluacién de las propuestas presentadas, por parte del
comité evaluador, los informes correspondientes seran remitidos a la Coordinacién de Procesos de Seleccion de
RTVC, quien consolidara en un solo documento las verificaciones y evaluaciones realizadas para proceder a su
publicacion.

2.9. TRASLADO DEL INFORME DE EVALUACION

En la fecha sefialada en el cronograma del proceso de seleccién para el efecto, y una vez publicado el informe de
evaluacion se daré traslado del mismo a los proponentes, por término de tres (3) dias habiles, para que presenten las
observaciones que consideren.

2.10. RESPUESTA DE RTVC A LAS OBSERVACIONES PRESENTADAS AL INFORME DE EVALUACION.

Vencido el término de traslado del informe de evaluacion, y si se reciben observaciones al mismo, se procedera a
darles respuesta dentro del plazo establecido en el cronograma del proceso.

En caso que no se reciban observaciones al informe de evaluacion, RTVC procedera a adjudicar el proceso de
seleccion, al proponente ubicado en primer lugar.

2.11. ADJUDICACION O DECLARATORIA DESIERTA
2.11.1 ADJUDICACION:

RTVC adjudicara el proceso en el término previsto en el cronograma de actividades, una vez cumplidas las etapas
anteriormente descritas.
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La adjudicacion se hara mediante Resolucion motivada que se notificara personalmente al proponente favorecido en
la forma y términos establecidos para los actos administrativos, en el articulo 66 y siguientes de la ley 1437 de 2011y
se publicara el acto administrativo en la pagina web de la entidad www.rtvc.gov.co y en el Portal Unico de
Contratacion Publica (SECOP) previsto en la pagina web www.colombiacompra.gov.co.

El acto de adjudicacion es irrevocable y obliga a la entidad y al adjudicatario. Contra esta resolucion de adjudicacion
no procede recurso alguno por la via gubernativa, de conformidad con el paragrafo 1° del articulo 77 de la Ley 80 de
1993.

Salvo fuerza mayor o caso fortuito debidamente comprobados, si el adjudicatario no cumpliere las condiciones y
obligaciones a las que en virtud de la presente convocatoria se obligd, y en especial no suscribe el contrato
correspondiente dentro del término que se haya sefialado, quedara a favor de la entidad contratante, en calidad de
sancion, el valor del depésito o garantia constituidos para responder por la seriedad de la propuesta, sin menoscabo
de las acciones legales conducentes al reconocimiento de perjuicios causados y no cubiertos por el valor de los
citados depésito o garantia. Asi mismo RTVC mediante acto administrativo debidamente motivado, podra adjudicar el
contrato, dentro de los diez (10) dias siguientes, al proponente calificado en segundo lugar, siempre y cuando su
propuesta sea igualmente favorable para la entidad y haya cumplido con los requerimientos contenidos en las reglas
de participacion.

Nota: El presente proceso tiene como propdsito contratar dos (2) estudios independientes, uno para cada
canal RTVC, segun las necesidades expresadas en este documento los cuales podran ser adjudicados a uno
(1) 0 a dos (2) proponentes, sequn las propuestas recibidas, su pertinencia para la necesidad de cada canal y
el cumplimiento de los requisitos expresados. Por lo anterior es potestativo de los proponentes ofertar por
un item o por los dos.

Asi mismo podra suscribirse uno o dos contratos dependiendo de la adjudicacion, ya sea de forma total a un
solo proponente para los dos items o de manera parcial es decir un item por proponente seqtin la

adjudicacidn.

2.11.2 DECLARATORIA DE DESIERTO
RTVC declarara desierto el presente proceso, cuando:

1. Cuando no se presenten ofertas

2. Cuando ninguna de las ofertas se ajuste a lo establecido en las Reglas de Participacion.

3. Cuando existan motivos o causas que impidan la seleccion objetiva de la propuesta mas favorable para la

entidad

La declaratoria de desierta se formalizara mediante acto administrativo en el que se sefialaran en forma expresa,
todas las razones en las que se basa dicha decision y seran comunicada mediante la publicacion de dicho acto en la
pagina web de la entidad y notificada a los oferentes participantes en el proceso. Contra la Resolucidén que declare
desierto el proceso de seleccion procedera el recurso de reposicion, el cual podra interponerse con las formalidades y
dentro del plazo previsto en el Cadigo Contencioso Administrativo.

2.12. FIRMA DEL CONTRATO

El proponente seleccionado debera concurrir para la firma del contrato, al sitio, en el dia y la hora que se le
comunique, dentro de los cinco (5) dias habiles siguientes a la notificacion del acto motivado de la adjudicacion.

Si por algun motivo no imputable al oferente adjudicatario, no se pudiere firmar el contrato dentro del periodo de
validez de la propuesta, el proponente seleccionado tendra la obligacion de anexar el certificado de modificacion de la
poliza de seriedad de la propuesta que amplie su vigencia, por un término igual a la mitad del inicialmente fijado
necesario para la suscripcion del contrato.

Si el adjudicatario no perfecciona el contrato dentro de los términos indicados, salvo fuerza mayor o caso fortuito
debidamente comprobados, quedara a favor de RTVC, en calidad de sancion, el valor de la garantia constituida para
responder por la seriedad de la oferta, sin menoscabo de las acciones legales conducentes al reconocimiento de
perjuicios causados y no cubiertos por el valor de dicha garantia y sin perjuicio de la inhabilidad para contratar por el
término de cinco (5) afios, de conformidad con lo previsto en el ordinal ) del numeral 1 del articulo 8 de la Ley 80 de
1993.
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Si el contratista se demora en modificar las garantias, éstas podran variarse por la aseguradora o banco a peticién
RTVC y a cuenta del contratista quien por la firma del contrato que se le adjudique autoriza expresamente a RTVC
para retener y descontar los valores respectivos de los saldos que hubiere a su favor.

2.13. CRONOGRAMA DEL PROCESO

ACTIVIDAD FECHA'Y HORA LUGAR
Publicacion acto de Apertura, Www.rtve.gov.co y
Estudio Previo, Reglas de 7 de octubre de 2016 en el Portal Unico de Contratacion Publica
Participacion e invitacion a (SECOP) previsto en la pagina
presentar propuesta. web www.colombiacompra.gov.co
Correo Electrénico
Plazo méaximo para presentar Iicitaciqnesycpncursos@rtyc.gov.c_o 0 por
obsarvacionss a las Reglas de 10 de octubre de 2016 escrito radicado en Radio Televisién
alas 5:30 pm Nacional de Colombia — RTVC ubicada en

Participacion

la Carrera 45 No. 26-33 de la ciudad de
Bogota.

Respuesta observaciones a las
Reglas de Participacién

11 de octubre de 2016

www.rtve.gov.co y en el Portal Unico de
Contratacion Publica (SECOP) previsto en
la pagina
web www.colombiacompra.gov.co

Plazo limite para expedir adendas

12 de octubre de 2016

www.rtvc.gov.co y en el Portal Unico de
Contratacion Publica (SECOP) previsto en
la pagina
web www.colombiacompra.gov.co

Entrega de Propuestas

14 de octubre de 2016
Hora: 9:30 a.m.

En la Carrera 45 No. 26-33 de la ciudad
de Bogota:
Las ofertas deben entregarse en la
ventanilla Unica de correspondencia
ubicada en el primer piso en la parte
externa del edificio costado oriental
hasta las 9:30 am.

Audiencia de cierre

14 de octubre de 2016
Hora: 10:00 a.m.

La Audiencia de cierre sera en la
Coordinacion de Procesos de Seleccion a
las 10:00a.m

Verificacién de requisitos
habilitantes y evaluacion de
propuestas

18 al 20 de octubre de
2016

COMITE EVALUADOR

Publicacion del informe de
evaluacion

21 de octubre de 2016

Www.rtve.gov.co y
en el Portal Unico de Contratacién Publica

(SECOP) previsto en la pagina
web www.colombiacompra.gov.co

Traslado del informe de evaluacion
y oportunidad para presentar
observaciones al Informe de

evaluacion

24 al 26 de octubre 2016

Www.rtve.gov.co y
en el Portal Unico de Contratacién Publica

(SECOP) previsto en la pagina
web www.colombiacompra.gov.co

Publicacion de respuestas a

www.rtvc.gov.co y

observaciones al informe de 27 de octubre de 2016 en el Portal Unico d(_a Contratac[or) Publica
., (SECOP) previsto en la pagina
evaluacion .
web www.colombiacompra.gov.co
Www.rtve.gov.co y
-Resolucion de Adjudicacion o 28 de octubre de 2016 en el Portal Unico de Contratacidn Publica

Declaratoria de Desierto.

(SECOP) previsto en la pagina
web www.colombiacompra.gov.co

Nota 1: Los documentos que se deban radicar o enviar a RTVC con ocasién del presente proceso de seleccién,
Unicamente seran recibidos en el horario de 8:00 a.m. a 1:00 p.m. y de 2:00 p.m. a 5:30 p.m. de lunes a viernes en
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la Oficina de Coordinacién de Procesos de Seleccidn, los cuales podran ser radicados en fisico o por correo
electrénico a licitacionesyconcursos@rtvc.gov.co

Nota 2: Las observaciones que se presenten por fuera del plazo establecido en el cronograma del presente proceso,
seran atendidas como Derecho de Peticion, de acuerdo a lo manifestado en concepto por el Consejo de Estado
mediante radicado No. 25000 23 15 000 2008 01486 01 de fecha 16 de marzo de 2009.

Nota 3 En el término establecido como traslado del informe de evaluacion, podran ser revisadas las propuestas por
los oferentes participantes en el presente proceso de seleccion o por quien demuestre interés legitimo en el mismo, en
el horario de 8:00 a.m. a 1:00 p.m. y de 2:00 p.m. a 5:30 p.m. de lunes a viernes en la Coordinacién de Procesos de
Seleccioén.

2.14. SOLICITUD DE COPIAS
En consideracién a lo establecido en la Resolucion N° 328 de 2015, expedida por RTVC, la solicitud de copias que

versen sobre las diferentes propuestas presentadas a RTVC en el curso de procesos de seleccién procedera una vez
se hayan cancelado por parte del solicitante y se entregaran dentro del término que se sefiala a continuacion

NUMERO DE PLAZO MAXIMO DE ENTREGA DE LAS
COPIAS SOLICITADAS COPIAS*
Menos de 100 copias 4 dias habiles
Entre 100 y 500 copias 8 dias habiles
Mas de 500 copias 10 dias habiles

Respecto al pago de las copias, se debe consignar el valor a la cuenta de ahorros de BANCOLOMBIA N°
18821569245 y de conformidad con lo dispuesto en la Circular 010 de 2013, se establecieron las tarifas de
fotocopias asi:

TARIFAS FOTOCOPIAS 22.982 SMLDV 2016
TARIFA
SERVICIO DESCRIPCION UNIDAD DE ;ﬁlRII\I;: IVA CON ;ﬁ]R:\I;ﬁ IVA TARIFA CON
OFRECIDO MEDIDA SMLDV | IVA PESOS IVA PESOS
SMLDV PESOS
SMLDV
Tamaiio Carta Fotocopias 0,01 0,00 0,01 218 35 253
Tamaiio Oficio Fotocopias . 0,01 0,00 0,01 239 38 277
Ampliacion o Ampliacién o Hole
reduccion Cartau Z e 0,01 0,00 0,01 262 42 304
Oficio reduccion

Una vez hecha esta consignacion, debera enviar copia del recibo a la Oficina Asesora Juridica con la finalidad de
proceder a expedirlas.

Por su parte, si el interesado que las copias les sean entregadas en medio magnético, junto con la carta de solicitud
de las mismas debera allegar el CD correspondiente para tal fin. La copia magnética se entregara dentro de los tres
(3) dias habiles siguientes al recibo de la solicitud.

*No obstante, pese a los términos establecidos para sacar copias, se respetaran los tiempos del presente
proceso de seleccion estipulados en el cronograma.
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CAPITULO 3

VERIFICACION Y EVALUACION DE PROPUESTAS
3.1. COMITE EVALUADOR

Para efectos de adelantar la verificacion y evaluacion de las propuestas de la presente Invitaciéon Cerrada, la
gerencia de RTVC designara un comité asesor evaluador, plural e impar de expertos en el area a contratar,
conformado por servidores publicos y colaboradores de RTVC quienes deberan adelantar su labor de manera
objetiva e imparcial.

Para este proceso el comité evaluador estara integrado de la siguiente manera:

Procesos de Seleccién / Verificacion de aspectos juridicos

Direccién de Sefial Colombia / Verificacion de aspectos técnicos item 1

Direccién Canal Institucional / Verificacion de aspectos técnicos item 2

La Oficina de andlisis financiero y presupuesto / Verificacién de aspectos financieros y econdmicos

Este comité verificara y evaluara cada una de las propuestas en funcion de su calidad, cifiéndose exclusivamente a
las reglas contenidas en las reglas de participacion.

Este comité asesorara a RTVC durante el proceso de seleccidn, para lo cual entre otras responsabilidades validara el
contenido de los requerimientos técnicos, evaluara y calificard las ofertas presentadas de conformidad con los
criterios establecidos en las reglas de participacion.

El comité evaluador estard sujeto a las inhabilidades e incompatibilidades y conflicto de intereses legales de
conformidad con lo establecido en el Decreto 734 de 2002.

El comité evaluador recomendara al ordenador del gasto el sentido de la decision a adoptar de conformidad con el
resultado de la evaluacion efectuada. El carécter de asesor del comité no lo exime de la responsabilidad del ejercicio
de la labor encomendada.

En el evento en que el ordenador del gasto no acoja la recomendacion efectuada por el comité evaluador, debera
justificarlo en el acto administrativo con el que culmine el proceso.

3.2. FACTORES DE VERIFICACION - FACTORES HABILITANTES

En el presente proceso de seleccion objetiva se escogera el ofrecimiento més favorable para RTVC y a los fines que
ella busca, sin tener en consideracién factores de afecto o de interés y en general, cualquier clase de motivacion
subjetiva. RTVC efectuara las comparaciones del caso mediante el cotejo de ofrecimientos recibidos y la consulta de
las reglas de participacion.

La ausencia de requisitos o la falta de documentos referentes a la futura contratacién o al proponente, no necesarios
para la comparacion de las propuestas NO serviran de titulo suficiente para el rechazo de los ofrecimientos hechos.
En consecuencia, todos aquellos requisitos de la propuesta que no afecten la asignacion de puntaje, podran ser
solicitados por la entidad en cualquier momento hasta la adjudicacién.

Las propuestas se verificaran y evaluaran de acuerdo con la distribucién de criterios y puntajes indicados en las
tablas que se describen a continuacion:

Las propuestas se verificardn y evaluaran de acuerdo con la distribucion de criterios y puntajes indicados a
continuacion:

A. FACTORES DE HABILITACION Y/O VERIFICACION

PARAMETRO EVALUACION PUNTAJE
CAPACIDAD JURIDICA Cumple 0 no cumple No asigna
puntaje
(( S @
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CAPACIDAD FINANCIERA |  Cumple 0 no cumple No asigna
puntaje
CAPACIDAD TECNICA Cumple 0 no cumple No asigna
puntaje
DERECHOS DE USO Y No asiana
VIGENCIA DE ESTUDIOS Cumple o no cumple ntage
DE AUDIENCIA pun'al

Los requisitos habilitantes estan referidos al conjunto de requisitos y atributos que deben reunir y acreditar el
Proponente individual, cada uno de los integrantes de Proponentes plurales e inclusive la asociacion como tal, y
asi obtener la habilitacién necesaria para contratar con RTVC. Dichos criterios corresponden a la idoneidad del
Proponente en cuanto a la capacidad juridica, financiera y técnica. En consecuencia, la verificacién de estos
criterios no tiene ponderacién alguna.

3.2.1. REQUISITOS HABILITANTES JURIDICOS

La verificacidén de la informacion juridica no tiene ponderacion alguna, se trata del estudio que realiza la Oficina
Juridica de RTVC para determinar si la propuesta se ajusta a los requerimientos y documentos juridicos establecidos
en el Pliego de Condiciones. Este analisis no concedera puntaje alguno, pero de éste puede resultar el rechazo de la
propuesta conforme a las causales establecidas en el Pliego de Condiciones.

Para el caso de los Consorcios 0 Uniones Temporales, cada uno de sus miembros debera aportar individualmente la
informacién y documentacién juridica solicitada, salvo la carta de presentacion y la garantia de seriedad.

Este analisis no concedera puntaje alguno, pero de éste puede resultar el rechazo de la propuesta conforme a las
causales establecidas en las reglas de participacion.

Se efectuara verificacion juridica al proponente, de conformidad con los documentos y criterios establecidos en el
presente acapite.

Los documentos aqui exigidos se verificaran para determinar su cumplimiento o no. El proponente individual y/o
todos los miembros de la union temporal o consorcio deberan cumplir con la presentacion del documento exigido, a
continuacién:

3.2.1.1. CARTA DE PRESENTACION DE LA PROPUESTA

Cada Proponente Individual o Plural debe diligenciar y acompafar su propuesta con la Carta de Presentacion,
suscrita por €I, si se trata de persona natural o suscrita por el representante legal o por apoderado debidamente
constituido y acreditado conforme a derecho, de acuerdo con el formato del anexo carta de presentacion.

Quien suscriba la Carta de Presentacion de la Propuesta en nombre y representaciéon del Proponente, debe
contar con facultades expresas y suficientes para ello, asi como, para suscribir el contrato, en caso de adjudicacion,
y para recibir notificaciones de cualquier decision administrativa o judicial.

Ademas, el representante legal del Proponente Individual y de los integrantes de Proponentes Plurales y el
representante convencional de estos Ultimos, o sus apoderados especiales, debidamente constituidos y acreditados,
en su caso, deben disponer de atribuciones y facultades especificas y suficientes para presentar Propuesta en
desarrollo de este Proceso de Seleccion; cumplir oportuna, eficaz y eficientemente los compromisos derivados de
tal presentacion; celebrar el Contrato proyectado; satisfacer los requisitos de ejecucion; otorgar las garantias
exigidas, y en general, comprometer a la persona juridica o0 a la asociacion para todos los anteriores efectos,
representar sus intereses y obrar en su nombre en todos los actos, tramites y diligencias inherentes a la actuacién
contractual.

Los oferentes deberan indicar en la carta de presentacion cuéles de los documentos aportados son de caracter
reservado e indicar la norma que ampara dicha reserva. Si el oferente no hace pronunciamiento expreso amparado
por la ley se entendera que toda la oferta es publica.

En todo caso, RTVC se reserva el derecho de no acatar la confidencialidad predicada de la informacion si va en
contra de los principios de publicidad y contradiccién que rigen los procesos de seleccion publica.
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PODER: Cuando el oferente actle a través de un representante o apoderado debera acreditar mediante poder, que
su representante o apoderado esta expresamente facultado para presentar la oferta y firmar el contrato respectivo si
a ello hubiere lugar.

3.2.1.2. CERTIFICADO DE EXISTENCIA Y REPRESENTACION LEGAL

Mediante el Certificado de Existencia y Representacién Legal, RTVC verificara la capacidad juridica de la sociedad
como de quien la representa. Para tales efectos, tendra en cuenta la identificacion de la sociedad, duracion,
representante legal, sus facultades y que el objeto social de la firma oferente esté directamente relacionado con el
objeto propuesto en el presente proceso de seleccion.

El PROPONENTE debe presentar el certificado de existencia y representacion legal expedido por la Camara de
Comercio, en donde conste que su duracién no es inferior a la duracion del contrato y tres (3) afios mas y que su
objeto social sea suficiente para poder ejecutar el objeto del presente proceso de seleccion. Este certificado debe
haber sido expedido dentro de los treinta (30) dias calendario anteriores a la fecha de la diligencia de cierre y
presentacion de ofertas sefialada en el cronograma del proceso.

Si la PROPUESTA es presentada por un consorcio o0 union temporal, cada uno de sus miembros debe presentar de
manera independiente la anterior certificacion expedida con treinta (30) dias calendario de anterioridad a la fecha de
la diligencia de cierre y presentacidn de ofertas del presente proceso de seleccion.

3.2.1.21. PERSONA JURIDICA NACIONAL O EXTRANJERA CON SUCURSAL EN COLOMBIA

En caso de que el proponente sea persona juridica nacional o persona juridica extranjera con sucursal en Colombia,
debera presentar el Certificado de Existencia y Representacién Legal expedido por la Cdmara de Comercio, con
fecha de expedicién no superior a treinta (30) dias calendario con relacién a la fecha de cierre del proceso de
seleccion, donde conste el objeto y se acrediten su existencia y representacion legal, asi como que la duracién de la
sociedad no podré ser inferior al plazo de ejecucion del contrato y tres (3) afios mas a partir de su terminacién.

3.2.1.2.2.  PERSONAS JURIDICAS EXTRANJERAS SIN SUCURSAL EN COLOMBIA

Las personas juridicas extranjeras que no tengan sucursal en Colombia, deben probar su existencia, representacion
legal y que dentro de su objeto social se encuentren las actividades exigidas en el Pliego de Condiciones con uno de
los siguientes documentos:

(i) EI certificado expedido por la autoridad competente de cada pais, acompafiado con el respectivo apostillaje
segun corresponda, de acuerdo con los términos establecidos en el Decreto 106 de 2001 y la Ley 455 de 1998,
0

(ii) Con la correspondiente certificacion expedida por el Cénsul de Colombia, donde conste que la sociedad existe
como persona juridica, y el nombre de quien o quienes, de acuerdo con las disposiciones estatutarias, ejercen la
representacion legal y que dentro de su objeto social se encuentren las actividades exigidas en el pliego de
condiciones definitivo. Dicho certificado debe haber sido expedido en una fecha no superior a treinta (30) dias
calendario con relacion a la fecha de cierre del proceso de seleccion.

La verificacion de las inhabilidades de la persona juridica extranjera sin domicilio en Colombia, se podra realizar con
uno de los siguientes documentos, acompafiado con el respectivo apostillaje segun corresponda, (de acuerdo con los
términos establecidos en el Decreto 106 de 2001 y la Ley 455 de 1998):

i) En el certificado de existencia y representacion legal expedido por la autoridad competente del pais de origen. Se
verificara si la persona juridica extranjera registra causales de inhabilidad que le impidan celebrar contratos publicos
en dicho lugar,

i) Si en el pais de origen del proponente existe una entidad competente que ejerza las funciones de control o
vigilancia de la gestion fiscal y/o disciplinaria de los recursos publicos, seré esta quien emita un certificado en el cual
indique que la persona juridica extranjera, no se encuentra bajo causales de inhabilidad que le impidan celebrar
contratos publicos en dicho lugar.

iii) En caso de no presentar inhabilidad en el certificado de existencia y representacion legal, y no existir Entidad
competente que acredite esta situacion, deberéa el Representante Legal de la persona juridica extranjera sin domicilio
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en Colombia, certificar mediante declaracion bajo la gravedad de juramento rendido ante notario 6 su equivalente,
que no se encuentra incurso en causales de inhabilidad que le impidan celebrar contratos publicos en el pais de
origen del proponente.

Si en el documento aportado se evidencia una inhabilidad para celebrar contratos en el pais de origen, la oferta de
servicios sera evaluada como NO CUMPLE.

La duracién de la sociedad no podré ser inferior al plazo de ejecucion del contrato y tres (3) afios més a partir de su
terminacion. La demostracion de la duracion de las personas juridicas extranjeras debe realizarse utilizando
cualquier medio probatorio legalmente valido en Colombia, incluyendo estatutos, certificados de existencia y
representacion legal, certificaciones de la autoridad competente, documentos de incorporacién o certificados
expedidos por el Cénsul de la Republica de Colombia con jurisdiccion en el pais de su domicilio social, entre otros.

En el caso de personas juridicas extranjeras que no cuenten con domicilio en Colombia, debera constituir apoderado
con domicilio en Colombia para que la represente y en caso de resultar adjudicatario deberé constituir dentro de los
quince (15) dias habiles siguientes al perfeccionamiento del contrato una sucursal en Colombia en los términos
establecidos por el articulo 471 del Cédigo de Comercio.

La no constitucion de una sucursal en los términos antes descritos, sera causal de terminacién anticipada del
contrato por parte de RTVC.

3.2.1.23. CONSORCIOS O UNIONES TEMPORALES

En caso de consorcio o unién temporal deberan aportar el documento respectivo de constitucion en los términos
solicitados, y deberan acreditar que su término de duracion no podra ser inferior al plazo de ejecucidn del contrato y
tres (3) afios mas a partir de su terminacion.

Asi mismo, se debe presentar el Certificado de Existencia y Representacion Legal de cada uno de sus integrantes.

Por otra parte, en caso de que el consorcio o la unién temporal esté integrado a su vez por estas formas asociativas,
cada uno de sus integrantes debera presentar el documento de conformacion de consorcio o union temporal segun
corresponda.

Nota: las personas juridicas que conformen alguna de estas figuras para presentarse en el proceso, no podra
tener una duracién inferior al plazo de ejecucion del contrato y tres (3) afios mas a partir de su terminacioén.

3.21.24. PERSONAS NATURALES

En caso que el proponente sea persona natural debera acreditar su capacidad para ejecutar el contrato derivado de
este proceso mediante registro mercantil expedido con fecha no superior a treinta (30) dias calendario anteriores a la
fecha prevista para el cierre de este proceso, en el cual se indique que el tipo de actividad o servicios registrados
correspondan al objeto del presente proceso de seleccidn, junto con fotocopia de la cédula de ciudadania.

3.2.1.3. AUTORIZACION PARA PRESENTAR LA OFERTA Y COMPROMETER A PERSONAS JURIDICAS

El representante legal o apoderado del proponente individual, y el representante legal o apoderados en el caso de
consorcios y uniones temporales de cada uno de los integrantes de estas formas asociativas, deberan acreditar que
cuentan con la autorizacién para presentar la oferta y contratar hasta por el monto del presupuesto de la
contratacién. Si el representante legal o apoderado no tiene facultades amplias y suficientes para presentar la
Propuesta y contratar con la entidad, la propuesta sera inhabilitada

3.214. CEDULA DE CIUDADANIA:

Fotocopia de la cédula de ciudadania o documento de extranjeria segun sea el caso del oferente, siendo este el
documento necesario del Representante Legal de la Persona Juridica o persona natural.

En caso de consorcios 0 uniones temporales se debera aportar copia de la cédula de ciudadania o documento de
extranjeria segun sea el caso, de cada uno de los representantes legales de los miembros que los conforman.

3.2.1.5. CERTIFICACION DE CUMPLIMIENTO DE APORTES PARAFISCALES Y DE SEGURIDAD SOCIAL
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3.2.1.51. PERSONAS JURIDICAS NACIONALES O EXTRANJERAS CON SUCURSAL EN COLOMBIA

El Oferente debera presentar certificacion expedida por el revisor fiscal, cuando este exista de acuerdo con los
requerimientos de ley, o por el representante legal si no esta obligado a tener Revisor Fiscal, en donde se acredite el
cumplimiento en el pago de los aportes a sus empleados, en los sistemas de salud, riesgos profesionales, pensiones y
aportes a las Cajas de Compensacion Familiar, Instituto Colombiano de Bienestar Familiar y Servicio Nacional de
Aprendizaje, cuando a ello haya lugar, correspondiente a los seis (6) meses anteriores a la fecha de cierre del
presente proceso de seleccion. En el evento de que la sociedad no tenga mas de seis (6) meses de constituida,
debera acreditar los pagos a partir de la fecha de su constitucidn, lo anterior de conformidad con lo establecido en el
articulo 50 de la Ley 789 de 2002.

Para el caso en que el Oferente tenga un acuerdo de pago vigente, debera certificar que se encuentra al dia con los
pagos acordados en el mismo.

Si la oferta es presentada por un consorcio 0 unién temporal, cada uno de sus miembros deberé presentar de manera
independiente la anterior certificacion.

3.2.1.5.2. CONSORCIOS O UNIONES TEMPORALES

En el caso de consorcio o uniones temporales, cada uno de sus integrantes debera acreditar que cumple con este
requisito.

Si uno de sus integrantes es una persona natural, ésta debera acreditar que se encuentra afiliada y cotizando al
sistema general de seguridad social en salud y pensiones.

3.2.1.53. PERSONAS JURIDICAS EXTRANJERAS SIN SUCURSAL EN COLOMBIA

La obligacién de presentar las certificaciones de cumplimiento del articulo 50 de la ley 789 de 2002 no aplica para
personas juridicas extranjeras, salvo en el caso en el que participen sucursales de éstas legalmente constituidas en
Colombia, caso en el cual deberan presentar la certificacién mencionada en el primer parrafo de éste numeral o una
certificacion del representante legal de la sucursal en la que manifieste que la sucursal no tiene empleados y, por lo
tanto, no deben cumplir con lo sefialado en la ley 789 de 2002.

NOTA COMUN: Sin embargo, en caso de que el oferente no esté obligado a realizar aportes parafiscales y
seguridad social no deberd suscribir el anexo previsto en este numeral, deberd presentar en su lugar, una
certificacién expedida por el revisor fiscal, cuando este exista de acuerdo con los requerimientos de ley, o por el
representante legal si no esta obligado a tener Revisor Fiscal, en donde haga constar dicha circunstancia.

Las certificaciones expedidas por revisor fiscal, deberan estar acompafiadas de la copia de la cédula de ciudadania,
matricula profesional y certificado de antecedentes de la Junta Central de Contadores.

3.1.3.5.4 PERSONAS NATURALES

Tratdndose de personas naturales, se debera acreditar que se encuentran afiliadas y cotizando al sistema general de
seguridad social integral en salud y pensiones.

Sin embargo, en caso de que el oferente no esté obligado a realizar aportes parafiscales y seguridad social no
debera suscribir el anexo previsto en este numeral, debera presentar en su lugar un documento idéneo que
demuestres dicha circunstancia.

3.2.1.6. GARANTIA DE SERIEDAD DE LA OFERTA

Para garantizar la seriedad de la oferta el proponente debera constituir a favor de RADIO TELEVISION NACIONAL
DE COLOMBIA - RTVC NIT 900002583-6 una poéliza de Seguros o garantia bancaria, expedida por una entidad
debidamente constituida y autorizada para funcionar en Colombia por una suma equivalente al diez por ciento (10 %)
del valor del valor de la propuesta presentada, y su vigencia se extendera desde el momento de la presentacion de la
oferta hasta la aprobacion de la garantia que ampara los riesgos propios de la etapa contractual. El periodo de
vigencia de la garantia debera cubrir como minimo tres (3) meses, contados a partir de la Presentacion de la
propuesta.
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En el caso de consorcios 0 uniones temporales, en la garantia de seriedad debera precisarse que el afianzado es el
Consorcio o la Union Temporal o Sociedad y debera incluir el porcentaje de participacién de cada uno de los socios.

La Garantia de Seriedad de la Propuesta debera contener los siguientes amparos, (I) La no suscripcion del contrato
de sin justa causa por parte del proponente seleccionado. (Il) La no ampliacién de la vigencia de la garantia de
seriedad de la oferta cuando el término previsto en el pliego de condiciones, los términos de referencia, el estudio
previo y/o las reglas de participacion, se prorrogue o cuando el término previsto para la suscripcion del contrato se
prorrogue, siempre y cuando esas prorrogas no excedan un término de tres (3) meses. (lll) El retiro de la oferta
después del término fijado para la presentacion de las propuestas. (IV) La falta de otorgamiento por parte del
proponente seleccionado de la garantia de cumplimiento exigida por la entidad para amparar el incumplimiento de las
obligaciones del contrato.

Las inconsistencias de la garantia de seriedad seran subsanables en el término que para el efecto establezca RTVC
so pena de no cumplir con los requisitos minimos habilitantes.

Se podréa presentar aval bancario como garantia de seriedad, el cual debera contener una nota que indique que la
garantia (aval bancario) serd pagada por el garante a la vista, en la fecha en la cual RTVC presente la reclamacion
formal.

Los oferentes deberdn ampliar la vigencia de la garantia (aval bancario), en el evento que se llegare a prorrogar el
periodo de entrega de las ofertas 0 cuando a juicio de RTVC se considere necesario; una vez perfeccionado el
contrato, éste aval sera devuelto al oferente, previa solicitud del interesado.

Una vez seleccionado el oferente, si se llegare a ampliar el plazo de suscripcion del contrato, RTVC solicitara al
adjudicatario la ampliacién de la garantia de seriedad de la oferta (aval bancario). La no ampliacién del plazo se
entendera como desistimiento de la oferta presentada, sin perjuicio de las acciones a que haya lugar.

En todo caso, el oferente seleccionado para ejecutar el contrato que se derive del presente proceso de seleccion,
debera mantener vigente la garantia de seriedad de su oferta hasta el perfeccionamiento del mismo.

RTVC hara efectiva la garantia constituida para responder por la seriedad de la oferta, cuando el oferente
seleccionado no suscriba el contrato correspondiente dentro del término que haya sefialado la Entidad, sin perjuicio
de las acciones legales conducentes al reconocimiento de perjuicios causados y no cubiertos por el valor de la
garantia.

En el caso de oferentes plurales, los tomadores de la garantia de seriedad (aval bancario), deben ser todos los
miembros del consorcio o unidn temporal, segun sea el caso, con el numero de NIT de cada uno de sus integrantes.

3.2.1.7. DOCUMENTO DE CONFORMACION DE CONSORCIO O UNION TEMPORAL - ANEXO RESPECTIVO

Tratdndose de consorcios 0 uniones temporales, deberan anexar el documento de conformacion correspondiente, el
cual debera reunir los siguientes requisitos:

a) Expresar si la participacion es a titulo de consorcio o de unién temporal. EI documento debera consignar los
términos que regiran la unién temporal o el consorcio, esto es: i) duracion, ii) objeto, iii) porcentaje de
participaciéon de cada uno de sus miembros, iv) participacion de estos en la ejecucion del contrato, v)
elementos que no podran ser modificados sin el consentimiento previo y escrito de RTVC.

b) Expresar que la duracion del consorcio o de la unién temporal no podré ser inferior al plazo de ejecucién del
contrato y un (1) afio mas a partir de su terminacién.

c) Designar en forma expresa, el nombre del representante legal de la unidn temporal o consorcio y el de su
suplente con los respectivos documentos de identificacidn y con sus facultades.

Nota: Las personas juridicas que se asocien para presentarse bajo estas figuras no podran tener una
duracion inferior al plazo de ejecucion del contrato y tres (3) aflos mas a partir de su terminacion.

3.2.1.8. FOTOCOPIA DEL REGISTRO UNICO TRIBUTARIO -RUT- ACTUALIZADO. EN TODOS LOS CASOS
DEBEN PRESENTAR ESTE DOCUMENTO

El oferente debera presentar el documento actualizado y si la oferta es presentada por un consorcio 0 unién temporal,
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cada uno de sus miembros debera presentar de manera independiente el anterior documento.
3.2.1.9. COMPROMISO DE TRANSPARENCIA - ANEXO RESPECTIVO

El Proponente apoyard la accion del Estado Colombiano y a RTVC para fortalecer la transparencia y la
responsabilidad de rendir cuentas, y en este contexto debera asumir los compromisos contenidos en el documento
“Compromiso de Transparencia’, que hace parte de la Documentacién Juridica.

3.2.1.10. CERTIFICADO DEL “SIRI”

RTVC verificara mediante la consulta que el proponente no se encuentra en el Sistema de Informacién y Registro de
Sanciones y Causas de Inhabilidad “SIRI", expedido por la Procuraduria General de la Nacién, a nombre de la
persona natural o juridica. Imprimir la consulta

3.2.1.11. BOLETIN DE RESPONSABLES FISCALES

RTVC verificara mediante la consulta respectiva que el proponente no se encuentra en el boletin de responsables
fiscales de la Contraloria General de Republica. Imprimir la consulta

3.2.1.12. CERTIFICADO DE ANTECEDENTES JUDICIALES

RTVC verificara mediante la consulta respectiva, si el proponente no se encuentra reportado en la base de datos de la
Policia Nacional. En el caso de los consorcios o uniones temporales, cada uno de sus integrantes deberd no
encontrarse reportado en el respectivo boletin. Imprimir la consulta.

3.2.1.13. CERTIFICACIONES PARA ACREDITAR LA CONDICION DE DISCAPACIDAD

Para efectos de los factores de desempate relacionados con la condicién de discapacidad, en el caso de empresas
que en sus ndminas por lo menos un diez por ciento (10%) de sus empleados se encuentre en las condiciones de
discapacidad enunciadas en la Ley 361 de 1997, deberan acreditar con la oferta el certificado expedido por la Oficina
del Trabajo de la respectiva zona y con las constancias de la contratacion firmadas por el representante legal y/o
revisor fiscal, en las que conste la vinculacién del personal por lo menos con un (1) afio de anterioridad y la condicion
de mantenerlo por un lapso igual al de la contratacién.

NOTA 1. Si la oferta es presentada por un consorcio o unién temporal, el integrante del oferente que acredite que el
diez por ciento (10%) de su ndmina estéd en condicién de discapacidad en los términos del presente numeral, debe
tener una participacién de por lo menos el veinticinco por ciento (25%) en el consorcio o unién temporal y aportar
minimo el veinticinco por ciento (25%) de la experiencia acreditada en la oferta. (Articulo 2.2.1.1.2.2.9 Decreto 1082
de 2015)

3.2.2. DOCUMENTOS Y CRITERIOS DE VERIFICACION FINANCIERA

El informe financiero no recibira ninguna ponderacién pues se trata del estudio que realiza la Subgerencia de
Television a través del Area de Presupuesto de RTVC para establecer la capacidad financiera de cada proponente
asi:

Los proponentes de acuerdo con su naturaleza deberan presentar los siguientes documentos.

OFERENTES COLOMBIANOS

Los documentos requeridos son los siguientes:

a) Estados financieros comparativos del afio 2014-2015 con corte a 31 de diciembre de cada afio (Balance General
y Estado de Resultados) especificando el activo corriente, activo fijo, pasivo corriente y pasivo a largo plazo,
firmados por el proponente persona natural o por el Representante Legal de la persona juridica y el contador o
Revisor Fiscal de la empresa si esta obligado a tener.

b) Notas a los Estados Financieros afio 2015 con corte a 31 de diciembre, segun Articulo 36 Ley 222/95.

c) Certificacion de los Estados Financieros afio 2015 con corte a 31 de diciembre, segun Articulo 37 Ley 222/95.

d) Certificados de vigencia y Antecedentes Disciplinarios del contador y/o del revisor fiscal, expedidos por la Junta
Central de Contadores, con fecha no mayor a noventa (90) dias calendario, anteriores a la fecha del presente
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proceso de contratacion.
e) Dictamen del revisor fiscal del afio 2015 con corte a 31 de diciembre

OFERENTES EXTRANJEROS

Los documentos que se exigiran a los oferentes extranjeros son los que se relacionan a continuacion:

a) Balance general, estado de resultados, asi como las notas a los estados financieros, comparativos 2014-2015
con corte al cierre del Ultimo afio contable de acuerdo con lo establecido en las leyes y normas del respectivo
pais.

b) Los estados financieros deben estar acompafiados de la traduccidn oficial en caso que se encuentre en un
idioma diferente al castellano y expresados en pesos colombianos, a la tasa representativa del mercado TRM de
la fecha de cierre de los mismos, indicando la tasa de conversién (Fuente: Banco de la Republica de Colombia).

c) Asi mismo la traduccion oficial de los balances estaran discriminados de la siguiente manera:

+ ACTIVOS: Corriente, no corriente y total
+ PASIVOS: Corriente, no corriente, total
* PATRIMONIO

d) Dictamen de Auditoria Externa de los estados financieros.

e) Eldictamen a los estados financieros vendra con traduccion oficial al espafiol.

f) la informacion contable y financiera debe haber sido preparada con sujecion a las “International Financial
Reporting Standards —IFRSs” adoptados por la Comisioén Europea (‘European Commission”), a las “International
Financial reporting Standards — IFRSs” en general o a los “Generally Accepted Accounting Principles —US
GAAP”, segun el pais de origen de la persona juridica de que se trate. Se debe certificar en el informe del revisor
fiscal 0 quien haga sus veces.

En caso que el proponente extranjero no haya realizado su cierre fiscal antes del 31 de diciembre de 2015, debera
presentar una certificacion firmada por el Representante Legal y su Revisor Fiscal o quien haga sus veces de la
fecha de cierre de los mismos.

En el evento que cualquiera de los requerimientos anteriormente mencionados no tenga la misma denominacion en
el pais del domicilio del oferente extranjero, el representante legal o el apoderado en Colombia, debera allegar los
documentos equivalentes en su pais indicando para cada caso cual es el documento equivalente.

CAPACIDAD FINANCIERA CUMPLE - NO CUMPLE

Radio Television Nacional de Colombia exige los siguientes requisitos financieros para participar en el presente
proceso, los cuales seran verificados mediante los documentos solicitados. Los proponentes deben poseer los
siguientes indicadores financieros:

+ ndice de liquidez = 1,0

+ Nivel de endeudamiento < 70%

+ Capital de trabajo = 30% del Presupuesto Oficial
+  Patrimonio liquido = 30% del Presupuesto Oficial

La habilitacion de cada oferente se determinara por el cumplimiento de cada uno de los indicadores financieros
mencionados anteriormente. Cada indicador se evaluara por separado y utilizando las formulas indicadas en cada
caso.

En el caso de consorcios o uniones temporales el porcentaje correspondiente se calculard multiplicando la
participacién porcentual de cada uno de los integrantes, segln sea el caso, por su respectivo indicador, sumando
todas las ponderaciones.

Seran declaradas NO ADMISIBLES (NO CUMPLE) Financieramente las ofertas que no cumplan con los
porcentajes mencionados.

NOTA: Si el oferente no incluye alguno de los documentos de contenido financiero requeridos o se requiere
alguna aclaracion o complementacion, RTVC solicitara lo requerido sefalando el término perentorio para
cumplir, so pena de rechazo de la oferta.
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INDICADORES:
La capacidad financiera sera objeto de verificacién de cumplimiento, pero no de calificacion.

La capacidad financiera del oferente se determinara de acuerdo al anélisis que RTVC realice sobre la informacién
financiera presentada con la oferta tomando como base los siguientes indicadores financieros:

NOTA: Cuando los valores solicitados se acrediten en moneda extranjera, para el calculo de los indicadores
se debera utilizar la TRM correspondiente a la fecha de corte de los respectivos Estados Financieros (Fuente
para la TRM: Banco de la Republica de Colombia).

CAPACIDAD FINANCIERA:

> LIQUIDEZ L = Activo Corriente / Pasivo Corriente
Se considera HABIL al proponente que acredite contar con una liquidez mayor o igual a uno punto cero (1.0)

e Modalidades Individuales

Con corte fiscal del afio 2015, los proponentes que se presenten deben contar con una razén de liquidez, superior 0
igual a uno punto cero (1.0), calculada a partir de sus respectivos Estados Financieros, como la division de los
Activos Corrientes entre los Pasivos Corrientes.

La razén de liquidez minima se expresa mediante la siguiente férmula:

AC'[I.VO Corr.lente 51.0
Pasivo Corriente

¢ Modalidades Conjuntas

Con corte de la vigencia fiscal 2015, los participantes que se presenten bajo la modalidad de Consorcio o Uniones
Temporales, deben contar en forma conjunta con una razén de liquidez superior o igual a uno punto cero (1.0),
calculada a partir de sus respectivos Estados Financieros, como la divisién de los Activos Corrientes entre los
Pasivos Corrientes, ponderando por la participacion porcentual de cada uno de los integrantes.

La razén de liquidez minima para Consorcios, Uniones Temporales se expresa mediante la siguiente formula:

Activo Corriente L
> ( _ . ] * Participacién Porcentual, |>1.0
Pasivo Corriente ),

Donde i indica al Integrante del Participante.

En todo caso, para que la Propuesta sea considerada valida, la suma de los Integrantes debera contar con una razén
de liquidez superior o igual a uno punto cero (1.0).

> NIVEL DE ENDEUDAMIENTO NE = Pasivo Total / Activo Total
Se considerara HABIL el proponente que presente un NE menor o igual a setenta por ciento (70%)

e Modalidades Individuales

Al corte fiscal del afio 2015 el Participante Individual debe tener un nivel de endeudamiento, calculado como los
Pasivos Totales dividido entre los Activos Totales, de menor o igual a setenta por ciento (70%).

El nivel de endeudamiento maximo se expresa mediante la siguiente formula:

PasivoTotal
——<70%
Activo Total
e Modalidades Conjuntas
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Al corte fiscal del afio 2015, el participante que se presente bajo la modalidad de Consorcio o Uniones Temporales,
debe tener en forma conjunta un nivel de endeudamiento inferior o igual a setenta por ciento (70%). Calculado como
los Pasivos Totales dividido entre los Activos Totales, ponderando por la participacion porcentual de cada uno de los
integrantes del Consorcio 0 Unién Temporal.

El nivel de endeudamiento maximo para los Consorcios y las Uniones Temporales se expresa mediante la siguiente

formula;

~* Participacion Porcentual, | < 70%

Z Pasivo Total .
—| Activo Total

Donde i indica al Integrante del Participante.

> CAPITAL DE TRABAJO CT = Activo Corriente — Pasivo Corriente
Se considerard HABIL el proponente que presente un CT igual o superior al treinta por ciento (30%) del presupuesto
oficial

o Modalidades Individuales

Al corte fiscal del afio 2015 el Participante Individual debe tener un capital de trabajo, calculado como el Activo
Corriente menos el Pasivo Corriente, de mayor o igual al treinta por ciento (30%) del presupuesto oficial.

El capital de trabajo se expresa mediante la siguiente férmula:

Activo Corriente - Pasivo Corriente > 30% * Presupuesto Oficial

¢ Modalidades Conjuntas
Al corte fiscal del afio 2015, el participante que se presente bajo la modalidad de Consorcio o0 Uniones Temporales,
debe tener en forma conjunta un capital de trabajo superior o igual al treinta por ciento (30%) del presupuesto oficial.
Calculado como el Activo Corriente menos el Pasivo Corriente, ponderando por la participacion porcentual de cada
uno de los integrantes del Consorcio o Unién Temporal.
El capital de trabajo para los Consorcios y las Uniones Temporales se expresa mediante la siguiente formula:

z [(Activo Corriente , - Pasivo Corriente ; )* Participac ion Porcentual , | > 30% * Presupuesto Oficial

Donde i indica al Integrante del Participante.

> PATRIMONIO LIQUIDO PL = Activo Total - Pasivo Total
Se considerara HABIL el proponente que presente un PL igual o superior al treinta por ciento (30%) del presupuesto
oficial

e Modalidades Individuales

Al corte fiscal del afio 2015 el Participante Individual debe tener un patrimonio liquido, calculado como el Activo Total
menos el Pasivo Total, de mayor o igual al treinta por ciento (30%) del presupuesto oficial.

El patrimonio liquido se expresa mediante la siguiente formula:

Activo Total - Pasivo Total > 30% * Presupuesto Oficial

¢ Modalidades Conjuntas

Al corte fiscal del afio 2015, el participante que se presente bajo la modalidad de Consorcio o Uniones Temporales,
debe tener en forma conjunta un patrimonio liquido superior o igual al treinta por ciento (30%) del presupuesto oficial.
Calculado como el Activo Total menos el Pasivo Total, ponderando por la participacion porcentual de cada uno de los
integrantes del Consorcio o Union Temporal.
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El patrimonio liquido para los Consorcios y las Uniones Temporales se expresa mediante la siguiente formula:

Z[(Activo Total, - Pasivo Total , )* Participac i6n Porcentual | > 30% * Presupuesto Oficial

Donde i indica al Integrante del Participante.

3.2.3. REQUISITOS TECNICOS MiNIMOS

3.2.3.1. Experiencia minima del proponente

El proponente debe acreditar que cuenta con experiencia en la investigacion y analisis de audiencias de medios
comunicacion. Esta experiencia podra ser acreditada en certificaciones de méximo hasta cinco (5) contratos
terminados y ejecutados en un 100%, o actas de finalizaciéon o liquidacion, cuyo periodo de ejecucion esté
comprendido dentro de los ultimos cinco (5) afios, contados a partir del afio 2011 y cuya sumatoria corresponda o
supere el 100% del valor de la presente contratacion.

Para acreditar la experiencia, cada certificacion o acta de finalizacién o liquidacién debera contener:

Nombre o razon social de quien certifica.

Nombre o0 razon social del proponente.

Objeto del contrato.

Valor del contrato (En caso de que el valor esté expresado en pesos, RTVC realizara la conversién
a SMMLYV de la fecha de terminacion).

Nombre y Firma quien expide la certificacion.

o Fecha de inicio y terminacion.

O O O O

o

En caso de que los valores de los contratos certificados que los proponentes presentes para efectos de acreditar la
experiencia minima se encuentren en moneda extranjera, RTVC tomara la TRM de la fecha de celebracion del
contrato que se certifique para realizar la conversion.

En caso de que la certificacién sea expedida a un consorcio 0 unién temporal, en la misma debe identificarse el
porcentaje de participacion de cada uno de sus integrantes. En caso de que en la certificacion no conste el
porcentaje de participacion de los asociados, el proponente debera aportar copia del documento de
conformacion de consorcio o unién temporal segun corresponda. (Para efectos de calificacion se tendra en
cuenta Unicamente el porcentaje de participacion del oferente que conforma el consorcio o unién temporal que
presente oferta).

Si en una de las certificaciones o documentos equivalentes presentadas relaciona mas de un servicio, sélo se
tendran en cuenta aquellos que cumplan con las condiciones solicitadas en este numeral.

Si la certificacion incluye adiciones al contrato principal, se debe identificar en forma precisa si son contratos
adicionales al principal, indicando en cada uno de ellos su plazo y valor.

(*) En caso de que en las certificaciones no se acredite el dia cierto de inicio y terminacién del contrato, RTVC
tomara el ultimo dia del mes de inicio del contrato, y el primer dia del mes en que termind.

En caso de que acrediten experiencia de participacion en contratos anteriores bajo la figura de Consorcios y
Uniones Temporales, el precio de las certificaciones que se aporten se verificara de acuerdo al porcentaje de
participacion que haya tenido en las formas asociativas antes mencionadas.

Ahora, en caso de que el proponente se presente a este proceso de seleccion bajo la figura de Consorcios y
Uniones Temporales, la experiencia se les tendra en cuenta sin importar el porcentaje de participacion que
los miembros acrediten en el documento de conformacion de consorcio o union temporal para este proceso.

NOTA 1: RTVC se reserva el derecho de verificar los documentos aportados para acreditar la experiencia, con el fin
de constatar su veracidad.

NOTA 2: Si dentro del objeto de las certificaciones no es posible evidenciar el cumplimiento de la experiencia
requerida, RTVC podréa solicitar copia del contrato, actas de terminacion o liquidacion o cualquier otro documento
idéneo expedido por la entidad contratante en donde se pueda evidenciar la experiencia requerida por la Entidad.
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3.2.3.2. Idoneidad y experiencia del director de investigacion

El proponente debera presentar un director de investigacién, el cual estara encargado de dirigir las labores de
campo, analisis y presentacion de informes y todas aquellas que requiera la ejecucion del objeto a contratar.

Las profesiones que aplican para el cargo de director deben ser: Administrador de empresas, Ingeniero Industrial,
Estadista, Antropologo, Psicdlogo, Publicista, Economista o carreras afines a la investigacion de mercados. Asi
mismo, en cualquiera de las profesiones mencionadas, el director debe contar con al menos siete (7) afios de
experiencia minima especifica en investigacion de audiencias de medios de comunicacion.

El director de investigacién propuesto debera certificar la experiencia requerida, para lo cual deberan anexar los
siguientes documentos:

Hoja de vida.

Fotocopia Cédula de ciudadania.

Diplomas y actas de grado de estudios de educacion superior relacionados en la hoja de vida.

Certificaciones laborales donde se relacione como minimo: nombre completo, nimero de identificacion, cargo
desempefiado, actividades desarrolladas, fecha de inicio y fecha finalizacién.

No ok

La certificacion debera contar con la siguiente informacién del contratante y/o empleador: nombre, direccion, teléfono
de contacto, correo electrénico, nombre y cargo de quien expide el documento.

NOTA 1: EI director de investigacion propuesto debera diligenciar el Anexo de las reglas de participacion
denominado CARTA DE INTENCION, mediante la cual manifiesta que en caso de que el proponente resulte
adjudicatario, participara en la ejecucion del contrato.

3.2.3.3. COBERTURA GEOGRAFICA

Dado que los canales RTVC Sefial Colombia e Institucional requieren anélisis a fondo en cada uno de sus estudios
de caracterizacion de audiencia, éstos deben realizarse en la mayor cantidad posible de departamentos colombianos
incluyendo en esa distribucién municipios secundarios y zonas rurales que tradicionalmente no estan siendo medidas
en los estudios tradicionales de audiencia de television como IBOPE y EGM.

Para el canal Sefial Colombia

La investigacion para el canal Sefial Colombia debe realizarse como minimo en diez (10) departamentos
colombianos que representen todas las regiones del territorio, en cada uno de los cuales deben medirse su
ciudad capital y como minimo cinco (5) municipios intermedios y cinco (5) municipios en zonas rurales; entre
los departamentos seleccionados debe incluirse Cundinamarca.

Para el Canal Institucional

La investigacién para el Canal Institucional debe realizarse como minimo en diez (10) departamentos
colombianos en cada uno de los cuales deben medirse su ciudad capital y como minimo cinco (5)
municipios intermedios y cinco (5) municipios en zonas rurales; entre los departamentos seleccionados debe
incluirse Cundinamarca.

3.2.3.4. TAMANO DE LA MUESTRA

En razén de la necesidad de obtener un analisis a fondo de lo requerido por cada canal RTVC; dado que el pais
cuenta con una poblacion cercana a los 49 millones de personas (http://www.dane.gov.co/) y considerando que la
muestra minima de la primera etapa del estudio de caracterizacion de audiencias realizado para Sefial Colombia en
2015 fue de mil trescientas encuestas (1.300), el tamafio de la muestra propuesta para los estudios de Sefal
Colombia y el Canal Institucional, ajustada a la metodologia que cada proponente defina, como minimo, debe ser
equivalente a esa cantidad (1.300 personas) para cada uno de los estudios con el fin de potenciar la veracidad y
calidad de las abstracciones conceptuales basadas en los datos recolectados en la ejecucion del trabajo de campo.

3.2.3.5. AMPLITUD DE LOS TARGET EXPLORADOS

Las parrillas de programacion de los canales Sefial Colombia e Institucional estan dirigidas a cumplir con el propésito
estratégico de cada canal y por lo tanto, la audiencia a la que se dirigen tiene algunas variaciones en su clasificacion
etaria; por lo tanto:
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Senal Colombia

El canal Sefial Colombia aspira fidelizar los diferentes grupos de edad (target) que componen la audiencia
nacional en razén de su propésito inclusivo y su caracter cultural y educativo; ademas, es necesario
considerar que una de sus mayores apuestas de contenido esta enfocada en el publico infantil a quienes en
su edad mas corta, el canal apunta a través de sus acompafiantes y/o cuidadores con una programacion
fiable y de alta calidad; por lo tanto la investigacidn requerida por Sefial Colombia debe incluir los siguientes
grupos etarios:

Preescolares y/o cuidadores (0 a 6 afios)
Infantil (7 a 11 afios)

Adolescentes (11 a 17 afios)

Jovenes (18 a 24 afios)

Adulto joven (25 a 39 afios)

Adulto (40 a 49 afios)

Adulto Mayor (50 +)

Canal Institucional

Su enfoque en la divulgaciéon de informacion proveniente del Estado colombiano y sus entidades
relacionadas, y su propésito editorial de contribuir a la construccién de ciudadania y al fortalecimiento de la
relacion entre el estado y sus ciudadanos hacen del Canal Institucional un medio televisivo para el
encuentro de diversos actores inmersos en la dinamica social del pais; en este orden de ideas el Canal
requiere explorar grupos de audiencia afines con esa propuesta editorial; por lo tanto los target a explorar
para el Canal Institucional debe incluir como minimo, los siguientes grupos etarios:

Adolescentes (12 a 17 afios)
Jovenes (18 a 24 afos)
Adulto joven (25 a 39 afios)
Adulto (40 a 49 afios)
Adulto Mayor (50 +)

NOTA. DERECHOS DE USOS Y VIGENCIA DE ESTUDIOS DE AUDIENCIA

Dado el caso que el contratista requiera el apoyo de otra agencia de Investigacion, esta ultima debera certificar
propiedad y/o derechos de uso (a nombre del contratista) correspondiente a las herramientas o estudios de medicion
ylo analisis que requiera utilizar en desarrollo de la investigacion requerida.

Dicho documento debe acreditar la compra y/o licencia de uso de éste, asi como especificar la vigencia de la misma
(debe estar vigente para el momento de la presentacion de la oferta).

3.3. FACTORES DE EVALUACION Y/O PONDERACION (Evaluacién hasta mil (1.000) puntos)

Las ofertas de los proponentes que resulten habilitados por el cumplimiento de los requisitos juridicos, financieros y
técnicos minimos, para la realizacién de los estudios de caracterizacion de audiencias de los canales RTVC, Sefal
Colombia y Canal Institucional, se calificaran de acuerdo a los criterios que se sefialan a continuacién:

FACTORES DE PONDERACION PARA EL CANAL SENAL COLOMBIA

Requerimientos técnicos
ponderables Ponderable Hasta 800
Propuesta econdémica Ponderable Hasta 100
Apoyo a la industria nacional Ponderable Hasta 100
TOTAL PUNTAJE SENAL COLOMBIA 1000

FACTORES DE PONDERACION PARA EL CANAL INSTITUCIONAL

Requerimientos técnicos Ponderable Hasta 800
ponderables
Propuesta econdémica Ponderable Hasta 100
Apoyo a la industria nacional Ponderable Hasta 100
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TOTAL PUNTAJE CANAL INSTITUCIONAL 1000 ‘

3.3.1. REQUERIMIENTOS TECNICOS PONDERABLES PARA EL CANAL SENAL COLOMBIA

3.3.1.1. COBERTURA GEOGRAFICA PARA EL CANAL SENAL COLOMBIA - (MAXIMO 210 PUNTOS)

Acorde con la cobertura de Sefial Colombia en mas del 90% del territorio nacional via sefial abierta; y dado que la
investigacion a realizar en 2016 dara continuidad a la realizada el afio anterior, es necesario que este estudio de
cuenta de la audiencia potencial tanto en ciudades capitales, municipios secundarios y territorios rurales que no son
medidos por los estudios IBOPE y EGM; por lo tanto la cantidad de ciudades capitales, municipios secundarios y
territorios rurales sera ponderable pues éste determinara en alguna medida el nivel de profundidad de los datos
recabados para analisis. La calificacidn de las propuestas se realizara como se describe a continuacion:

Cobertura en departamentos colombianos

Cobertura en departamentos colombianos

Once (11) departamentos

Seis (6) puntos

Doce (12) departamentos

Doce (12) puntos

Trece (13) departamentos

Dieciocho (18) puntos

Catorce (14) departamentos

Veinticuatro (24) puntos

Quince (15) departamentos

Treinta (30) puntos

Dieciséis (16) departamentos

Treinta y seis (36) puntos

Diecisiete (17) departamentos

Cuarenta y dos (42) puntos

Dieciocho (18) departamentos

Cuarenta y ocho (48) puntos

Diecinueve (19) departamentos

Cincuenta y cuatro (54) puntos

Veinte (20) departamentos

Sesenta (60) puntos

Veintilin (21) departamentos 0 mas

Setenta (70) puntos

Cobertura en municipios intermedios por departamento

Cobertura en municipios intermedios por departamento

Seis (6) municipios intermedios por | Seis (6) puntos
departamento

Siete (7) municipios intermedios por | Doce (12) puntos
departamento

Ocho (8) municipios intermedios por | Dieciocho (18) puntos
departamento

Nueve (9) municipios intermedios por
departamento

Veinticuatro (24) puntos

Diez (10) municipios intermedios por
departamento

Treinta (30) puntos

Once (11) municipios intermedios por
departamento 0 mas

Treinta y seis (36) puntos

Doce (12) municipios intermedios por
departamento 0 més

Cuarenta y dos (42) puntos

Trece (13) municipios intermedios por
departamento 0 més

Cuarenta y ocho (48) puntos

Catorce (14) municipios intermedios
por departamento 0 més

Cincuenta y cuatro (54) puntos

Quince (15) municipios intermedios por
departamento 0 més

Sesenta (60) puntos

Dieciséis (16) municipios intermedios
por departamento 0 més

Setenta (70) puntos

Cobertura de municipios en areas rurales por departamento

Cobertura de municipios en areas rurales por departamento
Seis (6) municipios intermedios por \ Seis (6) puntos
¢
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departamento
Siete (7) municipios intermedios por | Doce (12) puntos
departamento
Ocho (8) municipios intermedios por | Dieciocho (18) puntos
departamento
Nueve (9) municipios intermedios por | Veinticuatro (24) puntos
departamento
Diez (10) municipios intermedios por | Treinta (30) puntos
departamento
Once (11) municipios intermedios por | Treinta y seis (36) puntos
departamento 0 mas
Doce (12) municipios intermedios por | Cuarenta y dos (42) puntos
departamento 0 mas
Trece (13) municipios intermedios por | Cuarenta y ocho (48) puntos
departamento 0 mas
Catorce (14) municipios intermedios | Cincuenta y cuatro (54) puntos
por departamento 0 mas
Quince (15) municipios intermedios por | Sesenta (60) puntos
departamento 0 mas
Dieciséis (16) municipios intermedios | Setenta (70) puntos
por departamento 0 mas

3.3.1.2. METODOLOGIA CUALITATIVA PARA EL CANAL SENAL COLOMBIA - (MAXIMO 440 PUNTOS)

Entendiendo que Sefial Colombia requiere identificar y analizar a televidentes potenciales, es decir, aquellos que no
son seguidores de su programacion aun siendo afines con sus contenidos, el Canal se ha propuesto desarrollar una
investigacion cualitativa que desde la metodologia de observacion participativa, no participativa, etnografica u otras
disefiadas por los proponentes, permitan conocer a fondo las caracteristicas de ese grupo de audiencia. Siendo
ademas el estudio una oportunidad excepcional para acercarse al televidente “tipo” colombiano, la metodologia
propuesta debe permitir trascender la explicacion simple de los datos recolectados centrando su analisis en la
interpretacion de estos de tal forma que puedan obtenerse ideas y conceptos de cara a su aplicacion estratégica en
todas las instancias del Canal. Por lo tanto, seran factores a calificar:

Claridad de la propuesta: Se calificara la manera como esta expuesta la propuesta en sus aspectos
conceptuales, metodoldgicos y operativos. Su calificacidn se haré en un rango entre cero (0) y sesenta y
cinco (65) puntos

Pertinencia de la propuesta: Analizard y calificara la manera como la propuesta responde
especificamente a las necesidades de Sefial Colombia expuestas en las reglas de participacion; su
calificacién se hara en un rango entre cero (0) y sesenta y cinco (65) puntos.

Viabilidad de la propuesta: Revisara y calificard la manera como la propuesta presentada realmente
logra los propositos sefialados por el canal en las condiciones de modo, tiempo y lugar expuestas; su
calificacion se hara en un rango entre cero (0) y sesenta y cinco (65) puntos.

Pertinencia metodolégica: Analizara, especificamente, los aspectos del disefio metodolégico, del
enfoque seleccionado, del o los métodos considerados, para el logro de los objetivos de la investigacion;
su calificacion se hara en un rango entre cero (0) y sesenta y cinco (65) puntos.

Pertinencia de la estrategia de apropiacion: Revisara la manera como el proponente desarrolla la
propuesta para que los resultados de la investigacion sean apropiados por el equipo de Sefial Colombia;
su calificacion se harpa en un rango entre cero (0) y sesenta y cinco (65) puntos.

Instrumentos: Como parte integral de los resultados del estudio, Sefial Colombia quiere conocer material
gréfico, audiovisual y sonoro recolectado durante la labor de campo que permita un reconocimiento del
entorno fisico de los encuestados y su actitud, postura y demas elementos de comunicacién no verbal
Utiles para el analisis y comprension de la informacion recabada. La calificacidn de este factor se realizara
en un rango entre cero (0) y sesenta y cinco (65) puntos.

Prueba piloto de la investigacion: Sefial Colombia aplicaré una calificacion de cincuenta (50) puntos a
aquellas propuestas que contengan la realizacion de una prueba piloto de la investigacion en sus fases de
recoleccion de datos, andlisis y presentacion de informes, previo al inicio de la labor de campo de tal forma
que esta prueba piloto permita evaluar la viabilidad de la metodologia seleccionada y aplicar mejoras en
caso de requerirlas.

3.3.1.3. TAMANO DE LA MUESTRA PARA EL CANAL SENAL COLOMBIA - (MAXIMO 150 PUNTOS)
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Como herramienta fiable para el analisis e interpretacion de los datos obtenidos, Sefial Colombia se propone la
mayor amplitud posible en la muestra recolectada durante el proceso de investigacion; por lo tanto, sera factor
ponderable la cantidad de personas exploradas en el trabajo de campo teniendo como punto de partida la muestra
recolectada en la version 2015 del estudio de caracterizacion de audiencias del Canal. La calificacion de este factor
se realizara de la siguiente manera:

Tamaiio de la muestra para el Canal Sefal Colombia
Mil trescientas uno (1.301) a mil quinientas 10 puntos
(1.500) personas investigadas
Mil quinientas uno (1.501) a mil setecientas 20 puntos
(1.700) personas investigadas
Mil  setecientas uno (1.701) a mil 30 puntos
novecientas (1.900) personas investigadas
Mil novecientas uno (1.901) a dos mil 40 puntos
cien(2.100) personas investigadas
Dos mil ciento uno (2.101) a dos mil 50 puntos
trescientas (2.300) personas investigadas
Dos mil trescientas uno (2.301) a dos mil 60 puntos
quinientas (2.500) personas investigadas
Dos mil quinientas uno (2.501) a dos mil 70 puntos
setecientas (2.700) personas investigadas
Dos mil setecientas uno (2.701) a dos mil 80 puntos
novecientas (2.900) personas a investigar
Dos mil novecientas uno (2.901) a tres mil 90 puntos
cien (3.100) personas a investigar
Tres mil ciento uno (3.101) a tres mil 100 puntos
trescientas (3.300) personas a investigar
Tres mil trescientas uno (3.301) a tres mil 110 puntos
quinientas (3.500) personas a investigar
Tres mil quinientas uno (3.501) a tres mil 120 puntos
setecientas (3.700) personas a investigar
Tres mil setecientas uno (3.701) a tres mil 130 puntos
novecientas (3.900) personas a investigar
Tres mil novecientas uno (3.901) a cuatro 140 puntos
mil cien (4.100) personas a investigar
Cuatro mil ciento uno (4.101) o mas 150 puntos
personas a investigar

3.3.2. REQUERIMIENTOS TECNICOS PONDERABLES PARA EL CANAL INSTITUCIONAL

3.3.2.1. COBERTURA GEOGRAFICA PARA EL CANAL INSTITUCIONAL - (MAXIMO 450 PUNTOS

Acorde con la cobertura del Canal Institucional en mas del 90% del territorio nacional via sefial abierta es necesario
que este estudio de cuenta de la audiencia potencial tanto en ciudades capitales, municipios secundarios y territorios
rurales que no son medidos por los estudios IBOPE y EGM; por lo tanto la mayor cantidad de ciudades capitales,
municipios secundarios y territorios rurales sera un valor ponderable pues éste determinara en alguna medida el nivel
de profundidad de los datos recabados para analisis. La calificacién de propuestas se realizara de la siguiente
manera:

Cantidad de departamentos colombianos a cubrir

Once (11) departamentos Quince (15) puntos

Doce (12) departamentos Treinta (30) puntos

Trece (13) departamentos Cuarenta y cinco (45) puntos

Catorce (14) departamentos Sesenta (60) puntos

Quince (15) departamentos Setenta y cinco (75) puntos

Dieciseis (16) departamentos Noventa (90) puntos

Diecisiete (17) departamentos Ciento cinco (105) puntos

Dieciocho (18) departamentos Ciento veinte (120) puntos

Diecinueve (19) departamentos Cincuenta treinta y cinco (135) puntos

Veinte (20) departamentos Ciento cincuenta (150) puntos
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Cantidad de municipios intermedios por departamento a cubrir:

Seis (6) municipios intermedios por
departamento

Trece (13) puntos

Siete (7) municipios intermedios por
departamento

Veintiseis (26) puntos

Ocho (8) municipios intermedios por
departamento

Treinta y nueve (39) puntos

Nueve (9) municipios intermedios por
departamento

Cinecuenta y dos (52) puntos

Diez (10) municipios intermedios por
departamento

Sesenta y cinco (65) puntos

Once (11) municipios intermedios por
departamento 0 mas

Setenta y ocho (78) puntos

Doce (12) municipios intermedios por
departamento 0 mas

Noventa y uno (91) puntos

Trece (13) municipios intermedios por
departamento 0 mas

Ciento cuatro (104) puntos

Catorce (14) municipios intermedios
por departamento 0 mas

Ciento diecisiete (117) puntos

Quince (15) municipios intermedios por
departamento o0 mas

Ciento treinta (130) puntos

Dieciseis (16) municipios intermedios
por departamento 0 mas

Ciento cincuenta (150) puntos

Cantidad de municipios en zonas rurales por departamento a cubrir:

Seis (6) municipios intermedios por
departamento

Trece (13) puntos

Siete (7) municipios intermedios por
departamento

Veintiséis (26) puntos

Ocho (8) municipios intermedios por
departamento

Treinta y nueve (39) puntos

Nueve (9) municipios intermedios por
departamento

Cincuenta y dos (52) puntos

Diez (10) municipios intermedios por
departamento

Sesenta y cinco (65) puntos

Once (11) municipios intermedios por
departamento 0 mas

Setenta y ocho (78) puntos

Doce (12) municipios intermedios por
departamento 0 mas

Noventa y uno (91) puntos

Trece (13) municipios intermedios por
departamento o mas

Ciento cuatro (104) puntos

Catorce (14) municipios intermedios
por departamento 0 més

Ciento diecisiete (117) puntos

Quince (15) municipios intermedios
por departamento 0 més

Ciento treinta (130) puntos

Dieciséis (16) municipios intermedios
por departamento 0 més

Ciento cincuenta (150) puntos

3.3.2.2. TAMANO DE LA MUESTRA PARA EL CANAL INSTITUCIONAL - (MAXIMO 350 PUNTOS)

Como herramienta fiable para el analisis e interpretacion de los datos obtenidos, el Canal Institucional se propone la
mayor amplitud posible en la muestra recolectada durante el proceso de investigacién; por lo tanto, sera factor
ponderable la cantidad de personas exploradas en el trabajo de campo teniendo como punto de partida una muestra
minima de mil trescientas personas. La calificacion de este factor se realizara de la siguiente manera:

Mil  cuatrocientas (1.400) personas 50 puntos
investigadas
¢ . ®
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Mil  quinientas  (1.500)  personas 100 puntos
investigadas
Mil  seiscientas (1.600) personas 150 puntos
investigadas
Mil  setecientas (1.700) personas 200 puntos
investigadas
Mil  ochocientas  (1.800) personas 250 puntos
investigadas
Mil  novecientas (1.900) personas 300 puntos
investigadas
Dos mil (2.000) personas investigadas 350 puntos

Adicional a los requisitos técnicos ponderables descritos de manera individual, seran factores ponderables para
las propuestas dirigidas a cada uno de los canales RTVC

3.3.3. APOYO A LAINDUSTRIA NACIONAL (HASTA 100 PUNTOS)

De conformidad con lo dispuesto en el articulo 2° de la Ley 816 de 2.003, el puntaje que se aplicara como proteccion
a la industria nacional sera el siguiente:

De acuerdo con el Articulo 51 del Decreto 019 de enero 10 de 2012, se otorgara tratamiento de bienes y servicios
nacionales a aquellos bienes y servicios originarios de los paises con los que Colombia ha negociado tratado
nacional en materia de compras estatales y por disposiciéon de reciprocidad en aquellos paises en los cuales a las
ofertas de bienes y servicios colombianos se les conceda el mismo tratamiento otorgado a sus bienes y servicios
nacionales.

Se otorgara puntaje a los Proponentes que apoyen la industria nacional, de la siguiente manera:

Hasta
APOYO A LA INDUSTRIA NACIONAL 100
puntos
En caso de que el proponente ofrezca bienes o servicios de
origen 100% Nacional
. — 100
En caso de que el proponente ofrezca bienes o servicios de
. X . X . puntos
origen Extranjero o mixto que acredite trato nacional.
En caso de que el proponente ofrezca bienes o servicios de
origen Extranjero o mixto que acredite reciprocidad
Proponente extranjero que acredite componente nacional en 50
el servicio extranjero puntos
En caso de que el proponente sea de origen Extranjero y no
L L . Y 0 puntos
acredite bienes o servicios con trato nacional ni reciprocidad

En los casos en los cuales Colombia haya suscrito y ratificado tratados internacionales, en los cuales RTVC no esté
listada dentro de las Entidades especiales en los capitulos de compras publicas, la Entidad otorgara el puntaje del
incentivo a la industria nacional a los bienes y servicios originarios del (los) otro(s) Estado (s) parte siempre que en el
acuerdo se contemple, de forma expresa, la obligacidn de otorgar trato nacional.

Para efectos de ponderar este factor, el proponente debera diligenciar el Anexo a las reglas de participacién de
Apoyo a la Industria Nacional.

Para efectos del presente proceso de contratacién se tendran las siguientes definiciones:

SERVICIOS NACIONALES: Son servicios nacionales aquellos prestados por personas naturales colombianas o
residentes en Colombia o por personas juridicas constituidas de conformidad con la legislacion colombiana.

BIENES NACIONALES: Son bienes nacionales los bienes inscritos en el Registro de Productores de Bienes
Nacionales - RPBN.

NOTA1.: Considerando que el porcentaje asignado por la acreditacion de los bienes y servicios tiene el carécter de
comparacion de propuestas, el o los respectivo (s) formulario (s) del pliego de condiciones ANEXO APOYO A LA
(
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INDUSTRIA NACIONAL necesario para la acreditacion de la oferta realizada por este componente, se presentara (n)
de manera simultanea con la propuesta, so pena de no ser tenido en cuenta para el otorgamiento de puntaje.

Si el oferente no cumple con lo aqui solicitado sea asignaran cero (0) puntos, sin que esto sera causal de inhabilidad
para participar en el proceso.

Nota 2. Corresponde al proponente la carga de la prueba de los Convenios o Tratados Internacionales celebrados
con Colombia en materia de adquisicion de bienes y/o servicios, indicando cual de ellos los acoge.

Nota 3. Corresponde al proponente la carga de la prueba de la reciprocidad anexando la certificacion expedida por
Ministerio de Relaciones Exteriores.

3.3.4. OFERTA ECONOMICA (Hasta 100 puntos)

Para efectos de evaluar y calificar este factor en cada una de las propuestas dirigidas a los canales RTVC, Sefal
Colombia y Canal Institucional, se tomara el VALOR TOTAL de cada propuesta determinando ademas el menor valor
como el mas conveniente para los intereses de la entidad.

Cada canal solamente efectuara la evaluacion econémica de aquellas propuestas que hayan sido habilitadas
previamente y que no superen el valor del presupuesto oficial estimado para la realizacidén de la investigacion. La
oferta dirigida a cada canal de RTVC debera incluir el valor de todos los gastos en que incurra EL CONTRATISTA
para la ejecucion del objeto de la licitacidn, incluidos impuestos, garantias y seguros.

Para calificar la propuesta econémica dirigida a cada uno de los canales RTVC, Sefial Colombia y Canal
Institucional, se seguira la siguiente tabla:

OFERTA ECONOMICA PUNTAJE
Menor valor 100
Segundo menor valor 90
Tercer menor valor 80
Cuarto menor valor 70
Quinto menor valor 60
Sexto menor valor 50
Séptimo menor valor y demas menores valores 40

Seran de exclusiva responsabilidad del proponente los errores u omisiones en que incurra al indicar los valores
totales en la propuesta dirigida a cada uno de los canales RTVC, Sefial Colombia y Canal Institucional, debiendo
asumir los mayores costos o pérdidas que se deriven de dichos errores y omisiones.

Al presentar la oferta el proponente deberd tener en cuenta todos los impuestos, tasas, contribuciones o
participaciones, tanto en el &mbito nacional, departamental y municipal, que se causen en razén de la suscripcion,
desarrollo, ejecucion y liquidacion del contrato los cuales seran de cargo del contratista.

El Unico impuesto que debe estar claramente discriminado en la oferta y posteriormente en las facturas de cobro es
el Impuesto al Valor Agregado (I.V.A.). En todo caso, si el oferente no lo considera se entendera que el precio
ofrecido lo incluye y RTVC no reconocera ningun valor adicional por este concepto.

Para presentar su propuesta econémica a cada canal RTVC los proponentes deben diligenciar el anexo: Oferta
Economica de manera individual para Sefial Colombia y para el Canal Institucional, formato que en cualquier caso no
podra ser modificado so pena de rechazo.

El valor total de la oferta econémica a cada uno de los canales RTVC, Sefial Colombia y Canal Institucional, debe
presentarse en pesos colombianos (sin incluir centavos en cada uno de sus célculos). Para todos los efectos, en
cada propuesta recibida, la Entidad ajustara los valores a la unidad siguiente en cada operacion, a partir del valor
unitario. Cuando el valor sea igual o superior a 51 centavos y a la unidad inferior, cuando sea igual o inferior a los 50
centavos.

Las propuestas economicas dirigidas a cada canal RTVC, Sefial Colombia y Canal Institucional, deberan incluir todos
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los conceptos requeridos para el desarrollo del contrato resultante del presente proceso de seleccién incluyendo
todos los conceptos durante la vigencia del contrato, impuestos, gravdmenes e imprevistos. La propuesta econdémica
dirigida a cada canal deberé tener en cuenta todas las obligaciones tributarias de acuerdo con las normas aplicables
al contrato y los costos de las polizas a que dé lugar.

En el momento de la evaluacién econdmica de las propuestas dirigidas a Sefial Colombia y el Canal Institucional,
RTVC verificara las operaciones aritméticas de los componentes de los valores y en caso de presentarse algun error,
se procedera a su correccion.

No habré lugar a reajustes sobre el valor consignado en cada una de las propuestas econdmicas dirigidas a Sefial
Colombia y al Canal Institucional y en consecuencia RTVC no aceptara reclamaciones posteriores del contratista. No
se acepta ademas condicionamiento alguno sobre las propuestas econémicas ni sobre la forma de pago que ha sido
definida en estos pliegos de condiciones.

El valor de las propuestas dirigidas tanto a Sefial Colombia como al Canal Institucional no podra ser superior al valor
del presupuesto oficial definido para el presente proceso de contratacion, so pena de rechazo.

En las propuestas dirigidas a los canales RTVC, Sefial Colombia y Canal Institucional, si se presenta alguna
discrepancia entre las cantidades expresadas en letras y nimeros, prevaleceran las cantidades expresadas en
letras. Si se presenta alguna discrepancia entre el medio fisico y el electronico (para los anexos que deban
presentarse en los dos medios), prevalecera lo expresado en el medio fisico.

Cuando de conformidad con la informacion a su alcance la Entidad estime que el valor de las ofertas dirigidas al
Canal Sefial Colombia y al Canal Institucional resultan artificialmente bajas, requerira al oferente para que explique
las razones que sustenten el valor por él ofertado. Analizadas las explicaciones, el comité asesor evaluador
recomendara el rechazo o la continuidad de la oferta explicando sus razones.

NOTA. La ausencia de los requisitos o la falta de los documentos solicitados referentes a la futura contratacién o al
proponente que no sean necesarios para la comparacién de propuestas no servira de titulo suficiente para el rechazo
de los ofrecimientos hechos, salvo que exista renuencia por parte del proponente frente al suministro de informacién
o documentacion de esta naturaleza que la entidad haya considerado necesario conocer. Seran rechazadas las
propuestas, en general, cuando por su contenido impidan la seleccion objetiva.

3.4. CRITERIOS DE DESEMPATE

En el caso en que dos 0 mas propuestas, luego de aplicados los criterios de ponderacidn arrojen un mismo resultado
en su puntaje, se aplicaran los siguientes criterios de desempate:

PRIMER CRITERIO: En caso de empate se preferira a aquel que haya obtenido el mayor puntaje en la calificacién
de los aspectos técnicos ponderables.

SEGUNDO CRITERIO: Si persiste el empate se preferira al proponente que haya obtenido mayor puntaje en la
calificacion de la oferta econdmica.

TERCER CRITERIO: Si persiste el empate se preferird al proponente que haya obtenido mayor puntaje en la
calificacion del Apoyo a la industria nacional.

CUARTO CRITERIO: Si persiste el empate, se preferira la oferta presentada por una Mipyme nacional.

QUINTO CRITERIO: Si persiste el empate, se preferira la oferta presentada por un consorcio o unién temporal
siempre que:

(a) Este conformado por al menos una Mipyme nacional que tenga una participacion de por lo menos el veinticinco
por ciento (25%);

(b) la Mipyme aporte minimo el veinticinco por ciento (25%) de la experiencia acreditada en la oferta; y

(c) ni la Mipyme, ni sus accionistas, socios o representantes legales sean empleados, socios o accionistas de los
miembros del consorcio o de la unién temporal.

SEXTO CRITERIO: Si persiste el empate, se preferira la propuesta presentada por el oferente que acredite en las
condiciones establecidas en la ley que por lo menos el diez por ciento (10%) de su ndmina esta en condicién de
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discapacidad a la que se refiere la ley 361 de 1997.

Si la oferta es presentada por un consorcio o unidn temporal, el integrante del oferente que acredite que el diez por
ciento (10%) de su ndmina esta en condicién de discapacidad en los términos del presente numeral, debe tener una
participacion de por lo menos el veinticinco por ciento (25%) en el consorcio o unién temporal y aportar minimo el
veinticinco por ciento (25%) de la experiencia acreditada en la oferta.

SEPTIMO CRITERIO: En caso tal que después de aplicar los anteriores criterios, y las propuestas continien
empatadas, se dirimira de la siguiente manera: Se citara a los proponentes para que se presente un representante o
persona debidamente autorizada mediante documento suscrito por el representante legal, a la audiencia publica en
la hora y fecha comunicada por RTVC, en la cual se realizar un sorteo mediante el sistema de balotas. Se asignara
un nimero a cada una de las propuestas en empate.

Se depositaran en una bolsa el numero de balotas correspondientes al nimero de propuestas en empate, previa
verificacion de las mismas; se elegird entre los asistentes a la persona encargada de sacar la balota y el nimero de
propuesta correspondiente al nimero de la balota extraida de la bolsa sera la propuesta adjudicataria.

De la anterior actuacién se dejara constancia en acta suscrita por los participantes, que sera publicada en la pagina
web de la Entidad. El acta sera el soporte de la Resolucion de Adjudicacion.

3.5. CAUSALES DE RECHAZO

La ausencia de los requisitos o la falta de los documentos solicitados referentes a la futura contratacion o al
proponente que no sean necesarios para la comparacién de propuestas no servira de titulo suficiente para el rechazo
de los ofrecimientos hechos, salvo que exista renuencia por parte del proponente frente al suministro de informacion
o documentacion de esta naturaleza que la entidad haya considerado necesario conocer. Seran rechazadas las
propuestas, en general, cuando por su contenido impidan la seleccién objetiva.

Constituiran causales de rechazo las siguientes:

a) Cuando un mismo proponente, por si 0 por interpuesta persona, presente mas de una propuesta basica. En este
caso, la segunda propuesta sera rechazada, teniendo en cuenta el orden de radicacién en la entidad.

b) Cuando al proceso se presenten oferentes en la situacion descrita por los literales (g) y (h) del numeral 1° del
articulo 8° de la Ley 80 de 1993, en cuyo caso se aceptara para participar en el proceso Unicamente la primera
oferta en el tiempo entregada y se rechazara(n) la(s) propuesta(s) que se entregue(n) con posterioridad a esta.

c¢) Cuando el proponente o los miembros de la unién temporal o consorcio se encuentren incursos dentro de alguna
de las inhabilidades o incompatibilidades para contratar de acuerdo con las disposiciones previstas en las
normas vigentes.

d) No cumplir con los parametros minimos financieros expresados en cifras y porcentajes que se indican en las
presentes reglas de participacion.

e) No diligenciar los anexos de propuesta econdémica de tal forma que impida su comparacién objetiva o el
conocimiento sobre el valor ofertado o se modifique la descripcidn y/o cantidad del o los elementos a adquirir o
servicios a contratar.

f) Cuando la propuesta se presente de manera parcial respecto a la totalidad de requerimientos técnicos minimos
de la oferta y condiciones establecidas en el presente documento, o incompleta, en cuanto que se omita
informacidn necesaria para la comparacién objetiva de la misma.

g) No subsanar los requerimientos que efectie RTVC sobre requisitos de la propuesta que no afecten la

asignacion de puntaje, dentro del plazo establecido para ello.

h)  Cuando el valor de la propuesta supere el valor del presupuesto oficial

i)  Cuando el proponente, en la presentacion de la oferta incluyendo cualquiera de sus anexos, condiciona el

cumplimiento de las obligaciones, y demés estipulaciones contenidas en las reglas de participacion.

j)  Cuando en la propuesta se encuentre informacién o documentos que contengan datos alterados o tendientes a

inducir a error a RTVC.

k) Las demas establecidas como causal de rechazo en este documento de reglas de participacion.
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ANEXO1
CARTA DE PRESENTACION

Ciudad y Fecha:

Sefiores:

Radio Televisién Nacional de Colombia — RTVC
Coordinacion de Procesos de Seleccion

Oficina Asesora Juridica

Carrera 45 No. 26 — 33

Ciudad

Referencia: Invitacion Cerrada N° __ de 2016

El suscrito identificado con la CC expedida en actuando como (persona natural;
Representante Legal de la sociedad ; representante del Consorcio 0
Union Temporal , integrado por ; 0 como apoderado de

segun poder debidamente conferido y que adjunto a la presente), de acuerdo con lo

establecido en las reglas de participacion del proceso de seleccion de la referencia para “Xxxxxxxxxxxxxxx objeto de
contratacion XXXXXXXXXXXX"

Declaro bajo la gravedad de juramento que se entiende prestado con la firma de la presente carta que:

-—

N

Esta propuesta y el contrato que llegare a celebrarse solo compromete a los firmantes de esta carta.

Ninguna Entidad o persona distinta del firmante tienen interés comercial en esta propuesta ni en el contrato
probable que de ella se derive.

He leido cuidadosamente las reglas de participacion del proceso de seleccidn, me he enterado
suficientemente de las condiciones exigidas y de las circunstancias en las cuales la Entidad suscribiria el
contrato y, en términos generales, de las circunstancias que puedan afectar la ejecucion del contrato o los
precios de la propuesta.

Con la presentacion de la propuesta declaro que conozco y acepto todos los anexos y adendas de las
reglas de participacion, asi como todos sus comunicados aclarativos e interpretativos (si los hay), y por
tanto, acepto sus términos sin reservas ni condicionamientos y me comprometo a cumplir con todos los
compromisos y exigencias contempladas alli y a diligenciar y/o presentar los anexos obligatorios que se
describen en las reglas de participacion.

Asi mismo, declaramos bajo la gravedad del juramento que:

v La sociedad, sus accionistas y administradores no se encuentran incursos en causal alguna de inhabilidad,

incompatibilidad o prohibicion de las sefialadas en la Constitucion y en las Leyes para contratar con el
Estado, en particular las inhabilidades previstas en la Ley 80 de 1993 y sus decretos reglamentarios, la Ley
1150 de 2007 y la Ley 1474 de 2011 y deméas normas complementarias. (Se recuerda al proponente que si
estd incurso en alguna causal de inhabilidad o incompatibilidad, no puede participar en el proceso de
seleccién y debe abstenerse de formular propuesta).

v" A la fecha de presentacion de la oferta no nos hallamos en el boletin de responsables fiscales de

competencia de las Contralorias, de acuerdo con el Articulo 60 de la Ley 610 de 2000.

Nos comprometemos a ejecutar el objeto del contrato en el plazo establecido en las reglas de participacion
contado a partir de la fecha de iniciacién, con posterioridad al perfeccionamiento del contrato, la aprobacion de
su garantia y/o demas requisitos de orden contractual exigidos para el inicio de su ejecucion.

La vigencia de nuestra oferta es por un término de noventa (90) dias a partir de su fecha de presentacion.

Nos comprometemos a cumplir con las obligaciones de garantia y protocolizacién establecidas en las reglas
de participacion.
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Si se nos adjudica el presente proceso de seleccion, nos comprometemos a suscribir el contrato, a constituir
su garantia y asi mismo a pagar los impuestos a que haya lugar dentro de los términos sefialados para ello.

Nos comprometemos a cumplir con las especificaciones y caracteristicas determinadas en las obligaciones
especificas de las reglas de participacion sin condicionamiento alguno.

folios, debidamente numerados.

El original de la propuesta consta de

Declaro que la informacion aportada con la propuesta es veraz y da cuenta del cumplimiento de los requisitos
exigidos en las reglas de participacion.

Autorizo a la Entidad para verificar toda la informacién aportada con la Propuesta, incluidos cada uno de los
documentos y soportes presentados para acreditar el cumplimiento de los requisitos habilitantes y
ponderables. Asimismo, me comprometo a entregar la informacion de teléfonos, correos electronicos o
cualquier otra que se solicite a fines de corroborar la informacién de quienes firman.

Que acepto que RTVC me notifique a través de medios electronicos. Lo anterior conforme a lo establecido en
el articulo 56 de la Ley 1437 de 2011.

Me comprometo a retirar de RTVC las copias de la oferta de servicios presentada, en el plazo de un (1) mes
contado a partir de la fecha del Acto Administrativo de Adjudicacion 6 Declaratoria de Desierto 6 Revocatoria
de la presente seleccion. Una vez vencido éste término, autorizo a que las mismas ingresen al sistema de
reciclaje de la Entidad.

Atentamente,

REPRESENTANTE LEGAL: i
CEDULA DE CIUDADANIA O DE EXTRANJERIA:
RAZON SOCIAL:

NIT:

DIRECCION:
TELEFONO:

FAX:

CORREQ ELECTRONICO:
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ANEXO2A
REQUISITOS TECNICOS MINIMOS - SENAL COLOMBIA

Ciudad y Fecha:

Sefiores:

Radio Televisién Nacional de Colombia — RTVC
Coordinacion de Procesos de Seleccion

Oficina Asesora Juridica

Carrera 45 No. 26 — 33

Ciudad

Referencia: Invitacién Cerrada No.  de 2016

El suscrito identificado con la CC expedida en actuando como
representante legal de la sociedad ; representante del Consorcio o Unién
Temporal , integrado  por ;0 como apoderado de

segun poder debidamente conferido y que adjunto a la presente), de acuerdo con lo
establecido en las reglas de participaciéon del proceso de seleccion de la referencia, por medio del presente
manifiesto que oferto y cumpliré con los requisitos técnicos minimos requeridos en las reglas de participacion, como
son:

Marque con una equis (X)
QUE CUMPLE CADA
CRITERIOS UNO DE LOS
SIGUIENTES
REQUISITOS

COBERTURA  GEOGRAFICA ( Minimo 10
departamentos Colombianos, 5 municipios intermedios y
5 municipios en zona rural)
TAMANO DE LA MUESTRA (cumpliré el minimo de
1.300 encuestas)
AMPLITUD DE LOS TARGET EXPLORADOS:

o Preescolares y/o cuidadores (0 a 6

afios)

o Infantil (7 a 11 afios)
o Adolescentes (11 a 17 afios)
o Jovenes (18 a 24 afios)
o Adulto joven (25 a 39 afios)
o Adulto (40 a 49 afios)
o Adulto Mayor (50 +)
NOMBRE DEL PROPONENTE:
DIRECCION:
CIUDAD:
NIT:
FIRMA DEL REPRESENTANTE LEGAL O APODERADO:
C.C.

NOTA: EL OFERENTE DEBE MARCAR CON UNA EQUIS (X) Y DAR CUMPLIMIENTO A TODOS LOS REQUISITOS
MINIMOS EXIGIDOS Y EXPLICADOS EN EL TEXTO DE LAS REGLAS DE PARTICIPACION, EN CASO CONTRARIO SERA
CAUSAL DE RECHAZO

(

\ Sefial RADIO (@& o
C ’ Colombia Q’?’j NACIONAL INN@  radidnica o

Sistemna de Medios Pdblicos

Carrera 45 N° 26-33, Bogota D.C Colombia, Sur América. Teléfonos: (57)(1)2200700 Fax (57)(1)2200700 www.rtvc.gov.co



g sade RTVC

Sistema de Medios Publicos

ANEXO 2B
REQUISITOS TECNICOS MINIMOS — CANAL INSTITUCIONAL

Ciudad y Fecha:

Sefiores:

Radio Television Nacional de Colombia - RTVC
Oficina Asesora Juridica

Coordinacion de Procesos de Seleccion
Carrera 45 No. 26 - 33

Referencia: Invitacién Cerrada No.  de 2016

El suscrito identificado con la CC expedida en actuando como
representante legal de la sociedad ; representante del Consorcio 0 Unién
Temporal , integrado  por ;0 como apoderado de

segin poder debidamente conferido y que adjunto a la presente), de acuerdo con lo
establecido en las reglas de participaciéon del proceso de seleccion de la referencia, por medio del presente
manifiesto que oferto y cumpliré con los requisitos técnicos minimos requeridos en las reglas de participacion, como
son:

Marque con una equis (X)
QUE CUMPLE CADA
CRITERIOS UNO DE LOS
SIGUIENTES
REQUISITOS

COBERTURA  GEOGRAFICA ( Minimo 10
departamentos Colombianos, 5 municipios intermedios y
5 municipios en zona rural)
TAMANO DE LA MUESTRA (cumpliré el minimo de
1.300 encuestas)
AMPLITUD DE LOS TARGET EXPLORADOS:

o Adolescentes (12 a 17 afios)

o Jbvenes (18 a 24 afios)

o Adulto joven (25 a 39 afios)

o Adulto (40 a 49 afios)

o Adulto Mayor (50 +)
METODOLOGIA: Cuantitativa, de acuerdo con lo
solicitado en las reglas.

NOMBRE DEL PROPONENTE:

DIRECCION:

CIUDAD:

NIT:

FIRMA DEL REPRESENTANTE LEGAL O APODERADO:
C.C.

NOTA: EL OFERENTE DEBE MARCAR CON UNA EQUIS (X) Y DAR CUMPLIMIENTO A TODOS LOS
REQUISITOS MINIMOS EXIGIDOS Y EXPLICADOS EN EL TEXTO DE LAS REGLAS DE PARTICIPACION, EN
CASO CONTRARIO SERA CAUSAL DE RECHAZO
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ANEXO 3A
OFERTA ECONOMICA - SENAL COLOMBIA

Nota: Este anexo debera ser diligenciado para cada uno de los canales (SENAL COLOMBIA Y CANAL
INSTITUCIONAL). En caso de presentar oferta para los dos canales el contratista debera diligenciar los dos
Anexos 5, es decir una oferta econémica por canal.

Ciudad y Fecha:
Sefiores:

Radio Television Nacional de Colombia - RTVC
Oficina Asesora Juridica

Coordinacion de Procesos de Seleccion
Carrera 45 No. 26 - 33

Referencia: Invitacion Cerrada No. de 2016
Yo, , representante legal de (razén social del Proponente, consorcio o
unién temporal) , en su nombre presento propuesta econémica en desarrollo

del presente proceso de seleccion de acuerdo con las especificaciones y condiciones técnicas minimas requeridas
por RTVC previstas en las Reglas de Participacion y en sus anexos. La oferta econémica se entiende a todo costo
incluido IVA, en pesos colombianos, a precio global e invariable desde la fecha de presentacién de la propuesta
hasta el recibo definitivo de los servicios por parte de RTVC, asi:

: VALOR TOTAL
DESCRIPCION INCLUIDO IVA
ITEM 1 — SENAL COLOMBIA Prestacion de servicios para la
investigacion de caracterizacion de audiencias, con metodologia
cualitativa que dé cuenta de las expectativas y habitos, entre otros, $
de aquellos televidentes colombianos que no son seguidores del
canal pero que por sus caracteristicas son afines con su oferta de

contenidos.

Atentamente,

REPRESENTANTE LEGAL: i
CEDULA DE CIUDADANIA O DE EXTRANJERIA:
PROPONENTE:

Nota. En caso que el proponente no indique el impuesto a las ventas (IVA) y haya lugar a este, se entendera que
éste se encuentra incluido en el valor unitario (IVA PRESUNTO).

Serior proponente: al diligenciar este formato por favor verifique cuidadosamente su modelo de negocio, recuerde
que, si su propuesta presenta un precio muy inferior, podria considerarse que el mismo es artificialmente bajo, por lo
que en ese caso sera requerido por la entidad para que justifique el valor final ofertado.
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~ ANEXO3B
OFERTA ECONOMICA — CANAL INSTITUCONAL

Ciudad y Fecha:

Sefiores:

Radio Televisién Nacional de Colombia - RTVC
Oficina Asesora Juridica

Coordinacion de Procesos de Seleccion
Carrera 45 No. 26 - 33

Referencia: Invitacion Cerrada No. de 2016
Yo, , representante legal de (razén social del Proponente, consorcio o
unioén temporal) , €n su nombre presento propuesta econémica en desarrollo

del presente proceso de seleccién de acuerdo con las especificaciones y condiciones técnicas minimas requeridas
por RTVC previstas en las Reglas de Participacion y en sus anexos. La oferta econémica se entiende a todo costo
incluido IVA, en pesos colombianos, a precio global e invariable desde la fecha de presentacion de la propuesta
hasta el recibo definitivo de los servicios por parte de RTVC, asi:

% VALOR TOTAL
DESCRIPCION INCLUIDO IVA
ITEM 2 — CANAL INSTITUCIONAL Prestacion de servicios de
investigacion de caracterizacién de audiencias, con
metodologia cuantitativa que dé cuenta de la penetracion del
canal en territorio nacional incluyendo zonas rurales y $
municipios secundarios como eje para determinar la
incidencia de su contenido y el aporte de este en la relacion

de su televidente con el Estado colombiano.

Atentamente,

REPRESENTANTE LEGAL: i
CEDULA DE CIUDADANIA O DE EXTRANJERIA:
PROPONENTE:

Nota. En caso que el proponente no indique el impuesto a las ventas (IVA) y haya lugar a este, se entendera que
éste se encuentra incluido en el valor unitario (IVA PRESUNTO).

Serior proponente: al diligenciar este formato por favor verifique cuidadosamente su modelo de negocio, recuerde
que, si su propuesta presenta un precio muy inferior, podria considerarse que el mismo es artificialmente bajo, por lo
que en ese caso sera requerido por la entidad para que justifique el valor final ofertado.
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ANEXO 4
EXPERIENCIA MINIMA DEL PROPONENTE

Ciudad y Fecha:

Sefiores:

Radio Televisién Nacional de Colombia - RTVC
Oficina Asesora Juridica

Coordinacion de Procesos de Seleccion
Carrera 45 No. 26 - 33

Referencia: Invitacién Cerrada No. de 2016
NOMBRE DEL FORMA DE FECHA DE FECHA DE
NOMBRE DEL CONTRATISTA : OBJETO :
No. CONTRATANTE EJECUCION CONTRATO INICIO TERMINACION
(Oferente o miembro | |, C, UT (1) (dia -mes - afio) | (dia -mes - afio)

del oferente)

Nota. Indicar Unicamente si fue ejecutado en forma Individual (I), en Consorcio (C) o Unién Temporal (UT); en estos dos ultimos
casos, indicar el porcentaje de participacion del proponente.

REPRESENTANTE LEGAL:

CEDULA DE CIUDADANIA O DE EXTRANJERIA:
RAZON SOCIAL:

NIT:

DIRECCION:

TELEFONO:

FAX:

CORREO ELECTRONICO:

Firma y nombre (representante legal de la sociedad, representante del consorcio o unidén temporal o apoderado
segun el caso)
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ANEXO 5 A )
FACTORES TECNICOS PONDERABLES - SENAL COLOMBIA

Ciudad y Fecha:

Sefiores:
Radio Television Nacional de Colombia — RTVC
Coordinacion de Procesos de Seleccion

Oficina Asesora Juridica

Carrera 45 No. 26 - 33

Ciudad

Referencia: Invitacién Cerrada No.  de 2016

El suscrito identificado con la CC expedida en actuando como
representante legal de la sociedad ; representante del Consorcio o Union
Temporal integrado por ; 0 como apoderado de

segun poder debidamente conferido y que adjunto a la presente), de acuerdo con lo
establecido en las reglas de participaciéon del proceso de seleccion de la referencia, por medio del presente
manifiesto que oferto de acuerdo a las condiciones que se registran a continuacién n cuanto a cobertura del servicio
en los departamentos Colombianos, metodologia cualitativa y tamafio de la muestra:

1. COBERTURA: (ldentifique e indique los departamentos/municipios y la cantidad en cada campo
segun la tabla de calificacion de requisitos ponderables descrita en este documento)

Cobertura en departamentos colombianos

Cobertura en municipios intermedios por departamento

Cobertura de municipios en areas rurales por departamento

2. METODOLOGIA CUALITATIVA: (describa de manera detallada la metodologia teniendo en cuenta
cada uno de los aspectos ponderables descritos en este documento)

3. TAMANO DE LA MUESTRA: (Indique y explique el tamafio de la muestra ofertada para desarrollar la
investigacion del canal Sefial Colombia)

NOMBRE DEL PROPONENTE:

DIRECCION:

CIUDAD:

NIT:

FIRMA DEL REPRESENTANTE LEGAL O APODERADO:
C.C.

NOTA. Tener en cuenta que si el proponente presenta oferta tanto para el Canal Sefial Colombia como para el Canal
Institucional debera diligenciar los Anexos 5 Ay 5 B de manera independiente.
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ANEXO 5B
TECNICO FACTORES TECNICOS PONDERABLES - CANAL INSTITUCIONAL

Ciudad y Fecha:

Sefiores:

Radio Televisién Nacional de Colombia — RTVC
Coordinacion de Procesos de Seleccion

Oficina Asesora Juridica

Carrera 45 No. 26 — 33

Ciudad

Referencia: Invitacién Cerrada No.  de 2016

El suscrito identificado con la CC expedida en actuando como
representante legal de la sociedad ; representante del Consorcio 0 Unién
Temporal integrado por ; 0 como apoderado de

segun poder debidamente conferido y que adjunto a la presente), de acuerdo con lo
establecido en las reglas de participacion del proceso de seleccion de la referencia, por medio del presente
manifiesto que oferto de acuerdo a las condiciones que se registran a continuacién n cuanto a cobertura del servicio
en los departamentos Colombianos, metodologia cualitativa y tamafio de la muestra:

1. COBERTURA: (ldentifique e indique los departamentos/municipios y la cantidad en cada campo
segun la tabla de calificacion de requisitos ponderables descrita en este documento)

Cobertura en departamentos colombianos

Cobertura en municipios intermedios por departamento

Cobertura de municipios en areas rurales por departamento

2. TAMANO DE LA MUESTRA: (Indique y explique el tamafo de la muestra ofertada para desarrollar la
investigacion del Canal Institucional)

NOMBRE DEL PROPONENTE:
DIRECCION:

CIUDAD:

NIT:

FIRMA DEL REPRESENTANTE LEGAL O APODERADO:
c.C.

NOTA. Tener en cuenta que si el proponente presenta oferta tanto para el Canal Sefial Colombia como para el Canal
Institucional debera diligenciar los Anexos 5 Ay 5 B de manera independiente.
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ANEXO 6
APOYO A LA INDUSTRIA NACIONAL

Ciudad y Fecha:
Sefiores:

Radio Television Nacional de Colombia — RTVC
Coordinacion de Procesos de Seleccion

Oficina Asesora Juridica

Carrera 45 No. 26 — 33

Ciudad

Referencia: Invitacion Cerrada N° __ de 2016

Yo , en calidad de representante  legal de
, ofrezco el servicio de la siguiente manera:

Marque con una “X” el tipo de servicio que ofrece para el cumplimiento del objeto del presente proceso de Invitacion
cerrada:

Marque
APOYO A LA INDUSTRIA NACIONAL con
una X

En caso de que el proponente ofrezca bienes o servicios de origen 100%
Nacional
En caso de que el proponente ofrezca bienes o servicios de origen Extranjero
0 mixto que acredite trato nacional.
En caso de que el proponente ofrezca bienes o servicios de origen Extranjero
0 mixto que acredite reciprocidad
Proponente extranjero que acredite componente nacional en el servicio
extranjero
En caso de que el proponente sea de origen Extranjero y no acredite bienes o
servicios con trato nacional ni reciprocidad

NOTA 1: Si este formato no se diligencia o se diligencia marcando mas de una posibilidad, el Oferente obtendra
cero (0) puntos en este factor.

NOTA 2: En caso de que tenga la opcién de tratado en materia de compras publicas, indique el acuerdo comercial
bajo el cual se encuentran acogidos los bienes 0 servicios ofertados:

Nota 3. En caso de que tenga la opcion de reciprocidad anexe la certificacion expedida por el Ministerio de
Relaciones Exteriores

Atentamente,

REPRESENTANTE LEGAL:
CEDULA DE CIUDADANIA O DE EXTRANJERIA:
RAZON SOCIAL:

NIT:

DIRECCION:

TELEFONO:

Nota: Este anexo sera evaluado por el comité técnico y siendo un aspecto ponderable no podra ser
requerido, por lo tanto, debe aportarse desde el momento de la entrega de la documentacién por parte del
oferente lo solicitado en la Nota 2 y 3, asi como en la nota 1, en caso contrario no tendra puntaje.
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ANEXO 7
CERTIFICACION DEL CUMPLIMIENTO DE APORTES PARAFISCALES
Y SEGURIDAD SOCIAL
Ciudad y Fecha:
Sefiores:
Radio Television Nacional de Colombia — RTVC
Coordinacion de Procesos de Seleccion
Oficina Asesora Juridica
Carrera 45 No. 26 — 33
Ciudad
Referencia: Proceso de Invitacion Cerrada N° ___ de 2016
Yo, , identificado con la cédula de ciudadania No.
en , actuando en calidad de (representante legal o revisor fiscal) de

, manifiesto que:

En los términos del articulo 50 de la Ley 789 de 2002, la entidad que represento ha efectuado durante los ultimos
seis (6) meses oportunamente los aportes a su cargo, y a la fecha se encuentra al dia en sus obligaciones

parafiscales y de seguridad social.

Cordialmente,

Nombre y Firma Nombre y Firma
Representante Legal Revisor Fiscal
Proponente T.P.

Nota. En caso que este anexo sea suscrito por el Revisor fiscal, se debera acompafiar los siguientes documentos del
profesional: Copia de la cédula de ciudadania, Copia de la tarjeta profesional y certificado de vigencia y antecedentes
disciplinarios expedido por la Junta Central de Contadores, con fecha no mayor a noventa (90) dias calendario,

anteriores a la fecha de cierre del presente proceso de contratacion.
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ANEXO8
CARTA DE INTENCION

(Debe ser diligenciada por cada uno de los profesionales presentados en la propuesta)

El suscrito , identificado con cédula de ciudadania
No. expedida en , (Nombre completo e identificacion del representante
legal de la sociedad proponente), con domicilio en , quien, en condicion de , (profesion de

quien suscribe), manifiesta la voluntad de asumir irrestrictamente los compromisos derivados de la CARTA DE
INTENCION que se consigna a continuacién, con fundamento en las siguientes consideraciones:

PRIMERO: Que RTVC solicité la presentacion de propuestas dentro del proceso de invitacion cerrada No. de
2016.
SEGUNDO: Que el PROFESIONAL en tiene interés en ejecutar el objeto contractual, de

acuerdo con lo previsto en las reglas de participacion.

TERCERO: Que como quiera que EL PROPONENTE presenta propuesta a RTVC dentro del proceso de seleccion,
en el cual incluye como profesional en para el perfil de declara que el proponente
esta dispuesto a contar con sus servicios profesionales para ejecutar el objeto contractual referido, de manera que
asume los siguientes compromisos:

COMPROMISOS ASUMIDOS.

1. En caso de que el proponente resulte adjudicatario, el profesional
participara en la ejecucién del contrato en el perfil para el que ha sido propuesto en la oferta.

PROPONENTE PROFESIONAL PROPUESTO
REPRESENTANTE LEGAL
(( - ®
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ANEXO 9
PACTO DE TRANSPARENCIA

El suscrito , identificado con cédula de ciudadania
No. expedida en , (Nombre completo e identificacion del representante
legal de la sociedad proponente), con domicilio en , quien, en condicion de , (cargo de
quien suscribe), obra en nombre y representacion legal de (Razoén Social completa del
Proponente), en adelante EL PROPONENTE, manifiesta irrevocablemente la voluntad de la Empresa, sus
accionistas y administradores de asumir irrestrictamente los compromisos derivados del PACTO DE
TRANSPARENCIA que se consigna a continuacién, con fundamento en las siguientes consideraciones:

PRIMERO: Que RTVC solicité la presentacion de propuestas dentro del proceso de Invitacidn cerrada nimero __de
2016;

SEGUNDO: Que EL PROPONENTE tiene interés en apoyar la accion del Estado colombiano y de RTVC para
fortalecer la transparencia en el curso de los procesos de contratacion y la responsabilidad de rendir cuentas;

TERCERO: Que como quiera que EL PROPONENTE presenta propuesta a RTVC dentro del proceso de Invitacion
cerrada N° __ de 2016, declara que la Empresa, sus accionistas y administradores estan dispuestos a suministrar la
informacién que resulte necesaria para promover 0 garantizar la transparencia de la actuacién contractual, de
manera que asumen los siguientes compromisos:

COMPROMISOS ASUMIDOS.

v No ofrecer ni dar sobornos ni otra forma de halago a funcionario publico, en particular, cualquiera que tenga
relacion con la propuesta, con el proceso de contratacion, o con la ejecucién del contrato que pueda
celebrarse como resultado de la misma.

v" No permitir que alguien, sea empleado de la compafia, agente comisionista independiente, asesor o
consultor, lo haga en nombre de la Empresa, sus accionistas y administradores.

v" Denunciar o informar a la administracién de RTVC cualquier solicitud de funcionarios de la Entidad a
cambio de favorecer su propuesta o perjudicar a terceros.

v"Impartir instrucciones precisas a los empleados, agentes, asesores u otros representantes del
PROPONENTE, con la exigencia de cumplir las leyes de la Republica de Colombia, especialmente,
aquellas que rigen la actuacion contractual, sobre los siguientes aspectos:

v No ofrecer o pagar sobornos o cualquier halago a funcionarios de RTVC o a cualquier otro servidor publico
o privado que pueda influir en la contratacion, sea directa o indirectamente, ni a terceras personas que, por
su influencia sobre funcionarios publicos, puedan intervenir dentro del proceso de invitacion cerrada
numero ___ de 2016.

v" No ofrecer pagos o halagos a los funcionarios de RTVC durante la celebracion, ejecucion ni liquidacion del
contrato que se suscriba.

v" Denunciar o informar cualquier solicitud que reciba de funcionarios de RTVC o de terceros, a cambio de
favorecimientos de su oferta o de perjudicar a terceros.

v Asumir las consecuencias previstas en el ordenamiento superior por el incumplimiento de los compromisos
anticorrupcion.

v Reportar cualquier caso de corrupcion en las Entidades del Estado, de que tenga conocimiento a:

o Procuraduria General de la Nacion
Carrera 5 No. 15 - 60, Bogota, D.C.
Teléfonos: 018000-910-315 - Linea reducida: 142 y PBX: (571) 587-8750
Correo electronico: quejas@procuraduria.gov.co
Pagina WEB: http://www.procuraduria.gov.co
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o Fiscalia General de la Nacion
Nivel Central: Diagonal 22B No. 52-01 (Ciudad Salitre), Bogota, D.C.
Teléfonos: (571) 570-20-00 y (571) 414-90-00
Linea Gratuita Quejas y Reclamos Contra Servidores: 018000-91-22-80 6 (571) 570-20-72
Linea gratuita Denuncias Penales 018000-91-61-11
(571) 414-91-37
Pagina WEB: http://www.fiscalia.gov.co

Para constancia de lo anterior y como manifestacion de haber aceptado los compromisos precedentes, presento
este Pacto de Transparencia como parte de los documentos de la propuesta.

REPRESENTANTE LEGAL:
CEDULA DE CIUDADANIA O DE EXTRANJERIA:
RAZON SOCIAL:

NIT:

DIRECCION:

TELEFONO:

FAX:

CORREO ELECTRONICO:

Firma y nombre (representante legal de la sociedad, representante del consorcio o unién temporal o apoderado
segun el caso)
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_ ANEXO 10
CONFORMACION DE UNIONES TEMPORALES

En la ciudad de a los dias del mes de ___ del afio

, entre quienes suscriben este documento, de una parte
sociedad de responsabllldad (escribir el nombre completo, incluyendo el tipo de sociedad y en su defecto indicar si se
trata de persona natural) legalmente constituida y con domicilio principal en la ciudad de

representada legalmente por mayor de edad, domiciliado en :
identificado con cédula de ciudadania nimero , expedida en , en
su condicion de , ¥ representante legal de la misma, por una parte, y por la otra

, sociedad de responsabilidad (escribir el nombre completo, incluyendo el tipo de
sociedad y en su defecto indicar si se trata de persona natural), legalmente constituida y con domicilio principal en

, representada legalmente por , mayor de

edad, domiciliado en identificado con la cédula de ciudadania nlmero
, expedida en , Quien obra en su calidad de gerente y representante

legal de la misma. Han decidido conformar una Unién Temporal, la cual se denominara y

se regira por las siguientes clausulas:

Primera. - Objeto y Alcance: El objeto de la Unién Temporal consiste en la presentacion conjunta a la entidad, de una
propuesta para la adjudicacion, celebracion y ejecucidn del contrato (transcribir el objeto del proceso de seleccion),
producto de la Invitacién CerradaN° __ de . La Unién Temporal se compromete en caso de adjudicacion,
a la realizacidén a cabalidad de los trabajos objeto del contrato dentro de las normas exigidas por la entidad y en
general al cumplimiento de las obligaciones que se deriven de su ejecucion. Las partes se encargaran de elaborar la
propuesta técnica y econdmica, suministraran el mutuo apoyo técnico, logistico y administrativo que se requiera para
dicha presentacion.

(Se debera consignar el nimero y fecha de acta de Junta de Socios 0 Asamblea de Accionistas, de las personas
juridicas integrantes, en la que conste la facultad expresa de conformar Uniones Temporales y la cuantia méxima en
que a través de esas formas de asociacidén pueden contratar, la cual en todo caso debe ser igual o superior al cien por
ciento (100%) del valor del contrato.)

Segunda. - Nombre y Domicilio: La Unién Temporal se denominara , Y su
domicilio sera la ciudad de , con direccion en , oficina, , fax
, teléfono

Tercera. — Cond|C|ones y extensién de la participacion de acuerdo con la ley: La participacion de cada una de las
partes que conforman el cien por ciento (100%), de la Unién Temporal no podra ser modificada sin el consentimiento
previo de la entidad, y seréa distribuida de la siguiente forma:

Integrantes % Labor a desarrollar en la propuesta

Cuarta. - Obligaciones y sanciones: Los miembros de la Unién Temporal responderan solidariamente en cada uno de
los compromisos que esta celebre con la entidad. Las sanciones por el incumplimiento de las obligaciones derivadas
de la propuesta y del contrato se impondran de acuerdo con la participacién en la ejecucion de cada uno de los
miembros de la unién temporal, (numeral 2, del articulo 7° de la ley 80 de 1993).

Quinta. — Duracién: La duracion de la Unién Temporal en caso de salir favorecida con la adjudicacion sera el tiempo
comprendido entre la fecha de presentacion de la propuesta y un (1) afio mas contado desde la finalizacion del
término de ejecucion del objeto contractual. En todo caso la Unién Temporal duraré todo el término necesario para
atender las garantias prestadas.

Sexta. — Cesion: No se podra ceder en todo o en parte la participacion de alguno de los integrantes de la Unién
Temporal, entre ellos. Cuando se trate de cesién a un tercero se requerira aprobacién escrita previa de la entidad
contratante.

Séptima. - Representante legal de la unién temporal: La Unién Temporal designa como representante legal de ésta,

al  sefor(a) domiciliado  en ,
identificada(o) con la cédula de ciudadania nimero de , el cual est4 facultado
para contratar, comprometer, negociar, y representar a la unién temporal, igualmente se nombra como suplente del
representante legal al sefior(a) . domiciliado en
con cédula de ciudadania numero de
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Octava. Clausulas opcionales: El documento podra contener las clausulas opcionales que los asociados consideren
pertinentes, siempre y cuando no contravengan lo dispuesto en la ley 80/93.

Para constancia y aprobacion, el presente documento se firma en la ciudad de a los
dias del mes de de , por quienes intervinieron.

Nombre

CcC

Representante legal
NIT:

Nombre

CC

Representante legal
NIT:

Direccion: Direccion:
Teléfono: Teléfono:
Acepto Acepto
Nombre Nombre
CcC CC

Representante legal
NIT:

Representante legal
NIT:

Direccion: Direccion:
Teléfono: Teléfono:
C - ® .
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DOCUMENTO DE CONFORMACION DE CONSORCIOS

Entre los suscritos a saber: , mayor de edad, vecino de esta
ciudad, identificado con cédula de ciudadania N° , expedida en , quien
obra en nombre y representacion legal de (escribir el nombre completo incluyendo el tipo de sociedad y en su defecto
indicar que se frata de una persona natural.), legalmente constituida, con domicilio principal en

, con NIT N° , y debidamente facultado por la junta
de socios, y mayor de edad, vecino de esta ciudad,
identificado con cédula de ciudadania N° , expedida en

quien obra en nombre y representacion legal de (escribir el nombre completo incluyendo el tipo de sociedad y en su
defecto indicar que se trata de una persona natural.), legalmente constituida, con domicilio principal en
, con NIT N° , debidamente facultado por los estatutos sociales,
, manifestamos que mediante el presente documento hemos acordado integrar un
Consorcio cuya integracidn, conformacidn y reglamentacion se regira por las siguientes clausulas:

Primera. - Objeto: El objeto del presente documento es la integracion de un Consorcio entre
, con el prop6sito de complementar las
capacidades técnicas, operativas, administrativas y financieras de las partes que constituyen el presente Consorcio,
para la presentacién de la propuesta, adjudicacién, celebracion y ejecucién del contrato, dentro de Invitacién Cerrada
N° de .Y cuyo objeto es: (transcribir el objeto del proceso de seleccion). Nuestra responsabilidad
sera solidaria, mancomunada e ilimitada en todas y cada una de las obligaciones derivadas de la propuesta y el
contrato. En consecuencia, las actuaciones hechos y omisiones que se presenten en desarrollo de la propuesta y del
contrato, afectaran a todos los miembros que lo conforman.

(Se deberéa consignar el numero y fecha de acta de Junta de Socios 0 Asamblea de Accionistas, de las personas
juridicas integrantes, en la que conste la facultad expresa de conformar Consorcios y la cuantia maxima en que a
través de esas formas de asociacién pueden contratar, la cual en todo caso debe ser igual o superior al cien por ciento
(100%) del valor del contrato.)

Segunda. — Denominacion: El presente consorcio se denominara

Tercera. — Domicilio: EI domicilio del consorcio serd la (direccién, teléfono ylo fax) de la ciudad de

Cuarta. - Representante del consorcio: Se designa como representante del presente Consorcio al(a) sefior(a)
, identificado con cédula de ciudadania N°
, expedida en , cargo este que se entiende aceptado con la firma del
presente documento y quien estd autorizado para contratar, comprometer, negociar y representar al consorcio.
Ilgualmente se  nombra como  suplente  del  representante  del  consorcio al  sefior
. Identificado con cédula de ciudadania N° :
Quinta. - Duracién: La duracién del presente Consorcio, en caso de salir favorecido con la adjudicacion, sera el
tiempo comprendido entre la fecha de presentacion de la propuesta y un (1) afio mas contado desde la finalizacion del
término de ejecucion del objeto contractual. En todo caso el consorcio durara todo el término necesario para atender
las garantias prestadas.
Sexta. - Clausulas opcionales: El documento podra contener las demas clausulas opcionales: que los asociados
consideren pertinentes, siempre y cuando no contravengan lo dispuesto en la ley 80/93 o incluyan limitaciones o
exclusiones de los consorciados frente a la entidad.(Aspectos financieros, Arbitramento, Reglas basicas que regulan
la relaciones entre los integrantes del consorcio, entre otras).

En constancia de lo anterior, se firma por quienes intervinieron en el presente documento a los dias del
mes de del afio

Acepto:

C.C

Representante Legal de:

O persona natural del consorcio:
NIT:

Direccion:

Tel: y/o fax:
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Acepto:

C.C

Representante Legal de:

O persona natural del consorcio:
NIT:

Direccién:

Tel: y/o fax:
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ANEXO 11 ,
HOJA DE VIDA DEL DIRECTOR DE INVESTIGACION

Ciudad y Fecha:

Sefiores:

Radio Televisién Nacional de Colombia — RTVC
Coordinacion de Procesos de Seleccion

Oficina Asesora Juridica

Carrera 45 No. 26 — 33

Ciudad

Referencia: Invitacién Cerrada N° __ de 2016

Rol a desempefiar en el proyecto:
Nombres y apellidos:
Direccidn y teléfonos de contacto:

Educacién y/o formacion:

Institucién educativa

Nombre del curso o programa educativo
Tiempo estudiado

Afio

Experiencia laboral relacionada con investigacion y analisis de audiencias de medios comunicacion:
Nombre de proyecto y afio de realizacion

Empresa

Descripcion del proyecto

Rol y responsabilidades en el proyecto

Funciones y responsabilidades especificas para este proyecto:

Referencias laborales recientes:
Nombre de contacto y actividad. Teléfonos y correo electrénico
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ANEXO 12.
MATRIZ DE RIESGOS
PROBABILIDAD Y VALORACION .
Probabilidad de | Impacto en el valor del ASIGNACION
ocurrencia contrato
RIESG . « « - - :
0 TIPIFICACION: 2|5 < \g T |8 MITIGACION
s @ sls8 e | & 1 & g Contrat | RTVC
< S| S|SB eT Sy istaln)| (%)
£ | | i
Cuando, en el desarrollo
del contrato, se Los valores
modifican las tarifas de establecidos para la
o | losimpuestos o se crean prestacion de los
S nuevos impuestos o servicios, fueron
= eliminan los ya X X ( 10)5,,/) extraidos de un estudio
2 | existentes, no aplicables 0 de mercado en donde
o al cci‘ntrztlo, pelro si sedvelrificéllla vgrialncién
aplicables a las e |a tarifas de los
relaciones con terceros, servicios a contratar.
como proveedores.
Dafio, perdida o hurto de
o | equipos o materiales del Se deberan seguir los
o contratista durante la X protocolos de seguridad
2 | ejecucion del contrato en X X 0 de RTVC en cuanto al
< . . (100%) ; :
= Colombia o en cualquier ingreso y salida de
pais en donde se llegaré equipos.
a prestar el servicio
Cuando se produzca un Verificar que las
2 | accidente dentro y en los X actividades se
g lugares de ejecucion del X X (100%) desarrollen bajo un
£ contrato que afecte el ’ normal deber de
personal del contratista. cuidado.
Accidente Laboral con
perjuicio a terceros
Cuando se produzca un
accidente dentro de la
ejecucion del contrato
con afectacién a -
funcionari Verificar que las
2 uncionarios y/o actividades se
& | visitantes de RTVC. Este X .
£ ) A X X 0 desarrollen bajo un
S | riesgo sera cubierto por (100%)
T o normal deber de
la péliza de .
o . cuidado.
responsabilidad civil
extra contractual y si
esta no fuere suficiente,
el valor faltante sera
cubierto por el
contratista.
Cuando se produzca un
dafio fisico en bienes de
RTVC con ocasion de la
prestacion del servicio. .
: . Verificar que las
8 Este riesgo serd -
2 . o actividades se
= cubierto por la péliza de X X X desarrollen bajo un
e responsabilidad civil (100%)
2 ) normal deber de
extra contractual y si cuidado
esta no fuere suficiente, '
el valor faltante sera
cubierto por el
contratista.
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Dafio en los equipos de
RTVC o de terceros,
como consecuencia de la
ejecucion del contrato. .
) . Verificar que las
o Este riesgo sera actividades se
'§ cubierto por la péliza de X X X desarrollen baio un
3 responsabilidad civi (100%) | deber
w extra contractual y si norma’ deber de
. cuidado.
esta no fuere suficiente,
el valor faltante serd
cubierto por el
contratista.
Eventos de robo, hurto,
w incendio, lesiones, Verificar que las
2 muerte y, en general, X actividades se
] causacion de dafios en X X o desarrollen bajo un
£ ersonas o bienes del (100%) normal deber de
» persona )
Contratista durante la cuidado.
ejecucion del Contrato.
Verificacion previa de la
Cuando la entidad informacién que debe
entrega al contratista ser entregada al
= para la ejecucion del contratista por parte de
S contrato, informacion X RTVC durante todo el
& | emada o desactualizada X X (100 | tiempo de ejecucion del
3 y el contratista ejecuta %) contrato., asi como la
o actividades propias del correcta aplicacién de
objeto contractual con las recomendaciones
dicha informacion. para ejecucion del
contrato.

(EN ORIGINAL FIRMADO)

ADRIANA LOPEZ CORREA
Subgerente de Television -RTVC

Proyecto: Adriana Paola Polania Figueroa / Abogada Procesos de Seleccion
Reviso: Nury del Pilar Vera Vargas / Coordinadora de Gestion — Procesos de Seleccidn
Jerson Parra Ramirez / Productor General Sefial Colombia

Luz Elizabeth Basallo / Canal Sefial Colombia

Franz Barreto / Profesional Subgerencia de Television

Claudia Milena Fernandez Rodriguez/Coordinadora Area de Presupuesto
Zayra Silva / Abogada RTVC

Jorge Alberto Puche Quintero / Sefiala Institucional

Kelly Cruz / Sefial Colombia

Aprobd: Ofir Mercedes Duque Bravo / Jefe Oficina Asesora Juridica

Diana Diaz Soto / Directora Sefial Colombia
Tatiana Sanchez Chinchilla / Directora Canal Institucional
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