SUMINISTRO DE HERRAMIENTAS Y/O ESTUDIOS DE AUDIENCIAS Y/O MERCADO ADICIONALES

A mayor numero de herramientos y/a estudios de nudiencias yio mercados adicionales que so olrezcan

ESTUDIOS ADICIONALES OFERTADOS

FOLIO # ESTUDIO DESCRIPCION

| 125 13D |Analisis tridimensional de marca
| 125 | 2 Alocator Edge | Planificacion de medios

125 3 Brand Asset Valuator iSalud de marcas

125 4 Brandz | Valor de marcas

125 5 :Budget Edge iPlaniﬁ:adén de medios

125 |8 'Bussiness Monitor International | Mercados LatAm

125 |7 'Channel Edge |Planificacion de medios
| 125 | B |Adcualty | Medician de pauta online
| 125 | 9 |Competencia Plus Manitoreo publicidad

125 | 10/ Comscore :Audiencla en medios digitales

125 |11 iDIgiracas Invasﬁgacfén online via foro

125 | 12|Discovering Kids | Habitas y comportamiento nifios y adolescentes
; 125 13”' ctividad publicidad en centros. ial | Medicio publicidad OOH en Ciales
| 125 \ 14 | Efectividad publtmdad en medios de tanspuda wladnc\bn publicidad medios transporte
| 125 | 15/Efectividad publicidad OOH | Efectividad publicidad OOH
| 125 \ 1BiErnan(a1ef Tendencia uso medios digitales

125 | 17|Esensor Investigacién onfine via encuesta

125 | 18 Esensor actitud hacia exposiciones, eventos y feria Actitud frente a exposiciones

125 | 19|Esensor actitud hacia ia de responsabllidad Actitud empresarial

125 | 20} Esensor actitud hacia Juegos Olimpicos |Actitud Juegos Olimpicos

125 21 } Esensor actitud hacia mundial de fitbol 2014 Aclrlud frente al mundial 2014
125 |22 } Esensor actitud hacia mundial de futbol Sub-20 | | Actitud frente al evento

125 23 | Esensor asociacion de medios vs categorias | | Mide asaclacién de medios vs categorias

126 | 24 ‘ Sensor de estudioo de habitos de recraacién en nu"i Habltos recreacién nifios en Bogota

126 | 25| ‘ |Esensor eventos deportivos Mide asistencia a eventos deportivos

126 | 26 Esensor habitos de lactura en Colombia [Mide habitos de lectura

126 | 27 | Esensor habitos de uso de aplicaciones moéviles }Habllos de uso aplicaciones

126 | |28 {Esansor medios | Actitud del consumidor hacia medios

126 ; 29 lEsensor Millenials Habitos de Millenials

126 | 30 Esensor mujer de id ién mujeres con web

126 | 3 Esensor preferencias de contenidos online :Pr_afa_ren_ci._as_ sobre web

126 |32 Esansor tendencia de uso de smartphones |Mide tendencia de uso celulares

128 | 33 Esan50r tendencia y uso de tablets |Mide tendencia de uso tablets

126 | 34 Estumo de habitos de uso de tablets Mide conocimiento uso tablets

126 | 35 Esrudm Internet IAB :Cumpnrtamiamn audiencias online

126 | 36 _Estudm tecnologia |Uso aparatos tecnolégicos

126 |37 | Euromonitor leras de mercados latinos

126 | 38 Explure edge Factores que afactan ventas

126 |39 |Eyetracking ooh Efecnwdad publicidad OOH

126 | 40 Facebook insights Saguimianm a efectividad de mensajes en FB
126 |41 :Twi‘ltur analytics imiento a principal disticas de métricas Twitter
126 42 Youtube analytics Saguirnianw a pnnclpalss astadisticas do métricas del canal de video en Youtube
126 |43 EFigaro .OpUmlzaclén planeacién TV

126 | 44|Generator | Metodologia generacion de ideas

126 | 45|Google Analytics |Seguimiento a trafico web

126 | 46 !GPS Awareness |Proyeccién de conocimiento de marcas

126 | 47|GPS Benchmark |Planificacién de medios

126 | 48|GPS Budgat
127 _4BIGPSFrewancy

elacion publicidad - ventas
ecuencia efectiva de planeacion medios

| 127 | 50/GPS Logbook | Monitoreo KPES marca

127 51 |GPS phase !D!stnbucrﬁn de inversion en periodo determinado de tiempo
127 |52 I GPS strategy |Planificacién de medios
127 | 53|GPS target | Definicién de rol de comunicacion
127 i 54 :GPS xpend edge ;Plan\ﬁcacidn de medios
127 | 55/ GPS UMP TYNY |Inversion publicitaria
127 56 1AB PWC :Dafmic\bn de tamario de inversion publicitaria
127 | 57 KIDDOS | Habitos de consumo de medios en nifios
121 | SB:ereHng Mix Modeling | Trazado de modelos econdmicos
127 I 58 MEC Momentum | Analisis de ruta de compra del consumidor
127 | 60 | Netnography & Buzzmonitoring | Andlisis sicologico y antropolégico del entorno digital
127 | 81| Omniscope Visualizacién de informacion de manera interactiva
127 | 62|Out of home viewer |Caracterizacién cualitativa de vallas publicitarias
127 | 63 Parameter guide :Delerminanlén de parametros
1271 |64 Punnarsmp intelligence | Definicion de alternativas de patrocinio
127 |65 |Profit edge | Modelacion de ROI en campafias
127 | | 66 Publ:mdad movil lEsludia sobre publicidad mévil en ciudades colombianas
127 ' 67 RAC | Niveles de recordacién, actitud y compra
121 |68 jRacaII edge |Estacionalidad de la inversion
127 | 69 Rose | Medicion de retorno sobre actividades patrocinadas
127 | 70 Sales edge |Planificacién de inversion en TV
127 | 71 Sipex |Planificacién publicidad exterior
127 | 72 Tableau | Visualizacién de informacién de manera interactiva
128 | 73 Visible Technologies :Med\cifm de conversaciones online
128 ! 74 _WARC Analisis de consumidoras a nivel global

P



3.21.3 FACTORES DE VERIFICACION TECNICA

Tabla de verificacion de cumplimiento de los factores para verificacion técnica

LO SOLICITADO

CUMPLE

CHEVRON certifica que MEC cumpli6 satisfactoriamente con la planeacion,

{3.2.1.3.1) Experiencia minima de! proponente 73 Cerlificacion CHEVRON 1 Sl investigacion y andlisis de medios ATL, entre ellos la television. Ejecucion
s de contrato: enero 2014 a DICIEMBRE 2015
Experiencia en la
medicion y analisis AUTECO certifica que MEC cumpli6 satisfactoriamente con asesoria en
(3.2.1.3.1) Experiencia minima del proponente 74 Certificacion AUTECO 1 de audiencias de si _u_m_a._omnﬁs , investigacién < m:w. is de medios ATL (esludios de audiencia
medios de y de eficacia, entre otros). Ejecucion del contrato enero 2013 a diciembre
2014
COLOMBINA certifica que MEC cumplio salisfactoriamente con asesoria de
(3.2.1.3.1) Experiencia minima del proponente 75 Certificacion COLOMBINA 1 S| planificacion e investigacion, monitoreo y analisis de medios ATL, entre ellos
la television. Ejecucion del contrato enero a diciembre 2015
(3.2.1.3.2) Equipo de trabajo requerido 78 HV Direclor de Investigacion (Javier Forero) 1 HV cada miembro del Sl
(3.2.1.3.2) Equipo de trabajo requerido 81 Folocopia CC (Javier Forero) 1 Fotocopia CC Sl
(3.2.1.3.2) Equipo de lrabajo requerido 83 Diploma (Javier Forero) 1 Diplomas Sl Estadistico. No anexd acla de grado
(3.2.1.3.2) Equipo de trabajo requerido 84 Certificacion labotal MEC (Javier Forero) 1 Certificaciones laboral Sl 16 ailos de experiencia
{3.2.1.3.2) Equipo de trabajo requerido 86 Carla de inlencion (Javier Forero) 1 Carla de inlencion en Sl
(3.2.1.3.2) Equipo de trabajo requerido 88 1 HV cada miembro del Sl
(3.2.1.3.2) Equipo de trabajo requerido 90 Fotocopia CC (D Carolina Gallego) 1 Fotocopia CC Sl
(3.2.1.3.2) Equipo de trabajo requerido 91-92 Diploma (D Caralina Gallego) 1 Diplomas Sl
(3.2.1.3.2) Equipo de trabajo requerido 93 Certificacion labotal MEC (D Carolina Gallego) 1 Certificaciones laboral 8l 4 afios de experiencia
(3.2.1.3.2) Equipo de frabajo requerido 94 Carla de intencion (D Carolina Gallego) 1 Carla de inlencion en Sl
(3.2.1.3.2) Equipo de trabajo requerido 95 HV Analista Junior (Diego Guerrero) 1 HV cada miembro del Sl
(3.2.1.3.2) Equipo de trabajo requerido 99 Fotocopia CC (Diego Guerrero) 1 Fotacopia CC Sl
(3.2.1.3.2) Equipo de frabajo requerido 101-102  |Diploma (Diego Guerrero) 1 Diplomas S Mdeo Intemacional y publicidad
(3.2.1.3.2) Equipo de Irabajo requerido 103-104  |Certificacion labotal MEC (Diego Guerrero) 1 Certificaciones laboral Sl 3 aiios de experiencia
(3.2.1.3.2) Equipo de lrabajo requerido 105 Carta de intencion (Diego Guerrero) 1 Carta de intencion en S
(3.2.1.3.2) Equipo de trabajo requerido 107 HV Analista Junior (Catalina Ochoa) 1 HV cada miembro del Sl
(3.2.1.3.2) Equipo de trabajo requerido 109 Fotocopia CC (Calalina Ochoa) 1 Fotocopia CC Sl
(3.2.1.3.2) Equipo de trabajo requerido 110-111  |Diploma (Catalina Ochoa) 1 Diplomas Sl
(3.2.1.3.2) Equipo de lrabajo requerido 112 Cerlificacion labotal MEC (Catalina Ochoa) 1 Certificaciones laboral Sl
(3.2.1.3.2) Equipo de lrabajo requerido 13 Carla de inlencion (Calalina Ochoa) 1 Carta de intencion en Sl
(3:2.1.4) Derechos de uso y vigencia de estudios de a 115 Cerlificacian IBOPE 1 , . . sl Certificacion de disponibilidad de estudios IBOPE diario, semanal y mensual
Briificacion suscrita por| y TGl
(3.2.1.4) Derechos de uso y vigencia de estudios de a 116 Certificacion del representante legal MEC 1 | Garantiza que RTVC tendra acceso al estudio EGM




3.3. FACTORES DE EVALUACION ylo PONDERACION (Evaluacion de hasta mil (1.000) puntos)

Las ofertas de los proponentes que resullen habilitados par el cumplimiento de los requisitos juridicos, financieros y 1écnicos minimos, se calificaran de acuerdo con los siguientes faclores:

TABLA DE CALIFICACION DE FACTORES PONDERABLES. INVITACION CERRADA 01-2016

FACTOR DE EVALUACION | CALIFICACION ; NOTA DEL EVALUADOR
CUBRIMIENTO DE MEDIOS. Mayor cantidad de canales de television adicionales a los que se FORO 123; Wedlarte anei 4 uaco:maw affece mmm:_a_m.zo mmnm_‘oo_oac_mu Gandl _=m___=.o oy
o o ; 100 Canal UNO y todos los demés canales medidos por los estudios requeridos en esta convocatoria (IBOPE,

realizara chequeo de continuidad con las herramientas IBOPE, EGM y TGI EGMy TGI)
INFORMACION HISTORICA. Acceso a indicadores <m_._m._‘_mwmmmm:\az‘m‘_?m&:‘nwmm\m m—— uoc FOLIO 121. Mediante anexo 3 el proponente %mom ._mﬁmi.m.na:. _L_.m.@_om.mm 16 afios o mas a partir de la
television. —— | (firma del contrato = )
SUMMNISTRODE _._mzm_pa_mz;m L mm.acc_Om ik >cc_mzo$w <_..o MERGARO FOLIOS 125 AL 128. El proponente ofrece 74 herramientas y/o estudios de audiencias y/o mercados
ADICIONALES. A mayor nimero de herramientas yfo estudios de audiencias y/o mercados 200 s dlclondles
adicionales que se ofrezcan. et e e ==
OFERTA ECONOMICA. Solamente se efecluaré la evaluacion economica de aquellas = ; i : .

- e ; FOLIO 119. La propuesta econémica se ajusta al presupuesto; es exactamente igual al presupuesto oficial
propuestas que hayan sido habilitadas previamente y que no superen el valor del presupuesto 300

oficial estimado y se seguira la siguiente tabla:

estimado en reglas de participacion. Es propuesta unica
APOYO A LA INDUSTRIA NACIONAL. Considerando que el objeto del contrato se refiere a la

prestacion de un servicio la ponderacion respecto de la industria nacional se efectuara 100 FOLIO 130. El proponente es de origen nacional y su personal ofertado es de origen nacional.
atendiendo el origen del servicio prestado. )
TOTAL 1.000



