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1. DATOS AREA

CONTRATACION

SOLICITANTE DE LA

Dependencia Subgerencia de
solicitante: Television
Nombre del
colaborador que KELLY LORENA Espacio para registro de RADICACION
diligencia el CRUZ MORENO OF.JURIDICA
Estudio Previo- JORGE ALBERTO
Extension de PUCHE QUINTERO
contacto.
Nombre :
ADRIANA LOPEZ
Ordenador del CORREA
Gasto ,

2. DATOS DEL PROYECTO

NOMBRE DEL PROYECTO (Seleccione con una "X el proyecto al que se encuentra asociada la
contratacion).

e  Adquisicion y Fortalecimiento de la Programacion de la Radio Nacional de Colombia........

e  Adquisicion, recuperacion y expansion de la Red de Transmision de Frecuencias de la Radio Nﬁnal de
Colombia...

Red Drgttal

Recuperacion del Palnmomo D|g:tal de Ia Radlo y Ia Tetewsnon Pubhca Nacnonal (Fonuc}

Patrimonio Digital Fase | (ANTV).... i

Funcionamiento y Operacion Comerc:lal (Recursos ANTV)

Modernizacion Tecnolégica Fase |l ..

Modernizacion Tecnoldgica Fase ||1 ;

Desarrollo y Automatizacion del S|stema de Gesnon de Caladad

Servicio al Cliente y Modernizacion RTVC... s

Implementacion de Medios Convergentes...“..,,.”.,...‘.,,....,.,..,..........,.....................

Ouooooooo

CODIGO CON EL QUE SE IDENTIFICA LA | Canal Sefial Colombia: 563 '4
CONTRATACION EN PLAN DE | Canal Institucional: 592
ADQUISICIONES Canal UNO: 855

OBJETO DE LA CONTRATACION Medicion de audiencias

NECESIDAD

3. DESCRIPCION DE LA

Mediante Escritura Publica N° 3138 del 28 de Octubre de 2004 de la Notaria 34 del
Circulo de Bogota D.C., se constituyd la Sociedad RADIO TELEVISION NACIONAL DE
COLOMBIA - RTVC como nuevo gestor del servicio publico de television y radio como
quiera que su objeto social establece: “La Sociedad Radio Television Nacional de
Colombia - RTVC tendra como objeto la produccion y programacion de la radio vy
television publicas”.

Y es que RTVC a traves de sus distintos canales se ha consolidado durante los ultimos
anos como una alternativa diferente que ademas de divertir, educa de forma novedosa y
moderna mediante conceptos e ideas que marcan la diferencia con la programacion
tradicional de los distintos medios televisivos y de radio, hitos que han sido la estrategia
liderada por la Gerencia de RTVC para ser aplicados en los proyectos de cada una de las
marcas pluricitadas siendo claro que su esencia esta orientada al desarrollo cultural y

educativo de los habitantes del territorio nacional.
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Por lo anterior, desde la perspectiva de las distintas marcas que estan bajo la direccion
de la Subgerencia de Television de RTVC podemos identificar que:

Canal Institucional

Es un canal con cobertura nacional, se caracteriza por su vocacion de servicio a la
ciudadania a través de la produccién, programacion, emision y trasmision de contenidos
informativos, culturales, sociales, economicos y politicos.

Entre la programacion que emite Sefial Institucional, se encuentran los mensajes
institucionales entendiéndose éstos como los contenidos y actividades realizados por
Entidades Estatales o contratados con terceros, con el fin de informar a la ciudadania
acerca del ejercicio propio de sus funciones, promocion de la unidad familiar, civismo,
educacion, derechos humanos, la cultura y en general todo lo relacionado con la
divulgacion sobre los fines y principios del Estado.

Senal Colombia

Es un canal de cubrimiento nacional que trasmite una programacion que promueve el
reconocimiento y valoracion de las identidades culturales, partiendo de aspectos como su
geografia, dialogos pluriculturales, reconocimiento de nuestra historia y valores
socioculturales, proyectos de vital importancia que permiten cumplir con la mision, objeto
social, metas e hitos propuestos por RTVC pues solo asi lograremos mantener informada
a nuestra teleaudiencia en temas de interés cultural y educativo.

Canal UNO

Que la Autoridad Nacional de Television, mediante Resolucion N°1193 del 20 de
diciembre de 2013, resolvid que la programacion, emision y transmision del 25% de los
espacios del Canal Uno, estarian a cargo de RTVC, en su condicion de operador nacional
del servicio de television publica de acuerdo a lo establecido en el articulo 35 de la Ley
182 de 1995.

Que en vista de lo anterior, Radio Television Nacional de Colombia suscribio el Convenio
Interadministrativo N°168 de 23 de diciembre 2013 con la Autoridad Nacional de Television
ANTV cuyo objeto es aunar esfuerzos para la programacion del 25% espacio del Canal
Uno de conformidad con las condiciones y estipulaciones requeridas por la ANTV, espacio
televisivo que le correspondia inicialmente a la Unidon Temporal Radio Television
Interamericana RTI-Programar Television S.A, y que en vista de la ausencia en la
respuesta ante la prorroga de la concesion ofrecida por la ANTV, dicho espacio es
otorgado a nuestro Sistema, siendo inminente de acuerdo con lo anterior, la inclusion de
esta importante labor para la programacion de nuestra empresa.

Conforme los anteriores antecedentes y a efectos de satisfacer las necesidades de RTVC
en cuanto a andlisis, estudios e investigaciones es necesario tener en cuenta tales
perspectivas desde los siguientes componentes:

En cuanto a Television:
Para los canales de television que conforman el Sistema de Medios Publicos se requiere
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informacion de indicadores de audiencia: rating, share y TVR en las variables hogares y
personas expresadas en porcentaje y miles, siendo éstos indicadores importantes para
observar el comportamiento de la programacion de los canales en relacion con otros de
television abierta y por suscripcion en el mismo mercado. Con la informacion obtenida en
virtud de dicho monitoreo, se realizara el seguimiento a las tendencias de consumo
reflejadas en el rating de los Canales de Television de RTVC, informacion necesaria para
conocer el comportamiento de diferentes grupos de audiencia en cada programa que
conforma la parrilla de programacion lo que aporta informacion relevante para el trazado
estratégico en la programacion de los canales a través de sus curvas de comportamiento,
las curvas comparativas entre programas, los comparativos historicos mensuales y
anuales, los andlisis de composicion de audiencias en las variables, afinidad y adhesion
por regiones, edades, género y nivel socioeconomico, informes de audiencia de
programas discriminados por temas ylo formatos, grupo objetivo, franjas horarias,
sintonia nacional, regional, local e internacional, canales, programas, consumo por dias,
minuto a2 minuto y apoyo en la realizacion de todos los reportes de ratings diario,
semanal, mensual con informacion minuto a minuto, rankings de programas por franja en
periodos predeterminados por target, canal, grupos objetivos, analisis de perfiles de
audiencia por programa, analisis de consumo de Television (Horas: Minutos).

Aunado a lo anterior, se requieren informes de cada ola del Estudio General de Medios,
EGM, con informacién general del perfil demogréfico de la audiencia general y especifica
de cada canal del Sistema de Medios Publicos tales como ranking de canales en las
diferentes variables, resultados por ciudades, edades, género (masculino/femenino), tipo
0 género de programa, comparativos con canales regionales e internacionales por
suscripcion, con canales tematicos afines con modulos de programacion del canal y de
television abierta, comparativo con olas de afos anteriores, comportamiento del canal y
de otros canales por horarios tanto de lunes a viernes como en fin de semana, asi como
cruces entre los criterios mencionados; en el mismo estudio, comparativo con consumo
de otros medios de comunicacion, consumo por tipo de recepcion, entre otros datos de
caracterizacion del mercado, informe de habitos y tendencias de consumo de television y
otros medios de la audiencia del canal comparada con el universo de EGM, informes
especificos de cruces de variables de habitos y consumo de nuestra audiencia.

Derivado de un analisis semestral disponible en el mercado, es de gran importancia
conocer el perfil psicografico de los consumidores de medios masivos colombianos
reflejados en el estudio Target Group Index (TGlI), el cual arroja informacion sobre la
naturaleza individual del televidente colombiano y su comportamiento colectivo
permitiendo detectar su afinidad con la oferta de los canales del Sistema de Medios
Plblicos y reconocer ademas aquel televidente que por su caracteristica psicografica
puede ser atraido hacia nuestra pantalla dados sus gustos y preferencias, en el contexto
nacional..

RTVC en algunos casos requiere informes comparativos entre los datos de diferentes
estudios y herramientas de medicion en algunas variables y tipos de consulta (IBOPE,
! EGM) ya que dicha informacion es necesaria para tomar decisiones de la composicion de
la parrilla y planeacién de la programacion y produccion a nivel televisivo para RTVC.
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Ademas de los anteriores requerimientos, RTVC demanda asesoria especializada y/o
apoyo continuo a sus canales de television en la labor de proveer periodicamente el
analisis de informacion en los siguientes aspectos:

Seguimiento de la oferta del mercado de contenidos de television en Colombia.
Conocer las tendencias de contenidos en el entorno nacional e internacional.
Informacion sobre los consumidores, volumen del mercado, determinacion de
targets de producto, relacién entre el consumo de productos y el de los medios,
andlisis de camparias propias y de competencia, oportunidades publicitarias y
determinacion de huecos del mercado.

Analisis de grupos de audiencia (target) objetivo.

Perfiles de audiencia segun grupo objetivo, con el fin de identificar los programas
con mayor afinidad y las audiencias mas relevantes para cada tipo de programa
segun franja horaria.

e Andlisis de alcance y frecuencia del plan de medios ejecutado por RTVC.

e Analisis previo y posterior como apoyo a la planeacion de medios y seguimiento
de los resultados de la pauta ejecutada.

e Analisis de escenarios de consumo de las marcas de RTVC que permitan
determinar el mejor plan de pauta, teniendo en cuenta la mezcla de franjas,
programas y canales.

e Curvas de construccion de alcance teniendo en cuenta el plan de pauta.

Asi las cosas, toda la informacion suministrada en las condiciones requeridas permitira
realizar los analisis, estudios e investigaciones que seran base para la toma de
decisiones en aspectos de programacion y produccion al interior de las marcas de RTVC
como también, la clave para contar con herramientas de medicion de audiencias y un
equipo profesional de andlisis que apoye a RTVC en el estudio de sus estrategias de
programacion y toma de decisiones para el disefio y desarrollo de sus parrillas, planes de
comunicacion y produccion entre otros.

El Contratista se obliga a prestar sus servicios de medicion, indices de sintonia y
audiencias para los canales de RTVC y Canal Uno, a través de herramientas tecnologicas
4. OBJETO A CONTRATAR | de comprobada efectividad y equipo humano, que permitan brindar resultados en aspectos
de mediciones, indices y reportes conforme las necesidades requeridas por la
Subgerencia de Television.

Para dar un correcto desarrollo al objeto contractual, RTVC requiere contratar un

proveedor de informacion de audiencias que cuente con las herramientas tecnologicas y el

equipo humano necesario que le permitan conocer los indices de sintonia y audiencias a

través del servicio de medicion, analisis de indices de sintonia y audiencias tales como:

5. ALCANCE DEL BIEN O
SERVICIO A CONTRATAR e IBOPE: Estudio de audiencia minuto @ minuto con frecuencia diaria realizado en

Colombia por el Instituto Brasilero de Opinion Pdblica y Estadistica.

e TGI: Target Group Index. Estudio que analiza el comportamiento y consumo de
medios y productos en dos olas anuales con frecuencia semestral.
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e EGM: Estudio General de Medios que mide penetracion y posicionamiento de
marca en fres olas anuales con frecuencia cuatrimestral

Los anteriores, a efectos de contar con un estudio y monitoreo periodico de la audiencia
potencial y actual de las marcas indicadas como también, contar con informacion diaria y
actualizada minuto a minuto que dé cuenta de los registros de los indices requeridos tanto
en forma general como en relacion con programas especificos a nivel de television.

En el mismo sentido, el proveedor y el personal requerido realizaran los estudios,
investigaciones y mediciones que a su vez permitan obtener resultados de monitoreo en
forma mensual para los canales de Television conforme el acapite contenido en las
obligaciones del contratista, aunado a lo anterior, debera prestar el soporte técnico que
sea requerido en forma diaria y en horario de oficina (8:00 a.m. a 6:00 p.m.) con el fin de
que RTVC y sus marcas televisivas puedan tomar en forma precisa y con la debida
anterioridad las decisiones estratégicas que correspondan en aspectos de parrilla y
programacion.

6. OBLIGACIONES

OBLIGACIONES DEL CONTRATISTA

Obligaciones de caracter general:

1. Cumplir adecuadamente con el objeto del contrato y concurrir oportunamente a su
liquidacion.

2. Actuar con lealtad y buena fe en desarrollo del objeto contractual y salvaguardar
los intereses institucionales de RTVC.

3. Atender los lineamientos, directrices, observaciones y requerimientos emanados
por el supervisor del contrato e informar a este en forma oportuna sobre las
inconsistencias o anomalias relacionadas con los asuntos, elementos o
documentos encomendados durante la ejecucion del contrato.

4. Guardar la confidencialidad de la informacion de caracter reservado, que en
ejecucion del contrato le sea entregada y responder patrimonialmente por los
perjuicios de su divulgacion y/o utilizacion indebida que por si o por un tercero
cause a la administracion o a terceros.

5. Acreditar al momento de suscripcion del contrato y durante la ejecucion del
mismo hasta su terminacion, el cumplimiento de sus obligaciones frente al
Sistema de Seguridad Social Integral y Parafiscales.

6. Asistir a las reuniones que programe RTVC para el seguimiento del asunto objeto
del contrato.

Pagina 5 de 53

R



RTVC

Sistema de Medios Publicos

Cddigo: SPJ-GP-FT-23

GESTION DE PROVEEDORES =
Version: 1

FORMATO DE ESTUDIOS PREVIOS CONTRATACION
MISIONAL PARA INVITACION ABIERTA, CERRADA, Fecha: 26/10/2015

SUBASTA INVERSA

8.

Obligaciones de caracter especifico:

Conocer y dar cumplimiento a la normatividad que resulte aplicable para el
desarrollo de sus actividades a fin de cumplir con el objeto contractual establecido
en el presente contrato.

Cumplir con las demas obligaciones inherentes al Objeto contractual.

1

Realizar la medicion de indices de sintonia y audiencias a través de herramientas
tecnologicas de comprobada efectividad para los canales de television de RTVC.
4 Condhiud

Entregar analisis cualitativo y cuantitativo de los requerimientos realizados por la
Subgerencia de Television.

Generar y entregar para las marcas de RTVC los siguientes informes:

e |BOPE. Al dia siguiente del periodo medido, con frecuencia diaria y alcance a
periodos diarios, semanales, mensuales y anuales segin solicitud de cada
uno de los canales RTVC; ademas, su amplitud minima de informacion a diez
(10) afos antes del periodo medido (afio 2016).

e EGM. Dentro de los cinco (5) dias siguientes a la publicacion de cada ola,
con frecuencia cuatrimestral y alcance a periodos cuatrimestrales,
semestrales y anuales y con amplitud de informacion minima a diez (10) anos
antes del periodo medido (2016).

e TGI. Dentro de los cinco (5) dias siguientes a la publicacion de cada ola, con
frecuencia semestral y dentro de los cinco (5) dias habiles siguientes a la
publicacion de cada ola.

En forma actualizada, el perfil de audiencia de los canales segun cada uno de los
estudios analizados.

En cada estudio siempre y cuando sus datos lo permitan, informe por cada ola a
través del cual se determine: analisis de audiencia en el cual se detecte el
comportamiento de cada medio de comunicacion, caracteristicas basicas del
grupo objetivo (consumo de medios, franjas horarias de mayor audiencia, por
ciudad, horario, edad, estado civil, nivel socio econdmico, preferencias de
consumo, afinidad, comportamiento), posicion en ranking de cada canal,
comportamiento de audiencia entre una medicion y otra, perfiles por ciudad,
horario, emisora, composicion de audiencia, todos los sistemas tanto nacional
como local, informes detallados que evidencien fortalezas y debilidades de cada
sistema 0 medio.

En cada estudio siempre y cuando sus datos lo permitan, medicion de la
audiencia de los medios en valores absolutos y porcentajes de penetracion por
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10.

1.

12.

13.

14.

segmentos de poblacion (variables socio demograficas), ratings y perfiles de la
audiencia (incluye habitos) en dos universos: De individuos y de hogares segun
IBOPE y EGM.

Reportes TGI por cada ola, con analisis de grupos de audiencia principales en
composicion por cada modulo, revisando horarios de consumo de television,
medios que mas consume, programas preferidos, situacion familiar y educativa,
opiniones y actitudes, tendencias y en general todas las variables que permitan
identificar, conocer y hacer seguimiento a la audiencia de los canales del sistema.

Reportes puntuales de TGI con grupos de audiencia y variables especificas.

Reportes EGM por cada ola publicada, comparativo como minimo al afio anterior
que contenga todas las variables que reflejen el comportamiento de la audiencia
de cada uno de los canales del sistema y se complemente con andlisis de los
gustos y preferencias de la audiencia en general.

Capacitar al equipo designado por RTVC en el manejo y conocimiento de las
herramientas IBOPE, EGM, TGl, para el seguimiento del comportamiento de las
audiencias.

Analizar la oferta del mercado de contenidos en Colombia, teniendo en cuenta
informacion sobre los consumidores, volumen del mercado, determinacion de
targets de producto, relacion entre el consumo de productos y el de los medios
conforme la solicitud que realice cada una de las marcas de RTVC.

Conforme solicitud que realice cada una de las marcas de RTVC, brindar el
analisis de campanas propias y de la competencia, oportunidades publicitarias y
determinacion de espacios de oportunidad, nichos de audiencia de mercado,
entre otros.

Analizar conforme la solicitud que realice cada una de las marcas de RTVC,
grupos objetivo de sus medios teniendo en cuenta el perfil demografico,
psicografico, habitos y actitudes frente a distintos temas de interés, consumo de
categorias de productos y habitos de uso de los medios donde se aborda no
solamente penetracion de los medios sino la forma como se utilizan estos
(frecuencia, tiempo de uso, contenidos, canales preferidos, atencionalidad), asi
como, perfiles de audiencia segun grupo objetivo, con el fin de identificar los
programas con mayor afinidad y las audiencias mas relevantes para cada tipo de
programa o emisora segun franja horaria.

Analizar conforme la solicitud que realice cada una de las marcas de RTVC el
alcance y frecuencia del plan de medios ejecutado por RTVC previamente a su
difusion y posteriormente a su finalizacion, como apoyo a la planeacion y
seguimiento de los resultados de la pauta ejecutada.
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15.

16.

17.

18.

19.

Realizar seguimiento diario, semanal y mensual mediante curvas de construccion
de alcance al plan de pauta.

Brindar soporte técnico y analitico (recurso humano calificado) 7 dias a la semana
en horario de (8am a 6pm).

Certificar propiedad y/o derechos de usos de las herramientas o estudios de
medicion y/o analisis solicitados.

Proveer para la Subgerencia de Television:

Informacion diaria, semanal y mensual IBOPE, segln corresponda y
conforme el chequeo de continuidad de los canales Sefial Colombia, Senal
Institucional y Canal Uno, méas los canales adicionales que la entidad elija
monitorear con periodicidad diaria, semanal y mensual, ademas de informes
historicos que se requieran.

Un (1) entregable mensual, individual, IBOPE de rating de television minuto a
minuto de los canales Senal Colombia, Sefial Institucional y Canal Uno en
archivo Excel y Power Point, via correo electronico en los programas, franjas
y modulos que de manera individual o comparativa con otros canales de la
competencia se decida monitorear y en especial los siguiente maodulos:
Deportes, TV Infantil, Cine, Documentales y/o los demas que se requieran.

El Andlisis del estudio TGl actualizado y sincronizado con las Olas
publicadas por su autor, dentro de los cinco (5) dias habiles siguientes a la
publicacion de cada ola.

El andlisis del estudio EGM actualizado y sincronizado con las olas
publicadas por su autor, dentro de los cinco (5) dias habiles siguientes a la
publicacion de cada ola.

Garantizar a RTVC el uso de las bases histdricas de informacion IBOPE, TGI
y EGM de sintonia (minimo hasta diez (10) afios atras de la firma del
presente contrato).

Informes de andlisis de audiencias teniendo en cuenta grupos objetivo,
franjas horarias, sintonia nacional, regional y local, canales, programas,
consumo por dias, minuto a minuto y apoyo en la realizacion de todos los
reportes de ratings diario, semanal, mensual, minuto a minuto, rankings de
programas por franja, target, canal, grupos objetivo, analisis de perfiles de
audiencia por programa, canal, andlisis de consumo de television (horas:
minutos).

Proveer para el Canal Sefial Colombia, como minimo:

IBOPE - Informes sobre:

Comparativo de share y rating dentro de cualquier periodo comprendido entre
el 01 de enero de 2006 y la fecha de finalizacion del presente contrato.
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Comparativo de desempefio en fines de semana y festivos dentro de
cualquier periodo comprendido entre el 01 de enero de 2006 y la fecha de
finalizacion del presente contrato.

Top 100: Cine, documentales, infantil, series, deportes y listados periodicos.

Informe diario y curvas de desempeno comparado con los canales de la
competencia en formato Excel y Power Point.

Informe semanal de seguimiento comparativo con la semana anterior y la
misma semana del ario anterior.

Reporte en forma mensual que evidencie el ranking mensual, seguimiento a
los promedios del mes frente al mes anterior y el mismo mes de los tres afos
anteriores (como minimo).

Seguimiento a la franja tematica del mes y los programas destacados,
comparado con el desempefio de las franjas anteriores y el mismo espacio
en canales de la competencia.

Analisis comparativo y cualitativo por modulos (Deportes, infantil, cine y
documental) en relacion con canales afines en television cerrada y ranking de
los programas mas vistos en canales de television cerrada.

Composiciéon de audiencias de los canales privados de sefal abierta,
regionales de sefal abierta, los canales RTVC y los canales de cable
requeridos por RTVC.

Comportamiento de audiencias, estrenos y eventos especiales detallados.

Perfil de audiencia del canal en general y por franjas, espacios, programas y
demas variables requeridas.

Reportes especiales puntualizando las variables necesarias para un anélisis
de diversos productos audiovisuales, perfil de audiencias, comportamientos,
preferencias, posiciones en rankings vy participacion en el encendido.

Puntuales de TGl con grupos de audiencia y variables especificas, sobre
franjas, programas, espacios, listados, perfiles y demas requeridos por el
canal.

EGM - Informes

Reporte del estudio EGM en cada ola publicada que incluya datos
comparativos con los demas canales presentes en la oferta televisiva
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20.

colombiana.

TGI - Informes

Reporte de cada ola publicada en el que se reflejen los principales hallazgos
en el perfil demogréfico de la audiencia del Canal y el perfil psicografico
expresando sus principales caracteristicas de identidad, gustos, preferencias
y demas informacion relevante.

Reportes comparativos basados en datos TGl cuando sean requeridos.

Generar para el Canal Institucional como minimo:

IBOPE - Informes sobre:

Informes puntuales sobre los programas de sus clientes y/o aliados con
periodicidad diaria, semanal 0 mensual segun requerimientos especificos del
Canal.

Informes diarios del comportamiento minuto a minuto del rating en television.
Comparativo de rating con canales privados en eventos especiales.

Comparativo de share y rating dentro de cualquier periodo comprendido entre
el 01 de enero de 2006 v la fecha de finalizacion del presente contrato.

Comparativo de desempefio en fines de semana y festivos dentro de
cualquier periodo comprendido entre el 01 de enero de 2006 y la fecha de
finalizacion del presente contrato.

Top 100: de contenidos del Canal Institucional segun requerimientos de
RTVC.

Informe diario y curvas de desempefo de cada canal del sistema de medios
publicos comparado con los canales de la competencia en formato Excel y
Power Point.

Informe semanal de seguimiento comparativo con la semana anterior y la
misma semana del ario anterior.

Reporte en forma mensual que evidencie el ranking mensual, sequimiento a
los promedios del mes frente al mes anterior y el mismo mes de los tres afios
anteriores (como minimo).

Seguimiento a la franja tematica del mes y los programas destacados
comparado con el desempefio de las franjas anteriores y el mismo espacio

Pagina 10 de 53



—

HTVC

vt Medios Pobbeos

Codigo: SPJ-GP-FT-23

GESTION DE PROVEEDORES 2!
Version: 1

FORMATO DE ESTUDIOS PREVIOS CONTRATACION

MISIONAL PARA INVITACION ABIERTA, CERRADA, Fecha: 26/10/2015

SUBASTA INVERSA

21.

en canales de la competencia.

Analisis comparativo y cualitativo por madulos en relacion con canales afines
en television cerrada y publica y ranking de los programas mas vistos en
canales de television cerrada a solicitud de RTVC.

Composicion de audiencias de los canales privados de sefial abierta,
regionales de senal abierta, los canales RTVC y los canales de cable
requeridos por RTVC.

Comportamiento de audiencias, estrenos y eventos especiales detallados.

Perfil de audiencia del canal’en general y por franjas, espacios, programas y
demas variables requeridas.

Reportes especiales puntualizando las variables necesarias para un analisis
de diversos productos audiovisuales, perfil de audiencias, comportamientos,
preferencias, posiciones en rankings y participacion en el encendido.

Puntuales de TGI con grupos de audiencia y variables especificas, sobre
franjas, programas, espacios, listados, perfiles y demas requeridos por el
canal.

EGM - Informes

e

Reporte del estudio EGM en cada ola publicada que incluya datos
comparativos con los demas canales presentes en la oferta televisiva
colombiana.

TGl - Informes

L]

Reporte de cada ola publicada en el que se reflejen los principales hallazgos
en el perfil demografico de la audiencia del Canal y el perfil psicografico
expresando sus principales caracteristicas de identidad, gustos, preferencias
y demas informacion relevante.

Reportes comparativos basados en datos TGI cuando sean requeridos.

Generar para Canal Uno como minimo los siguientes informes:

IBOPE, Informes Diarios:

Ranking del rating, # televidentes y share de todos los canales.

Rating, # televidentes y share de Canal Uno, de los canales nacionales y
regionales.

Informe con: Barras con audiencia personas (Canal Uno, Sefal Colombia,
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Canal institucional y City); tortas de share; curvas que compraran_ Canal Uno,
Sefial Colombia y Canal Institucional; curvas del dia de los programas que
solicite la Coordinacion de Programacion

IBOPE Informes Mensuales
e Curva mensual del canal comparado afios 2013, 2014, 2015 y 2016.

e Curva mensual de #personas, rating y share que compara los anos 2013,
2014, 2015 y 2016. de los siguientes horarios:

Lunes a viernes: 7:30 a 12:30 p.m.
Lunes a viernes: 3:00 a 4:00 p.m.
Lunes a viernes: 4:00 a 5:00 p.m.
Lunes a jueves: 7:30 a 8:00 p.m.
Lunes a jueves: 8:00 a 8:30 p.m.
Viernes: 7:40 a 8:10 p.m.

Viernes: 8:10 a 8:40 p.m.

Sabados y domingos: 7:30 a 8:00 a.m.
Séabados: 8:00 2 9:00 a.m.
Domingo: 8:00 a 9:00 a.m.

Sabado y domingo: 3:00 a 3:30 p.m.
Sabado: 3:30 2 4:30 p.m.

Domingo: 3:30 a 4:30 p.m.
Domingo: 4:30 a 5:00 p.m.
Domingo: 5:00 a 5:30 p.m.

Sabado y Domingo 6:00 a 8:00 p.m.

OO0 0DO0000C000000O0C0O0

e  Curva mensual de #personas, rating y share con la afinidad y adhesion de los

siguientes horarios:

o Lunes aviernes: 7:30 a 12:30 p.m.

Lunes a viernes: 3:00 a 4:00 p.m.
Lunes a viernes: 4:00 a 5:00 p.m.
Lunes a jueves: 7:30 a 8:00 p.m.
Lunes a jueves: 8:00 a 8:30 p.m.
Viernes: 7:40 2 8:10 p.m.
Viernes: 8:10 a 8:40 p.m.
Sabados y domingos: 7:30 a 8:00 a.m.
Sabados: 8:00 a 9:00 a.m.
Domingo: 8:00 a 9:00 a.m.
Sabado y domingo: 3:00 a 3:30 p.m.
Sabado: 3:30 a 4:30 p.m.
Domingo: 3:30 a 4:30 p.m.
Domingo: 4:30 a 5:00 p.m.
Domingo: 5:00 a 5:30 p.m.
Sabado y Domingo 6:00 a 8:00 p.m.

OO0 00O0CO0O0O0O0DO0OCO0DO0OCO0OO0OO0
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e Rankig de #personas, rating y share de los canales nacionales.
o Informe de #personas, rating y share de los siguientes horarios:

Lunes a viernes: 7:30 a 12:30 p.m.
Lunes a viernes: 3:00 a 4:00 p.m.
Lunes a viernes: 4:00 a 5:00 p.m.
Lunes a jueves: 7:30 a 8:00 p.m.
Lunes a jueves: 8:00 a 8:30 p.m.
Viernes: 7:40 a 8:10 p.m.

Viernes: 8:10 a 8:40 p.m.

Sabados y domingos: 7:30 a 8:00 a.m.
Sabados: 8:00 a 9:00 a.m.
Domingo: 8:00 a 9:00 a.m.

Sabado y domingo: 3:00 a 3:30 p.m.
Séabado: 3:30 2 4:30 p.m.

Domingo: 3:30 a 4:30 p.m.
Domingo: 4:30 a 5:00 p.m.
Domingo: 5:00 a 5:30 p.m.

Sabado y Domingo 6:00 a 8:00 p.m.

O00O00ODO0DO0ODOD0ODO0OO0DOO0OO0OO0OO0OO0

EGM - Informes

e Reporte del estudio EGM en cada ola publicada que incluya datos
comparativos con los demas canales presentes en la oferta televisiva
colombiana.

TGl - Informes

e Reporte de cada ola publicada en el que se reflejen los principales hallazgos
en el perfil demogréfico de la audiencia del Canal y el perfil psicografico
expresando sus principales caracteristicas de identidad, gustos, preferencias
y demas informacion relevante.

e Reportes comparativos basados en datos TGI cuando sean requeridos.

22. Los informes especificos que se requieran para desarrollar la estrategia de
programacion y comercial de cada Canal.

7. PLAZO DEL CONTRATO

El plazo del contrato sera por nueve (9) meses, contados a partir del cumplimiento de los
requisitos de perfeccionamiento y ejecucion.

8. VALOR ESTIMADO
CONTRATO

En letras: El valor del contrato resultante
del proceso de seleccion, sera igual al
valor total de la oferta que resulte
adjudicataria, sin que en ningin momento | En cifras:
exceda el valor del presupuesto oficial
destinado para el presente proceso de
seleccion.
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Sistema de Medios Fubhcos

Este valor incluye IVA Sl X NO .
% LUGAR DF Si bien el domicilio contractual es la ciudad de Bogota D.C., el servicio se podra realizar
DESARROLLO DEL ¢ ?D
CONTRATO desde el lugar que eventualmente RTVC requiera.

En el presente proceso de seleccion objetiva se escogera el ofrecimiento mas favorable
para Radio Television Nacional de Colombia y a los fines que ella busca, sin tener en
consideracion factores de afecto o de interés particular y en general, cualquier clase de
motivacion subjetiva.

RTVC efectuara las comparaciones del caso mediante el cotejo de los documentos
solicitados, la verificacion del cumplimiento de los requisitos solicitados a continuacion en
el presente documento y la evaluacion de las propuestas presentadas de acuerdo con las
necesidades expresadas en el presente documento.

La ausencia de requisitos o la falta de documentos referentes a la futura contratacion o al
proponente no necesarios para la comparacion de las propuestas, no serviran de titulo
suficiente para el rechazo de los ofrecimientos hechos. En consecuencia, todos aquellos
requisitos de la propuesta que no afecten la asignacion de puntaje, podran ser solicitados
por la entidad en cualquier momento incluso, hasta la adjudicacion.

Sin perjuicio de lo anterior, sera rechazada la oferta del Proponente que dentro del
término previsto en el cronograma del presente documento o en la solicitud que efectie

10.LA DETERMINACION Y RTVC, no responda al requerimiento que se le haga para subsanar.

JUSTIFICACION DE LOS
FACTORES DE

SELECCION Las propuestas se verificaran y evaluaran de acuerdo con la distribucion de criterios y

puntajes indicados a continuacion:

A. FACTORES DE HABILITACION y/o VERIFICACION

1 CAPACIDAD JURIDICA X Glmple.a o Na aslgna

cumple puntaje

Cumple o no No asigna

2 CAPACIDAD FINANCIERA X cumple puntaje
Cumple o no No asigna

3 |  CAPACIDAD TECNICA X cumple puntaie
DERECHOS DE USO Y Cumple o no No asigna

4 | VIGENCIA DE ESTUDIOS DE X ch:n o umge
AUDIENCIA P puvags

Los requisitos habilitantes estan referidos al conjunto de requisitos y atributos que deben
reunir y acreditar el Proponente individual, cada uno de los integrantes de Proponentes
plurales e inclusive la asociacion como tal, y asi obtener la habilitacién necesaria para
contratar con RTVC. Dichos criterios corresponden a la idoneidad del Proponente en
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cuanto a la capacidad juridica, financiera y técnica. En consecuencia, la verificacion de
estos criterios no tiene ponderacion alguna.

1. CAPACIDAD JURIDICA

Son los documentos requeridos por la Oficina Asesora Juridica para establecer que el
proponente cuenta con capacidad juridica para presentar la oferta y suscribir el contrato en
caso de resultar adjudicatario.

La verificacion de la informacion juridica se trata del estudio que realiza la Oficina Juridica
de RTVC para determinar si la propuesta se ajusta a los requerimientos y documentos
juridicos establecidos en las reglas de participacion.

Este analisis no concedera puntaje alguno, pero de éste puede resultar el rechazo de la
propuesta conforme a las causales establecidas en las reglas de participacion.

Se efectuara verificacion juridica al proponente, de conformidad con los documentos y
criterios establecidos en el presente acapite.

Los documentos aqui exigidos se verificardn para determinar su cumplimiento o no. El
proponente individual y/o todos los miembros de la unién temporal, consorcio o promesa
de sociedad futura deberan cumplir con la presentacion del documento exigido, a
continuacion:

1.1. Documento de identificacion del Representante Legal

Se deberan aportar en la propuesta de servicios la copia de la Cédula de Ciudadania, del
representante legal o apoderado del oferente persona juridica. Si la oferta es presentada
por Un consorcio 0 una union temporal o promesa de sociedad futura, se deberan aportar
estos documentos de cada uno de los representantes legales o personas naturales que los
conforman.

1.2. Carta de presentacion de la propuesta

En el anexo respectivo, cada proponente individual o plural debe diligenciar y acompanar
su propuesta con la carta de presentacion, suscrita por el representante legal si es
persona juridica, o convencional si se trata de consorcios o uniones temporales o promesa
de sociedad futura, o por apoderado debidamente constituido y acreditado conforme a
derecho, de acuerdo con el formato del anexo carta de presentacion.

Quien suscriba la carta de presentacion de la propuesta en nombre y representacion del
proponente, debe contar con facultades expresas y suficientes para ello, asi como, para
suscribir el contrato, en caso de adjudicacion, y para recibir notificaciones de cualquier
decision administrativa o judicial.
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Ademas, el representante legal del proponente individual y de los integrantes de
proponentes plurales personas juridicas y el representante convencional de estos ultimos,
0 sus apoderados especiales, debidamente constituidos y acreditados, en su caso, deben
disponer de atribuciones y facultades especificas y suficientes para presentar Propuesta
en desarrollo de este Proceso de Seleccion; cumplir oportuna, eficaz y eficientemente los
compromisos derivados de tal presentacion; celebrar el contrato proyectado; satisfacer los
requisitos de ejecucion; otorgar las garantias exigidas, y en general, comprometer a la
persona juridica o a la asociacion para todos los anteriores efectos, representar sus
intereses y obrar en su nombre en todos los actos, tramites y diligencias inherentes a la
actuacion contractual.

Los oferentes deberén indicar en la carta de presentacion cuales de los documentos
aportados son de caracter reservado e indicar la norma que ampara dicha reserva. Si el
oferente no hace pronunciamiento expreso amparado por la ley se entendera que toda la
oferta es publica.

En todo caso, RTVC se reserva el derecho de no acatar la confidencialidad predicada de
la informacion si va en contra de los principios de publicidad y contradiccion que rigen los
procesos de seleccion publica.

Poder: Cuando el oferente actle a través de un representante o apoderado debera
acreditar mediante poder, que su representante o0 apoderado esta expresamente facultado
para presentar la oferta y firmar el contrato respectivo si a ello hubiere lugar. Los poderes
especiales para actuar en los procesos de contratacion requieren nota de presentacion
personal.!

1.3. Certificado de existencia y representacion legal emitido por la camara de
comercio

Mediante el certificado de existencia y representacion legal, RTVC verificara la capacidad
juridica de la sociedad como de quien la representa. Para tales efectos, tendra en cuenta
la identificacion de la sociedad, duracion, representante legal y sus facultades y que el
objeto social de la firma oferente esté directamente relacionado con el objeto propuesto en
el presente proceso de seleccion.

El proponente al ser persona Juridica debe presentar el certificado de existencia y
representacion legal expedido por la Camara de Comercio, en donde conste que su
duracion no es inferior a la duracion del contrato y tres (3) afios mas y que su objeto social
sea suficiente para poder ejecutar el objeto del presente proceso de seleccion. Este
certificado debe haber sido expedido dentro de los treinta (30) dias calendario anteriores a
la fecha de la diligencia de cierre y presentacion de ofertas sefialada en el cronograma del
proceso.

1 Agencia Nacional de Contratacion Pablica -Colombia Compra Eficiente - Circular Externa No. 17 de 11 de febrero de

2015
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1.4. Consorcios o uniones temporales o promesa de sociedad futura

En caso de consorcio 0 union temporal o promesa de sociedad futura deberan aportar el
documento respectivo de constitucion en los términos solicitados, y deberan acreditar que
su término de duracion no podra ser inferior al plazo de ejecucion del contrato y un (1) afio
mas a partir de su terminacion.

Asi mismo, cada uno de sus miembros debe presentar de manera independiente el
certificado de existencia y representacion legal expedido por la Camara de Comercio, en
donde conste que su duracion no es inferior a la duracion del contrato y tres (3) afios mas
y que su objeto social sea suficiente para poder ejecutar el objeto del presente proceso de
seleccion. Este certificado debe haber sido expedido dentro de los freinta (30) dias
calendario anteriores a la fecha de la diligencia de cierre y presentacion de ofertas
sefalada en el cronograma del proceso.

Por otra parte, en caso de que el consorcio o la union temporal o la promesa de sociedad
futura estén integrados a su vez por estas formas asociativas, cada uno de sus integrantes
debera presentar el documento de conformacién de consorcio o unién temporal o promesa
de sociedad futura segln corresponda.

1.5. Autorizacion para presentar la oferta y comprometer a personas juridicas.

Si el representante legal o apoderado no tiene facultades amplias y suficientes para
presentar la Propuesta y contratar con la entidad, la propuesta sera inhabilitada. En el
caso de consorcios, uniones temporales y promesas de sociedad futura, cada uno de los
integrantes de estas formas asociativas, debera acreditar que su representante legal o
apoderado cuenta con la autorizacion para presentar la oferta y contratar hasta por el
monto del presupuesto de la contratacion.

1.6. Certificacién de cumplimiento de aportes parafiscales y de seguridad social
1.6.1. Personas juridicas nacionales

En el anexo respectivo, el oferente debera presentar certificacion expedida por el revisor
fiscal, cuando este exista de acuerdo con los requerimientos de ley o por el representante
legal si no esta obligado a tener Revisor Fiscal, en donde se acredite el cumplimiento en el
pago de los aportes a sus empleados, en los sistemas de salud, riesgos profesionales,
pensiones y aportes a las Cajas de Compensacion Familiar, Instituto Colombiano de
Bienestar Familiar y Servicio Nacional de Aprendizaje, cuando a ello haya lugar,
correspondiente a los seis (6) meses anteriores a la fecha de cierre del presente proceso
de seleccion.

En el evento de que la sociedad no tenga mas de seis (6) meses de constituida, debera
acreditar los pagos a partir de la fecha de su constitucion, lo anterior de conformidad con lo
establecido en el articulo 50 de la Ley 789 de 2002.
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Para el caso en que el oferente tenga un acuerdo de pago vigente, debera certificar que se
encuentra al dia con los pagos acordados en el mismo.

1.6.2. Consorcios o uniones temporales o promesa de sociedad futura

En el caso de consorcio, uniones temporales y promesas de sociedad futura, cada uno de
sus integrantes debera presentar de manera independiente la mencionada certificacion.

NOTA COMUN: En caso de que el oferente no esté obligado a realizar aportes
parafiscales y seguridad social no debera suscribir el anexo previsto en este numeral,
debera presentar en su lugar, una certificacion expedida por el revisor fiscal, cuando este
exista de acuerdo con los requerimientos de ley, o por el representante legal si no esta
obligado a tener Revisor Fiscal, en donde haga constar dicha circunstancia.

1.6.3. Garantia de seriedad de la oferta

Para garantizar la seriedad de la oferta el proponente debera constituir a favor de RADIO
TELEVISION NACIONAL DE COLOMBIA - RTVC NIT 900.002.583-6 una pdliza de
Sequros (a favor de entidades publicas con régimen privado de contratacion) de
conformidad con lo descrito en las reglas de participacion.

1.6.4. Documento de conformacion de consorcio o union temporal o
promesas de sociedad futura.

Tratandose de consorcios, uniones temporales y promesas de sociedad futura, deberan
anexar el documento de conformacion correspondiente, el cual debera reunir los
siguientes requisitos:

Expresar si la participacion es a titulo de consorcio o de unién temporal o promesa de
sociedad futura. El documento debera consignar los términos que regiran la union
temporal o el consorcio o la promesa de sociedad futura, esto es: i) duracidn, ii) objeto, iii)
porcentaje de participacion de cada uno de sus miembros, iv) participacion de estos en la
ejecucion del contrato, v) elementos que no podran ser modificados sin el consentimiento
previo y escrito de RTVC.

Expresar que la duracion del consorcio o de la unién temporal o promesa de sociedad
futura, no podra ser inferior al plazo de ejecucion del contrato y un (1) afio mas a partir de
su terminacion.

Designar en forma expresa, el nombre del representante legal de la union temporal o
consorcio o promesa de sociedad futura y el de su suplente con los respectivos
documentos de identificacion y con sus facultades.

Manifestar expresamente el grado de responsabilidad de los miembros en los aspectos
administrativos, juridicos, técnicos y econdmicos, (actividades que van a desarrollar cada
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| uno de ellos) e indicar si dicha responsabilidad es solidaria.
1.6.5. Fotocopia del registro tinico tributario -RUT- actualizado.

El oferente debera presentar el documento actualizado y si la oferta es presentada por un
consorcio 0 union temporal o promesas de sociedad futura, cada uno de sus miembros
debera presentar de manera independiente el anterior documento.

1.6.6. Compromiso de transparencia

En el anexo respectivo, el proponente apoyara la accién del Estado Colombiano y a RTVC
para fortalecer la transparencia y la responsabilidad de rendir cuentas, y en este contexto
debera asumir los compromisos contenidos en el documento “COMPROMISO
TRANSPARENCIA", que hace parte de la documentacion juridica.

1.6.7. Certificado del “SIRI”

RTVC verificara mediante la consulta que el proponente no se encuentra en el Sistema de
Informacion y Registro de Sanciones y Causas de Inhabilidad “SIRI", expedido por la
Procuraduria General de la Nacion, a nombre de la persona juridica. Imprimir la consulta.

1.6.8. Boletin de responsables fiscales

RTVC verificara mediante la consulta respectiva que el proponente no se encuentra en el
boletin de responsables fiscales de la Contraloria General de la Republica. Imprimir la
consulta.

1.6.9. Certificado de antecedentes judiciales

RTVC verificarda mediante la consulta respectiva, si el proponente no se encuentra
reportado en la base de datos de la policia nacional. En el caso de los consorcios y
uniones temporales o promesa de sociedad futura, cada uno de sus integrantes debera no
encontrarse reportado en el respectivo boletin. Imprimir la consulta.

1.6.10. Certificaciones para acreditar la condicion de discapacidad

Para efectos de los factores de desempate relacionados con la condicion de discapacidad,
en el caso de empresas que en sus ndéminas por lo menos un diez por ciento (10%) de sus
empleados se encuentre en las condiciones de discapacidad enunciadas en la Ley 361 de
1997, deberan acreditar con la oferta el certificado expedido por la Oficina del Trabajo de
la respectiva zona y con las constancias de la contratacién firmadas por el representante
legal ylo revisor fiscal, en las que conste la vinculacion del personal por lo menos con un
(1) afio de anterioridad y la condicion de mantenerlo por un lapso igual al de la
contratacion.

NOTA 1. Si la oferta es presentada por un consorcio, union temporal o promesa de
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Sistema de Medios Publicos

sociedad futura, el integrante del oferente que acredite que el diez por ciento (10%) de su
némina estd en condicion de discapacidad en los términos del presente numeral, debe
tener una participacion de por lo menos el veinticinco por ciento (25%) en el consorcio,
unién temporal o promesa de sociedad futura y aportar minimo el veinticinco por ciento
(25%) de la experiencia acreditada en la oferta.

2. CAPACIDAD FINANCIERA

El informe financiero no recibiré ninguna ponderacion pues se trata del estudio que realiza
la Subgerencia de Soporte Corporativo a través del Area de Presupuesto de RTVC para
establecer la capacidad financiera de cada proponente asi:

Los proponentes de acuerdo con su naturaleza deberan presentar los siguientes
documentos.

Documentos y criterios de verificacion financiera
OFERENTES COLOMBIANOS
Los documentos requeridos son los siguientes:

a) Estados financieros comparativos del afio 2014-2013 con corte a 31 de
diciembre de cada afio (Balance General y Estado de Pérdidas y Ganancias)
especificando el activo corriente, activo fijo, pasivo corriente y pasivo a largo
plazo, firmados por el proponente persona natural o por el Representante Legal
de la persona juridica y el contador o Revisor Fiscal de la empresa, si esta
obligado a tener.

b) Notas a los Estados Financieros afio 2014 con corte a 31 de diciembre, segun
Articulo 36 Ley 222/95.

c) Certificacion de los Estados Financieros afio 2014 con corte a 31 de diciembre,
segun Articulo 37 Ley 222/95.

d) Certificados de vigencia y Antecedentes Disciplinarios del contador y/o del
revisor fiscal, expedidos por la Junta Central de Contadores, con fecha no
mayor a noventa (90) dias calendario, anteriores a la fecha de cierre del
presente proceso de contratacion y con la informacién actualizada.

e) Dictamen del revisor fiscal, en caso de que aplique. Se entiende por dictamen
limpio aquel en el que se declara que los estados financieros presentan
razonablemente en todos los aspectos significativos, los resultados de
operaciones y principios de contabilidad generalmente aceptados.

CAPACIDAD FINANCIERA CUMPLE - NO CUMPLE

Radio Television Nacional de Colombia exige los siguientes requisitos financieros para
participar en el presente proceso, los cuales seran verificados mediante los documentos
solicitados. Los proponentes deben poseer los siguientes indicadores financieros:
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* indice de liquidez 21,0

* Nivel de endeudamiento < 65%

* Capital de trabajo 2 60% del Presupuesto Oficial
« Patrimonio liquido 2 60% del Presupuesto Oficial

La habilitacion de cada oferente se determinara por el cumplimiento de cada uno de los
indicadores financieros mencionados anteriormente. Cada indicador se evaluara por
separado y utilizando las formulas indicadas en cada caso.

En el caso de consorcios 0 uniones temporales el porcentaje correspondiente se calculara
multiplicando la participacion porcentual de cada uno de los integrantes, segun sea el
caso, por su respectivo indicador, sumando todas las ponderaciones.

Seran declaradas NO ADMISIBLES (NO CUMPLE) Financieramente las ofertas que no
cumplan con los porcentajes mencionados.

INDICADORES
La capacidad financiera sera objeto de verificacion de cumplimiento, pero no de
calificacion.

La capacidad financiera del oferente se determinara de acuerdo al analisis que RTVC
realice sobre la informacion financiera presentada con la oferta tomando como base los
siguientes indicadores financieros:

CAPACIDAD FINANCIERA:
» LIQUIDEZ L = Activo Corriente / Pasivo Corriente

Se considera HABIL al proponente que acredite contar con una liquidez mayor o igual a
uno punto cero (1.0)

Modalidades Individuales

Con corte fiscal del afio 2014, los proponentes que se presenten deben contar con una
razon de liquidez, superior o0 igual a uno punto cero (1.0), calculada a -partir de sus
respectivos Estados Financieros, como la division de los Activos Corrientes entre los
Pasivos Corrientes.

La razon de liquidez minima se expresa mediante la siguiente formula:

Activo Corriente
- : >1.0
Pasivo Corriente

Pagina 21 de 53



GESTION DE PROVEEDORES Ll i
RTVC Version: 1
IND VAo FORMATO DE ESTUDIOS PREVIOS CONTRATACION

MISIONAL PARA INVITACION ABIERTA, CERRADA, Fecha: 26/10/2015
SUBASTA INVERSA

Modalidades Conjuntas

Con corte de la vigencia fiscal 2014, los participantes que se presenten bajo la modalidad
de Consorcio o Uniones Temporales, deben contar en forma conjunta con una razon de
liquidez superior o igual a uno punto cero (1.0), calculada a partir de sus respectivos
Estados Financieros, como la division de los Activos Corrientes entre los Pasivos
Corrientes, ponderando por la participacion porcentual de cada uno de los integrantes.

La razon de liquidez minima para Consorcios, Uniones Temporales se expresa mediante
la siguiente formula:

{ctivo Corriente c g
E [/ - - ) * Participacion Porcentual | > 1.0
Pasivo Corriente ),

i

Donde i indica al Integrante del Participante.
En todo caso, para que la Propuesta sea considerada valida, la suma de los Integrantes
debera contar con una razon de liquidez superior a uno punto cero (1.0).

» NIVEL DE ENDEUDAMIENTO NE = Pasivo Total / Activo Total
Se considerara HABIL el proponente que presente un NE menor o igual a sesenta y cinco
por ciento (65%)

e Modalidades Individuales
Al corte fiscal del afio 2014 el Participante Individual debe tener un nivel de
endeudamiento, calculado como los Pasivos Totales dividido entre los Activos Totales, de

menor o igual a sesenta y cinco por ciento (65%).

El nivel de endeudamiento maximo se expresa mediante la siguiente formula:

PasivoTotal
Activo Total

<65%

e Modalidades Conjuntas

Al corte fiscal del afio 2014, el participante que se presente bajo la modalidad de
Consorcio o Uniones Temporales, debe tener en forma conjunta un nivel de
endeudamiento inferior o igual a sesenta y cinco por ciento (65%). Calculado como los
Pasivos Totales dividido entre los Activos Totales, ponderando por la participacion
porcentual de cada uno de los integrantes del Consorcio o Union Temporal.

El nivel de endeudamiento maximo para los Consorcios y las Uniones Temporales se
expresa mediante la siguiente formula:
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Pasivo Total, s oad
Z ——=— "1 % pgrticipacion Porcentual, | < 65%
Activo Total,

I

Donde i indica al Integrante del Participante.

» CAPITAL DE TRABAJO CT = Activo Corriente — Pasivo Corriente
Se considerara HABIL el proponente que presente un CT igual o superior al sesenta por
ciento (60%) del presupuesto oficial

e Modalidades Individuales
Al corte fiscal del afio 2014 el Participante Individual debe tener un capital de trabajo,

calculado como el Activo Corriente menos el Pasivo Corriente, de mayor o igual al sesenta
por ciento (60%) del presupuesto oficial.

El capital de trabajo se expresa mediante la siguiente formula:

Activo Corriente- Pasivo Corriente = 60% * Presupuesto Oficial

e Modalidades Conjuntas

Al corte fiscal del afio 2014, el participante que se presente bajo la modalidad de
Consorcio o Uniones Temporales, debe tener en forma conjunta un capital de trabajo
superior o igual al sesenta por ciento (60%) del presupuesto oficial. Calculado como el
Activo Corriente menos el Pasivo Corriente, ponderando por la participacion porcentual de
cada uno de los integrantes del Consorcio 0 Union Temporal.

El capital de trabajo para los Consorcios y las Uniones Temporales se expresa mediante la
siguiente formula:

Z[(Aclivo Corriente, - Pasivo Corriente, )* Participacion Porcentual, |> 60% * Presupuesto Oficial
Donde i indica al Integrante del Participante.

~ PATRIMONIO LiQUIDO PL = Activo Total - Pasivo Total
Se considerara HABIL el proponente que presente un PL igual o superior al sesenta por
ciento (60%) del presupuesto oficial

e Modalidades Individuales

Al corte fiscal del afio 2014 el Participante Individual debe tener un patrimonio liquido,
calculado como el Activo Total menos el Pasivo Total, de mayor o igual al sesenta por
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ciento (60%) del presupuesto oficial.
El patrimonio liquido se expresa mediante la siguiente formula:

Activo Total - Pasivo Total = 60% * Presupuesto Oficial

e Modalidades Conjuntas

Al corte fiscal del afo 2014, el participante que se presente bajo la modalidad de
Consorcio o Uniones Temporales, debe tener en forma conjunta un patrimonio liquido
superior o igual al sesenta por ciento (60%) del presupuesto oficial. Calculado como el
Activo Total menos el Pasivo Total, ponderando por la participacion porcentual de cada
uno de los integrantes del Consorcio 0 Unién Temporal.

El patrimonio liquido para los Consorcios y las Uniones Temporales se expresa mediante
la siguiente formula:

Z [(Activo Total, - Pasivo Total, )* Participacion Porcentual, ] = 60%* Presupuesto Olicial

Donde i indica al Integrante del Participante.

3. CAPACIDAD TECNICA

3.1. Experiencia minima del proponente

El proponente debe acreditar que cuenta con experiencia en la medicion y analisis de
audiencias de medios de comunicacion de television.

Esta experiencia debera ser acreditada con certificaciones de maximo tres (3) contratos
terminados, cuyo periodo de ejecucion esté comprendido dentro de los ultimos cinco (5)
afios, contados hasta la fecha de cierre del proceso de seleccion, y cuya sumatoria
corresponda o supere el 100% del valor del presupuesto oficial.

Para acreditar la experiencia, cada certificacion debera contener:

Nombre o razén social de quien certifica.

Nombre o razén social del proponente.

Objeto del contrato.

Valor del contrato (En caso de que el valor esté expresado en pesos, RTVC
realizara la conversion a SMMLYV de la fecha de terminacion).

Nombre y firma de quien expide la certificacion.

e Fecha de inicio y terminacion.

En caso de que los valores de los contratos certificados que el proponente presente para
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efectos de acreditar la experiencia minima se encuentren en moneda extranjera,_RTVC
tomara la TRM de la fecha de celebracion del contrato que se certifique para realizar la
conversion.

Para acreditar la experiencia, ademas de las certificaciones podran presentarse
documentos equivalentes e idoneos expedidos por el contratante que sirvan como prueba
del servicio prestado y que reflejen el valor o costo del servicio y el periodo de ejecucion,
tales como contratos que soporten el valor, 6rdenes de compra y/o servicio, certificados de
supervision, actas de liquidacion, entre otros, los mismos deberan contener la siguiente
informacion:

Nombre o razoén social del contratante.

Nombre o razon social del contratista

Periodo de ejecucion del contrato

Objeto del contrato o servicio prestado

Valor del contrato (En caso de que el valor esté expresado en pesos, RTVC
realizara la conversion a SMMLV de la fecha de terminacion).

En caso de que la certificacion sea expedida a un consorcio o union temporal, en la misma
debe identificarse el porcentaje de participacion de cada uno de sus integrantes. En caso
de que en la certificacion no conste el porcentaje de participacion de los asociados, el
proponente debera aportar copia del documento de conformacion de consorcio 0 union
temporal segun corresponda. (Para efectos de calificacion se tendra en cuenta tnicamente
el porcentaje de participacion del oferente que conforma el consorcio o union temporal que
presente oferta).

Si en una de las certificaciones o documentos equivalentes presentadas relacionz mas de
un servicio, solo se tendrén en cuenta aquellos que cumplan con las condiciones
solicitadas en este numeral.

Si la certificacion incluye adiciones al contrato principal, se debe identificar en forma
precisa si son contratos adicionales al principal, indicando en cada uno de ellos su plazo y
valor.

En caso de que en las certificaciones no se acredite el dia cierto de inicio y terminacion del
contrato, RTVC tomaré el Ultimo dia del mes de inicio del contrato, y el primer dia del mes
en que termind.

En caso de que acrediten experiencia de participacion en contratos anteriores bajo la
figura de Consorcios y Uniones Temporales, el precio de las certificaciones que se aporten
se verificara de acuerdo al porcentaje de participacion que haya tenido en las formas
asociativas antes mencionadas.

Ahora, en caso de que el proponente se presente a este proceso de seleccion bajo la
figura de Consorcios, Uniones Temporales o Promesa de Sociedad Futura, todos los
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integrantes deberan aportar certificaciones de experiencia y ésta se les tendra en cuenta
sin importar el porcentaje de participacion que los miembros acrediten en el documento de
conformacion de la persona plural.

NOTA: RTVC se reserva el derecho de verificar los documentos aportados para acreditar
la experiencia, con el fin de constatar su veracidad.

3.2. Equipo de Trabajo Requerido

El equipo humano encargado de realizar el anélisis de la informacion requerida estara
conformado como minimo por:

e Un (1) Director de Investigacion: Profesional, con experiencia de minimo 10 afos.
e Un (1) Analista Senior: Profesional, con experiencia minima de 4 arios
e Dos (2) Analistas Junior: Profesionales, con experiencia minima de 2 anos.

Las profesiones que aplican para los cargos son: Administrador de empresas, Ingeniero
Industrial, Estadista, Antropologo, Psicélogo, Publicista, Economista y profesiones afines a
las aqui mencionadas. Asi mismo, cada profesional debe tener experiencia especifica en
Investigacion y Analisis de Mercados de minimo dos (2) afios.

El equipo humano propuesto debera certificar experiencia en investigaciones, analisis de
informacion y planeacion estratégica para el servicio de consultoria.

Se deberan anexar los siguientes documentos por profesional requerido:

e Hoja de vida.

e Fotocopia de la cédula de ciudadania.

e Diplomas y actas de grado de estudios de educacion superior relacionados
en la hoja de vida (De ser extranjeros, debidamente convalidados ante el
Ministerio de Educacion Nacional). '

e Certificaciones laborales donde se relacione como minimo: nombre completo,
nimero de identificacion, cargo desempefiado, actividades desarrolladas,
fecha de inicio y fecha finalizacion.

La certificacion debera expedirse por el contratante y estar firmada por la persona
encargada de la empresa indicando cargo, direccion, telefono de contacto y correo
electronico.

NOTA: Cada uno de los profesionales propuestos para el desarrollo del contrato, debera
diligenciar el Anexo de las reglas de participacion denominado CARTA DE INTENCION,
mediante la cual manifiesta que en caso de que el proponente resulte adjudicatario,
participara en la ejecucion del contrato.
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4. DERECHOS DE USO Y VIGENCIA DE ESTUDIOS DE AUDIENCIA IBOPE,
EGM Y TGI

El proponente debera aportar una certificacion expedida por la Agencia de Investigacion
en la que conste la propiedad y/o derechos de usos (a nombre del proponente) de las
herramientas o estudios de medicion y/o analisis solicitados en estas reglas de
participacion (IBOPE, EGM y TGl,).

Este documento debera acreditar la compra y uso de éste, asi como especificar la vigencia
de la licencia, pues sera necesario que esté vigente para el momento de la presentacion
de la oferta y por un término minimo igual al plazo de ejecucion del contrato.

B. FACTORES DE EVALUACION y/o PONDERACION (Evaluacion de hasta mil
(1.000) puntos)

Las ofertas de los proponentes que resulten habilitados por el cumplimiento de los
requisitos juridicos, financieros y técnicos minimos, se calificaran de acuerdo con los
siguientes factores:

iTEM - FACTOR DE EVALUACION PUNTAJE
1 OFERTA TECNICA ‘Hasta 600 pu?ihs
CUBRIMIENTO DE MEDIOS
Mayor cantidad _de canales de televisin_&n gdidonales alos LR
que se realizara chegueo de continuidad con las Hasta 100 puntos
herramientas IBOPE. EGM y TGl
Seguimiento Sefial Colombia, Canal Institucional y Canal "
UNOQ y hasta diez (10) canales mas (total 13 canales) P
1% Seguimiento Serial Colombia, Canal Institucional y Canal 30 puntos
UNQ vy hasta veinte (20) canales mas (total 23 canales) 3
Seguimiento Sefial Colombia, Canal Institucional y Canal 50 puntos
UNO y hasta cincuenta (50) canales mas (total 53 canales)
Seguimiento Sefal Colombia, Canal Institucional y Canal
UNO vy todos los demas canales medidos por los estudios 100 puntos
requeridos en esta convocatoria (IBOPE, EGM y TGI)
INFORMACION HISTORICA
Acceso a indicadores y andlisis de sintonia histérica para Hasta 300 puntos
television.
1.2: Hasta 10 afios atras de la firma del contrato 50 puntos
De 10 a 12 afos atras de la firma del contrato 100 puntos
De 13 a 15 arios atras de la firma del contrato 200 puntos
De 16 afios 0 mas a partir de la firma del contrato 300 puntos
SUMINISTRO DE HERRAMIENTAS Y/O ESTUDIOS DE
AUDIENCIAS Y/O MERCADO ADICIONALES
13 A mayor nimero de herramientas y/o estudios de audiencias 200 pyntos
ylo mercados adicionales que se ofrezcan.
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OFERTA ECONOMICA
Solamente se efectuara la evaluacion econémica de aquellas l;lasta 300 puntos
propuestas que hayan sido habilitadas previamente y que no A
o superen el valor del presupuesto oficial estimado y se
sequira la siguiente tabla: 5
e Menor valor 300 puntos
e Segundo menor valor 200 puntos
e Tercer menor valor 100 puntos
e Cuarto menor valor 50 puntos

%y

APOYO A LA INDUSTRIA NACIONAL

s“’xg ol
ey
-2

. i
Considerando que el objeto del contrato se refiere a la ‘Hasta 100 puntos i
prestacion de un servicio la ponderacion respecto de la ! '1?_\. .
industria nacional se efectuara atendiendo el origen del .0
3 servicio prestado. T
En caso de que el proponente sea de origen nacional y su 100 puntos

personal ofertado sea de origen nacional.

En caso de que el proponente sea de origen Extranjero o
mixto y su personal ofertado sea de origen extranjero 0 100 puntos
mixto y acredite trato nacional o reciprocidad.

En caso de que el proponente sea de origen Extranjero o
mixto y su personal ofertado sea nacional y extranjero.

50 puntos

TOTAL 1000 puntos

1. OFERTA TECNICA
1.1. Cubrimiento de medios (Maximo 100 puntos)

Con el proposito de garantizar un analisis completo de la respuesta de nuestras
audiencias frente a la oferta de contenidos de los canales presentes en la oferta nacional
y, acorde con la estrategia de programacion de los canales Sefial Colombia, Sedal
Institucional y Canal Uno, RTVC considera como factor de ponderacion de las propuestas
el ofrecimiento que el proponente realice sobre la mayor cantidad de canales de television
adicionales a los que se realizard chequeo de continuidad con las herramientas IBOPE,
EGMy TGI.

El proponente que oferte el mayor nimero de canales de television adicionales a los que
se les haga seguimiento continuo con las herramientas IBOPE, EGM y TGI. tendra el
maximo puntaje, los demas de manera proporcional segun aplicacion de puntaje en la
tabla de ponderacion.

CANTIDAD DE CANALES REPORTADOS PUNTUACION

Seguimiento Sefal Colombia, Canal Institucional y Canal UNO y hasta

diez (10) canales mas (total 13 canales) 20 punkos i

Seguimiento Serial Colombia, Canal Institucional y Canal UNO y hasta

veinte (20) canales mas (total 23 canales) dilprnics
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Seguimiento Sefal Colombia, Canal Institucional y Canal UNO y hasta

cincuenta (50) canales mas (total 53 canales) 50 puntos

Seguimiento Sefal Colombia, Canal Institucional y Canal UNO y todos
los demas canales medidos por los estudios requeridos en esta 100 puntos
convocatoria (IBOPE, EGM y TGI)

1.2. Informacion histérica (Maximo 300 puntos)

Con el proposito de garantizar un andlisis completo de la respuesta de nuestras
audiencias ante la oferta de contenidos de nuestros medios, acorde con la estrategia de
programacion de los canales Sefal Colombia, Sefial Institucional y Canal Uno, RTVC
considera como factor de ponderacion de las propuestas el ofrecimiento que el
proponente realice sobre el nimero de afios a reportar contados hacia atras a partir de la
firma del contrato sobre la medicion y analisis de nuestras audiencias.

Para lo anterior, el proponente debera diligenciar el anexo correspondiente,
sefialando la cantidad de afos de informacion retroactiva de audiencias en los estudios
solicitados a los que RTVC tendra acceso tanto de los canales RTVC como de su
competencia, periodo que debera ser superior a un afo.

~ CANTIDAD DE ANOS REPORTADOS - PUNTUACION |
Hasta 10 afos atras de la firma del contrato 50 puntos
De 10 a 12 afos atras de la firma del contrato 100 puntos
De 13 a 15 afos atras de la firma del contrato 200 puntos
De 16 anos o mas a partir de la firma del contrato 300 puntos

1.3. Suministro de herramientas y/o estudios de audiencias y/o mercado
adicionales (200 puntos)

RTVC considera como factor de ponderacion de las propuestas el ofrecimiento que el
proponente realice sobre la cantidad de otros estudios y/o herramientas de medicion y/o
andlisis de audiencia y/o mercados (adicionales a los obligatorios mencionados en las
obligaciones especificas de comprobada utilizacion en la industria de medios y
reconocimiento nacional y/o internacional que aporten argumentos de valor al disefio de
estrategias de produccion de contenidos y programacion de los canales Sefial Colombia,
Canal Institucional y Canal UNO.

Podran ser herramientas de medicion y/o estudios de audiencia y/o consumo de medios
con enfoque en diversos target de audiencia y que abarquen el mercado mediatico
nacional. Para todos los casos la informacién se refiere a television y otros medios que
como los digitales por ejemplo, han incidido en los habitos de consumo de los diferentes
grupos de audiencia.

Para lo anterior, el proponente debera anexar un documento en el que certifique el
numero estudios o herramientas de medicion y/o analisis de audiencia donde se pueda
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evidenciar y comprobar la utilizacion en la industria de medios y reconocimiento nacional
(describir su utilidad y qué tipo de clientes lo han usado).

El proponente que oferte el mayor nimero de herramientas y/o estudios de audiencia, y/o
consumo de medios adicionales a los que RTVC solicita, obtendra el maximo puntaje, los
demas de manera proporcional en aplicacion de una regla de tres.

2. OFERTA ECONOMICA (Hasta 300 puntos)

Solamente se efectuara la evaluacion econdmica de aquellas propuestas que hayan sido
habilitadas previamente y que no superen el valor del presupuesto oficial estimado y se
seguira la siguiente tabla:

OFERTAECONOMICA PUNTAJE
Menor valor 300
Segundo menor valor 200
Tercer menor valor 100
Cuarto menor valor 50

Seran de exclusiva responsabilidad del proponente los errores u omisiones en que incurra
al indicar los valores totales en la propuesta debiendo asumir los mayores costos 0
pérdidas que se deriven de dichos errores y omisiones.

Al presentar la oferta el proponente debera tener en cuenta todos los impuestos, tasas,
contribuciones o participaciones, tanto en el ambito nacional, departamental y municipal,
que se causen en razon de la suscripcion, desarrollo, ejecucion y liquidacién del contrato
los cuales seran de cargo del contratista.

El Unico impuesto que debe estar claramente discriminado en la oferta y posteriormente en
las facturas de cobro es el Impuesto al Valor Agregado (I.V.A.). En todo caso, si el oferente
no lo considera se entendera que el precio ofrecido lo incluye y RTVC no reconocera
ningun valor adicional por este concepto.

El valor total de la oferta econdmica se presentara en pesos (sin incluir centavos en cada
uno de sus célculos). Para todos los efectos, la Entidad ajustara los valores a la unidad
siguiente en cada operacion, a partir del valor unitario. Cuando el valor sea igual o superior
a 51 centavos y a la unidad inferior, cuando sea igual o inferior a los 50 centavos.

En el momento de la evaluacion economica de las propuestas, RTVC verificara las
operaciones aritméticas de los componentes de los valores y en caso de presentarse
algun error, se procedera a su correccion.

Cuando de conformidad con la informacion a su alcance la Entidad estime que el valor de
una oferta resulta artificialmente bajo requerira al oferente para que explique las razones
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que sustenten el valor por él ofertado. Analizadas las explicaciones, el comite asesor
evaluador recomendara el rechazo o la continuidad de la oferta explicando sus razones.

3. Apoyo a la industria nacional (Hasta 100 puntos)

De conformidad con lo dispuesto en el articulo 2° de la Ley 816 de 2.003, el puntaje que
se aplicara como proteccion a la industria nacional sera el siguiente:

De acuerdo con el Articulo 51 del Decreto 019 de Enero 10 de 2012, se otorgara
tratamiento de bienes y servicios nacionales a aquellos bienes y servicios originarios de
los paises con los que Colombia ha negociado trato nacional en materia de compras
estatales y de aquellos paises en los cuales a las ofertas de bienes y servicios
colombianos se les conceda el mismo tratamiento otorgado a sus bienes y servicios
nacionales.

Considerando que .el objeto del contrato se refiere a la prestacion de un servicio la
ponderacion respecto de la industria nacional se efectuara atendiendo el origen del
servicio prestado asi: Se otorgaran hasta cien (100) puntos a los oferentes que acrediten
tener origen nacional y ademas acrediten que para la ejecucion del contrato los servicios
profesional, técnico y/o operativo son de origen colombiano; o hasta cincuenta (50) puntos
a los oferentes de origen extranjero o quienes oferten incorporar en el desarrollo del
contrato personal nacional y extranjero. Para tal efecto, se debera presentar el Anexo de
Apoyo a la Industria Nacional debidamente diligenciado y suscrito por el representante
legal.

: ~APOYO A LA INDUSTRIA NACIONAL | PUNTUACION
En caso de que el proponente sea de origen nacional y su personal
ofertado sea de origen nacional

En caso de que el proponente sea de origen Extranjero o mixto y
su personal ofertado sea de origen extranjero o mixto y acredite 100 puntos
trato nacional o reciprocidad

En caso de que el proponente sea de origen Extranjero o mixto y
su personal ofertado sea nacional y extranjero

100 puntos

50 puntos

Para evaluar, ponderar y calificar los factores de Apoyo a la Industria Nacional, el
Proponente debe diligenciar el anexo correspondiente y relacionar claramente su
ofrecimiento.

RTVC se reserva el derecho de verificar la informacion aportada por el Proponente y de
ser necesario hacer los ajustes en la evaluacion con base en la informacion que conste
en la propuesta.

Adicionalmente en caso de que se oferten bienes y/o servicios extranjeros que acrediten
trato nacional por la existencia de un tratado o acuerdo comercial vigente en materia de
compras publicas deberan soportarlo mediante certificacion expedida por el Director de
Asuntos Juridicos Internacionales del Ministerio de Relaciones Exteriores, la cual
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contendra lo siguiente:

Lugar y fecha de expedicion de la certificacion
Numero y fecha del Tratado

Objeto del Tratado

Vigencia del Tratado

0 P

En ausencia de tratado de libre comercio o acuerdo comercial, la certificacion debera
indicar si existe trato nacional en virtud del principio de reciprocidad.

Al respecto, vale la pena precisar que las certificaciones expedidas por parte del Director
de Asuntos Juridicos Internacionales del Ministerio de Relaciones Exteriores de Colombia
donde consta el trato nacional de bienes y/o servicios en los paises que NO tienen
tratado comercial en materia de contratacion con Colombia, se encuentran disponibles
para conocimiento de los interesados en el Portal Unico de Contratacion Publica
(SECOP) previsto en la pagina web www.colombiacompra.gov.co. Si la certificacion
donde conste el trato nacional en aplicacion del principio de reciprocidad no se encuentra
publicada, el oferente debera adjuntarla en su propuesta.

Nota: Sefor oferente, teniendo en cuenta que éste documento otorga puntaje, su
presentacion no es subsanable, por consiguiente en caso de que no sea diligenciado el
anexo correspondiente, NO sera posible requerir al Proponente para que lo allegue, y en
consecuencia la Entidad procedera a no otorgar ningun puntaje.

11. FORMA DE PAGO

RTVC realizara el pago del contrato en mensualidades vencidas. El valor del contrato se
pagara al contratista previa presentacion de factura y documentos de soporte que
mensualmente presente y legalice ante RTVC, en las fechas y formatos que se
establezca a partir del cumplimiento de requisitos de ejecucion, todo ello de acuerdo con
los servicios prestados.

El proponente sufragara todos los costos, tanto directos como indirectos, relacionados
con la preparacion y presentacion de su propuesta, por lo cual RTVC no sera
responsable en ningln caso de dichos costos, cualquiera que sea el resultado del
proceso de contratacion.

Correspondera al proponente la responsabilidad de determinar, evaluar y asumir los
impuestos, tasas y contribuciones, asi como los demas costos tributarios y de cualquier
otra naturaleza que conlleve |a celebracion del contrato, para lo cual se recomienda a los
proponentes obtener asesoria calificada al momento de presentar la propuesta.

PARAGRAFO PRIMERO: Los pagos se realizaran previa presentacion de la solicitud de
pago (factura o cuenta de cobro), certificacion de cumplimiento expedida por el
supervisor, certificacion que acredite el pago de aportes al Sistema de Seguridad Social y
Parafiscales, de acuerdo a las disposiciones contenidas en la Circular N° 003 de fecha 12
de febrero de 2013, la cual se encuentra publica en la pagina Web de -RTVC-, o de
aquella que la modifique, adicione o sustituya.
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PARAGRAFO SEGUNDO: El contrato sera susceptible de la suscripcion del Acta de
Liquidacion en virtud de lo establecido en el Manual de Contratacion de -RTVC-.

12. MODALIDAD DE
SELECCION

En materia de contratacion RTVC, en su condicion de empresa industrial y comercial del
Estado se encuentra parcialmente sometida al derecho privado y en consecuencia
excluida, cuando se trata de contrataciones misionales, de la aplicacion de las normas de
la ley 80 de 1993 y 1150 de 2007, de conformidad con los articulos 38 de la Ley 80 de
1993, 14 de la Ley 1150 de 2007, 93 de la Ley 1474 de 2011, segun los cuales los
contratos que celebren estas entidades cuando quiera que se encuentren en competencia
con el sector publico o privado se regiran por las disposiciones legales y reglamentarias
aplicables a tales actividades, sin perjuicio de la estricta observancia de los principios de la
funcion administrativa y de la gestion fiscal, asi como de aplicacion del regimen de
inhabilidades e incompatibilidades previsto para la contratacion administrativa.

Adicionalmente, el articulo 85 de la Ley 489 de 1998 establece que “.../las empresas
industriales y comerciales del Estado son organismos creados por la ley o autorizados por
ésta, que desarrollan actividades de naturaleza industrial o comercial y de gestion
econémica conforme a las reglas del Derecho Privado...”, en atencién a lo cual RTVC
dirige su actividad contractual conforme a su Manual de Contratacion.

Por lo anterior, las contrataciones que adelante RTVC en desarrollo y cumplimiento de las
actividades comerciales que comporten el desarrollo de su objeto social, las cuales, en
adelante se denominaran “Contratacion Misional”, esto es, todas aquellas relacionadas
con su objeto social y directamente con la adquisicion de bienes y servicios para el
suministro, operacion, mantenimiento y soporte de la red, equipos y demés elementos
necesarios para tal fin, asi como la adquisicion de bienes y servicios para la produccion,
incluida pre y post produccion, coproduccion, programacion, transmision y emision de la
radio y television. Igualmente la adquisicion de bienes y servicios necesarios para la
comercializacion de espacios de television, se regiran por las normas del derecho privado.

Teniendo en cuenta que mediante la Resolucion 286 de julio 30 de 2014, RTVC adopto el
Manual de Contratacion para regular la actividad contractual de la entidad con base en su
régimen especial, el cual en el CAPITULO Ill. MODALIDADES DE SELECCION DEL
CONTRATISTA PARA LA CONTRATACION MISIONAL, en el numeral 1.2. regld la
INVITACION CERRADA, en la cual dispuso que:

“(...) RTVC, previo agotamiento de la fase de planeacion, realizara
invitacién cerrada en los siguientes eventos:

ii. Para la adquisicion de bienes y servicios necesarios para la produccion,
promocion, conservacion y archivo de television y radio, cuando su
cuantia sea superior o igual a 254 SMMLV {(...)

Al presente proceso de seleccion también le son aplicables las demas normas
concordantes con la materia que rijan o lleguen a regir los aspectos del mismo. En lo que
no se encuentra particularmente regulado en el manual de contratacion interno
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de RTVC se aplican las normas civiles, comerciales y a falta de éstas las contenidas en el
Estatuto General de Contratacion Publica.

Por lo anterior, de acuerdo con lo manifestado previamente y con la justificacion expuesta
en la definicion técnica de satisfacer la necesidad, procede la modalidad de invitacion
cerrada.

El Manual de Contratacion de RTVC prevé que en el proceso de invitacion cerrada se
realizara invitacion a un numero no menor de 2 proveedores, ni mayor de 10, a traveés de
invitaciones a presentar propuesta.

Asi las cosas, ésta Invitacion Cerrada va dirigida a los siguientes proveedores:

NOWEREORAZONSOCIAL | DATOSDECONTACTO

R

Maria Santos Esparza
Representante legal
maria.esparza@mecglobal.com
MEDIA EDGE SAS Javier.forero@mecglobal.com
Carrera 19 # 89-21, piso 4 Bogota
D.C.

Tel: 57 1 644 4144 y 638 2593
Gonzalo Devia Rojas

Gerente

gdevia@grupocnm.com

Carrera 47 #93-62 Bogota

Tel: 57 13001613 ext 106
info@omd.com.co

OMD COLOMBIA SAS Calle 98 #9-03, Piso 4, Bogota

Tel: 57 1 638 1666

CONSORCIO NACIONAL
DE MEDIOS

Nota: Se aclara que los invitados a participar en el presente proceso de seleccion, podran
entre ellos presentarse al mismo en las formas asociativas de conformidad con las reglas
de participacion.

13.ESTUDIOS TECNICOS Y
DE MERCADO

Para todos los efectos, el presupuesto oficial para la presente contratacion, asciende a la
suma de CIENTO SETENTA Y OCHO MILLONES DOSCIENTOS NOVENTA Y NUEVE
MIL CUATROCIENTOS CINCUENTA PESOS MICTE ($178.299.450) incluido IVA e
incluidos todos los costos, tanto directos como indirectos, relacionados con la preparacion
y presentacion de su propuesta, por lo cual RTVC no sera responsable en ningun caso de
dichos costos, cualquiera que sea el resultado del proceso de contratacion.

Igualmente, correspondera al proponente la responsabilidad de determinar, evaluar y
asumir los impuestos, tasas y contribuciones, asi como los demas costos tributarios y de
cualquier otra naturaleza que conlleve la celebracion del contrato, para lo cual se
recomienda a los proponentes obtener asesoria calificada. En ninglin caso podra efectuar
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deducciones, cobros de intermediacion u otros descuentos sobre los contratos que
celebre en desarrollo del encargo, salvo aquellos establecidos expresamente por las
leyes y normas nacionales y el contrato.

Para determinar el valor se han analizado las contrataciones realizadas por RTVC para el
mismo caso en los Ultimos afios, asi:

RO

409-2013

MEDIAEDGE
SAS

Proveer y analizar periodicamente
estudios de medicion de indices de
sintonia y audiencias de los medios de
la entidad a través de recursos
humanos y tecnologicos
especializados,  herramientas  de
medicion de audiencias de
comprobada efectividad y
reconocimiento tales como [BOPE,
TGI, Estudio Continuo de Audiencias -
ECAR-, Estudio General de medios —
EGM-, Comscore y Radian6 para las
Subgerencias de Television y Radio de
RTVC, de acuerdo a las
especificaciones y cantidades
descritas en el Pliego de Condiciones.

7 meses

$145.106.877

688-2014

MEDIAEDGE
SAS

Prestar los servicios de medicion de
indices de sintonia y audiencias a
través de herramientas tecnolégicas de
comprobada efectividad y equipo
humano que permitan  brindar
resultados en aspectos de mediciones,
indices y reportes conforme las
necesidades requeridas por las
Subgerencias de Television y Radio.

4 meses

$89.828.067

|

977-2015

UNION
TEMPORAL
MEC-MCM
2015

Prestar servicios de medicion, indices
de sintonia y audiencias de los canales
RTVC a través de heramientas
tecnologicas de comprobada
efectividad y equipo humano que
permitan  brindar resultados en
aspectos de mediciones indices vy
reportes de acuerdo con las
necesidades requeridas por la
Subgerencia de Television.

7 meses

$143.680.500

El valor de la presente contratacion se ha determinado considerando que el afio anterior
la contratacién sélo se dio para indices de sintonia de canales de television de tal forma
que, sobre el valor mensual contratado en 2015 mas un porcentaje del 3% de incremento
establecido por la entidad para este tipo de contrataciones.
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14. DETERMINACION Y
CUANTIFICACION DE
RIESGOS PREVISIBLES
DE ACUERDO CON LA
NATURALEZA DE CADA
CONTRATO

Con el fin de establecer la distribucion definitiva de los riesgos conforme a lo e_s{ipuiado
en el articulo 4 de la Ley 1150 de 2007, a continuacion se establece la estimacion,
tipificacion y asignacion de los riesgos previsibles involucrados en el presente proceso.

Se identifican dentro del presente proceso de contratacion los siguientes riesgos que
pueden afectar el equilibrio econdémico del contrato: Como en cualquier negocio, la
propuesta presentada por quien decida participar en la contratacion del asunto debe estar
precedida de un analisis juicioso de las posibilidades y riesgos involucrados en la
operacion, teniendo en cuenta para el efecto, que la existencia de riesgos es connatural
al negocio.

Para una mejor determinacion de los riesgos existentes es importante tener claro el
concepto de riesgos como aquel dafio potencial que puede surgir por un suceso presente
o futuro y puede generarse en el desarrollo de un contrato en cualquiera de sus etapas
(precontractual, contractual) diariamente, en ocasiones se refiere al riesgo como sinonimo
de probabilidad, pero en el asesoramiento profesional de riesgo, el riesgo combina la
probabilidad de que ocurra un evento negativo. Es decir, en palabras claras, el riesgo es
la posibilidad de que un peligro pueda llegar a materializarse dentro de un periodo
determinado, como también es la probabilidad de que un resultado esperado no ocurra,
en el periodo de tiempo de ejecucion del contrato y con las obligaciones del mismo. El
principio basico de asignacion de riesgos consiste en que éstos deben ser asumidos por
la parte que esté en mejor disposicion de evaluarlos, controlarlos o administrarlos,
consecuente con lo anterior, los riesgos que a continuacién se mencionan, seran
asumidos por la empresa que resulte adjudicataria del presente contrato.

Es de precisar que dicha enumeracion no es taxativa sino meramente enunciativa, por lo
tanto si se presenta algun riesgo no enunciado, debera seguir la regla general de que
éstos deben ser asumidos por la parte que esté en mejor disposicion de evaluarlos,
controlarlos o administrarlos.

Asi las cosas, dada la naturaleza de la presente contratacion y en atencion al analisis
juridico financiero y técnico realizado, la entidad considera que los riesgos que podrian
presentarse en la ejecucion del contrato son los siguientes:

TIPIFICACION, ESTIMACION Y ASIGNACION DE RIESGOS:

Constituye RIESGO el dano potencial que puede surgir por efecto de un suceso presente
o futuro en el desarrollo de una relacion o vinculo juridico, particularmente de naturaleza
contractual, durante la ejecucion del contrato. Se refiere al riesgo como sinonimo de
probabilidad, pero en cuanto incorpora la posibilidad de que ocurra un evento negativo.

Por consiguiente, para los efectos de la distribucion de los que puedan ocurrir en el
desenvolvimiento de la presente actuacion contractual, RIESGO es la posibilidad de que
un peligro pueda llegar a materializarse en un periodo determinado, asi como la
probabilidad de que un resultado esperado no ocurra, en el marco temporal de un
contrato. El riesgo contractual en general es entendido como todas aquellas
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circunstancias que pueden presentarse durante el desarrollo o ejecucion de un contrato y
que pueden alterar el equilibrio financiero del mismo y ha tenido una regulacion desde
cinco opticas, asociadas con el proceso de gestion que se requiere en cada caso.

MATRIZ DE RIESGOS PREVISIBLES

En esta matiz se incluiran los riesgos previsibles que puedan afectar el equilibrio
econdmico del contrato, estos riegos se establecen teniendo en cuenta el analisis juridico
técnico y financiero realizado por la entidad, teniendo en cuenta el proceso de seleccion
que se adelanta y el contrato que se derivara del mismo.

PROBABILIDAD Y VALORACION )
Probabilidad de Impacto en el valor del ASIGNACION
ocurrencia contrato
RIESGO |  TIPIFICACION: = = —l2® x| B MITIGACION
= FEZ |28
= z ‘z o g % :i o m": = % Cont:atis R'I;V
= - 2 @ §-§§3§§ f.': ta(%) | C(%)
= = F = | £ =
Cuando, en el Los valores
desarrollo del establecidos
contralo, se parala
modifican las tarifas prestacion de
de los impuestos o los servicios,
g SE Crean nuevos fueron extraidos
= impuestos o eliminan X X X de un esludio de
2 los ya existentes, no (100%) mercado en
& aplicables al donde se
contrato, pero si verifico la
aplicables a las variacion de la
relaciones con tarifas de los
lerceros, como servicios a
proveedores. conlralar,
Dafo, perdida o
hurto de equipos o Se deberan
materiales del seguir los
g contratista durante la protacolos de
S gjecucion del L sequridad de
s contrato en % X X{100%) RTVC en cuanto
ic Colombia o en alingreso y
cualquier pais en salida de
donde se llegaré a 2]Uipos.
prestar el servicio
Accidente Laboral
sin perjuicio a
terceros
Cuando se produzca Verifizar que las
= un accidente dentro | X aclividades se
£ de la ejecucion del X X (100%) desarrollen bajo
2 contrato con 0 un normal deber
alectacion a terceros de cuidado,
no funcionarios de
RTVC, por causa del
conlralista,
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Humano

Accidente Laboral
sin perjuicio a
terceros
Cuando se produzca
un accidente dentro X
y en los lugares de
gjecucion del
contrato que afecte
el personal del
contratista.

X (100%)

Veriicar que las
actividades se
desarrollen bajo
un normal deber
de cuidado.

Humano

Accidente Laboral
con perjuicio a
terceros
Cuando se produzca
un accidente dentro
de la ejecucion del
contrato con
afectacion a

funcionarios ylo X
visitantes de RTVC.
Esle riesgo serd
cubierto por la poliza
de responsabilidad
civil extra contractual
y si esta no fuere
suficiente, el valor
faltante sera cubierto
por el contratista.

X
{100%)

Verficar que las
aclividades se
desarrollen bajo
un normal deber
de cuidado.

Mecénico

Cuando se produzca
un dafo fisico en
bienes de RTVC con
ocasion de la
prestacion del
servicio, Esle riesgo
sera cubierto por la X
poliza de
responsabilidad civil
exira contractual y si
esla no fuere
suficiente, el valor
faltante sera cubierto
por el conlratista.

X
{100%)

Verificar que las
aclividades se
desarrollen bajo
un normal deber
de cuidado.

Eléctrico

Dafo en los equipos
de RTVC o de
lerceros, como

consecuencia de la

egjecucion del
conlrato, Esle

riesgo serd cubierto X
por la péliza de

responsabilidad civil

extra conlractual y si
esta no fuere
suficiente, el valor
faltante sera cubierto
por el contralista.

X
{100%)

Verificar que las
aclividades se
desarrollen bajo
un normal deber
de cuidado.

Siniestros

Eventos de robo,
hurte, incendio,
lesiones, muerte y,
en general,
causacion de dafos X
en personas o
bienes del
Contratista durante
la gjecucion del
Conlralo.

X
{100%)

Venficar que las
actividades se
desarrollen bajo
un normal deber
de cuidado.
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15.EL ANALISIS Y
DETERMINACION DEL
MECANISMO DE
GARANTIA DE LAS
OBLIGACIONES
CONTRAIDAS.

A. GARANTIA DE SERIEDAD DE LA OFERTA

En la contratacion misional para garantizar la seriedad de la oferta los proponentes
deberan constituir a favor de RADIO TELEVISION NACIONAL DE COLOMBIA - RTVC
NIT 900002583-6 una poliza de Seguros (a favor de entidades publicas con régimen
privado de contratacion) o garantia bancaria, expedida por una entidad debidamente
constituida y autorizada para funcionar en Colombia por una suma equivalente al diez por
ciento (10 %) del valor de la oferta, y su vigencia se extendera desde el momento de la
presentacion de la oferta hasta la aprobacion de la garantia que ampara los riesgos
propios de la etapa contractual. El periodo de vigencia de la garantia debera cubrir como
minimo noventa (90) dias, contados a partir de la presentacion de la propuesta.

En el caso de consorcios, uniones temporales y promesas de sociedad futura, en la
garantia de seriedad debera precisarse que el afianzado es el Consorcio o la Union
Temporal o Sociedad y debera incluir el porcentaje de participacion de cada uno de los
SOCIOS.

La Garantia de Seriedad de la Propuesta debera contener los siguientes amparos, (i) La
no suscripcion del contrato de sin justa causa por parte del proponente seleccionado. (li)
La no ampliacion de la vigencia de la garantia de seriedad de la oferta cuando el término
previsto en el pliego de condiciones, los términos de referencia, el estudio previo y/o las
reglas de participacion, se prorrogue o cuando el término previsto para la suscripcion del
contrato se prorrogue, siempre y cuando esas prorrogas no excedan un término de tres
(3) meses. (lll) El retiro de la oferta después del término fijado para la presentacién de las
propuestas. (IV) La falta de otorgamiento por parte del proponente seleccionado de la
garantia de cumplimiento exigida por la entidad para amparar el incumplimiento de las
obligaciones del contrato.

Las inconsistencias de la garantia de seriedad seran subsanables en el término que para

el efecto establezca RTVC so pena de no cumplir con los requisitos minimos habilitantes.
B. GARANTIAS DEL CONTRATISTA

EL CONTRATISTA debera constituir a favor de RADIO TELEVISION NACIONAL DE
COLOMBIA - RTVC NIT 900002583-6 una poliza de Seguros (a favor de entidades
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publicas con régimen privado de contratacion) o garantia bancaria, expedida por una
entidad debidamente constituida y autorizada para funcionar en Colombia, por lo que el
area interesada en la contratacion debera definir en los estudios previos los amparos, el
valor asegurado y la vigencia que el contratista debera cubrir para amparar el
cumplimiento de las obligaciones que contraiga con ocasion del contrato.

a. Cumplimiento: Por un valor equivalente al veinte por ciento (20%) del valor del
contrato, por el plazo del mismo y cuatro (4) meses mas, contados a partir de la

suscripcion del contrato.

b. Calidad del servicio: Por valor equivalente al veinte por ciento (20%) del valor del
contrato, por el plazo del mismo y cuatro (4) meses mas, contados a partir de la

suscripcion del contrato.

c. Salarios y prestaciones sociales: Por valor equivalente al cinco por ciento (5%) del
valor del contrato, por el plazo del mismo y tres (3) afios mas.

16.ANEXOS A REQUERIR
EN EL PROCESO DE
SELECCION

Anexo : Carta de Presentacion

RIs

Futura
Anexo : Hoja de Vida

Anexo : Carta de intencion
Anexo : Oferta Economica
Anexo: Ponderables Adicionales
Anexo : Pacto de Transparencia
Anexo: Cubrimiento de Medios
Anexo: Informacién Histarica

Anexo: Conformacion Consorcios, Uniones Temporales, Promesa de Sociedad
Anexo : Apoyo a la Industria Nacional

Anexo: Certificacion cumplimiento aportes parafiscales y seguridad social.

Anexo: Experiencia minima de proponente

17.ANEXOS AL ESTUDIO
PREVIO

CDP

Anexo : Carta de Presentacion
Anexo : Apoyo a la Industria
Nacional

Anexo : Hoja de Vida

Anexo: Certificacion cumplimiento
aportes parafiscales y seguridad
social.

Anexo : Carta de intencion

Anexo : Oferta Econdmica

Anexo: Ponderables Adicionales
Anexo : Pacto de Transparencia
Anexo: Cubrimiento de Medios
Anexo: Informacién Histdrica
Anexo: Experiencia minima de
proponente
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18. CERTIFICADO DE Easha
DISPONIBILIDAD No. 1692 (dd !mrﬁ!aaaa) 22/02/2016
| PRESUPUESTAL (CDP):
19.INTERVENTORIA  Y/O | Contratada Sl: NO: X
SUPERVISION: Externa;[j No.
Si la interventoria es | Razon Social Nombre contrato
Contratada, d“igenCie TODOS Contacto l Direccion
los campos, Teléfono | e-mail Supervisor |
=l aun n : gsfa _gpntratada, Interna: X Nombre del servidor | Adriana Lopez Correa
coloque “Por definir Cadula d c el
. _ ' gp' d ﬁ u'a. € 42.889.892 argg £ Subgerente de Television
Si la interventoria NO es |-—udadania. L AL
contratada, solo diligencie 10S | penendencia e-mail
campos desde aqui
Afo Cuantia por afo
20. Vigencias futuras: No. Oficio
21.Ubicaciéon de personal | En desarrollo del contrato, ¢ se ubicara personal en las NG & Si
en RTVC: instalaciones de RTVC?:
| El area cuenta con el espacio fisico requerido No x Si

i
o3
)

e

Firmas autorizadas:

Firma responsable:

Lideres de la necesidad

Nombre: TATIANA SANCHEZ CHINCHILLA
Cargo: Directora Senal Institucional

Fecha: 7] FEB 2016

Firma responsable:

Ordenador del Gasto

Nombre: ADRIANA LOPEZ CORREA
‘ Cargo: Subgerente de Television

Fecha: 73 FEB 201

Realizo: Jorge Alberto Puche Quintero y Kelly Cruz — Sefial Colombia

Reviso: Jerson Parra Ramirez — Productor General Sefia) Colombia
Luz Elizabeth Basallo — Canal Sefial Colombi
Ievisiégk%

Franz Barreto — Profesional Subgerencia de
Andrés Suarez Masmela — Abogado Senal Colombia
Ana Patricia Garcia Angel — Canal Uno.
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ANEXO ,
CARTA DE PRESENTACION

Ciudad y Fecha:
Senores:

Radio Television Nacional de Colombia - RTVC
Coordinacion de Procesos de Seleccion

Oficina Asesora Juridica

Carrera 45 No. 26 - 33

Ciudad

Referencia: Invitacion Cerrada N° __ de 2016

El suscrito identificado con la CC expedida en actuando como (persona
natural; Representante Legal de la sociedad . representante del Consorcio

0 Unién Temporal , integrado por, ;0
como apoderado de segln poder debidamente conferido y que adjunto a la

presente), de acuerdo con lo establecido en las reglas de participacion del proceso de seleccion de la
referencia para “Xxxxxxxxxxxxxx objeto de contratacion XXXXXXXXxxxx"

Declaro bajo la gravedad de juramento que se entiende prestado con la firma de la presente carta que:
1.  Esta propuesta y el contrato que llegare a celebrarse solo compromete a los firmantes de esta carta.

2. Ninguna Entidad o persona distinta del firmante tienen interés comercial en esta propuesta ni en el
contrato probable que de ella se derive.

3. He leido cuidadosamente las reglas de participacion del proceso de seleccion, me he enterado
suficientemente de las condiciones exigidas y de las circunstancias en las cuales la Entidad suscribiria
el contrato y, en términos generales, de las circunstancias que puedan afectar la ejecucion del contrato
0 los precios de la propuesta.

4. Con la presentacion de la propuesta declaro que conozco y acepto todos los anexos y adendas de
las reglas de participacion, asi como todos sus comunicados aclarativos e interpretativos (si los
hay), y por tanto, acepto sus términos sin reservas ni condicionamientos y me comprometo a cumplir
con todos los compromisos y exigencias contempladas alli y a diligenciar y/o presentar los anexos
obligatorios que se describen en las reglas de participacion.

Asi mismo, declaramos bajo la gravedad del juramento que:
v La sociedad, sus accionistas y administradores no se encuentran incursos en causal alguna de
inhabilidad, incompatibilidad o prohibicion de las sefaladas en la Constitucion y en las Leyes para

contratar con el Estado, en particular las inhabilidades previstas en la Ley 80 de 1993 y sus decretos
reglamentarios, la Ley 1150 de 2007 y la Ley 1474 de 2011 y demas normas complementarias. (Se
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recuerda al proponente que si esta incurso en alguna causal de inhabilidad o incompatibilidad, no
puede participar en el proceso de seleccion y debe abstenerse de formular propuesta).

v A la fecha de presentacion de la oferta no nos hallamos en el boletin de responsables fiscales de
competencia de las Contralorias, de acuerdo con el Articulo 60 de la Ley 610 de 2000.

5. Nos comprometemos a ejecutar el objeto del contrato en el plazo establecido en las reglas de
participacion contado a partir de la fecha de iniciacion, con posterioridad al perfeccionamiento del
contrato, la aprobacion de su garantia y/o demas requisitos de orden contractual exigidos para el inicio
de su ejecucion.

6. La vigencia de nuestra oferta es por un término de noventa (90) dias a partir de su fecha de
presentacion.

7. Nos comprometemos a cumplir con las obligaciones de garantia y protocolizacion establecidas en las
reglas de participacion.

8. Si se nos adjudica el presente proceso de seleccidn, nos comprometemos a suscribir el contrato, a
constituir su garantia y asi mismo a pagar los impuestos a que haya lugar dentro de los términos
sefialados para ello.

9. Nos comprometemos a cumplir con las especificaciones y caracteristicas determinadas en las
obligaciones especificas de las reglas de participacion sin condicionamiento alguno.

10. El original de la propuesta consta de folios, debidamente numerados.

11. Declaro que la informacion aportada con la propuesta es veraz y da cuenta del cumplimiento de los
requisitos exigidos en las reglas de participacion.

12. Autorizo a la Entidad para verificar toda la informacion aportada con la Propuesta, incluidos cada uno
de los documentos y soportes presentados para acreditar el cumplimiento de los requisitos habilitantes
y ponderables. Asimismo, me comprometo a entregar la informacion de teléfonos, correos electronicos
o cualquier otra que se solicite a fines de corroborar la informacion de quienes firman.

Atentamente,

REPRESENTANTE LEGAL:
CEDULA DE CIUDADANIA O DE EXTRANJERIA:
RAZON SOCIAL:

NIT;
DIRECCION:
TELEFONO:
FAX:
CORREOQ ELECTRONICO:
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ANEXO
APOYO A LA INDUSTRIA NACIONAL

Ciudad y Fecha:
Senfores:

Radio Television Nacional de Colombia — RTVC
Coordinacion de Procesos de Seleccion

Oficina Asesora Juridica

Carrera 45 No. 26 - 33

Ciudad

Referencia: Invitacion Cerrada N° __ de 2016

Yo , en calidad de representante legal de
, ofrezco el servicio de la siguiente manera:

Marque con una “X” el tipo de servicio que ofrece para el cumplimiento del objeto del presente proceso de
Invitacion cerrada:

OFERTO

BIENES Y SERVICIOS OFRECIDOS (Marque conunax la
casilla que oferta)

1. En caso de que el proponente sea de origen Nacional y su personal ofertado sea de
origen nacional

2. En caso de que el proponente sea de origen Extranjero o mixto y su personal ofertado
sea de origen extranjero o mixto y acredite trato nacional o reciprocidad

3. En caso de que el proponente sea de origen Extranjero o mixto y su personal ofertado
sea nacional y extranjero.

NOTA 1: Si este formato no se diligencia o se diligencia marcando mas de una posibilidad, el Oferente obtendra
cero (0) puntos en este factor.

NOTA 2: En caso de que marque la opcion N° 2 , indique aqui el tratado en materia de compras publicas bajo
el cual se encuentran acogidos los bienes ofertados: folio
en donde se encuentra la certificacion expedida por el Director de Asuntos Juridicos Internacionales del
Ministerio de Relaciones Exteriores

Atentamente,

REPRESENTANTE LEGAL:
CEDULA DE CIUDADANIA O DE EXTRANJERIA:
RAZON SOCIAL:

NIT:
DIRECCION:
TELEFONO:
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ANEXO
HOJA DE VIDA

Ciudad y Fecha:
Senores:

Radio Television Nacional de Colombia — RTVC
Coordinacion de Procesos de Seleccién

Oficina Asesora Juridica

Carrera 45 No. 26 - 33

Ciudad

Referencia: Invitacién Cerrada N° __ de 2016

Rol a desempefiar en el proyecto:
Nombres y apellidos:
Direccion y teléfonos de contacto:

Educacion y/o formacion en lo audiovisual:
Institucion educativa

Nombre del curso o programa educativo
Tiempo estudiado

Afo

Experiencia laboral relacionada con el rol que va a desempenfar en este proyecto:
Nombre de proyecto y afo de realizacion

Empresa

Tipo proyecto (documental, seriado, novela, reality, etc.)

Rol y responsabilidades en el proyecto

\Ventana de circulacion del proyecto (canal, web, efc.)

Premios y distinciones obtenidas:

Nombre del premio o distincion

Nombre del proyecto por el cual se obtuvo el premio o distincion
ARo en que se obtuvo

Funciones y responsabilidades especificas para este proyecto:

Referencias laborales recientes:
Nombre de contacto y actividad. Teléfonos y correo electronico
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ANEXO
CERTIFICACION DEL CUMPLIMIENTO DE APORTES PARAFISCALES
Y SEGURIDAD SOCIAL -
Ciudad y Fecha:
Sefores:

Radio Television Nacional de Colombia - RTVC
Coordinacion de Procesos de Seleccion

Oficina Asesora Juridica

Carrera 45 No. 26 - 33

Ciudad

Referencia: Proceso de Invitacion Abierta N° ___ de 2016

Yo, , identificado con la cédula de ciudadania No. :
expedida en , actuando en calidad de (representante legal o
revisor fiscal) de , manifiesto que:

En los términos del articulo 50 de la Ley 789 de 2002, la entidad que represento ha efectuado durante los
ultimos seis (6) meses oportunamente los aportes a su cargo, y a la fecha se encuentra al dia en sus
obligaciones parafiscales y de seguridad social.

Cordialmente,
Nombre y Firma Nombre y Firma
Representante Legal Revisor Fiscal
Proponente T.P.

Nota. En caso que este anexo sea suscrito por el Revisor fiscal, se debera acompanar los siguientes
documentos del profesional: Copia de la cédula de ciudadania, Copia de la tarjeta profesional y certificado de
vigencia y antecedentes disciplinarios expedido por la Junta Central de Contadores, con fecha no mayor a
noventa (90) dias calendario, anteriores a la fecha de cierre del presente proceso de contratacion.
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ANEXO
CARTA DE INTENCION

(Debe ser diligenciada por cada uno de los profesionales presentados en la propuesta)

El suscrito , identificado con cédula de
ciudadania No. expedida en , (Nombre completo e identificacion
del representante legal de la sociedad proponente), con domicilio en , quien, en condicién de

) , (profesion de quien suscribe), manifiesta la voluntad de asumir irrestrictamente los compromisos
derivados de la CARTA DE INTENCION que se consigna a continuacion, con fundamento en las siguientes
consideraciones:

PRIMERO: Que RTVC solicitd la presentacion de propuestas dentro del proceso de invitacion cerrada No.
____de2016.

SEGUNDO: Que el PROFESIONAL en tiene interés en ejecutar el objeto
contractual, de acuerdo con lo previsto en las reglas de participacion.

TERCERO: Que como quiera que EL PROPONENTE presenta propuesta a RTVC dentro del proceso de
seleccion, en el cual incluye como profesional en para el perfil de declara
que el proponente esta dispuesto a contar con sus servicios profesionales para ejecutar el objeto contractual
referido, de manera que asume los siguientes compromisos:

COMPROMISOS ASUMIDOS.

1. En caso de que el proponente resulte adjudicatario, el profesional
participara en la ejecucion del contrato en el perfil para el que ha sido propuesto en la oferta.

PROPONENTE PROFESIONAL PROPUESTO
REPRESENTANTE LEGAL

Pagina 47 de 53



Cédigo: SPJ-GP-FT-23

GESTION DE PROVEEDORES =
RTVE Version: 1
FORMATO DE ESTUDIOS PREVIOS CONTRATACION
MISIONAL PARA INVITACION ABIERTA, CERRADA, Fecha: 26/10/2015
SUBASTA INVERSA

ANEXO
OFERTA ECONOMICA

Ciudad y Fecha:

Sefiores:

Radio Television Nacional de Colombia - RTVC
Oficina Asesora Juridica

Coordinacion de Procesos de Seleccion
Carrera 45 No. 26 - 33

Referencia: Invitacion Cerrada No. de 2016

Yo, , representante legal de (razon social del Proponente, consorcio
0 union temporal) , en su nombre presento propuesta econémica en
desarrollo del presente proceso de seleccion de acuerdo con las especificaciones y condiciones técnicas
minimas requeridas por RTVC previstas en las Reglas de Participacion y en sus anexos. La oferta economica
se entiende a todo costo incluido IVA, en pesos colombianos, a precio global e invariable desde la fecha de
presentacion de la propuesta hasta el recibo definitivo de los servicios por parte de RTVC, asi:

Subtota -
audiencias para los canales de RTVC y Canal Uno, a través de IVA .
herramientas tecnolégicas de comprobada efectividad y equipo
humano, que permitan brindar resultados en aspectos de VALOR

mediciones, indices y reportes conforme las necesidades requeridas | TOTAL
por la Subgerencia de Televisién.

Atentamente,

REPRESENTANTE LEGAL:
CEDULA DE CIUDADANIA O DE EXTRANJERIA:
PROPONENTE:

Nota. En caso que el proponente no indique el impuesto a las ventas (IVA) y haya lugar a este, se entendera
que éste se encuentra incluido en el valor unitario (IVA PRESUNTO).

Senor proponente: al diligenciar este formato por favor verifique cuidadosamente su modelo de negocio.
recuerde que si su propuesta presenta un precio muy inferior, podria considerarse que el mismo es
artificialmente bajo, por lo que en ese caso sera requerido por la entidad para que justifique el valor final
ofertado.
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ANEXO

INFORMACION HISTORICA
Ciudad y Fecha:
Seriores:
Radio Television Nacional de Colombia - RTVC
Coordinacion de Procesos de Seleccion
Oficina Asesora Juridica
Carrera 45 No. 26 — 33
Ciudad
Referencia: Invitacion Cerrada No. de 2016
El suscrito identificado con la CC expedida en actuando
como representante legal de la sociedad ; representante del Consorcio
0 Unién Temporal , 0 promesa de sociedad futura integrado
por ; 0 como apoderado de segun poder debidamente

conferido y que adjunto a la presente), de acuerdo con lo establecido en las reglas de participacion del
proceso de seleccion de la referencia, por medio del presente manifiesto que oferto la siguiente cantidad de
afos de informacion retroactiva de audiencias en los estudios solicitados a los que RTVC tendra acceso tanto
de los canales RTVC como de su competencia, periodo que debera ser superior @ un afo, sin costo adicional
alguno asi:

_ CRITERIOS 3 ‘| Marque con una equis (X) |
Hasta 10 afos atras de la firma del contrato
De 10 a 12 afios atras de la firma del contrato
De 13 a 15 afios atras de la firma del contrato
De 16 afios o mas a partir de la firma del contrato

NOMBRE DEL PROPONENTE:

DIRECCION:

CIUDAD:

NIT:

FIRMA DEL REPRESENTANTE LEGAL O APODERADO:
C.C.

NOTA. En caso que el proponente marque mas de una casilla, se entendera que oferta el criterio més alto.
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ANEXO

CUBRIMIENTO DE MEDIOS -
Ciudad y Fecha:
Sefores:
Radio Television Nacional de Colombia - RTVC
Oficina Asesora Juridica
Coordinacion de Procesos de Seleccion
Carrera 45 No. 26 - 33
Referencia: Invitacion Cerrada No. de 2016
El suscrito identificado con la CC expedidaen _____ actuando
como representante legal de la sociedad : representante del Consorcio
o Union Temporal , 0 promesa de sociedad futura integrado
por ; 0 como apoderado de segun poder debidamente

conferido y que adjunto a la presente), de acuerdo con lo establecido en las reglas de participacion del
proceso de seleccion de la referencia, por medio del presente manifiesto que oferto el siguiente nimero de
canales de television adicionales a los que se les haga seguimiento continuo con las herramientas IBOPE,
EGM y TGI, sin costo adicional alguno asi:

Segwmlento Senal Co]ombla Canal Institucmnal y Canal
UNO y hasta diez (10) canales mas (total 13 canales)
Seguimiento Sefial Colombia, Canal Institucional y Canal
UNO y hasta veinte (20) canales mas (fotal 23 canales)
Seguimiento Sefial Colombia, Canal Institucional y Canal
UNO y hasta cincuenta (50) canales mas (fotal 53
canales)

Seguimiento Sefial Colombia, Canal Institucional y Canal
UNO y todos los demas canales medidos por los estudios
requeridos en esta convocatoria (IBOPE, EGM y TGI)

NOMBRE DEL PROPONENTE:

DIRECCION:

CIUDAD:

TELEFONO: FAX:

CORREO ELECTRONICO:

NIT:

FIRMA DEL REPRESENTANTE LEGAL O APODERADO:
co.

NOTA. En caso que el proponente marque mas de una casilla, se entendera que oferta el criterio mas alto.
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ANEXO
PACTO DE TRANSPARENCIA
El suscrito , identificado con cédula de
ciudadania No. expedida en , (Nombre completo e identificacion
del representante legal de la sociedad proponente), con domicilio en , quien, en condicion de

. (cargo de quien suscribe), obra en nombre y representacion legal de
(Razon Social completa del Proponente), en adelante EL PROPONENTE, manifiesta irrevocablemente la
voluntad de la Empresa, sus accionistas y administradores de asumir irrestrictamente los compromisos
derivados del PACTO DE TRANSPARENCIA que se consigna a continuacion, con fundamento en las
siguientes consideraciones:

PRIMERO: Que RTVC solicito la presentacion de propuestas dentro del proceso de Invitacion cerrada
numero __ de 2016;

SEGUNDO: Que EL PROPONENTE tiene interés en apoyar la accién del Estado colombiano y de RTVC
para fortalecer la transparencia en el curso de los procesos de contratacion y la responsabilidad de rendir
cuentas;

TERCERO: Que como quiera que EL PROPONENTE presenta propuesta a RTVC dentro del proceso de
Invitacion cerrada N° __ de 2016, declara que la Empresa, sus accionistas y administradores estan
dispuestos a suministrar la informacion que resulte necesaria para promover o garantizar la transparencia de
la actuacion contractual, de manera que asumen los siguientes compromisos :

COMPROMISOS ASUMIDOS.

v No ofrecer ni dar sobornos ni otra forma de halago a funcionario publico, en particular, cualquiera
que tenga relacion con la propuesta, con el proceso de contratacion, o con la ejecucion del contrato
que pueda celebrarse como resultado de la misma.

v" No permitir que alguien, sea empleado de la compafiia, agente comisionista independiente, asesor o
consultor, lo haga en nombre de la Empresa, sus accionistas y administradores.

v Denunciar o informar a la administracion de RTVC cualquier solicitud de funcionarios de la Entidad
a cambio de favorecer su propuesta o perjudicar a terceros.

v Impartir instrucciones precisas a los empleados, agentes, asesores u otros representantes del
PROPONENTE, con la exigencia de cumplir las leyes de la Republica de Colombia, especialmente,
aquellas que rigen la actuacion contractual, sobre los siguientes aspectos:

v" No ofrecer o pagar sobornos o cualquier halago a funcionarios de RTVC o a cualquier otro servidor
publico o privado que pueda influir en la contratacion, sea directa o indirectamente, ni a terceras
personas que por su influencia sobre funcionarios publicos, puedan intervenir dentro del proceso de
invitacion cerrada numero ___ de 2016.
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v No ofrecer pagos o halagos a los funcionarios de RTVC durante la celebracion, ejecucion ni
liquidacion del contrato que se suscriba.

v Denunciar o informar cualquier solicitud que reciba de funcionarios de RTVC o de terceros, a
cambio de favorecimientos de su oferta o de perjudicar a terceros.

v' Asumir las consecuencias previstas en el ordenamiento superior por el incumplimiento de los
compromisos anticorrupcion.

¥ Reportar cualquier caso de corrupcion en las Entidades del Estado, de que tenga conocimiento a:

o Procuraduria General de la Nacion
Carrera 5 No. 15 - 60, Bogota, D.C.
Teléfonos: 018000-910-315 - Linea reducida: 142 y PBX: (571) 587-8750
Correo electronico: quejas@procuraduria.gov.co
Pagina WEB: http://www.procuraduria.gov.co

o Fiscalia General de la Nacion
Nivel Central: Diagonal 22B No. 52-01 (Ciudad Salitre), Bogota, D.C.
Teléfonos: (571) 570-20-00 y (571) 414-90-00
Linea Gratuita Quejas y Reclamos Contra Servidores: 018000-91-22-80 ¢ (571) 570-20-
72
Linea gratuita Denuncias Penales 018000-91-61-11
(571) 414-91-37
Pagina WEB: http://www.fiscalia.qov.co

Para constancia de lo anterior y como manifestacion de haber aceptado los compromisos precedentes,
presento este Pacto de Transparencia como parte de los documentos de la propuesta.

REPRESENTANTE LEGAL:
CEDULA DE CIUDADANIA O DE EXTRANJERIA:
RAZON SOCIAL:
NIT:

DIRECCION:
TELEFONO:
FAX:
CORREOQ ELECTRONICO:

Firma y nombre (representante legal de la sociedad, representante del consorcio o unién temporal o promesa
de sociedad futura o apoderado segun el caso)
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ANEXO
EXPERIENCIA MINIMA DEL PROPONENTE

Ciudad y Fecha:

Senores:

Radio Television Nacional de Colombia - RTVC
Oficina Asesora Juridica

Coordinacion de Procesos de Seleccion
Carrera 45 No. 26 - 33

Referencia: Invitacion Cerrada No. de 2016
No. PRI EJECﬁCIﬁN % lpva Tredaion s 'FERH‘INNB!ON
{e i Mom Gy mm ; (di&-nm-aﬂd)E
: del oferente) BEei S0t e |
[ 1
3

Nota. Indicar Unicamente si fue ejecutado en forma Individual (1), en Consorcio (C) o Unién Temporal (UT); en estos dos
Gltimos casos, indicar el porcentaje de participacidn del proponente.

REPRESENTANTE LEGAL:
CEDULA DE CIUDADANIA O DE EXTRANJERIA:
RAZON SOCIAL:
NIT:
DIRECCION:
TELEFONO:
FAX:

CORREOQ ELECTRONICO:

Firma y nombre (representante legal de la sociedad, representante del consorcio o union temporal o promesa
de sociedad futura o apoderado segun el caso)
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