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1. DATOS AREA

SOLICITANTE DE LA

CONTRATACION

Dependencia -

solicitante: SENAL COLOMBIA

Nombre del

colaborador que Espacio para registro de
diligencia el Boris Abaunza Quejada( RADICACION OF JURIDICA

Estudio Previo- Ext. 638
Extension de

contacto. /
Nombre ADRIANA LOPEZ ¢
Ordenador del CORREA - Subgerente

Gasto de Television

2. DATOS DEL PROYECTO

NOMBRE DEL PROYECTO (Seleccione con una "X el proyecto al que se encuentra asociada
ia contratacion).

s Adquisicion y Fortalecimiento de la Programacion de la Radio Nacional de Colombia........

e Adguisicion, recuperacion y expansion de la Red de Transmision de Frecuencias de la Radio
Nacional de Colombia... ... e e

Red DiIgital......vs i iieis e s i e s e e e e e s
Recuperacion del Patrimonio Digital de la Radio y la Television Pliblica Nacional. (Fontic)..
Patrimonio Digital Fase | (ANTV)......cccco i i v s e e et e
Funcionamierto y Operacion Comercial (Recursos ANTV) ..o ciin s e
Modemizacion TecnolOgica Fase Il ..........coveei i e e s e
Modernizacion Tecnolagica Fase Hl.....vi i e e et e e
Desarrollo y Automatizacion del Sistema de Gestion de Calidad
Servicio al Cliente y Modernizacion RTVC........coiiimin e vs e s o
Implementacion de Medios Multiplataforma

[

OooooOmcond

CODIGO CON EL QUE SE IDENTIFICA
LA CONTRATACION EN PLAN DE | 535 ¢
ADQUISICIONES

OBJETO DE LA CONTRATACION Series Documentales ¢

3. DESCRIPCION DE LA

NECESIDAD

Radio Television Nacional de Colombia - RTVC tiene el caracter de sociedad entre
las entidades publicas de orden nacional, cuyo objeto social estj orientado al
desarrollo cultural y educativo de los habitantes del territoric colombianc mediante el
fomento y la programacion de medios de comunicacion tales como radio y television,
por ello, a fravés de estas se propende por el fortalecimiento de un estilo que genere
identidad con las audiencias y logre resultados de calidad y excelencia, tanto en
términos de transparencia en la utilizacion de los recursos y en la produccion como en
la consolidacion de una industria cultural viable y competitiva, acorde con ta mision y
vision de RTVC y sus politicas institucionales a nivel educativo y cultural.

Es mas, la vision de RTVC esta enfocada en “Ef 2018 Hevar a las audiencias de
manera eficienfe y responsable, una amplia oferta de contenidos altemativos
perdurables de alta calidad que estimulen la sociedad del conocimiento, la innovacion y
los valores democréaticos y culturales”, asi como el interés de fomentar la participacion
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democrética, la construccion de ciudadania y la generacion de una identidad nacional
que comparta y se identifique con el sentir de RTVC.

En efecto, la programacion con énfasis educativo facilita que el conocimiento llegue a
todos los colombianos como complemento a la educacion tradicional para garantizar la
competitividad del pais y asegurar el mejoramiento de la calidad de vida de la
poblacién, aunado a ello, la sinergia del proyecto educativo en television consolida el
plan global de canal en su proposito de fomentar la identidad como vehiculo de
convivencia pacifica desde sus bases, por esta razon, se hace necesario promover en
la comunidad nacional la nocién de la television como un factor importante en los
procesos de formacion a nivel de educacion, cultura y entretenimiento sano, mas ain,
cuando el consumidor colombiano de hoy es mas activo, informado y mas complejo
que hace diez afios. Por ello, los ejes fundamentales del cambio estan en que el
consumidor de hoy tiene una mayor posibilidad de escoger, mayor movilidad y un gran
poder de decision para conectarse con el mundo mediante la Televisién conforme sus
preferencias.

Por su parte, la programacion con énfasis cultural busca mirar con nuevos ojos el
pasado y construir el presente, revelar las contradicciones y celebrar los acuerdos,
explorar el patrimonio y mostrar las distintas formas de sentir la realidad y sobre todo
crear la memoria audiovisual de los colombianos. Estas pretensiones por su parie
deben incidir en potenciar la capacidad de percepcion, reflexién, comprension y disfrute
det ciudadano, en sintesis, estamos en la bisqueda de proyectos de alta calidad,
vigentes en el tiempo, sustentados en solidos procesos de investigacion sobre temas
de interés regional, nacional e intemacional, abordados desde narrativas y estéticas
contemporaneas, compatibles con las diversas formas de ser ciudadano de este pais.

Y es que el canal Sefial Colombia le apuesta al disefio, produccion y circulacion de
nuevos formatos audiovisuales que le permitan al espectador el acceso a contenidos
que sean reveladores, innovadores y que cuenten historias que trasciendan de lo local
a lo universal, haciendo uso no solo de la pantalla de television, sino también de la
web. Esta apuesta vincula necesariamente el entretenimiento como un factor propio de
fa naturaleza audiovisual para los medios masivos de comunicacion y en fa perspectiva
de causar un gran impacto en la audiencia en términos de atencmn discusién,
movilizacién y diversion.

Ahora, teniendo en cuenta la naturaleza del objeto a contratar, RTVC adelantara una
convocatoria piblica por la modalidad de invitacion abierta ia cual tendra por objeto
contratar bajo [a tipologia de produccion por encargo la prestacion de servicios para el
disefio, investigacion, escritura de trece (13) capitulos de 25 minutos cada uno, y la
propuesta multiplataforma de la serie “Cuanto cuesta comer”.

En este sentido, segan lo dispuesto en el Manual General de Produccién del canal
Sefial Colombia, se entiende como confrato de produccion por encargo lo siguiente:

“Aquel cuyo objeto consiste en la prestacion de servicios de produccion
para la realizacion de un proyecto especifico adjudicado, donde RTVC
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aportara la totalidad de los recursos economicos para fa realizacion de fa
propuesta, de acuerdo con el establecido para el proyecfo en particular.
En un contrato de Produccion por Encargo, RTVC(;spera construir un
proyecto en conjunfo con el proponente a partir de la propuesta que
resulfe seleccionada. No obstante, Sefial Colombla mantiene el control
ediforial, narrativo y de produccion del proyecto. La base para el trabajo
conceptual esta dada por los Términos de Referencia de la Convocatoria
del proceso de sefeccitn en ef cual se enmarca el proyecio especifico.

En la Produccion por Encargo, Sefial Colombia, determina el
presupuesto y flujo de caja con el que se va a desarrollar el proyecto, con
el fin de buscar que se aprovechen al maximo los recursos asignados
(Equipo humano, presupuesto, flujo de caja, equipos técnicos, efc.).

Los desembolsos de dinero se hacen segun cumplimiento de metas, hitos
y eniregas de acuerdo con los términos de referencia de la convocatoria,
No se requiere legalizacion de gastos para fos pagos, pero si lfegase a
necesitarse soporfe de fa ejecucion del presupuesto ante alguna duda o
inquietud sobre su desarrollo, RTVC puede exigir la documentacion
correspondiente. Por esta razon, el productor debe guardar todos los
soportes de gasfos de todo el proyecto. Se exige cumplir con
requerimientos minimos de ley pactados en el contrato (pagos
parafiscales, impuestos, efc.).

En fa Produccion por Encargo, RTVC reconoce al contratista una
comision por su desempefio lamada GESTION DE PRODUCCION/ que
consiste en un porcentaje sobre el valor neto del presupuesto (antes del
VA y anfes def céfculo de los imprevistos). Este porcentaje no puede ser
mayor a un 10%..." y estara incluido dentro del valor total del presupuesto.

“Sobre estos proyectos o formatos (programas o piezas audiovisuales y
fodos los documentos e insumos generados durante su desarroflo y
produccién, tales como, guiones, escaletas, fotografias, animaciones,
musica, pero sin limitarse a esfos.), RTVC ftiene los derechos de
explotacion de derechos patrimoniales sin limitacion en el territorio
nacional e inferacional, y en cualquier medio conocido o por inventarse,
sin perjuicio de fos derechos morales de autor”.

En esta invitacion, RTVC convoca ideas y propuestas de realizadores externos a partir
de unas fichas basicas que entrega RTVC como pardmeiro de desamollo de
propuestas creativas, operativas y pilotos, segtin se defina en cada caso especifico.

Dada Ia naturaleza de los temas de esta seleccién, encargamos el desarrollo creativo,
disefic de produccitn, investigacién y la escritura de un proyecto de serie documental
mediante una invitacion abierta con la que se busca elegir la propuesta creativa del
proyecto y un equipo de trabajo que tenga la experiencia, el talento y la capacidad
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creativa comprobables para disefiar formatos televisivos que garanticen a RTVC un
desarrolio de dichos proyectos altos estandares de calidad editorial y visual
establecidos por el canal Sefial Colombia. (Sobre ésta no podran presentarse
proyectos finalizados).

Para RTVC - Canal Sefal Colombia, este proyecto requiere un trabajo especial {en
tiempo y construccion de narrafiva) en su etapa de desarrollo, por ello se desea que
para esta convocatoria los equipos creativos puedan concentrarse en los procesos de
creacion, investigacion, disefio y escritura lo cual permitira contar con un contenido
solido.

En esta seleccion, el canal Sefial Colombia busca contar historias que permitan que el
televidente colombiano reflexione sobre su historia, presente y futuro y que le permitan
entender los aspectos sociales, politicos y culturales que io determinan, ésta apuesta
vincula necesariamente el entretenimiento come un factor propio de la naturaleza
audiovisual para los medios masivos de comunicacion y en la perspectiva de causar un
gran impacto en la audiencia en términos de atencion, discusion, movilizacion, reflexion
y diversion.

Con el disefio, investigacion y escrifura del proyecto “Cuanto cuesta comer”, y el
desarrollo de una propuesta multiplataforma se desarrolla un proyecto que permite
reflexionar sobre un hecho tan cotidiano como el acto de comer y todo lo que ello
implica en términos econdmicos, scciales, ambientales, fisiologicos, psicolégicos,
éticos, culturales y politicos.

El canal esta comprometido con el desarrolio de productos que promuevan y faciliten el
conocimiento. El tema de la alimentacién ha sido fratado profusamente en los medios
audiovisuales desde un enfoque de preparacion o consumo de alimentos, pero es
necesario producir ademas contenidos que aborden el tema desde otras perspectivas,
gue generen preguntas e inquietudes en la audiencia.

La investigacién, disefio y escritura del proyecto responde al interés que tiene Sefial
Colombia de promover un analisis profundo de estos temas con la finalidad de generar
un proyecto que evidencie aquello que no se conoce sobre la alimentacion.

Teniendo en cuenta la naturaleza del objeto a contratar, RTVC adelantara una
convocatoria publica por la modalidad de invitacion abierta, la cual tendra por objeto
confratar bajo la tipologia de produccion por encargo la prestacion de servicios de
disefio, investigacion, escritura y propuesta multiplataforma para una serie de television
de frece (13) capitulos de 25 minutos cada uno denominada “Cuanto cuesta comer’. -

4. OBJETO A CONTRATAR

Contratar mediante la produccion por encargo, el disefio, investigacion, escritura y
propuesta multiplataforma del proyecto “Cuanto /v;uesta comer’r en cumplimiento de
los objetivos y gestion del canal Sefial Colombia.
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5. ALCANCE DELBIENO
SERVICIO A
CONTRATAR

5.1 PROYECTO A CONVOCAR

RTVC requiere contratar mediante la figura de “Produccion por Encargo” el desarrollo, 4
disefio, investigacion, escritura ¥ propuesta multiplataforma del proyecto indicado que
debera estar conformado por las siguientes caracteristicas de produccion:

REFERENCIA: “Cuanto Cuesta Comer’

NUMERO DE CAPITULOS: Trece (13)

DURACION: 25 minutos cada uno

FORMATO: E!l formato ¢ género de la serie es de libre eleccion por el proponente.
FRECUENCIA DE EMISION: Por definir

MODALIDAD DE CONTRATACION: Invitacion abierta

QUIENES PUEDEN PARTICIPAR: Personas naturales y/o personas juridicas, ylo
CONSOrcios o uniones temporales.

AUDIENCIA DESTINATARIA: Familiar

OBJETIVO:

Identificar la importancia que tiene la alimentacion en nuestras vidas mediante la
investigacién, disefio, desarrollo y escritura de un proyecto para television de no
ficcidn, que nos permita conocer como es el proceso de produccion, consumo de
alimentos en Colombia y los costos que esto representa, desde perspectivas
economicas, sociales, ambientales, fisiologicas, psicoldgicas, éticas, culturales y
politicas.

JUSTIFICACION: :

Alimentarse es un acto tan natural que prestamos poca atencion a él y a lo que se
oculta detras de cada bocado de comida que consumimos, es un acto, ademas,
gobemado en gran medida por nuestros impulsos emocionales. Comemos porque nos
gusta, porgue los sabores nos provocan placer; comemos con ofros para celebrar,
pues el comer es el acto social por excelencia, comemos de mas con facilidad sin
reparar en ello.

Pero la comunidad cientifica y médica, los medios de comunicacién, el gobierno, los
gremios y las asociaciones campesinas, los economistas, los animalistas y los
ambientalistas han hecho esfuerzos por recordamos que nuestra alimentacion tiene
unos costos en términos econdmicos, sociales, ambientales, fisioldgicos, psicoldgicos,
éticos, culturales y politicos. Comer no es masticar y tragar, y mucho menos tragar
entero. La alimentacion, en un pais con amplia tradicion agricola, es una actividad que
toca todos los aspectos de nuestras vidas y de nuestra sociedad.

En nuestras pantallas existe gran variedad de programas de cocina dedicados a la
preparacion de deliciosas recetas, realitys de chefs profesionales y aficionados,
personajes con gran carisma que viajan por el mundo probando platos exoticos y
conociendo paisajes hermosos, programas para los mas pequefios y para los mas
grandes que apelan principalmente a nuestros sentidos y a nuestras emociones.
Creemos que es necesario, relevante y pertinente desarrollar y producir un programa

de television sobre la alimentacién que no se detenga Unicamente en la preparacion de
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un plato sino que reflexione sobre ia forma como los alimentos han llegado hasta
nuestra mesa y cul es el impacto que tendran en nosotros una vez los consumamos.

TEMA:

Para los seres humanos, comer ha dejado de ser una actividad exclusiva de
subsistencia. La alimentacion se ha convertido en una industria que satisface deseos e
impulsos, mas que necesidades.

En la cadena alimentaria, como se ha definido a la produccion, elaboracion,
comercializacion y consumo de alimentos en la sociedad humana, pueden intervenir
decenas, cientos o miles de personas. La produccion de alimentos ha evolucionado
desde los inicios de la actividad agricola hasta la actual tecnificacion de la produccién
industrial. Las formas mas tradicionales de produccion subsisten y compiten con la
gran industria alimenticia. Es tan diferente la produccion y comercializacion de un
alimento artesanal a la de uno producido de forma industrial que parecen actividades
econdmicas completamente distintas. Las condiciones economicas, sociales y
sanitarias en las que se producen unas y otras son diferentes. Dentro de una misma
cadena de produccion pueden producirse inequidades entre quienes producen y
quienes comercializan los alimentos. Los procesos de produccion tienen impactos
diferentes en el suelo y en el ecosistema, como vemos, producir alimentos no es una
actividad unificada.

Tampoco lo es el consume de alimentos. Paises y regiones tienen costumbres y
tradiciones alimenticias distintas que han sido modificadas por la globalizacién de la
economia y la exportacion de ‘culturas culinarias’ como la italiana, la mexicana o la
japonesa. Los habitos de los consumidores, especialmente en las ciudades, han
cambiado en ia medida en que su tiempo libre se ha reducido. Cada vez mas personas
comen en restaurantes, compran alimentos faciles de preparar, listos para calentar o
para consumir en el instante. El consumo de calorias en la dieta de fas peisonas ha
aumentado, asi como el consumo de azicar y comidas azucaradas, muchas de [as
cuales son comercializadas para un pablico infantil y juvenil. Las enfermedades v los
trastornos emocionales relacionados con los habitos alimenticios estan en aumento.
Esto ha propiciado el surgimiento de nuevos estilos de vida y de nuevas dietas que
toman en cuenta tanto el efecto que ios alimentos tienen en el cuerpo como el impacto
que tienen en la sociedad y en el medio ambiente.

La produccion y el consumo de alimentos es un tema complejo que tiene un efecto
profundo en nuestras vidas, entender su complejidad es fundamental para que las
personas puedan tomar decisiones antes de sentarse a la mesa.

SUBTEMAS:
Hemos propuesto seis categorias de subtemas que exploran la relacién entre la
produccion y consumo de alimentos y diversos aspectos de la sociedad modemna:

* Efectos econdmicos

= Efectos sociales

» Efectos ambientales
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Efectos fisioldgicos y de salud
Efectos psicolgicos

Efectos éticos

Efectos culturales

Efectos politicos

Estas categorias no son de ninguna manera obligatorias, y cada proponente puede
incluir o eliminar categorias, de acuerdo a su propuesta conceptual. Sin embargo, a
manera de ejemplo, incluimos a continuacion algunos subtemas que podrian ser
tratados dentro del proyecto:

Produccion sostenible. ;Existe seguridad alimentaria en Colombia? ¢Cual es el
costo ambiental de la produccién? ;Cuales son las diferencias econdmicas entre los
grandes y los pequefios productores? ;Como competir en un mercado globalizado?
¢ Qué efectos tiene la agricultura en el medio ambiente?

La dieta aduanera. ;Cuénto de lo que comemos viene del exterior? ;Como han
cambiado nuestros habitos alimenticios a partir de la globalizacion del comercio? ;Qué
es la denominacién de origen y cémo afecta al mercado interno? ;Cuales son los
permisos y controles que debe sortear un productor colombiano para exportar?

Animalismo y alimentacion. ;Estan desapareciendo los carnivoros? ;Cémo ha
afectado el animalismo la forma como comemos? ;Qué otras fuentes de proteina
existen distintas a las animales y como se comparan con estas?

El costo psicolégico de comer, ;Qué relacidn existe entre los alimentos y nuestra
imagen del cuerpo? ;En qué momento un habito alimenticio se convierte en un
trastorno psicolégico? ;Como se ven afectados nuestros habitos alimenticios por la
publicidad y los medios?

Enfermos por comer. ; Qué comidas son dafiinas, qué comidas son sanas y por qué
estas clasificaciones cambian constantemente? ;Es merecida la satanizacion del
consumo de azicar? ;Qué enfermedades estin relacionadas con la alimentacion y
cual es su impacto en ia salud publica?

(Organico vs... ‘inorganico’? ;Qué significa organico? ;Se debe considerar
‘inorganico’ aquello que no es organico? ¢Cual es el costo de lo organico? ;Qué
impacto tienen los alimentos modificados genéticamente en la salud y la economia?
¢ Qué alimentos se consideran peligrosos?

Diseiio de alimentos. ;Como se crea un nuevo alimento a partir de la ingenieria
quimica? ¢Quién inventa un nuevo alimento? ; Quién lo aprueba? ¢ Como han incidido
los alimentos disefiados en la modificacion de habitos alimenticios? ; Pueden sobrevivir
los alimentos fradicionales a la gran industria alimenticia?

La cocina colombiana. ;Tenemos una identidad culinaria nacional o muchas
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identidades regionales? ;Qué define la culinaria colombiana y como se compara con la
cocina infernacional mas reconocible (México, Italia, China, Japén, Per()? ;Qué come
la gente en el dia a dia en la calle, en los restaurantes, en sus casas?

La comida que no se come. ;Qué pasa con los productos que no se venden de la
cosecha, lo que descarta el distribuidor, lo que no se compra en el mercado? ;Cuéles
son los ciclos de vida de los producios naturales? ¢Qué pasa con la comida que se
sobra de los restaurantes? ;Quién decide qué es apto para consumo humano? ;Qué
comen los animales?

Poder, politica y produccion de alimentos. ; Quienes disefian las politicas piblicas
sobre alimentacion? ¢Cuales son los actores politicos en la industria de alimentos?
¢Qué influencias extemas existen en la produccion de politicas publicas de
alimentacion? ¢ Qué ventajas y desventajas tienen los acuerdos de libre comercio para
el pais en cuanto a la alimentacion y la produccion de alimentos?

DESCRIPCION DEL PROYECTO:

El proponente elegido debe desarrollar el disefio, investigacion, escritura de un
proyecto y la propuesta multiplataforma de una serie de no ficcién de 13 capitulos de
25 minutos de duracion, que responda a la pregunta jcuanto cuesta comer? de una
forma interesante y entretenida. Cada capitulo debe contarle a la audiencia algo que no
sabe, o mostrarle lo que ya conoce de una forma que le genere nuevas reflexiones
sobre el acto de comer y sus efectos. Buscamos una serie que vaya mas alla de la
simple exposicion de hechos, testimonios y datos, que presente un punto de vista
sobre los temas propuestos y que sirva al espectador de herramienta de andlisis y
reflexion sobre el tema.

El formato y el género de la serie seran de libre eleccién por parte del proponente. La
estructura narrativa debe ser clara y debe demostrar la posibilidad de ser replicada en
13 capitulos. Ademas de un tema, cada capitulo debe tener un enfoque preciso que
nos permita identificar qué se piensa decir, qué pregunta se pretende formular o qué
historia se quiere contar. Las escaletas o guiones deben responder a ese enfoque, y
deben sugerir puntos de giro en la narracion que sostengan la tensién de la audiencia.
Ademas de un hilo conductor claro, se espera que la propuesta contenga elementos y
recursos audiovisuales originales, 0 que haga uso de los recursos tradicionales de una
forma innovadora. En Sefial Colombia / RTVC, queremos promover una cultura de
creatividad e innovacién en todos nuestros productos.

REQUERIMIENTOS PARA EL DESARROLLO DE LA SERIE:

Conceptuales y/o narrativos:

e El objetivo de la investigacion es el disefio, investigacion, escritura y
propuesta multiplataforma de una serie con un formato y género de libre
eleccion por parte del proponente, compuesta por irece (13) capitulos de 25
minutos.

e Para el disefio de la serie y la escritura de los guiones, el proponente debe
tener en cuenta que la serie que posteriormente sera producida a partir del
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disefio, textos e investigaciones tendra un valor aproximado o equivalente a
una produccion por $520.000.000, IVA incluido, y un tiempo de ejecucion de 7
meses.

Se debe crear una propuesta narrativa y audiovisual que dé unidad a la serie
para television con una estética Gnica que le otorgue identidad al proyecto.

La estructura narrativa debe ser clara y sugerir situaciones detonantes y
puntos de girc en la narracién que sostengan la tensién de la audiencia. Cada
capitulo debe conducir a un climax y una resolucion.

Ademas del tema, cada capitulo debe contar con un enfoque especifico que
sirva de hilo conductor de la historia. Un capitulo no debe contar con mas de
un enfoque.

El fratamiento narrativo debe considerar que la serie de television no se
producird inmediatamente se concluya la produccidon de guicnes. Por tanto,
aunque el tema de la serie tiene que ver con la actualidad del pais y el mundo,
el enfoque que se dé a los temas tratados debe asegurar que los guiones no
pierdan vigencia antes de un afio.

El fratamiento audiovisual debe enriquecer la propuesta narrativa. L.a historia
no debe ser contada (nicamente a partir de testimonios o locuciones.

El contenido debe ofrecer una mirada critica de los temas tratados y
establecer un punto de vista. Debe ofrecer un panorama informativo completo
que invite a la reflexion. '

Aunque la propuesta requiere una mirada critica de los temas, esta debe ser
plural; se debe evitar la politizacién y el sesgo de los contenidos para
favorecer o perjudicar a alguin grupo o institucion. Debe incluir voces y puntos
de vista variados que permitan la confrontacion sobre los temas.

Cada capitulo de la serie debe contar al espectador algo que no conoce, o
mostrarle algo conocido por él de forma tal que lo invite a nuevas reflexiones.
Se recomienda vincular al equipo asesores, investigadores y/o expertos que
hayan realizado trabajos relacionados con el tema, asi como citar fuentes
relevantes contactadas para la realizacion de la propuesta, para evitar el
desarrolio de proyectos cuya base es (inicamente bibliografica.

La propuesta puede incluir personajes. En caso de proponerios, se debe
presentar una lista y perfil de cada uno de ellos para evaluar su relevancia y
potencial narrativo.

De produccion:

El proponente debe plantear un disefic de produccion que optimice los
recursos econémicos en funcion de los procesos y logistica necesarios para el
disefio, investigacion, escritura y propuesta mulfiplataforma para la serie, con
un tiempo de ejecucion de cuairo (4) meses.

El disefio de produccion debe definir con claridad como se plantea realizar y
articular los diversos procesos, como el disefio de la serie, la investigacion
académica y en campo, los viajes, la escritura de guiones y el disefio de la
propuesta multiplataforma, tanto en acciones como en tiempos. El grupo de
trabajo debe ser adecuado para el proyecto que se plantea.

El cronograma debe basarse en los flujos de pago contemplados por la
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invitacion abierta y plantear fiempos adecuados para cada proceso. Debe
tenerse en cuenta que solo se podra realizar la escritura de los capitulos
subsiguientes una vez el canal haya aprobado el primero.

Se debe incluir dentro del cronograma de produccién y en el flujo de trabajo el
alistamiento de las enfregas al canal Sefial Colombia de toda la
documentacion en los formatos establecidos para tal fin en el Manual General
de Produccion de RTVC - canal Sefial Colombia.

Se debe proyectar la entrega final del proyecto al menos dos (2) semanas
antes de la terminacién de ejecucion del contrato en el evento en que se
requieran realizar ajustes conceptuales a la Ultima entrega.

El presupuesto debe estar proyectado para garantizar la calidad del producto
final y debe velar por la optimizacion de los recursos. Los pagos a los
miembros del equipo de produccion deben ser acordes con las tarifas del
mercado audiovisual.

Como parte del proceso de evaluacion para la eleccion de la casa productora o
productor, y para dar desarrollo al objeto contractual, el contratista seleccionado
debera presentar una propuesta que contenga los siguientes aspectos:

Propuesta creativa:

Idea central o sforyline
Sinopsis del proyecto
Estructura narrativa

Enfoque

Tratamiento de personajes
Investigacion

Tratamiento audiovisual
Sinopsis de trece {13) capitulos
Escaletas de tres (3) capitulos
Guion de un (1) capitulo
Propuesta multiplataforma

Propuesta operativa:

Hojas de vida del equipo propuesto

Disefio de produccion {configuracion del equipo humano y cronograma por
dias)

Presupuesto

Muestra audiovisual (director y guionista)

Cartas de intencion del equipo de frabajo

Apoyo a fa industria nacional

Importante: En ningun caso se reciben programas ya realizados o que se
encuentren grabados en su totalidad, o nuevas temporadas de proyectos que ya
se han emitido.
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REFERENCIAS UTILES:
Estos son algunos programas que podrian servir de material de consulta al momento
de plantear el tratamiento de los temas y el manejo de los contenidos:

Hungry For Change. http:/www.hungryforchange.tv/

La evolucion de las dietas.
https://www.youtube.com/watch?v=xobX20ON99-M&list=PL64126E1C8FF171C1
Food Matters. ‘

https://iwww.youtube.com/watch?v=RwZY 1jaw2EM&list=PLEB7B579136523955
GMO OMG. https://www.youtube.com/watch?v=AQUmSQg4-5I

Fed Up. https:/iwww.youtube.com/watch?v=yaAQRfxpSjl

Super Size Me. hitps://www.youtube.com/watch?v=I1Lkyb6SU5SU

Food Inc. hitps://www.youtube.com/watch?v=5eKYyD14d_0

Los Nuestros — Tomas Rueda. hitps://www.youtube.com/watch?v=P7NJJ5BgS5¢

5.2 PARAMETROS Y REQUERIMIENTOS TECNICOS DE LOS PROYECTOS

El canal esta trabajando por producir contenidos de alta calidad para sus audiencias
que cumplan con sus compromisos de reflejar la diversidad cultural, promover el
conocimiento y la reflexion, apoyar la construccion de ciudadania, y expandir la oferta
de contenidos de acuerdo con sus posibilidades tecnoldgicas. La etapa de desarrollo
de un proyecto es el momento donde estos compromisos se deben materializar.

En todo caso, el productor deberd comprometerse con proporcionar los insumos
necesarios para la produccion de una serie de television que surjan del disefio,
investigacién y escritura del proyecto.

El adjudicatario de la presente convocatoria debe cumplir con todas y cada una de las
disposiciones establecidas en e} Manual General de Produccion (Anexo 3) acogidas
dentro de la propuesta aceptada por Sefal Colombia y los requerimientos técnicos
acordados en la etapa de ajuste que se determinen en desarrollo de este contrato

Los materiaies entregables, es decir la formulacion del proyecto, disefio de produccion,
presupuesto, cronogramas, investigaciones, guiones y propuesta multiplataforma
deben entregarse a RTVC en los formatos entregados para tal fin, o aquellos que se
acuerden con el proponente seleccionado. Las investigaciones deben incluir el listado
de fuentes de informacion (material de archivo, personajes, locaciones, efc.)
propuestos para cada capitulo, con sus datos de contacto. El presupuesto y el
cronograma entregados como parte del disefio de produccion, debe contener rubros y
tiempos de busqueda y aseguramiento de estas fuentes de informacion. Todos estos
entregables deberan responder a las especificaciones puntuales de calidad y estilo,
expuestas en el Manual General de Produccién/Calidad/Estilo (Anexo 3).
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6. OBLIGACIONES

OBLIGACIONES DEL CONTRATISTA

Generales

1.

8.

Cumplir adecuadamente con el objeto del confrato y concurrir oportunamente
a su liquidacion.

Actuar con lealtad y buena fe en desarrollo del objeto contractual y
salvaguardar los intereses institucionales de -RTVC-.

Atender los lineamientos, directrices, observaciones y requerimientos
emanadas por el supervisor del contrato e informar a este en forma oportuna,
sobre las inconsistencias o anomalias relacionadas con los asuntos,
elementos o documentos encomendados durante la ejecucion del contrato.

Guardar la confidencialidad de la informacion de caracter reservado, que en
ejecucion del contrato le sea entregada, y responder patrimonialmente por los
perjuicios de su divulgacion y/o utilizacion indebida que por si o por un tercero
cause a la administracion o a terceros.

Acreditar al momento de suscripcion del contrato y durante fa ejecucion dei
mismo hasta su terminacion, el cumplimiento de sus obligaciones frente al
Sistema de Seguridad Social integral y Parafiscales.

Asistir a las reuniones que programe -RTVC- para el seguimiento del asunto
objeto del contrato.

Conocer y dar cumplimiento a la normatividad que resulte aplicable para el
desarrollo de sus actividades a fin de cumplir con el objeto contractual
establecido en el presente contrato.

Cumplir con las demas abligaciones inherentes al objeto contractual.

OBLIGACIONES ESPECIFICAS DEL CONTRATISTA

1.

Cumplir con todas y cada una de las disposiciones establecidas en el Manual
General de Produccion de RTVC - canal Sefial Colombia vigente en cuanto
al uso y diligenciamiento de los formatos alli establecidos, listas de chequeo
de la documentacion y materiales necesarios para las diferentes etapas y que
se determinen en desarrollo del confrato, atendiendo a las observaciones
solicitudes y sugerencias del productor ejecutivo area de entregables y
finalizacion del canal Sefial Colombia.

Prestar los servicios técnicos, logisticos y realizar la contratacion del equipo
humano necesario para la produccion de los proyectos objeto del contrato, de
acuerdo con los disefios y formatos aprobados por RTVC - Seiial Colombia.
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10.

1.

Cumplir con ios tiempos de produccion determinados en el cronograma del
proyecto resultado de fa etapa de ajustes del mismo. La entrega final del
proyecto debera ser al menos dos (2) semanas antes de la terminacion de
ejecucion del contrato en ocasién que se lleguen a requerir ajustes
conceptuales en la ltima enfrega.

Aceptar la solicitud de RTVC del cambio de personal o equipo de produccion
en caso de no encontrarse satisfecho con su ejecucién durante el desarrollo
del proyecto.

Asumir los gastos de logistica necesarios y en los que se incurra para el
disefio, investigacion y escritura de los capifulos y su propuesta de
muitiplataforma.

Dar cumplimiento y aplicacion a los ajustes realizados con el productor
delegado y productor ejecutivo designados por RTVC como apoyo a la
supervision durante todo el tiempo de sjecucion del contrato.

Obtener previamente por escrito y/o medio electronico, por parte del productor
delegade y productor ejecutivo, las aprobaciones correspondientes frente a
cualquier tipo de variacion respecto al desarrollo del proyecto y durante Ia
ejecucion del contrato.

Obtener previamente por escrito y/o medio electronico, por parte del productor
ejecutivo del area de entregables y finalizacién, las aprobaciones
correspondientes frente a la documentacién de entrega del proyecto.

Asistir a las reuniones programadas referentes al desarrollo del proyecto.

Guardar estricta confidencialidad sobre toda la informacién que le sea
entregada y que se encuenire bajo su custodia 0 que por cualquier ofra
circunstancia deba conocer o manipular, por el término de duracion del
contrato y un afic mas, después de la terminacion del mismo. E! contratista
respondera patrimonialmente por los perjuicios de la divulgacion y/o utilizacion
indebida de la informacién que por si o por un tercero cause a la
administracion o a terceros.

Obtener por parte de los fitulares de derechos de autor o conexos, o de sus
representantes, la autorizacion por el usc y explotacién de obras literarias,
utilizacion de guiones, libretos, entrevistas y, en general, cualquier obra
protegida que se incluya como un entregable en el desarrollo del proyecto, y
que necesite de esta autorizacién para su ufilizacion una vez la serie sea
producida. El uso y explotacion de las obras, asi como las enfrevistas que se
liegaren a hacer, deberan ser autorizadas de forma que se pueda realizar la
divulgacién de estas a través de su reproduccion, emision y transmision a
través del canal Sefial Colombia, o por las unidades misionales de RTVC,
sus paginas web, sus redes sociales, asi como la comunicacion, emision y
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12.

13.

14.

15.

16.

17

divulgacion plblica a través de los medios existentes o por inventarse,
incluidos medios impresos, electrénicos digitales, opticos, de acceso remoto,
de datos y en la red de internet y sus plataformas en otras pantallas del
mundo.

Pagar los derechos que se ocasionen y/o causen con motivo de la utilizacion
de los items descritos en el numeral anterior.

Responder por cualquier reclamacion que en materia de derechos de autor o
conexos efectlie un tercero, exonerando de responsabilidad a RTVC.

Entregar a RTVC - Seiial Colombia la formulacion del proyecto, disefio de
produccion (incluidos su presupuesto y cronograma), investigaciones y
guiones de todos los capitulos de la serie, y la propuesta multiplataforma
segun lo indica el Manual General de Produccion.

Realizar las entregas del desarrolio del proyecto en las instalaciones de
RTVC.

Cumplir con las obligaciones consignadas en las reglas de participacion, sus
anexos y adendas, propuesta presentada.

. Las demas inherentes a la naturaleza del contrato,

Obligaciones de RTVC

En des

1.

3.

arrollo del contrato, RTVC se obliga a:

Pagar el valor del presente contrato en la forma y con la oportunidad pactada,
siempre que el framite de pago se encuentre completo y con el lieno de los
requisitos requerides para el efecto.

Facilitar las condiciones necesarias para el cumplimiento del objeto y las
obligaciones contractuales, mediante los elementos que considere necesarios,
cuando sea del caso.

Las demas inherentes al objeto contractual.

7. PLAZO DEL CONTRATO

El plazo del contrato sera de cuatro {4) meses, contado a partir del cumplimiento de los
requisitos de perfeccionamiento y ejecucion.

8. VALOR ESTIMADO
CONTRATO

CINCU

ENTA'Y CINCO MILLONES DE PESOS MICTE. IVA

INCLUIDO $55.000.000 /

Este valor incluye IVA Sl X NO []
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9. LUGARDE
DESARROLLO DEL
CONTRATO

Si bien el domicilio contractual es la ciudad de Bogota, la prestacion del servicio se
podra realizar a nivel nacional e internacional cuando las caracteristicas del proyecio
asi lo exijan y el producto final deberé ser enfregado en RTVC.

10. LA DETERMINACION Y
JUSTIFICACION DE LOS
FACTORES DE
SELECCION

La seleccién objetiva del presente proceso se realizard con base en el ofrecimiento
mas favorable a la entidad y a los fines que ella busca, sin tener en consideracion
factores de afecto 0 de interés y en general, cualquier clase de motivacion subjetiva.

Teniendo en cuenta que el objeto del presente proyecto esta refacionado con una serie
tematica que da cuenta de los procesos de produccién y consumo de alimentos en
Colombia, lo que busca la Entidad es que los proponentes presenten ideas de
contenido y de produccion, entre ofros, y que no se encuentren limitados por su
capacidad financiera, por lo cual, dentro de este proceso de seleccion no se requerira
de capacidad e indices financieros. De esta forma se amplia el margen de participacion
y de propuesias operativas y creativas de personas naturales y juridicas.

Aun asi, para garantizar la correcta ejecucion del proyecto el canal Sefial Colombia
tiene en cuenta la experiencia del productor proponente en productos audiovisuales
similares a la de la presente invitacion. Asimismo, se garantiza el cumplimiento del
contrato adjudicado a través de las diferentes reuniones de supervision del proyecto
que realiza ei canal a través del Director del canal y de los productores de Sefial
Colombia; a través de las certificaciones de los desembolsos que se realizan una vez
verificada y revisada cada una de las entregas solicitadas para los pagos y por medio
de las pdlizas solicitadas para asegurar la calidad y cumplimiento del contrato.

A continuacién se mencionan los criterios de verificacion y evaluacion de las
propuestas con su correspondiente asignacion en calificacion, si es del caso, asi como
el orden de cada criterio.

REQUISITOS HABILITANTES - (JURIDICOS Y TECNICOS)

CRITERIOS DE VERIFICACION

No. |~ PARAMETRO. " |VERIFICACION]  “PUNTAJE  *
1 Requisitos juridicos Rabilitante No oforga puntaje
2 | Verificacion de experiencia del proponente | Habilitante No otorga puntaje

La capacidad juridica y las condiciones de experiencia general seran obieto de
verificacion de cumplimiento como requisitos habilitantes para la participacion en el
proceso de seleccion y no otorgaran puntaje.

Los documentos que conforman los requisitos de verificacion juridica y la experiencia
del proponente deberan allegarse en el SOBRE No. 3.
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DOCUMENTOS JURIDICOS

Son los documentos requeridos por la Oficina Asesora Juridica para establecer que el
proponente cuenta con capacidad juridica para presentar la oferta y suscribir el
contrato en caso de resultar adjudicatario (estos estaran provistos en el documento de
Reglas de participacion).

Los documentos juridicos son:

Carta de la presentacion de la propuesta.
Certificado de Existencia y Representacion legal

Documento de conformacion Consorcio o uniones temporales o promesa de
sociedad futura.

Cédula de ciudadania

Certificacion de cumplimiento de aportes parafiscales y de seguridad social.
Garantia de seriedad de la oferta

Registro Unico de Proponentes

RUT

Compromiso de transparencia

Certificado de SIRI :

Certificacion de responsabilidades fiscales

Certificado de antecedentes judiciales

VERIFICACION FINANCIERA

Teniendo en cuenta el objeto del presente proyecto, la Entidad busca que los
proponentes presenten proyecios destacados por su desarrollo creativo y viabilidad en
el modelo de produccion, sin que su capacidad financiera signifique alguna limitacién,
dentro de este proceso de seleccion no se requerira de capacidad e indices
financieros. De esta forma se amplia el margen de participacién y presentacion de
proyectos de personas naturales y juridicas fomentando asi Ias oportunidades para el
crecimiento y el fortalecimiento del sector audiovisual en el pais. Aun asi, el Canal
Sefial Colombia para garantizar la comrecta ejecucion del proyecto, tiene en cuenta la
experiencia del productor proponente en productos audiovisuales similares a la de la
presente invitacion.

VERIFICACION REQUISITOS TECNICOS

EXPERIENCIA DEL PROPONENTE '
El proponente —persona natural o juridica— debera presentar la documentacion
requerida en la Experiencia de! proponente (Anexo 17), que da cuenta de su
experiencia contractual,
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Nota 1: Para los casos en que una productora haya realizado contenidos o
producciones sin ser contratista, es decir, por cuenta propia, debera allegar copias en
DVD de las producciones realizadas que cumplan con los requisitos establecidos en el
apartado anterior y que pretenda acreditar como experiencia. Es de aclarar gue en este
Gltimo evento RTVC no asumira ninguna obligacién de custodia.

En caso de presentarse personas naturales, el proponente debe ser el director general
o el productor general del equipo y de igual manera, se debe acreditar la experiencia
solicitada y enunciada en el parrafo anterior y sumado a ello debera allegar declaracién
extrajuicio que soporte el producto con el que se pretende acreditar la experiencia.
Esta informacion debe ser incluida en el formato de Hoja de vida (Anexo 9).

Las certificaciones o constancias deberan contener minimo la siguiente informacion:

Nombre o razén social del contratante
Nombre o razon social del contratista
Objeto del contrato

Duracion del programa

- h =

En el caso que la certificacion sea expedida a un consorcio o unidn temporal, en la
misma debe identificarse el porcentaje de participacion de cada uno de sus integrantes.

En caso de que en la certificacion no conste el porcentaje de participacion de los
asociados, el proponentie debe aportar copia del documento de conformacion de
consorcio o union temporal, segiin corresponda.

Si en una de las cerificaciones presentadas relaciona mas de un contrato, solo se
fendran en cuenta aquellos contratos que cumplan con las condiciones solicitadas en
este numeral.

Si la certificacion incluye adiciones al contrato principal, se debe identificar en forma
precisa si son confratos adicionales al principal, indicande en cada uno de ellos su
plazo y valor.

Ahora, en caso de que el proponente se presente a este proceso de seleccién bajo la
figura de consorcios y uniones temporales, la experiencia se les tendra en cuenta sin
importar el porcentaje de participacion que los miembros acrediien en el documento de
conformacion de consorcio o unién temporal para este proceso.

Nota 2: Ademas de las certificaciones solicitadas, el proponente debera diligenciar el
Anexo 17 (Experiencia del proponente) para efectos de que |a entidad pueda realizar la
respectiva verificacion.

Nota 3: Cuando las certificaciones solicitadas nc contengan toda la informacion
requerida, el proponente puede aportar, adicionalmente a dichas certificaciones,
documentos equivalentes e idoneos expedidos por e! contratante, que sirvan como
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prueba del servicio prestado y que reflejen el valor o costo del servicio, tales como
actas de liquidacion y érdenes de compra ylo servicio.

Nota 4: En todo caso, respecto de los documentos equivalentes que alleguen los
proponentes, RTVC se reserva el derecho de verificar los mismos con el fin de
constatar su veracidad.

10.2 CRITERIOS PONDERABLES (EVALUACION DE HASTA 1.000 PUNTOS)

Las ofertas de los proponentes se calificaran y evaluaran de acuerdo con los criterios
que se sefialan a continuacion:

1 PROPUESTA CREATIVA 500 PUNTOS 375 puntos
VERIFICACION PROPUESTA
OPERATIVA 250 PUNTOS
2 VERIFICACION DEL 640 puntos
DOCUMENTO APOYO A
INDUSTRIA NACIONAL (Ley 816 | 00 PUNTOS
de 2003)
750 puntos minimos
3 | ENCUENTRO CON EL JURADO | 150 PUNTOS para la adiudicacion
TOTAL 1.000 PUNTOS

METODOLOGIA DE PRESENTACION Y EVALUACION:

Para la presente invitacion todos los documentos requeridos deben presentarse antes
de la fecha de cierre de la convocatoria. Estos son los documentos que se deben
presentar:

PROPUESTA CREATIVA. SOBRE 1 (An6niﬁ10)

Los proponentes deberan adjuntar y elaborar su propuesta conceptual y televisiva de
acuerdo con las condiciones que aqui se sefialan y los formatos disefiados para este
fin, que se encuentran en los anexos a las reglas de participacion; estos constituyen
parte fundamental de fa informacion requerida para la evaluacion de Ias propuestas. De
iguai forma, se resalta que es determinante que en la propuesta que se presente a
RTVC se plantee una miniserie documental creativa, innovadora y entretenida.

Se entiende por PROPUESTA CREATIVA al conjunto de documentos constituidos por:

» Formulacion del proyecto (Anexo 4).
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o Escaletas (Anexo 5) de tres (3) capitulos de la serie que no corresponden al
capitulo del que se hace guion.

* Guion completo (25 minutos} de uno (1) de los capitulos de la miniserie (Anexo
6).

+ Propuesta Multiplataforma que complemente el contenido de la serie (sin
anexo).

Estos documentos e informacion son de obligatoria presentacion, so pena de rechazo,
y constituyen elementos esenciales para la evaluacion y verificacion.

Importante: Toda la informacion de la propuesta creativa debe ser anonima; no puede
contener referencia alguna a la identificacion del proponente o de los miembros del

equipo humano propuesto en los contenidos, encabezados de los anexos, papeleria,
sobres, sfickers, so pena de rechazo de la propuesta.

FORMULACION DEL PROYECTO

La formulacion del proyecto debe responder a los principios del canal, a los objetivos,
funcion y demas aspectos definidos para el proyecto contenido en las reglas de
parficipacion.

El propenente debera desarrollar todos y cada uno de los puntos de la Formulacién del
proyecto (Anexo 4): idea central o sforyfine, sinopsis del proyecto, estructura narrativa,

enfoque, tratamiento de personaijes, investigacion, tratamiento audiovisual, sinopsis de.

los trece {13) capitulos y elementos diferenciadores de la serie.

La ficha de proyecto presenta una descripcion de los criterios y alcances esperados por
el canal Sefial Colombia. Se solicita que los proponentes no se limiten a repetir
fiteraimente este planteamiento, se busca que lo evolucionen, desarrollen vy
enriquezcan en la formulacién del proyecto.

ESCALETAS
La propuesta debera contener las escaletas (Anexo 5) de tres (3) capitulos de la serie
que no corresponden al capitulo seleccionado para el guion.

Las escaletas deben contener un desarmollo esquematico del tema propuesto,
numerado por secuencias y descrito con la temporalidad que vaya a tener en imagen,
Es una relacion ordenada de los diversos escenarios con una descripcion breve de la
accion y de los personajes que intervienen en cada secuencia.

GUION

El proponente debe presentar un guion completo, 25 minutos (Anexo 6), que
corresponde a un capitulo del que no se hace escaleta, Este documento les permite a
los evaluadores verificar la estructura completa de un capitulo, evaluar la potencia
narrativa y el dominio temético y audiovisual del programa.

PROPUESTA MULTIPLATAFORMA
El proponente debe presentar una propuesta multiplataforma que explique los
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productos digitales adicionales que se desarrollaran para enriguecer el contenido de la
serie de television. Esta propuesta puede incluir componentes de narrativas
transmedia, crossmedia, u ofros productos complementarios. El material promocional
para web y redes digitales (imagenes del proyecto, videos detras de camaras, fotos del
proceso de produccion, misica o material inédito) no sera considerado como una
propuesta multiplataforma, pues no hace parte del contenido del proyecto.

PROPUESTA OPERATIVA. SOBRE 2
En el SOBRE No. 2 se deben incluir los documentos de la propuesta operativa.
La propuesta operativa esta compuesta por los siguientes documentos:
Diseiio de produccion, compuesto por;
Descripcion estrategia de desarrollo del proyecto

L ]
C
o Configuracion del equipo humano (Anexo 7)
o Cronograma por dias (Anexo 7)

Presupuesto (Anexo 8)

¢ Hojas de vida del equipo propuesto: Hojas de vida de director general,
productor general, investigador y guionista (Anexo 9)

¢ Muestra audiovisual con ficha técnica de director general y guionista (Anexo
10)

» Cartas de intencion del equipo de trabajo (Anexo 15)
e Apoyo a la industria nacional (Anexo 16

Estos documentos permiten verificar la viabilidad de la propuesta creativa. RTVC se
reserva ei derecho de constatar la documentacion aportada.

HOJAS DE VIDA DEL EQUIPO DE TRABAJO

Para la conformacion def equipo humano se debe considerar recurso humano que
tenga experiencia en el rol en el que se postula y en el formato televisivo de la
propuesta.

En el Manual General de Produccion existe una definicion de “Perfiles base” para los
principales cargos de una produccién de television, que sirve como guia para la
conformacion del equipo. Sin embargo, el acercamiento de estos “Perfiles base” con
las hojas de vida de los postulantes sera observado como un factor positivo a favor del
proyecto que esta en evaluacion.

El postulante deberd aportar las Hojas de vida (Anexo 9) de las personas que
desarrollan los siguientes roles, junto con los respectivos soportes:
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Director general
Productor general
Investigador
Guionista

Requerimientos minimos para et perfil de cada uno de los miembros del equipo
de frabajo:

Los roles de director general, productor general, investigador y guionista deben: .

« Tener titulo profesional o t#écnico en alguna de las siguientes areas: comunicacién
social, cine y television, produccidn de television, ciencias sociales, areas afines,
o0 experiencia en el rol a desempefiar con un minimo cinco (5) afios.

» Tener experiencia en el rol (o ejerciendo las funciones del rol especificado} al que
aplica, en minimo dos (2) producciones para television y/o web de formato similar
al que se presente en esta convocatoria.”

o En las hojas de vida de cada persona se deben especificar los canales locales,
regionales, nacionales o internacionales ylo portales web en los que se han
emitido o se vayan a emitir las produccicnes que hacen parte de cada experiencia
presentada.

Nota: Las hojas de vida no reciben puntaje, sino que son objeto de verificacion de
cumplimiento como requisitos minimos establecidos. Si el equipo de trabajo propuesto
no cumple con los requerimientos minimos citados, segin sus hojas de vida, la
propuesta sera inhabilitada y no se tendra en cuenta para la evaluacion.

Es importante fener en cuenta que las personas propuestas para los cargos de director
general, productor general, investigador y guionista no podrén ser susfituidas durante
el desarrollo del proyecto bajo ningin concepto, salvo fuerza mayor o caso fortuito
comprobado y previa autorizacion de RTVC.

Para la presente invitacién, los roles de director y productor generat no pueden
ser realizados por la misma persona. El canal Sefiai Colombia considera
fundamental que exista una persona dedicada a garantizar y realizar seguimiento al
disefio de produccion aprobado por RTVC y otra a la propuesta creativa.

Cuando la ejecucién del contrato no sea satisfactoria por parte del personal a cargo,
RTVC podra solicitar el correspondiente cambio, a efectos de garantizar el correcto
desarrollo del objeto contractual.

Se debera garantizar que el equipo humano propuesto sea el mismo que desamollara
la totalidad del proyecto. Para tal efecto, cada uno de los miembros del equipo debe
suscribir la carta de infencién (Anexo 15).

* RTVC esta en la libertad de verificar directamente la experiencia o de solicitar las
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certificaciones que sirven de soporte a la experiencia y formacion registrada en las
hojas de vida, siendo este un requisito habilitante.

MUESTRAS AUDIOVISUALES

Para esta convocatoria, tanto el director general como el guionista deben presentar una
(1) muestra audiovisual {no demo o reef} que corresponde & un programa completo en
el que hayan ejercido la labor a la que se presentan, en un proyecto documental
(unitario o seriado). De esta manera se acredita la experiencia profesional de una
manera tangible. Se requiere en tres (3) copias; es posible que ambas muestras estén
en el mismo DVD o USB.

Nota 1: Las muestras deberan entregarse debidamente marcadas, acompafiadas de
una ficha técnica (Anexa 10), en donde se incluyan los siguientes datos:

Nombre del programa o transmisién especial

Canal, medio o espacio principal de difusion (para el que fue creado)
Target o plblico objetivo (para el que fue concebido)

Director

Productor

Ao de realizacion

Nota 2:_En el caso en el que los roles de director y quionista sean_ejercidos por la
misma persona, se debera presentar dos muestras audiovisuales, una en donde hava

ejercido el rol de director y otra en donde haya ejercido el rol de guionista, teniendo en

cuenta la Nota 1 relacionada anteriormente.

CARTAS DE INTENCION DEL EQUIPO DE TRABAJO

Esta informacion debera estar diligenciada en el Anexo 15 por cada uno de ios
miembros del proyecto previstos como cabezas de equipo (Guionista, Director,
Investigador, Productor General u otros). Se asume gque quienes firmen este
documento asumen el compromiso de realizar el proyecto en caso de que la propuesta
y el oferente sean seleccionados como adjudicatarios.

DISENO DE PRODUCCION

Esta compuesto por tres documentos: descripcion de la estrategia de produccion (item
que no tiene formato), Configuracion del equipo humano y Cronograma (estos dos
conforman el Anexo 7, Disefio de produccion).

Descripcion de la estrategia de desarrollo de! proyecto

El proponente debe describir en méximo dos paginas cual es su estrategia para
optimizar los recursos humanos, técnicos y financieros, asi como los tiempos en el
desarrolio del proyecto. Este item no tiene formato.

Debe describir la conformacion de los equipos, explicar como realizara el disefio,
investigacion, escritura y propuesta multiplataforma, y plantear cuanto tiempo invertira
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en cada uno de los procesos. Debe explicar lo relacionado con viajes fuera de su
ciudad de origen (cuantos aéreos, cuantos terrestres).

Estas estrategias de produccion deben evidenciarse en el planteamiento de
organizacion de recurso humano, tiempos y actividades de trabajo planteadas en los
demas documentos del disefio de produccion.

Configuracién del equipo humano

Listado de recurso humano y cantidades en los cargos, para saber qué cargos y
cuantos profesionales por cargo son considerados. Se debe utilizar el Anexo 7 de las
reglas de participacion (Formato disefio de produccion).

Cronograma por dias

Se realiza sobre un formato de calendario (con dias, pero sin fechas). Debe permifir
que se visualice facilmente el desarrollo de las etapas y actividades del proyecto. Se
debe utilizar el Anexo 7 de ias reglas de participacion {Formato disefio de produccién).

Para la elaboracion del cronograma, se debe tener en cuenta que la fase de desarrollo
(disefio, investigacitn, guiones y propuesta multipiataforma) debe haber terminado por
completo antes de iniciar las fases de la produccidén (preproduccion, produccion y
posproduccion), pues el objeto de este contrato solo cubre la fase de desarrollo.

PRESUPUESTO

El valor propuesto debe incluir todos los costos directos asociados a la ejecucion del
contrato (recursos humanos, técnicos, creativos y logisticos), seguros y el pago de
derechos patrimoniales de autor, conforme con los lineamientos y condiciones
establecidas en las reglas de participacion.

El presupuesto del proyecto debera ser diligenciado de manera detallada en el formato
que se encuentra en el Anexo 8 de las reglas de participacion (Formato Presupuesto).
Aunque el formato incluye féormulas, es obligacion y responsabilidad del
proponente verificar que todos los rubros sumen adecuadamente en el valor
total.

Cada rubro presupuestal debe ser desglosado de manera pregisa, de tal forma que le
permita al grupo evaluador entender como se llega a la cifra total a partir de valores
unitarios y cantidades de tiempo o recursos empleados. La unidad de medida debe ser
clara (capitulo, dia, hora, semana, mes, efc.) y debe permitir comprender de manera
clara la distribucion del presupuesto.

El proponente debe indicar en su presupuesto el valor de cada uno de los items y
totalizarlos para obtener el valor de realizacion del proyecto. Todos los impuestos a
que esté obligado a cobrar EL CONTRATISTA como consecuencia directa de la
celebracién del contrato con RTVC deberan ser indicados en el presupuesto en fomma
independiente, tal como se sefiala en el formato que se entrega.

El rubro de costos de gestién de produccion tiene un limite de hasta el 10% del
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valor total de la propuesta antes de IVA y antes del cilculo de los imprevistos. Se

entiende por costos de gestion de produccion la valorizacion de la labor de
gestion de EL CONTRATISTA por la ejecucion del proyecto. Esta cifra estimada
debera estar incluida en el valor total del presupuesto.

En todos los casos, se debe incluir en el presupuesto un rubro de imprevistos
equivalente al 5% del costo del proyecto antes de IVA. En todo caso, los costos de
servicios reflejados en el presupuesto deberan enmarcarse dentro de las tarifas del
mercado en Colombia.

NOTA: Es muy importante tener claros los costos indirectos que implica adelantar un
proyecto adjudicado por el canal Sefial Colombia, que no pueden ser incluidos en el
presupuesto, pero que el CONTRATISTA debe asumir —por ejemplo, los financieros y
los inherentes a la firma del contrato.

APOYO A LA INDUSTRIA NACIONAL

El representante legal de |a sociedad, del consorcio o la unién temporal, segiin el caso,
para efectos de obtener puntaje en este factor de ponderacion, debera presentar una
certificacion en la que conste la incorporacién del componente nacional en los servicios
que se requeriran en desarrollo del confrato. Para tal efecto, debera diligenciar el
Anexo 16 de las reglas de participacion (Formato de apoyo a la industria nacional).

Importante: Se ofrecen formatos puntuales para la presentacion de la Propuesta
Creativa y Propuesta Operativa. Dichos formatos deben ser utilizados por los
proponentes en esta invitacion abierta. En elios se da cieria versatilidad para incluir
items especificos, a lo mejor no contemplados originaimente, y que el oferente puede
agregar, respetando el disefio unificado del formato. Sin embargo, y si la dinamica del
proyecto asi lo requiere, el proponente puede agregar dentro de su propuesta algin
documento extra de aclaracién de su disefio de produccion, para complementar la
informagién presentada.

PRESENTACION DE LAS PROPUESTAS
El proponente debe presentar todos los documentos en la fecha estipulada para el
cierre de la convocatoria. La documentacion debe presentarse de la siguiente manera:

Un tnico sobre cerrado y marcado con SEUDONIMO, el cual contendra tres (3) sobres
(Sobre No. 1, Sobre No. 2 y Sobre No. 3), rotulados y cerrados. En el cronograma
que hace parte de la invitacion abierta se informa la fecha de presentacion de los
documentos que hacen parte de la propuesta.

El sobre principal que contendra los tres (3) sobres debe marcarse asi:

NUMERO DEL PROCESO: Invitacion Abierta No.
DESTINATARIO: Radio Television Nacional de Colombia - RTVC
REFERENCIA: Cuanto cuesta comer

NOMBRE DEL PROPONENTE: En seuddnimo
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Los sobres que van dentro del sobre principal, deberan marcarse de la siguiente _

manera:
e SOBRE No. 1

SOBRE No. __1__

CONTENIDO: Propuesta Creativa

NUMERQ DEL PROCESO: Invitacion Abierta No.
DESTINATARIO: Radio Television Nacional de Colombia - RTVC
REFERENCIA: Cuanto cuesta comer

NOMBRE DEL PROPONENTE: En seudonimo

+ SOBRE No. 2:

SOBRENo. _ 2 _

CONTENIDO: Propuesta Cperativa

NUMERO DEL PROCESO: Invitacion Abierta No.
DESTINATARIO: Radio Televisibn Nacional de Colombia — RTVC
REFERENCIA: Cuanio cuesta comer

NOMBRE DEL PROPONENTE: En seudénimo

» SOBRE No. 3:

SOBRE No. _ 3

CONTENIDO: Documentos Habilitantes juridicos y técnicos (este ifimo en
relacion con la experiencia del proponente).

NUMERO DEL PROCESO: Invitacion Abierta No.

DESTINATARIO: Radio Television Nacional de Colombia - RTVC
REFERENCIA: Cuanto cuesta comer

NOMBRE DEL PROPONENTE: En seudénimo

Cada uno de estos sobres debe contener original fisico y dos (2) copias digitales de
la documentacién requerida, definida en las presentes reglas de participacion.

Nota 1: Se aclara que en el exterior de los sobres no deben revelarse el nombre o
datos reales del proponente; debe mantenerse el anonimato.

Nota 2: Debe tenerse en cuenta que la informacior y material contenido en el Sobre
No. 1 (Propuesta Creativa) debe ser ANONIMA y no puede contener informacion o
referencia alguna a la identificacion del proponente o de los miembros del equipo
humano propuesto en los contenidos, papeleria, sobres, claqueta, sticker, DVD, USB o
creditos, so pena de rechazo de la propuesta.

Nota 3: Unicamente los sobres 2 (propuesta operativa) y 3 (documentos habilitantes)

en su interior deben reflejar el nombre real del proponente.

Nota 4: RTVC insiste en que, dada la particularidad de este proceso, si el oferente deja
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ver al exterior de los sobres su nombre real, su propuesta seré rechazada.

CRITERIOS DE EVALUACION
La evaluacion de esta invitacion abierta se reafiza en TRES fases. Cada una implica el
logro de unas metas, que son requerimiento basico para pasar a la siguiente. Las
propuestas que no cumplen con el puntaje minimo de cada fase no continiian en el
proceso. De esta manera, las propuestas finalistas habran sido objeto de una
evaluacion rigurosa y exigente.

Es importante resaltar que en esta invitacion abierta el canal Sefial Colombia prioriza
la Propuesta Creativa (para la presente invitacion), que es la que se refiere a los
contenidos, formatos y manejos televisivos. Por esto, la evaluacién de dicha propuesta
es la que mayor puntaje da y se evalla de manera an6nima.

1. PRIMERA FASE

Presentacion de la documentacion y evaluacion de la Propuesta Creativa.

Los proponentes permanecen andnimos para el jurade evaluador, se evalia la
Propuesta Creativa. De esta fase resultan seleccionadas las que obtengan 375
puntos como minimo en la calificacion, de un total maximo de 500 puntos posibles.
Estas propuestas pasan a la siguiente fase.

2. SEGUNDA FASE

Evaluacion de la Propuesta Operativa y verificacion del documento de Apoyo a
Industria Nacional.

Se evalla la Propuesta Operativa, se verifican los documentos de Apoyo a Industria
Nacional, se verifican los documentos juridicos y la experiencia del proponente. En
esta fase los oferentes finalistas dejan de ser an6nimos para pasar al jurado evaluador.
De esta fase resultan seleccionadas las ofertas que tengan 640 puntos coma minimo
en la calificacion acumulada, de un total posible de 850 puntos. Los proponentes
seleccionados seran citados a un encuentro con ¢l jurado que puede ser presencial o
por videoconferencia.

3. TERCERA FASE

Encuentro con el jurado.

Se evalla el Encuentro con el Jurado. En esta fase se asigna un puntaje maximo de
150 puntos. Se evalia el conocimiento y la apropiacion que fienen del proyecto

quienes lo concibieron. Se aclaran dudas respecto a la realizacion y produccion del
mismo.

La propuesta gue al final de esta fase obtenga la mejor calificacion acumulada sera la

adjudicataria de la presente invitacion, en la medida que haya obtenido al menos 750
puntos de 1.000 posibles.

El comité técnico evaluador de las propuestas esta conformado por representantes del
Ministerio de Cultura y/o Educacién y de RTVC, asimismo es EL JURADO para la
evaluacion de la Fase 3. De esta forma, el Comité y Jurado esta conformado por:
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s Un representante de Sefial Colombia del equipo de produccion delegada.
* Un representante de Sefial Colombia del equipo de produccion ejecutiva.
e Un representante del Ministerio de Cultura y/o Educacion.

EVALUACION PROPUESTA CREATIVA (FASE 1)

Los documentos que se solicitan tienen como fin, en primer lugar, establecer si el
desarrollo conceptual de la propuesta se ajusta a las expectativas y requerimientos
definidos por el canal Sefial Colombia para los proyectos objeto de esta convocatoria.
En segundo lugar, apuntan a definir si existe o no coherencia entre lo escrito y la forma
como el proponente planea ejecutar el proyecto.

La Propuesta Creativa tiene un puntaje maximo de 500 puntos, discriminados de
acuerdo con los siguientes criterios:

1 idea central o storyline

2 Sinopsis del proyecto 30
3 Estructura narrativa 30
4 Enfoque 30
5 Tratamiento de personajes 30
6 investigacion 100
7 Tratamiento audiovisual 30
8 Sinopsis de los trece (13) capitulos 30
9 Escaletas 70
10 Guion 110
1 Propuesta Mulfiplataforma 30

TOTAL 500 puntos

1. IDEA CENTRAL O STORYLINE (MAXIMO 10 PUNTOS)

Para la evaluacion de 1a idea centrat o storyline se tendra en cuenta que se ajuste al
objetivo de la miniserie propuesto por el canal, a la delimitacién del tema expuesta en
el presente pliego de condiciones y al concepto y principios orientadores del canal
Sefial Colombia. Se evaluara ia eficacia del sforyline para describir de manera
concreta cada propuesta en particular y aquellos factores que la diferencian de otros
productos similares.

2. SINOPSIS DEL PROYECTO (MAXIMO 30 PUNTOS)

Se tendra en cuenfa que el planteamiento de la sinopsis sea coherente con los
objetivos de la miniserie (segun las caracteristicas expuestas en el presente pliego de
condiciones) y los principios orientadores del canal Sefial Colombia. Se evaiuara el
hecho de que la sinopsis cumpla su mision de identificar plenamente el proyecto.

3. ESTRUCTURA NARRATIVA (MAXIMO 30 PUNTOS)
Se evaluara la capacidad del proponente para identificar claramente cudles son los
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bloques conceptuales que conforman la estructura y qué funcion cumplen dentro de los
capitulos, asi como el alcance de la propuesta para presentar los contenidos de
manera coherente y estructurada.

4. ENFOQUE (MAXIMO 30 PUNTOS)

Se evaluara la capacidad de delimitar la perspectiva desde la que se abordara el tema
de la serie, y de dar una unidad de concepto, tono, estilo y punto de vista a todos los
capitulos. Se tendra en cuenta la capacidad de abordar el fema de una forma singular y
de concretar un “hilo conductor perceptible” que articule y desarrolle los contenidos en
la propuesta de una manera clara.

5. TRATAMIENTO DE PERSONAJES (MAXIMO 30 PUNTOS)

Se tendra en cuenta el tipo de personaje que hace parte de los contenidos del
programa, los criterios con que son seleccionados, la capacidad del proponente para
explicar sus funciones dentro de la estructura del programa, sus motivaciones y arcos
de transformacion durante el desarrollo de la serie {si aplica), asi como el aporte que
hacen al programa en términos de contenido.

6. INVESTIGACION (MAXIMO 100 PUNTOS)

Debe evidenciar el conocimiento del tema y de los contenidos con un analisis critico e
interpretativo en_funcién del relato audiovisual propuesto. Debe incluir, entre otros
elementos, la descripcion clara y relacionada con el disefio de produccion v criterio
editorial del proyecto de: marco conceptual, metodologia, fuentes y descripcion de
personajes. Debe dar cuenta de como la investigacion planteada sera aplicada en la
estructura narrativa y en el tratamiento audiovisual. También se tendran en cuenta los
cubrimientos tematico y geografico planteados por el proponente, considerando la
delimitacion del tema expuesta en el presente pliego de condiciones y el concepto y
principios orientadores del canal Sefial Colombia.

7. TRATAMIENTO AUDIOVISUAL (MAXIMO 30 PUNTOS)

Se tendra en cuenta que la propuesta identifique en forma clara y precisa cémo se va a
contar la historia o desarrollar el contenido desde lo audiovisual, la capacidad del
proponente para evocar desde el fratamiento las imagenes, graficas, sonidos y
cualquier otro elemento que van a componer su relato audiovisual.

8. SINOPSIS DE LOS TRECE CAPITULOS (MAXIMO 30 PUNTOS)
Debe definir con claridad el tema del capitulo, personajes, detonante narrativo y como
esta divido en actos draméticos, secciones o bloques teméticos o argumentativos.

9. ESCALETAS (MAXIMO 70 PUNTOS)

El desarrollo de cada una de las tres (3) escaletas debe ser coherente con los objetivos
de la invitacion abierta (segn las teméticas expuestas en el pliego de condiciones). Se
evaluara el hecho de que las escaletas cumplan su mision de identificar plenamente la
estructura namativa y el enfoque, y expongan suficientemente los personajes,
situaciones y recursos de audio y video que se utilizaran para la produccion de cada
capitulo.
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10. GUION (MAXIMO 110 PUNTOS) _
Se tendra en cuenta para la evaluacion que el potencial planteado en la formulacion del
proyecto se resuelva en el desarrollo del guion. La claridad en la exposicion del guion
en cuante a sus planteamientos de contenido, audio y video es vital. El proponente
debe tener en cuenta que el guion debe contener los 25 minutos del capitulo.

11. PROPUESTA MULTIPLATAFORMA (MAXIMO 30 PUNTOS)

Se tendra en cuenta para la evaluacién la coherencia que exista entre el contenido de
la serie y la propuesta multiplataforma, y el potencial para complementar el contenido.
También se tendrd en cuenta la compatibilidad de la propuesta con la plataforma
tecnolégica de Sefial Colombia.

El puntaje maximo para esta fase es de 500 puntos, solo pasan a la siguiente fase
{fase 2) aquellas propuestas que hayan obtenido como minimo (375 puntos).

Nota: Se reitera que RTVC espera construir un proyecto en conjunto con el proponente
y valorard su aporte creativo (no obligatoric para RTVC). No obstante, RTVC
mantendra el control editorial, narrativo y de produccion del proyecto. La base para el
trabajo conceptual estara dada por las reglas de participacion de la invitacion en el cual
se enmarca este proyecto.

RTVC, como instancia de decision final, a través de sus productores delegados y
ejecutivos, con la colaboracion del contratista y durante la etapa de ajuste
posterior a la firma del contrato, ajustara y determinara el disefio final con el que
se va a desarrollar el proyecto, teniendo en cuenta la evaluacion de la propuesta
entregada por el jurado, con el fin de buscar que se aprovechen al maximo los
recursos asignados y se garantice la linea editorial y audiovisual de interés de
RTVC, segun las particularidades del proyecto.

Surtida esta fase, es decir las correspondientes a la evaluacion del sobre 1, se
procedera con la siguiente fase (sobres 2y 3).

VERIFICACION DE DOCUMENTOS JURIDICOS - EVALUACION PROPUESTA
OPERATIVA - VERIFICACION TECNICA (EXPERIENCIA DEL PROPONENTE) Y
APOYO A LA INDUSTRIA NACIONAL — FASE 2

VERIFICACION DE DOCUMENTOS JURIDICOS

La verificacién de la informacion juridica no tiene ponderacion alguna, se trata del
estudio que realiza la Oficina Asesora Juridica de RTVC para determinar si la
propuesta se ajusta a los requerimientos y documentos juridicos establecidos en las
reglas de participacion.

El no cumplimiento con alguno de los requerimientos de la propuesta puede generar su
rechazo, de acuerdo con las causales establecidas en las reglas de participacion.
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aportar individualmente la informacion y documentacion juridica solicitada, salvo la
carta de presentacion y la garantia de seriedad.

RTVC podra solicitar al proponente via correo electronico y/o fax aclaraciones a la
documentacion objeto de verificacion, asi como informacién o documentacién adicional
no esencial para la comparacion de propuestas, la cual debera ser aportada por el
proponente dentro del término que para el efecto establezca RTVC, so pena de
rechazo si no es atendido en dicho término, o si la informacion o documentacién no es
suficiente o no cumple con los requisitos. La fecha de recibo del requerimiento
correspondiente sera aquella consignada en el reporte de transmision del fax o correo
electronico.

El andlisis de los documentos juridicos no concedera puntaje alguno, pero de este
puede resultar el rechazo de la propuesta, conforme a las causales establecidas en las
reglas de participacion.

Posteriormente se verifica que las hojas de vida cumplan con los requisitos
establecidos, es decir que los postuladas tengan experiencia especifica en el rol y en el
formato del proyecto correspondiente. RTVC esta en la libertad de verificar
directamente |la experiencia o de solicitar las certificaciones que sirven de soporte a la
experiencia y formacion registrada en las hojas de vida.

Los proyectos que cumplan con estas dos condiciones pasan a ser evaluados en su
propuesta operativa.

VERIFICACION TECNICA (EXPERIENCIA DEL PROPONENTE)

La verificacion de experiencia del proponente no tiene ponderacion alguna, se trata del
estudio que realiza el evaluador técnico de la experiencia relacionada por el
proponente con el fin de determinar que el futuro contratista cuenta con la idoneidad y
experiencia necesaria para efectuar la prestacion del servicio.

La experiencia el proponente —persona natural o juridica- debera diligenciar y
presentar la documentacion requerida en el Anexo correspondiente, que da cuenta de
Su experiencia contractual.

EVALUACION PROPUESTA OPERATIVA

Los evaluadores analizan la propuesta operativa en funcién de la coherencia con la
propuesta creativa y del cumplimiento de los requisitos establecidos. Se busca
determinar |a viabilidad del proyecto en tiempos, recursos humanos, técnicos y
financieros. Tal coherencia se analiza en términos de correspondencia entre la
propuesta creativa, el presupuesto, el disefic de produccion y los recursos humanos en
terminos de cantidades, tiempos y especificidades de equipos técnicos, conforme a las
necesidades que se desprenden del disefio de produccion propuesto por el oferente.
Es decir, el presupuesto debe reflejar la propuesta creativa, el disefio de produccion y
los equipos planteados.

La propuesta operativa fiene un puntaje maximo de 250 puntos, discriminados de
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acuerdo con los siguientes criterios:

=

1 | Coherencia propuesta creativa versus disefio de produccidn 100

2 Coherencia propuesta creativa versus presupuesto 20
3 Calidad muestra audiovisual 60
250 puntos

1. COHERENCIA PROPUESTA CREATIVA VS. DISENO DE PRODUCCION
(MAXIMO 100 PUNTOS)

Se evalia si el disefio de produccion es coherente con las necesidades de desarrollo y
realizacién de la propuesta creativa en todos sus niveles: recursos humanos, técnicos,
logisticos, organizacion del equipo de trabajo, presupuesto y cronogramas. Se tiene
especialmente en cuenta que la propuesta creativa garantice la salida al aire del
programa en la fecha determinada en el presente pliego. Se evalla si el disefio de
produccidn refleja una estrategia para optimizar los recursos y su coherencia y
pertinencia con la propuesta creativa. Se verifica la coherencia de los perfiles y
funciones descritas en el manual de funciones en relacién con el disefio de produccion,
el presupuesto y la propuesta creativa.

2. COHERENCIA PROPUESTA CREATIVA VS. PRESUPUESTO (MAXIMO 90
PUNTOS) -

Se evalla la concordancia y pertinencia del presupuesto (en cada uno de los items)
para establecer la factibilidad de realizacion del proyecto. Se busca evidenciar una
estrategia que optimice tiempos y recursos al maximo.

3. CALIDAD DE LA MUESTRA AUDIOVISUAL (MAXIMO 60 PUNTOS)

Se trata de valorar la experiencia de una manera tangible, a través de la evaluacion de
las habilidades narrativas, logisticas, interpretativas y audiovisuales del director general
y del guionista, asi:

Para el director general: La muestra audiovisual del director general tiene una
ponderacion de 25 puntos. Se hace la evaluacion bajo los siguientes criterios:

» Capacidad y destreza para plantear y desarrollar una estructura narrativa clara y
efectiva. '

o Disefio de personajes, narradores yfo presentadores.
Manejo del lenguaje audiovisual, tratamiento de recursos, unidad de concepto,
buen ritmo y estilo definido.

e« Dominio conceptual y tematico, presentacion de contenidos pertinentes,
suficientes y entretenidos.
Calidad técnica de registro audiovisual y de edicion.
Impacto del proyecto en la audiencia destinataria, pertinencia y eficacia.

Para el quionista: La muestra audiovisual del guionista tiene una ponderacion de 20
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puntos. La evaluacion se hace bajo los siguientes criterios:
e Manejo de la estructura narrativa. Claridad en la forma como se estructura la
pieza.
e Manejo de la tension narrativa, puntos de giro, puntos de climax. Sostenimiento
del interés de la audiencia.
e Tratamiento novedoso del contenido y de la informacion.

APOYO A LA INDUSTRIA NACIONAL (100 PUNTOS)
RTVC concedera trato nacional a:

A. Los oferentes, bienes y servicios provenientes de Estados con los cuales
Colombia tenga acuerdos comerciales, en los términos establecidos en tales
acuerdos comerciales;

B. A los bienes y servicios provenientes de Estados con ios cuales no exista un
acuerdo comercial pero respecto de los cuales el Gobierno Nacional haya
certificado que los oferentes de bienes y servicios nacionales gozan de trato
nacional, con base en Ia revision y comparacion de la normativa en materia de
compras ¥ contratacion pOblica de dicho Estado; y

C. A los servicios prestados por oferentes miembros de la Comunidad Andina de
Naciones, teniendo en cuenta la regulacién andina aplicable a la materia.

La acreditacion del trato nacional otorgado a bienes y servicios nacionales en paises
con los cuales Colombia ha negociado trato nacional en materia de compras publicas
se realizara mediante certificaciones expedidas por el director de Asuntos Juridicos
Internacionales del Ministerio de Relaciones Exteriores, que se encuentran en el Portal
de Contratacion SECOP, pagina www.colombiacompra.gov.co. Deben contener lo
siguiente:

A. Lugar y fecha de expedicion de la certificacion
B. Nimero y fecha del tratado

C. Objeto del tratado

D. Vigencia del tratado

En ausencia de negociacién de trato nacional, la certificacion debera indicar si existe
trato nacional en virtud del principio de reciprocidad. En este caso, el Ministeric de
Relaciones Exteriores solicitara la publicacién en el SECOP de las certificaciones
requeridas y de mantener dicha informacion actualizada coordinadamente con la
Agencia Nacional de Contratacion Publica, Colombia Compra Eficiente.

Para el efecto, el proponente debe invocar expresamente el tratado, acuerdo o
convenio en que esté pactada la reciprocidad de tratamiento para sus nacionales y los
colombianos, para efectos de aplicarla al ponderar el factor de Apoyo a la Industria
Nacional de su propuesta.

No se asignara puntaje si se allega informacion incompleta o se obvia la informacion
requerida en el presente numeral y en el Anexo correspondiente, debidamente
suscrito por el representante legal,
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Con base en lo anterior, los puntajes que se asignaran en cada uno de los casos
seran:

Proponente que ofrezca para la ejecucion del contrato su equipo 100
compuesto por personas 100% nacionales, o que acredite la situacion i
del paragrafo del articulo 1° de la Ley 816 de 2003 punios

Proponente que ofrezca para la ejecucion del contrato su equipo

compuesto por personas nacionales y extranjeras 0 puntos
Proponente cuyo equipe para la ejecucion del contrato sea 100% de 0 ount
personas extranjeras puntos

En cumplimiento del principio de seleccion objetiva, los factores de ponderacién dentro
del presente proceso se fijan para seleccionar la oferta mas favorable para RTVC.

El puntaje maximo para esta fase es de 350 puntos, pasan a la siguiente fase

(fase 3) aquellas propuestas que hayan obtenido como minimo (640 puntos)
sobre 850 posibles en la suma de las dos fases iniciales.

E. ENCUENTRO CON EL JURADQ (FASE 3} (MAXIMO 150 PUNTOS})

Los proponentes que superen 563 puntos en las fases anteriores y cuyos proyectos
hayan sido preseleccionados segun los procedimientos mencionados anteriormente,
seran entrevistados por el jurado por un espacio de maximo una hora cada uno.

A esta entrevista deberan asistir el director general, el productor general, el guionista y
el investigador, sin perjuicio de que el jurado solicite al proponente que asista a la
entrevista con todos los miembros o los que determine necesarios para exponer,
justificar o aclarar determinados puntos.

Nota: La entrevista se podra hacer de manera virtual, a fravés del medio mas idoneo
posible, verbigracia, via Skype.

Esta fase pretende dar herramientas al canal Sefial Colombia para evaluar el
conocimiento y apropiacién que tiene el equipo realizador sobre la propuesta
presentada, ast como sobre la experiencia especifica que tienen el director general, el
productor general y el jefe de investigacién del proyecto en sus roles especificos.

La hora y lugar de los encuentros seran comunicados previamente a los proponentes
con una antelacion minima de 24 horas antes a la fecha programada para la entrevista,
con base en la informacion de contacto registrada en la carta de presentacion del
proyecto.

Una vez realizados los encuentros, el jurade levantara un acta en la que consignara
sus comentarios de cada uno de los proyectos y el respectivo puntaje.
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En el caso en que luego de la evaluacién de las fases 1 y 2 solo resulte
preseleccionado un proyecto, se realizara el respectivo Encuentro con el jurado, ya que
esta fase se considera fundamental en la evaluacion de las propuestas y hace parte de
los criterios de evaluacion de los proyectos objeto de la presente convocatoria.

11. FORMA DE PAGO

Los pagos a EL CONTRATISTA se realizaran asi:

1. PRIMER PAGOQ: 40% del valor del contrato, INCLUIDO VA, que se

desembolsara contra entrega de los siguientes documentos:

» Propuesta creativa ajustada, mapa tematico, guia de investigacion y contenido,
e investigacion para el capitulo 1 en los anexos establecidos en el Manual
General de Produccion previa aprobacion de RTVC - canal Sefial Colombia.

2. SEGUNDO PAGO: 30% del valor del contrato que se desembolsara contra
entrega de los siguientes documentos:

 Propuesta operativa ajustada {disefio de produccion, presupuesto, cronograma
por dias, configuracion del equipo humano y hojas de vida), guia de estilo,
investigacion de los capitulos 2 al 13, guion def capitulo 1 y ajustes a la
propuesta multiplataforma en los anexos establecidos en el Manual General de
Produccion, previa aprobacion de RTVC — canal Sefial Colombia.

3. TERCER PAGO: 30% del valor del contrato que se desembolsara conira entrega
de los siguientes documentos:

e Guiones de los capitulos 2 a 13, escaletas de los capitulos 1 a 13 y
documentacion de entrega final de proyecto en los anexos establecidos en el
Manual general de produccion, previa aprobacion de RTVC — canal Sefal
Colombia.

PARAGRAFO PRIMERO: Todos los desembolsos se realizaran una vez se lleve a
cabo la correcta presentacion de la factura o cuenta de cobro, en la que se deberan
indicar los montos y concepto de desembolso, conforme a las disposiciones
establecidas en la Circuiar N° 003 de 2013, la cual se encuentra publicada en la
pagina web de RTVC, o aguella que la modifique, adicione o sustituya.

PARAGRAFO SEGUNDO: El contrato debera ser liquidado en razoén a lo dispuesto
en el Manual de Contratacién de RTVC. Asimismo, sera necesaria la celebracion de
un acta de finalizacion y recibo a satisfaccion.

PARAGRAFQ TERCERO: Los valores establecidos para los desembolsos incluyen
la estimacion por Gestion de Produccion relacionada en el presupuesto total
aprobado conforme a las condiciones de participacion.
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12.MODALIDAD DE
SELECCION

En materia de contratacién, RTVC, en su condicion de empresa industrial y comercial
del Estado, se encuentra parcialmente sometida al derecho privado y en consecuencia
excluida, cuando se trata de contrataciones misionales, de la aplicacién de las normas
de la Ley 80 de 1993 y 1150 de 2007, de conformidad con los articulos 38 de la Ley 80
de 1993, 14 de la Ley 1150 de 2007, 93 de la Ley 1474 de 2011, segdn los cuales los
confratos que celebren estas entidades cuando quiera que se encuentren en
competencia con el sector publico o privado se regiran por las disposiciones legales y
reglamentarias aplicables a tales actividades, sin perjuicio de la estricta observancia de
los principios de la funcién administrativa y de la gestion fiscal, asi como de aplicacion
del régimen de inhabilidades e incompatibilidades previsto para la confratacion
administrativa. '

Adicionalmente, el articulo 85 de la Ley 489 de 1998 establece que “...fas empresas
industriales y comerciales del Estado son organismos creados por la ley o autorizados
por esta, que desarroffan actividades de naturafeza industrial o comercial y de gestion
econdmica conforme a las reglas del Derecho Privado...”, en atencion a lo cual RTVC
dirige su actividad contractual conforme a su Manual de Contratacion.

Por lo anterior, fas contrataciones que adelante RTVC en desarrollo y cumplimiento de
las actividades comerciales que comporten el desarrollo de su objeto social, las cuales,
en adelante se denominaran “Contrafacion misional”, esto es, todas aquellas
relacionadas con su objeto social y directamente con la adquisicion de bienes y
servicios para el suministro, operacion, mantenimiento y soporte de la red, equipos y
demas elementos necesarios para tal fin, asi como la adquisicién de bienes y servicios
para la produccién, incluida preproduccion y posproduccion, coproduccion,
programacion, transmisién y emision de la radio y televisién. Igualmente, la adquisicion
de bienes y servicios necesarios para la comercializacion de espacios de television, se
regiran por las normas del derecho privado.

Teniendo en cuenta que, mediante la Resolucion 109 del 15 de marzo de 2016, RTVC
adopt6 el Manual de Contratacién para regular la actividad contractual de la entidad
con base en su régimen especial, el cual en el CAPITULO IIl. MODALIDADES DE
SELECCION DEL CONTRATISTA PARA LA CONTRATACION MISIONAL, en el
numeral 1.4. reglé la CONTRATACION DIRECTA, en la cual dispuso que:

(...} RTVC, previc agotamienfo de la fase de planeacion y de la
verificacion de fa idoneidad y experiencia o exclusividad del contratista,
asi como un analisis del sector relativo al objeto del proceso de seleccion
feniendo en cuenta los aspectos, juridico, técnico, financiero,
organizacional y de riesgos, podra contratar directamente, seleccionando
la oferta més favorable para la empresa.

Procedera fa presente modalidad de contratacion en los casos que se
sefiafan a continuacion:

d. Para la conltratacion de proyeclos de produccion por encargo ©
coproduccion de programas de ltelevision y/o radio de acuerdo en lo
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establecido en ef Manual General de Produccion adoptado por SGC.

No obstante, lo anterior y en razon al objeto de esta convocatoria, y con el fin de poder
seleccionar las mejores propuestas acordes con las condiciones sefiaiadas a lo largo
del presente estudio, se hace necesaric adelantar el presente proceso de seleccion
mediante una INVITACION ABIERTA, para que puedan presentarse distintas casas
productoras o personas naturales.

En este sentido, las actividades relacionadas el objeto del proceso de contratacion
estan asociadas con el caracter misional de la entidad, situacion que se encuentra
prevista en el Manual de contratacion en el CAPITULO Iii, numeral 1.1. INVITACION
ABIERTA, al sefialar;

(...) RTVC, previo agotamiento de la fase de planeacion, realizara invitacion
abierta cuando:

Se trate de contratacion cuyo valor sea supetior o igual a 1.018 SMLMV, y
en los eventos en que teniendo en cuenta la justificacion contenida en los
estudios previos no proceda otra modalidad de seleccion prevista en este
Manual.

Adicionalmente. se acudira a esta modalidad para cualquier contratacion v
sin importar la cuantia_en aquellos eventos en los que por diferentes
circunstancias resufte necesario _adelantar el proceso de seleccion de
contratista mediando convocatoria ptblica o en fos casos gue se requiera
contar con diferentes opciones en el mercado y pluralidad de oferias para
seleccionar la_ oferta_mas favorable mediante factores objetivos. |...)
Subrayado fuera del texto

Asi las cosas y con el fin de dar mayor participacion a las personas naturales y/o
juridicas prestadoras de este tipo de servicios de produccion garantizando el principio
de pluralidad y con el fin de optimizar los recursos puablicos al tener posiblemente un
mayor nimerc de ofertas, la entidad decidié acudir a la modalidad de seleccion
anteriormente mencionada.

Que, de acuerdo con la justificacion expuesta en la definicion técnica de satisfacer la
necesidad, procede la modalidad mencionada, es conveniente y necesario el
adelantamiento del presente proceso

QUIENES PUEDEN PARTICIPAR

Pueden participar todas las personas naturales o juridicas nacionales o extranjeras,
publicas o privadas, individualmente en consorcios o uniones temporales legalmente
constituidos y domiciliados en Colombia o cualquier otra forma de ascciacion permitida
por la iey colombiana, en la cual la responsabilidad de sus integrantes sea solidaria,
cuyo objeto social esté directamente relacionado con el objeto contractual del presente
proceso de seleccion.
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Para determinar el valor estimado, se tomd como referencia el Titulo II, Capitulo |,
Numeral 3.4 Literal C. del Manual de Contratacion, el cual establece lo siguiente: “...).
Andalisis de consumos y precios historicos. Para emplear el mecanismo de analisis de
precios histéricos se debe verificar fa variacion de fos mismos derivados del indice de
precios al consumidor en cada afio, examinando si se han presentado fenémenos
econémicos que hayan implicado oscilaciones importantes en el comercio del bien o
servicio. Las caracteristicas def bien o servicio deben permitir su comparacion desde
el punto de vista de sus especificaciones técnicas. (...)”

El valor estimado del contrato (tarifas de recurso humano y técnico) se obtuvo al
considerar los presupuestos de la fase de desarrollo {disefio, investigacién, escritura,
propuesta multiplataforma, logistica) de proyectos similares ejecutados en los Ultimos
afios, es decir, ¢l historico de contratos celebrados con similares condiciones y
caracteristicas por RTVC, asi:

Asimismo, dicho valor es concordante con el presupuesto asignado para produccion de
DE MERCADO

DE

ESTRELLAS .
(Serie documental $ 86'63%6;6’ IVA Coproduccion Caba_ia
10 capitulos x 52 incluido Producciones
minutos) :
LETRAURBANA | ¢ 44 493,000, VA

{Serie documental 12
caps. x 15 min)
EL DIA QUE

incluido Coproduccion | Osshun S.AS

$34.802.645, IVA | Produccion por

= Miniserie documental 3 e Osshun S.A.S
caps x 25 'y 1 de 72" incluido encargo
contenidos originales/propios en el primer semestre del afio 2016 para RTVC - Sefial
Colombia.

Por lo anterior, para este proceso se ha determinado un presupuesto de hasta
CINCUENTA Y CINCO MILLONES DE PESOS M/CTE. IVA INCLUIDO $55.000.000. /

Con €l fin de estabiecer la distibucion definitiva de los riesgos confortme a lo estipulado en
el articulo 4 de la Ley 1150 de 2007, a continuacion, se establece la estimacian, tipificacion
) y asignacion de los riesgos previsibles involucrados en el presente proceso.

14. DETERMINACION Y
CUANTIFICACION DE Se identifican dentro del presente proceso de contratacion los siguientes riesgos que
RIESGOS PREVISIBLES | pueden afectar el equilibrio econdmico del contrato: como en cualquier negocio, la
DE ACUERDO CON LA | propuesta presentada por quien decida participar en la contratacion del asunto debe estar
NATURALEZA DE CADA | precedida de un analisis juicioso de las posibilidades y riesgos invelucrados en la
CONTRATO operacion, teniendo en cuenta para el efecto, que la existencia de riesgos es connatural al

negocio.

Para una mejor determinacion de los riesgos existentes es importante tener claro el

Pagina 37 de 42



RTVC

Sistema de Medios Pdblicos

Codigo: SPJ-GP-FT-23

GESTION DE PROVEEDORES <
Version: 1

FORMATO DE ESTUDIOS PREVIOS CONTRATACION
MISIONAL PARA INVITACION ABIERTA, CERRADA, Fecha: 26/10/2015
SUBASTA INVERSA

concepto de riesgos como aquel dafio potenciai que puede surgir por un suceso presente
o futuro y puede generarse en el desarrolio de un contrato en cualquiera de sus etapas

-(precontractual, contractual) diariamente, en ocasiones se refiere al riesgo como sindnimo

de probabilidad, pero en el asesoramiento profesional de riesgo, el riesgo combina la
probabilidad de que ocurra un evento negativo. Es decir, en palabras claras, el riesgo esla
posibilidad de que un peligro pueda llegar a materializarse dentro de un periodo
determinado, como también es la probabilidad de que un resultado esperado no ocurra, en
el periodo de tiempo de ejecucion del contrato y con las obligaciones del mismo. E)
principio basico de asignacion de riesgos consiste en que éstos deben ser asumidos por la
parte que esté en mejor disposicion de evaluarlos, controlarlos o administrarios,
consecuente con lo anterior, los riesgos que a continuacion se mencionan, seran
asurnidos por la empresa que resulte adjudicataria del presente contrato.

Es de precisar que dicha enumeracion no es taxativa sino meramente enunciativa, por lo
tanto si se presenta algln riesgo no enunciado, debera seguir la regla general de que
éstos deben ser asumidos por la parte que esté en mejor disposicion de evaluarios,
controlarios o administrarios.

Asi las cosas, dada la naturaleza de la presente contratacion y en atencion al andlisis
juridico financiero y técnico realizado, la entidad considera que los riesgas que podrian
presentarse en fa ejecucion del contrato son los siguientes:

TIPIFICACION, ESTIMACION Y ASIGNACION DE RIESGOS

Constituye RIESGO el dafio potencial que puede surgir por efecto de un suceso presente
0 futuro en el desarrolio de una relacion o vinculo juridico, particulammente de naturaleza
contractual, durante la ejecucion del contrato. Se refiere al riesgo como sinonimo de
probabilidad, pero en cuanto incorpora la posibilidad de que ocurra un evento negativo.

Por consiguiente, para los efectos de la distribucion de los que puedan ocurrir en el
desenvolvimiento de la presente actuacion contractual, RIESGO es la posibilidad de que
un peligro pueda llegar a materializarse en un periodo determinado, asi como la
probabilidad de que un resultado esperado no ocurra, en el marco temporal de un
contrato.

El riesgo contractual en general es entendido como todas aquelias circunstancias que
pueden presentarse durante el desamollo o ejecucion de un contrato y que pueden alterar
el equilibrio financiero del mismo y ha tenido una regulacion desde cinco opficas,
asociadas con el proceso de gestion que se requiere en cada caso.

La distribucion de los riesgos asociados a la presente confratacion se encuentra
descrita en el anexo que hace parte del presente documento.

15. EL ANALISJS Y
DETERMINACION DEL

A. GARANTIA DE SERIEDAD DE LA OFERTA

MECANISMO DE | Para garantizar la seriedad de la oferta el proponente debera constituir a favor de

GARANTIA DE LAS | RADIO TELEVISION NACIONAL DE COLOMBIA - RTVC NIT 9000025836 una

OBLIGACIONES poliza de seguros (a favor de entidades publicas con régimen privade de
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CONTRAIDAS.

contratacion) o garantia bancaria, expedida por una entidad debidamente constituida
y autorizada para funcionar en Colombia por una suma equivalente al diez por ciento
(10%) del valor del presupuesto, y su vigencia se extendera desde el momento de la
presentacion de la oferta hasta la aprobacion de la garantia que ampara los riesgos
propios de |a etapa contractual. El periodo de vigencia de la garantia debera cubrir
como minimo noventa (90) dias, contados a partir de la presentacion de la propuesta.

En el caso de consorcios, uniones temporales y promesas de sociedad futura, en la
garantia de seriedad debera precisarse que el afianzado es el consorcio o la union
femporal o sociedad y debera incluir el porcentaje de participacion de cada uno de los
socios.

La garantia de seriedad de la propuesta debera contener los siguientes amparos, (I)
La no suscripcion del contrato de sin justa causa por parte del proponente
seleccionado. {It) La no ampliacion de fa vigencia de la garantia de seriedad de la
oferta cuando el término previstc en el pliego de condiciones, los términos de
referencia, el estudio previo y/o las reglas de participacion, se prorrogue o cuando el
termino previsto para la suscripcion del contrato se prorrogue, siempre y cuando esas
prorrogas no excedan un término de tres (3) meses. (Ili) El refiro de la oferta después
del término fijado para la presentacion de las propuestas. {IV) La falta de otorgamiento
por parte del proponente seleccionado de la garantia de cumplimiento exigida por la
entidad para amparar el incumplimiento de las obligaciones dei contrato.

Se podra presentar aval bancario como garantia de seriedad, el cual debera contener
una nota que indique que la garantia (aval bancario) sera pagada por el garante a la
vista, en la fecha en la cual RTVC presente la reclamacion formal.

Los oferentes deberan ampliar la vigencia de la garantia (aval bancario), en el evento
que se llegare a prorrogar el periodo de entrega de las ofertas o cuando a juicio de
RTVC se considere necesario; una vez perfeccionado el contrato, este aval sera
devuelto al oferente, previa solicitud del interesado.

Una vez seleccionado el oferente, si se llegare a ampliar el plazo de suscripcion del
contrato, RTVC solicitara al adjudicatario la ampliacién de la garantia de seriedad de
la oferta (aval bancario). La no ampliacion del plazo se entendera como desistimiento
de la oferta presentada, sin perjuicio de las acciones a que haya lugar.

En todo caso, el oferente seleccionado para ejecutar el contrato que se derive del
presente proceso de seleccion debera mantener vigente la garantia de seriedad de su
oferta hasta el perfeccionamiento del mismo.

RTVC hara efectiva la garantia constituida para responder por la seriedad de la oferta
cuando el oferente seleccionado no suscriba el contrato correspondiente dentro del
término que haya sefialado la Entidad, sin perjuicio de las acciones legales
conducentes al reconocimiento de perjuicios causados y no cubiertos por el valor de
la garantia.
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En el caso de oferentes plurales, los tomadores de la garantia de seriedad (aval
bancario), deben ser todos los miembros del consorcio, unién temporal o promesa de
sociedad futura, segun sea el caso, con el nimero de NIT de cada uno de sus
integrantes.

Las inconsistencias de la garantia de seriedad seran subsanables en el término que
para el efecto establezca RTVC, so pena de no cumplir con los requisitos minimos
habilitantes.

B. GARANTIA DEL CONTRATISTA

Teniendo en cuenta que para el proceso de seleccidn no fueron exigibles los
indicadores que reflejen la situacion financiera de los oferentes, y con el fin de
garantizar la correcta ejecucion del contrato, EL CONTRATISTA se debe comprometer
a tomar a favor de RTVC, identificada con NIT N° 900.002.583-6, una péliza expedida
por una compaiiia de seguros (a favor de entidades publicas con régimen privado
de contratacion) o entidad bancaria legalmente autorizada, domiciliada en el pais, que
debera ajustarse a las polizas matrices aprobadas por la Superintendencia Financiera
de Colombia. Esta garantia deber4 amparar:

¢  Cumplimiento: Por un valor equivalente al diez por ciento (10%) del valor del
contrato, por el plazo del mismo y cuatro (4) meses mas, contados a partir de
la suscripeidn del contrato.

¢ Calidad del servicio: Por un valor equivalente al diez por ciento (10%) del
valor del contrato, por un plazo contado a partir de la terminacion del contrato
y un afio (1) mas.

¢ Calidad y correcto funcionamiento de los bienes: Por cuantia equivalente
al diez por ciento {10%} del valor del contrato, la cual debera permanecer
vigente a partir de la suscripcion def recibo a satisfaccion de los bienes objeto
del confrato y por tres (3) afios mas.

e Salarios y prestacicnes sociales: Por valor equivalente al cinco por ciento
(5%) del valor del contrato, por el plazo del mismo y tres (3) afios mas,
contados a partir de la suscripcion del contrato.

e Responsabilidad civil extracontractual: Por un valor equivalente a 200
Salarios Minimos Legales Vigentes, con una vigencia igual al término del
contrato. La pdliza deberd contener no solo el amparo basico de predios
labores y operaciones sino ademas los siguientes: Dario emergente y lucro
cesante, perjuicios extrapatrimoniales, actos de contratistas y subcontratistas,
amparo patronal, y vehiculos propios y no propios. De igual forma - RTVC - y
EL CONTRATISTA deberan tener la calidad de asegurado respecto de los
dafios producidos por EL CONTRATISTA con ocasion de la ejecucion del
contrato amparado, y deberan ser beneficiarios tanto - RTVC - como los
ferceros que puedan resultar afectados.
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Se determind que el futuro CONTRATISTA debera constituir las anteriores garantias
teniendo en cuenta la complejidad del proyecto a realizar, asi como las obligaciones
que debera asumir y la responsabilidad que pudiera haber frente a terceros.

16. ANEXOS A REQUERIR
EN EL PROCESO DE
SELECCION

Teniendo en cuenta que los anexos se encuentran estandarizados, por consiguiente,
los NO relacionados NQ aplicaran para este proceso:

Anexo 1: Proyecto objeto de la convocatoria

Anexo 2: Requisitos para invitacion abierta (lista de chequeo)
Anexo 3: Manual General de Produccion

Anexo 4: Formulacion del proyecto

Anexo 5: Formato de presentacion de escaleta

Anexo 6: Formato de presentacidn de guion

Anexo 7: Formato de disefio de produccion

Anexo 8: Presupuesto

Anexo 9: Formato de hoja de vida

Anexo 10: Ficha técnica de la muestra audiovisual

Anexo 11: Carta de presentacion de la propuesta

Anexo 12: Compromisc de transparencia

Anexo 13: Certificacion de parafiscales

Anexo 14: Conformacion de uniones temporales 0 consorcios
Anexo 15 Carta de intencion del equipo de frabajo

Anexo 16: Formato de apoyo a la indusiria nacional

Anexo 17: Experiencia proponente

17.ANEXOS AL ESTUDIO , .
PREVIO e CDP Numero de
Folios:
18.CERTIFICADO DE Se anexa el
DISPONIBILIDAD No certificado de | Fecha:
PRESUPUESTAL ' disponibilidad | (dd/mm/aaaa)
(CDP): ] presupuestal. -
19.INTERVENTORIA  Y/O | Contratada | SI: [] NO: X
SUPERVISION: Extema:lj
Si la interventoria es | Razén Social No. contrato
COn'[I‘atada, diligenCie Contacto | Direccién
TODOS los campos, ] o- _
Si atn no esta contratada, | Teléfono mail Supervisor
cologue “Por definir Inferna: X Nombre del servidor | DIANA MARCELA DIAZ SOTO
Si la interventoria NO es gt’u d‘;ﬁgﬁ'iz_de 52.000.703 Cargo del servidor ggﬁg}%;f)“at')
contratada, solo diligencie : - mPia
los campos desde aqui Dependencia e-mail
. Afio Cuantia por afio
20. Vigencias futuras: No. Oficio

Péagina 41 de 42



Codigo: SPJ-GP-FT-23
Version: 1

GESTION DE PROVEEDORES

RTVC

Sistema de Medios Piblicos

FORMATO DE ESTUDIOS PREVIOS CONTRATACION
MISIONAL PARA INVITACION ABIERTA, CERRADA, Fecha: 26/10/2015
SUBASTA INVERSA

No. de
aprobagcion
21.Ubicacién de personal | En desarrollo del contrato, ;se ubicara personal No X si [
en RTVC: en las instalaciones de RTVC?:
El area cuenta con el espacio fisico requerido No X Si [1

— Lol

Firma responsable:

Nombre: Diana Diaz Soto

Cargo: Directora Canal Senal Colombia Cargo: Subgerente de Television

Aprobo:
Firma Ordenadora del Gasto de la Contratacion

Nombre: Adriana Lopez Correa

Proyecto: Boris Abaunza- Productor Delegado $efial Colombiﬁ
Revisé: Elizabeth Basallo — Seiial Colombi

Jerson Parra — Productor General Sefal Colombi

Andrés Sudrez Masmela — Abogado Sefial Colombia
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