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CONTRATACION MISIONAL Y DE FUNCIONAMIENTO

1. DATOS AREA TECNICA

DEPENDENCIA SOLICITANTE:

NOMBRE DEL COLABORADOR QUE DILIGENCIA EL ESTUDIO PREVIO: Alejandro Gallego, /
Asesor de Gerencia / Jorge Puche, Analista de audiencias TV

SOLICITANTE DI_E LA
CONTRATACION EXTENSION DE CONTACTO: 558
NOMBRE ORDENADOR DEL GASTO: JUAN RAMON SAMPER- Gereptée Rtve
NOMBRE DEL PROYECTO Funcionamiento y Operaciéwmercial s / /
CcODIGO DE/I./ISLAN DE ADQUISICIONES: 601008016 — 603001067 - 602002291 — 602002292 -
602002293
2.DATOS DEL PROYECTO OBJETO DE LA CONTRATACION Prestar los servicios de medicion y andlisis cuantitativo y

cualitativo de la forma como los consumidores colombianos perciben, comprenden y se conectan
con su realidad local, regional, nacional y global a través de los medios de comunicacion en toda
las regiones colombianas, en diferentes dispositivos, para identificar variables predictivas de
consumo mediatico que nutran las estrategias de comunicacion, creacion de contenidos y
programacion de los medios plblicos colombianos.

3. DESCRIPCION DE
LA NECESIDAD:

RADIO TELEVISION NACIONAL DE COLOMBIA — RTVC-, es una entidad descentralizada indirecta,
del orden nacional, con el caracter de sociedad entre entidades piblicas, catalogada como una
empresa industrial y comercial del Estado, cuyo objeto es la programacion, produccién y operacion de
fa red de radio y television publica. Mediante escritura piblica No. 3138 del 28 de octubre de 2004 defa
Notaria 34 de Bogota D.C., se cred |a Sociedad Radio Television Nacional de Colombia RTVC como
nuevo gestor del servicio piblico de television, donde uno de los objefos misionales es prestar un
servicio eficiente y de alta calidad a través de Television y Radio, con el fin de que la pablacién
colombiana tenga una cita permanente con la programacion emitida a través de cada una de sus
marcas fomentando en ellos la participacion y recordacion de las mismas segun su estilo y preferencias,
y en el mismo sentido, que sus seguidores sean los difusores voz a voz de la alta calidad de contenidos
y excelente programacion que conforman la television y radio publicas de RTVC.

Como medios pliblicos nacionales, los de RTVC se caracterizan por rasgos diferenciales que les hacen
especialmente competitivos frente al mercado en el que participan: el servicio de radio esta inimamente
ligado con la cultura y la opinién pablica del pais pues, gracias a su alta cobertura del territorio nacional,
como servicio pablico es instrumento dinamizador de los procesos de comunicacion e informacién que
dan relevancia a las expectativas y rasgos del ser colombiano. En ese sentido, Radio Nacional de
Colombia y Radiénica, marcas radiales de RTVC, asi como las emisoras web Sefial Clasica, Sefal

Cumbia, Radionica 2 y 3, confribuyen a satisfacer los fines sociales del Estado, a fortalecer la '*’

consolidacién de la democracia, a difundir valores humanos, sociales y expresiones culturales de
cardcter nacional, regional y local y, a promover el respeto de las garantias, deberes, derechos

fundamentales y demas libertades de los ciudadanos colombianos.

El Canal Sefial Colombia, como una de las marcas de RTVC, se ha consolidado como una alternativa
televisiva que entretiene con una oferta de contenidos de creacion propia, originales en sus formas
narrativas y respetuosos de sus audiencias mediante lenguaje audiovisual novedoso y modemo que
marcan la diferencia con la demas oferta televisiva, desde !a esencia y perspectiva de una television
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que estd orientada al entretenimiento sano y enriquecedor, el crecimiento de las habilidades
cognoscitivas de su audiencia, su desarrollo cultural y el afianzamiento de los valores que les identifican

como celombianos.

Por su parte Canal Institucional es un canal con cobertura nacional que se caracteriza por su vocacion
en la construccion y afianzamiento de valores ciudadanos a través de la produccion, programacion,
emision y trasmisién de contenidos informativos, culturales, sociales, economicos y politicos. Entre la
programacion que emite Canal Institucional, se encuentran los mensajes institucionales provenientes de |
diferentes instancias del Gobierna Nacional entendiéndose éstos como los contenidos y actividades que |-
tienen como proposito informar acerca del ejercicio propio de sus funciones, promocion de la unidad’
familiar, civismo, educacion, derechos humanos, la cultura y en general todo lo relacionado con
divulgacion sobre los fines y principios del Estado.

Con el propdsito de identificar el nivel de aceptacion y adopcidn de la programacion de sus emisoras y
con el animo de fortalecer la programacion de éstas para atender a una audiencia radiofonica diversa y
dispersa en todo el territorio nacional, la Subgerencia de Radio dispone del Estudio Continuo de
Audiencia Radial, ECAR, una herramienta cuantitativa con resultados estadisticos que es punto de
referencia para el disefio de estrategias de comunicacion y el disefio de contenidos. -

Por su parte, los canales de television RTVC cuentan con informacion de rating televisivo contenido en
el estudio realizado por la compaiiia Kantar IBOPE Colombia, el mas usado por los canales de TV en
Colombia porque revela resultados cuantitativos de la television minuto a minuto durante todo el afo. Es
un estudio con marcado proposito mercantil por lo que limita su medicion a once (11) ciudades
colombianas, incluides algunos de sus municipios en area metropolitana, para un total de 22 municipios;
su muestra diaria, con metodologia electronica, esta compuesta por apenas mil cien (1.100) casos por
lo que se entiende que sus resultados limitan la amplitud geogréfica de analisis y no permiten hacer
extrapolacion de éstos a un grupo mas representativo de pobladores-consumidores de television. El |,
estudio rating reporta datos nacionales y regionales ponderados y expandidos mediante factores
estadisticos que, si bien son acertados para el universo de coberfura, tan solo describen consumo
televisivo en el corto plazo por lo que no pueden traducirse en indicadores de posicionamiento,
recordacion y apropiacion de las marcas en el mediano y largo plazo dtiles para medir estrategias
dimensionadas en diferentes periodos de tiempo. Igualmente, los canates RTVC cuentan con acceso al
estudio Target Group Index, TG, cuya informacion es Util para expandir las posibilidades de analisis del
rating y conocer con mayor amplitud los habitos de consumo de las audiencias en medios como prensa,
revistas, radio y publicidad exterior.

Los medios radiales, digitales y televisivos RTVC, junto con los canales de television regionales hacen
parte de lo que podria denominarse el ecosistema de medios plblicos colombianos que enriquece la
oferta a la que acceden los colombianos con contenidos realizados desde el ambito regional y nacional
para fortalecer los valores culturales y de identidad. Los regioniales cobraron vida en los Decretos 3000
y 3001 de 1984 expedidos por el Gobierno Nacional y posteriormente fueron ratificados en la Ley 42 de
1985 a partir de la cual comenzaron a emitirse los canales Teleantioquia y Telecaribe en 1986,
Teiepacifico en 1988 y Telecafé en 1992; posteriormente aparecieron los canales TRO (Television
Regional de Oriente) en 1996, Canal Capital en 1997-98, Canal 13 en 1998 y Teleislas en 2004. Sin
excepcion, los regionales fueron creados como empresas industriales y comerciales del Estado, es
decir, con autonomia para generar sus propios recursos de funcionamiento ademas de tener acceso a
algunos recursos del Estado. Entendido el ecosistema de medios piblicos, s necesario anotar que, a
pesar de ese caracter especial, los medios que lo conforman compiten permanentemente per una
participacion significativa en la cuota de consumo medidtico nacional.

Ahora bien, como ecosistema de medios publicos en el que se incluye el formato de sistema de medios,
RTVC, no se cuenta con un analisis del impacto y apropiacidén de su marca por parte de la audiencia
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nacional pues, en el caso de RTVC, por ejemplo, en los ultimos 10 afios, cada una de sus marcas ha
hecho esfuerzos individuales para medir cualitativamente su impacto de cara a ampliar el conocimiento
sobre sus audiencias. Es asi como, con el proposito de entender perfiles, habitos y consumo de medios
de las audiencias en Colombia se han desarrollado los siguientes estudios "a medida" de cada medio:
e Evaluacién de contenidos Sefial Colombia y Canal Institucional y sondeo de audiencias Radio
Nacional y Radiénica realizado por el Centro Nacional de Consultoria, CNC, en 2011.
e Caracterizacion de audiencias cautivas de Sefial Colombia realizado por Brandstrat SAS en
2015.
e Caracterizacion de audiencias cautivas del Canal Institucional realizado por Brandstrat SAS
en 2016.
e Caracterizacion de audiencias potenciales de Sefial Colombia realizado por IPSOS Napoleon
Franco en 2017, y,
e Conexion emocional y valoracién de la calidad de los contenidos realizado por DATEXCO
Company SA en 2018.

El Censo Nacional de Poblacién y Vivienda' publicado recientemente por el DANE revela que 43% de
los colombianos cuentan con acceso a internet; a su vez informa que el grupo més grande de |
poblacion, 68.2%, se encuentra entre los 15 y 64 afos, es decir, son decisores de consumo y “heavy”
consumidores de medios, lo que da cuenta de una amplia expectativa de expansion de las audiencias
en el entorno digital en la medida que el acceso a internet se incremente gracias a lo previsto en la Ley
1978 de 2019.

Sumado a lo anterior, es necesario anotar que, segun estudio realizado por la agencia de investigacion
Global Web Index2, con corte al tltimo trimestre 2018, Colombia, con un promedio de 9 horas diarias de
consumo de internet, ocupa el cuarto lugar en tiempo promedio dedicado a ufilizarlo en el dia (sélo
superado por Filipinas, Brasil y Tailandia) lo cual es una pequefia muestra del impacto que puede tener
la oferta digital de contenidos en los habitos de consumo de la poblacion colombiana. Lo anterior motiva
una reflexion desde varias perspectivas:

e La oferta de contenidos generados por los medios masivos y ofros actores del ecosistema
(youtubers, bloggers, influencers), a través de mdltiples canales que pueden ser consumidos
en distintos dispositivos, ha transformado los habitos de consumo de las audiencias, lo que
para los medios de comunicacion constituye el desafio de conocer a profundidad su audiencia
en busca de “drivers” para ajustar su oferta.

e  Sin duda el streaming se ha convertido en corto tiempo en una forma de consumo que impulsa
permanentemente el crecimiento de la industria televisiva: en ese sentido, la penetracion y
habitos de consumo de contenidos alojados en plataformas OTT también entran en juego en
esta nueva dimension de impacto en los consumos de television en linea y en demanda
(VOD).

e La alta penetracién de redes sociales se suma al espectro que se debe valorar pues, a nivel
mundial, Colombia ocupa el puesto 20 en alcance de la red social Twitter, el puesto 26 en
penetracion (+13 afios) de Snapchat, el puesto 22 en penetracion en poblacion adulta de
LinkedIn (+18 afios).

e Tras la crisis de Cambridge Analitica y la lucha contra las “fake news”, la confianza en los
canales de las redes sociales ha caido, en beneficio de los lideres expertos, periodistas y el
circulo cercano de redes sociales lo que exige a los medios publicos fortalecer su afinidad con
las audiencias.

e Las historias (publicaciones efimeras) han tomado fuerza inusitada en la cotidianidad de los

! www.dane.gov.co

2 www.globalwebindex.com
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consumidores de medios; éstas van a superar los feeds como la primera forma en que las
persoenas compartiran contenido.

e La mensajeria de texto se impone en el mundo. Las apps mas grandes como WhatsApp,
Facebook Messenger, WeChat, QQ y Skype suman mas de 5.000 millones de usuarics
activos al mes.

Ahora bien, el ya normalizado consumo de medios de comunicacion masiva por |a via de diferentes
dispositivos, entre fijos y moviles que soportan intermef, permite inferir que su presencia en la
cotidianidad de las personas tiene algin nivel de incidencia en la percepcién y afinidad que éstas
generan sobre su entorno en todos los ambitos de su desempefio. Sobre esto, el estudio "Conexion
emocional y valoracion de la calidad de los contenidos" realizado por el canal Sefial Colombia en 2018
revela que el universo investigado, asignd un valor decisorio para consumir a la socializacion, o sea, la
referenciacion de terceros cercanos acerca de uno o varios contenidos, es decir, ias personas deciden
escuchar, navegar o ver un contenido por referencia de un tercero que lo ha recomendado o decide
consumirlo para estar al tanto de la conversacion social, para ganar argumentos en su charla con otros
sujetos de su entorno. Asi mismo, revela que algunas condiciones del entorno en el que residen los
individuos determinan rasgos culturales que inciden en la comprension de los contenidos, le dan sentido
al contenido por la afinidad que se siente con simbolos e historias representativas de lo que vive a
diario y modelan la sefeccion de consumo. Debide a esto, es viable considerar que un conocimiento de
fondo del nivel de conexion que generan los individuos con su entorno, entendido como la percepcion,
competencia social y afinidad con lo que lo rodea a partir de lo que consumen en medios de
comunicacién, puede permitir obtener indicadores para predecir el consumo de medios de
comunicacion que sean de utilidad para los medios pablicos radiales, digitales y televisivos de alcance
regional y nacional.

Dado lo anterior, RTVC avanza en |a construccion de un modelo convergente que se proyecta poniendo
la audiencia en el centro, como punto de partida y eje de esfuerzos conjuntos de todas las marcas del
sistema toda vez que el entorno tecnolégico modemo brinda mayor control a las audiencias sobre io
que consumen y les permite construir conversacion acerca de lo que escuchan y ven, transformando
sus habitos de consumo e incidiendo en su preferencia y seleccion de contenidos. El reto para RTVC
entonces, es desarrollar una medicion para:

o |dentificar variables que correlacionen habitos, preferencias y decisiones de consumo de
contenidos con uso y conversacion en redes sociales como base para desarrollar un modelo
predictivo que anticipe tendencias y preferencias.

e Entender los habitos de consumo y formas de relacionamiento de las audiencias nacionales
con los medios a su alcance a través de numerosas plataformas a las que se accede desde
miltiples dispositivos.

s Conocer a profundidad la audiencia colombiana ubicada a lo largo de todo el territorio para
optimizar el cumplimiento de sus fines misionales, asi come hacer seguimiento a los rasgos
demogréaficos, psicograficos, perceptuales y comportamentales que determinan el
comportamiento de los diferentes grupes de audiencias nacionales con informacion
actualizada que permita disefiar y consfruir un sistema de monitoreo que, como torre de
control, sea herramienta Gtil para la creacion, produccion y programacion de contenidos en el
modelo convergente de RTVC.

e Obtener informacién que le permita desplegar su oferta de contenidos en las plataformas,
dispositivos y formatos narrativos mas afines con los habitos e intereses de la poblacién
colombiana.

s Puntualizar la promesa de valor de las marcas del portafolio RTVC y establecer las lineas de
identidad e imagen para frazar y ejecutar un plan de posicicnamiento. Actualizar el
conocimiento sobre las audiencias cautivas de los medios RTVC y su percepcidn sobre sus
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contenidos y la manera como se consumen sus parrillas de programacion.
s Detectar oportunidades para fidelizar a un grupo mas amplio de audiencia.

Dada la necesidad evidenciada anteriormente, RTVC presentd ante el Ministerio de las Tecnclogias y
las Comunicaciones propuesta para el financiamiento y desarrollo de la estrategia de fortalecimiento de
los contenidos multiptataforma y audiencia digital nacional. Que promuevan las nuevas dinamicas en la
programacién de los contenidos, logrande el posicionamiento y mejorando la experiencia de la
audiencia colombiana.

En virtud de dicha solicitud el Fondo Unico de Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones
mediante Resolucion No. 001238 del 1 de octubre de 2019 ordend la trasferencia de recursos para
llevar a cabo la propuesta presentada por RTVC la cual esta conformada por tres (3) proyectos dentro
de los cuales se encuentra el denominado “Fortalecimiento dela relacién de los medios pubicos con sus
audiencias” dentro del cual RTVC adquirié la obligacion de disefiar y aplicar una metodologia que
permita el estudio delas audiencias y la distribucion de una muestra a nivel nacional, debiendo ademas
al presentar MINTIC informes parciales y finales del avance y resultado del proyecto.

En conclusion, RTVC requiere contratar una persona juridica o natural para adelantar las actividades
propias del proyecto antes mencionados de tal forma que se logre hacer una medicion que arroje
conocimiento de valor sobre las audiencias nacionales, que sirva como eje para establecer aspectos
correlacionales del consumo radial, digital y televisivo con la interaccion de las audiencias en redes
sociales u otros servicios de interaccion para aportar de manera determinante en la toma de decisiones
para [a construccion de marcas, programacion de contenidos para los medios publicos RTVC y los
medios plblicos regionales para el disefio de sus estrategias de divulgacion y promocion.

4. ALCANCE DEL BIEN
O SERVICIO A
CONTRATAR

En virtud del objeto a contratar, se deberan definir aspectos relevantes de metodologia, logistica y
técnicas de recoleccion de informacion de manera concertada con RTVC para enftregar los
resultados cuantitativos y cualitativos de una medicion realizada en todas las regiones del territorio
nacional, insular y continental que den cuenta de las caracteristicas sociales, demograficas,
psicograficas y comportamentafes de los consumidores de medios colombianos y su comportamiento
en redes sociales fisicas y digitales y en otros medios de interaccion.

5.0BJETO A CONTRATAR

El contratista se obliga para con RTVC a prestar los servicios de medicion y andlisis cuanitativo y
cualitativo de 1a forma como los consumidores colombianos perciben, comprenden y se conectan con y g
su realidad local, regional, nacional y global a través de los medios de comunicacion en todas las
regiones colombianas, en diferentes dispositivos, para identificar variables predictivas de consumo
mediético que nutran fas estrategias de comunicacion, creacion de contenidos y programacion de los
medios publicos colombiancs,

6. PLAZO DEL CONTRATO

El plazo del contrato sera hasta el 31 de diciembre de 2019, contado a partir del cumplimiento de
los requisitos de perfeccionamiento y ejecucion.

7. OBLIGACIONES

OBLIGACIONES DEL CONTRATISTA

Obligaciones generales:

1. Cumplir adecuadamente con el objeto del contrato y concurrir oportunamente a su liquidacion.

2. Actuar con lealtad y buena fe en desarrollo del objeto contractual y salvaguardar los intereses ./
institucionales de -RTVC-.

3. Atender y cumplir los lineamientos, directrices, observaciones y requerimientos emanadas por
el supervisor del contrato e informar a este en forma oportuna, sobre las inconsistencias ©
anomalias relacionadas con los asuntos, elementos o documentos encomendados durante la
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gjecucion del contrato.

4. Guardar la confidencialidad de la informacion de caracter reservado, que en ejecucion del
contrato le sea entregada, y responder patrimonialmente por los perjuicios de su divulgacion/
y/o utilizacion indebida que por si o por un tercero cause a la administracién o a terceros.

5. Acreditar al momento de suscripcion del contrato y durante la ejecucién de este hasta su
terminacion, el cumplimiento de sus obligaciones frente al Sistema de Seguridad Social
Integral y Parafiscales.

6. Asistir a las reuniones que programe -RTVC- para el seguimiento del asunto objeto del S
contrato.

7. Conocer y dar cumplimiento a la normatividad que resulte aplicable para el desarrollo de sus
actividades a fin de cumplir con el objeto contractual establecido en el presente contrato.

8. Cumplir con [as demas obligaciones inherentes al Objeto contractual.

Obligaciones Especificas:

1. Definir los aspectos metodologicos relevantes para desarrollar la medicion con
herramientas metodologicas y de analisis de comprobada efectividad, apuntando al
cumplimiento de los objetivos planteados por RTVC para los medios Radio Nacional de /
Colombia, Radionica, Sefial Colombia y Canal Institucional, Telecaribe, Canal 13, Canal
TRO, Telepacifico, Telecafé Teleantioquia, Teleislas y Canal Capital y fas plataformas
OTT: RTVC Play, Telecaribe Play. UAO Play (Telepacifico) y Teleantioquia Flay.

2. Realizar la medicion, procesar, analizar la informacidn y revelar conclusiones de ia
medicién de manera que cumpla con los objetives y requisitos sefialados en el anexo
técnico, para los medios Radio Nacional de Colombia, Radionica, Sefiat Colombia y Canal /
Institucional, Telecaribe, Canal 13, Canal TRO, Telepacifico, Telecafé Teleantioquia,
Teleislas y Canal Capital y las plataformas OTT: RTVC Play, Telecaribe Play, UAO Play
(Telepacifico) y Teleantioquia Play utilizando herramientas de medicion y analisis de
comprobada efectividad.

3. Escuchar redes sociales en cada region durante cada momento de desarrolio de la
medicién y analizar su correlacion entre los resuitados cualitativos y/o cuantitativos de la
mediciébn en cada region y el ruido social de tal forma que el producto de este analisis se
plasme en cada informe parcial y finales.

4. Nombrar dos (2) representantes con poder de decision por parte del contratista para
unirse a tres (3) miembros del equipo RTVC, uno de los cuales sera el supervisor del
contrato, con quienes se conformara un Comité de Calidad que se encargarg de hacer
seguimiento al desarrolle de la medicién, evaluar los procedimientos, planear acciones
necesarias, discutir consideraciones técnicas y/o logisticas, entre otras labores tendientes
a privilegiar la calidad de la informacion recolectada y garantizar un resultado
satisfactorio.

5. Pagar todos los costos asociados al cumplimiento del objeto del contrato incluido
impuestos, tasas, scbrecargos, imprevistos y gastos directos e indirectos. Por citar
algunos, gastos de logistica, desplazamientos, gastos de viaje, necesarios y en los que
se incuira para la ejecucion del confrato, entre ellos, el desplazamiento para presentar
resultados a los canales regionales en sus sedes de operacion

6. Entregar 2 RTVC la informacién y material objeto de la medicion, en las etapas, los
tiempos, los formatos y los soportes que se describen en los entregables.

7. Obtener por parte de los titulares de derechos de autor o conexos, o de sus
representantes, la autorizacion por el uso de imagen, obras animadas, audiovisuales,
entrevistas y, en general, cualquier obra protegida que eventualmente se llegaren a
utilizar en la ejecucion del(los) contrato(s). El uso y explotacién de las obras, asi como las
entrevistas e imagenes que se llegaren a hacer, deberan ser autorizadas de forma que se
pueda realizar la divulgacion de estas a través de reproduccion, emision, transmision y
publicacién a través de los canales RTVC o por las unidades misionales de RTVC, sus
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paginas web, sus redes sociales, asi como la comunicacion, emisidn y divulgacion plblica
a través de los medios existentes o por inventarse, incluidos medios impresos,
electrénicos digitales, opticos, de accese remoto, de datos y en 1a red de internet y sus
plataformas.

8. Pagar los derechos que se ocasionen y/o causen con motivo de la utilizacién de los items
descritos en el numeral anterior.

9. Responder por cualquier reclamacion que en materia de derechos de autor o conexos
efectle un tercero, exonerando de responsabilidad a RTVC.

10. Mencionar, conforme Io exige la ley, los créditos respectivos de los autores de la medicion
objeto del presente contrato, Adicionalmente, mencionar a los demas autores y miembros
del equipo investigador.

11. Contar con el talento humano necesario y suficiente, debidamente capacitado, certificado
y con experiencia amplia en la medicion y andlisis cuantitativo y cualitativo, de audiencias
infantiles, juveniles y adultas, usando diferentes modalidades y metodologias, que
consoliden con precision, veracidad y de manera concreta el informe de la medicion.

12. Brindar soporte de informacién requerida y/o solicitada por RTVC posterior a la entrega de
la medicion y analisis de caracterizacion de audiencias por parte del contratista.

13. Desarrollar la medicion y analisis con metodologia mixta, es decir, cuantitativa y
cualitativa, en la que de todas maneras se garantice que la medicidn tendra como
parametros minimos lo establecido en el anexo tecnico.

14. Acordar con RTVC el acompafiamiento a las labores de campo de la medicion en los
diferentes momentos que se desarrole.

15. Certificar propiedad y/o derechos de uso, dado el caso que para el desarrollo de esta
investigacion el contratista requiera ef uso de estudios sindicados u ofro tipo de investigacion
vigentes realizados por ofra empresa o agencia de investigacion.

16. Hacer entrega a Rivc de todos los soportes, bases de datos crudas o cualquier otro resultado
ylo producto entregable de |a ejecucién de cada una de las etapas del contrato, a solicitud del
Supervisor del mismo y/o de acuerdo con el “Anexo Técnico”.

17. Cumplir con cada una de las especificaciones minimas contenidas en el “Anexo técnico”
definido para el proceso por parte de RTVC.

18. Sin perjuicio de las decisiones que se tomen en el Comité de Calidad, RTVC podra pedir
analisis y cruces adicionales sobre la informacion obtenida, con el propésito de clarificar las
conclusiones y hallazgos obtenidos.

19. Todas fas demas que se requieran en el desarrollo del contrato tendientes a cumplir el objeto

del mismo

8. LUGAR DE
DESARROLLO DEL
CONTRATO

Si bien el domicilio contractual corresponde a la ciudad de Bogota, el contrato sera ejecutado en las
ciudades y municipios del territorio nacional que se requieran para su correcta gjecucion.

9.1 LA DETERMINACION Y
JUSTIFICACION DE LOS
FACTORES DE
SELECCION

CONTRATACION
DIRECTA MISIONAL O
DE FUNCIONAMIENTO

En el presente proceso de seleccion objetiva, se escogera el ofrecimiento mas favorable para RTVC
Sistema de Medios Publicos y a los fines que éste busca, sin tener en consideracion factores de afecto o
de interés particular y en general, cualquier clase de motivacion subjetiva.

La ausencia de requisitos o la falta de documentos referentes a la futura contratacién o al proponente no
necesarios para la comparacion de las propuestas no serviran de titulo suficiente para el rechazo de los
ofrecimientos hechos. En consecuencia, todos aquellos requisitos de la propuesta que no afecten la
asignacion de puntaje podran ser solicitados por la entidad en cualquier momento, incluso, hasta la

adjudicacion.

Debido a fo anterior los factores de habilitacion y calificacién se establecen con base en los siguientes
criterios:
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ITEM PARAMETRO VERIFICACION EVALUACION [ PUNTAJE
FACTORES HABILITANTES
. o, o Curmnple/
1 Capacidad Juridica Habilitante No cumple nfa
, A . Cumpla/
2 Capacidad Financiera Habilitante No curmple nfa
. . . Cumple/
k) Requisitos técnicos minimos Habilitante No cumple nfa
FACTORES DE PONDERACION
1 Propuesta econdmica Ponderable 300
2 Propuesta técnica Ponderable 800
3 Apoyc a la industria nacional Ponderable 100
TOTAL, PUNTAJE PONDERACION 1000

Debido a lo anterior los factores de habilitacion y calificacion se establecen con base en los siguientes
criterios:

FACTORES HABILITANTES - VERIFICACION {Cumple 0 no cumple).
Con ellos se busca establecer que el proponente cumple con las condiciones juridicas, financieras y
técnicas minimas requeridas para cumplir con el objeto del contrato.

1.CAPACIDAD JURIDICA

DOCUMENTOS HABILITANTES JURIDICOS
Son todos los documentos requeridos por la oficina juridica para establecer que el proponente cuenta
con la capacidad juridica para presentar la oferta y suscribir el contrato en caso de resultar adjudicatario.

La verificacion de la informacion juridica se trata del estudio que realiza ta Oficina Juridica de RTVC para
determinar si la propuesta se ajusta a los requerimientos y documentos juridicos establecidos en las

reglas de participacién.

Este analisis no concedera puntaje alguno, pero de éste puede resultar el rechazo de la propuesta
conforme a las causales establecidas en las reglas de participacion.

Los documentos aqui exigidos se verificaran para determinar su cumplimiento o no. El proponente
individual y/o todos los miembros de la union temporal o consorcio deberan cumplir con la presentacion
de los documentos exigidos, a continuacion:

1.Documento de identificacion del Representante Legal

Se debera aportar en la propuesta de servicios por ambas caras la copia de la Cédula de Ciudadania
Colombiana, Cédula de Extranjeria o Pasaporte seguin sea el caso, del representante legal o apoderado
del oferente persona juridica o de la persona natural. Si la oferta es presentada por un consorcio o una
union temporal, se deberan aportar estos documentos de cada uno de los representantes legales o
personas naturales que los conforman.

2.Carta de presentacion de la propuesta
En el anexo respectivo, cada proponente individual o plural debe diligenciar y acompaiiar su propuesta
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con la carta de presentacion, suscrita por ef representante legal si es persona juridica, o convencional si
se trata de consorcios o uniones temporales, o por apoderado debidamente constituido y acreditado
conforme a derecho, de acuerdo con el formato del anexo carta de presentacién.

Quien suscriba la carta de presentacién de la propuesta en nombre y representacion del proponente,
debe contar con facultades expresas y suficientes para ello, asi como, para suscribir el contrato, en caso
de adjudicacion, y para recibir notificaciones de cualquier decision administrativa o judicial.

Ademas, el representante legal del proponente individual y de los integrantes de proponentes plurales
personas juridicas y el representante convencional de estos dftimos, o sus apoderados especiales,
debidamente constituidos y acreditados, en su caso, deben disponer de afribuciones y facultades
especificas y suficientes para presentar Propuesta en desarrollo de este Proceso de Seleccion; cumplir
oportuna, eficaz y eficientemente los compromisos derivados de tal presentacion; celebrar el contrato
proyectado; safisfacer los requisitos de ejecucion; otorgar las garantias exigidas, y en general,
comprometer a la persona juridica o a la asociacion para todos los anteriores efectos, representar sus
intereses y obrar en su nombre en todos los actos, tramites y diligencias inherentes a la actuacion
contractual.

Los oferentes deberan indicar en la carta de presentacion cuales de los documentos aportados son de
caracter reservado e indicar fa norma que ampara dicha reserva. Si el oferente no hace pronunciamiento
expreso amparado por [a ley se entenderé que toda la oferta es pablica.

En todo caso, RTVC se reserva el derecho de no acatar la confidencialidad predicada de la informacion
si va en contra de los principios de publicidad y contradiccién que rigen los procesos de seleccion
piblica.

PODER: Cuando el oferente actle a través de un representante o apoderado debera acreditar mediante
poder, que su representante o apoderado esta expresamente facultado para presentar la oferta y firmar
el contrato respective si a ello hubiere lugar. Los poderes especiales para actuar en los procesos de
contratacién requieren nota de presentacion personal.

3.Certificado de existencia y representacion legal emitido por la camara de comercio

Mediante el certificado de existencia y representacion legal, RTVC verificara la capacidad juridica de la
sociedad como de quien la representa. Para tales efectos, tendra en cuenta la identificacion de la
sociedad, duracién, representante legal y sus facultades y que el objeto social de la firma oferente esté
directamente relacionado con el objeto propuesto en el presente proceso de seleccion.

El proponente al ser persona Juridica debe presentar el certificado de existencia y representacion legal
expedido por la Camara de Comercio, en donde conste que su duracion no es inferior a la duracion del
contrato y fres (3} afios mas y que su objeto social sea suficiente para poder ejecutar el objeto del
presente proceso de seleccion. Este certificado debe haber sido expedido dentro de los treinta (30) dias
calendario anteriores a la fecha de Ia diligencia de cierre y presentacion de ofertas sefialada en el

cronograma del proceso.
4 Persona juridica extranjera con sucursal en Colombia

En caso de que el proponente sea persona juridica exiranjera con sucursal en Colombia, deberd
presentar el Certificado de Existencia y Representacion Legal expedido por la Camara de Comercio, con
fecha de expedicion no superior a treinta (30) dias calendario con relacion a la fecha de cierre del
proceso de seleccion, donde conste que su objeto social sea suficiente para poder ejecutar el objeto del
presente proceso de seleccion y se acredite su existencia y representacion legal, asi como que la
duracion de la sociedad no podra ser inferior al plazo de ejecucién del contrato y fres (3} afios mas a
partir de su terminacion.

5.Consorcios o uniones temporales o promesa de sociedad futura.
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En caso de consorcio o unién temporal deberan aportar el documento respectivo de constitucion en los
términos solicitados, y deberan acreditar que su término de duracién no podra ser inferior al plazo de

ejecucion del contrato y un (1) afio mas a partir de su terminacion.

Asi mismo, cada uno de sus miembros debe presentar de manera independiente el certificado de
existencia y representacion legal expedido por la Camara de Comercio, en donde conste que st duracion
no es inferior a la duracion del contrafo y tres (3) afios mas y que su objeto social sea suficiente para
poder ejecutar €l objeto del presente proceso de seleccion. Este cerfificado debe haber sido expedido
dentro de los treinta (30) dias calendario anteriores a la fecha de la diligencia de cierre y presentacion de

ofertas seftalada en el cronograma del proceso.

Por otra parte, en caso de que el consorcio o la unién temporal estén integrados a su vez por estas
formas asociativas, cada uno de sus integrantes debera presentar el documento de conformacion de

CONSOrcio 0 union temporal seégun corresponda.

Ei representante legal de cada miembro del consorcio o unién temporal debe estar facultado de manera
expresa para celebrar este tipo de contrato. Si es necesaria la aprobacion de algan érgano societario
coma documento anexc af acuerdo, es necesario presentar el acta de junta o de asamblea de socios que
aprueba la celebracién del contrato de celebracidn.

6.Autorizacién para presentar la oferta y comprometer a personas juridicas.

Si el representante legal o apoderado no tiene facultades amplias y suficientes para presentar la
Propuesta y contratar con la entidad, la propuesta sera inhabilitada. En el caso de consorcios o uniones
temporales, cada uno de los integrantes de estas formas asociativas, debera acreditar que su
representante legal o apoderado cuenta con fa autorizacion para presentar la oferta y contratar hasta por

el monto del presupuesto de la contratacion.

7.Personas naturales

En caso de que el proponente sea persona natural deberd acreditar su capacidad para ejecutar el
contrato derivado de este proceso mediante registro mercantil expedide con fecha no superior a treinta
(30) dias calendario anteriores a la fecha prevista para el cierre de este proceso, en el cual se indique
que el tipo de actividad o servicios registrados correspondan al objeto del presente proceso de seleccion.

NOTA COMUN: Autorizacion para presentar Ia oferta y comprometer a personas juridicas.

Si el representante legal o apoderado no tiene facultades amplias y suficientes para presentar la
Propuesta y contratar con la entidad, la propuesta sera inhabilitada. En el caso de consorcios o uniones
temporales, cada uno de los integrantes de estas formas asociativas, debera acreditar que su
representante legal o apoderado cuenta con la autorizacién para presentar la oferta y contratar hasta por
el monto del presupuesto de la contratacion.

Certificacion de cumplimiento de aportes parafiscales y de seguridad social
8.Personas juridicas nacionales o extranjeras con sucursal en Colombia

En el anexo respectivo, el oferente debera presentar certificacion expedida por el revisor fiscal, cuando
este exista de acuerdo con los requerimientos de ley o por el representante legal si no esta obligado a
tener Revisor Fiscal, en donde se acredite el cumplimiento en el pago de los aportes a sus empleados,
en los sistemas de salud, riesgos profesionales, pensiones y aportes a las Cajas de Compensacion
Familiar, Instituto Colombiano de Bienestar Familiar y Servicio Nacional de Aprendizaje, cuando a ello
haya lugar, correspondiente a los seis (6) meses anteriores a la fecha de cierre del presente proceso de

seleccion.

En el evento de que la sociedad no tenga mas de seis (6) meses de constituida, debera acreditar los
pagos a partir de la fecha de su constitucién, lo anterior de conformidad con lo establecido en el articulo
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50 de la Ley 789 de 2002,

Para el caso en que el oferente tenga un acuerdo de pago vigente, debera certificar que se encuentra al
dia con los pagos acordadoes en el mismo.

9.Consorcios o uniones temporales o promesa de sociedad futura

En el caso de consorcio o uniones temporales o promesa de sociedad futura, cada uno de sus
integrantes debera presentar de manera independiente la mencionada certificacion.

10. Personas naturales

Tratandose de personas naturales, se debera acreditar que se encuentran afiliadas y cotizando al
sistema general de seguridad social integral en salud y pensiones.

NOTA COMUN: En caso de que el oferente no esté obligado a realizar aportes parafiscales y seguridad
social no debera suscribir €l anexo previsto en este numeral, debera presentar en su lugar, una
certificacion expedida por el revisor fiscal, cuando éste exista de acuerdo con los requerimientos de ley, o
por el representante legal si no esta obligado a tener Revisor Fiscal, en donde haga constar dicha

circunstancia.
11.Garantia de seriedad de la oferta

Para garantizar la seriedad de la oferta el proponente debera constituir a favor de RADIO TELEVISION
NACIONAL DE COLOMBIA - RTVC NIT 900.002.583-6 una péliza de Seguros {(a favor de entidades
publicas con régimen privado de contratacion) o garantia bancaria, expedida por una entidad
debidamente constituida y autorizada para funcionar en Colombia por una suma equivalente al diez por
ciento (10%) del valor del presupuesto oficial y su vigencia se extendera desde el momentie de la
presentacion de la oferta por un término de noventa (30) dias.

En el caso de consorcios © uniones temporales, en la garantia de seriedad deberé precisarse que el
afianzado es el Consorcio o la Unién Temporal y debera incluir el porcentaje de participacion de cada
uno de los socios.

La Garantia de Seriedad de la Propuesta debera contener los siguientes amparos:

() La no suscripcion del contrafo de sin justa causa por parte del proponente seleccionado. (II) La no
ampliacion de la vigencia de la garantia de seriedad de [a oferta cuando el término previsto en el pliego
de condiciones, los términos de referencia, el estudio previo y/o las reglas de participacion, se prorrogue
o cuando el término previsto para la suscripcion del contrato se prorrogue, siempre y cuando esas
prorrogas no excedan un término de tres (3) meses.

(Ill) El retiro de la oferta despugs del términa fijado para la prasentacion de ias propuestas.

(IV) La falta de otorgamiento por parte del proponente seleccionado de la garantia de cumpiimiento
exigida por la entidad para amparar el incumplimiento de las obligaciones del contrato.

Se podra presentar aval bancario como garantia de seriedad, el cual debera contener una nota que
indique que la garantia (aval bancario) sera pagada por el garante a la vista, en ta fecha en la cual RTVC
presente |a reclamacién formal.

Los oferentes deberan ampliar la vigencia de la garantia (aval bancario}, en el evento que se llegare a
prorrogar el periodo de entrega de las ofertas o cuando a juicio de RTVC se considere necesario; una
vez perfeccionado €l contrato, este aval sera devuelto al oferente, previa solicitud del interesado.

Una vez seleccionado el oferente, si se llegare a ampliar el plazo de suscripcion del contrato, RTVC
solicitara al adjudicatario la ampliacion de la garantia de seriedad de fa oferta (aval bancario). La no
ampliacion del plazo se entendera como desistimiento de la oferta presentada, sin perjuicio de las
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accienes a que haya lugar.

En todo caso, el oferente seleccionado para ejecutar el contrato que se derive del presente proceso de
seleccion, debera mantener vigente la garantia de seriedad de su oferta hasta el perfeccionamiento det
mismo.

RTVC hara efectiva la garantia constituida para responder por la seriedad de la oferta, cuando el oferente

seleccionado no suscriba el contrato correspondiente dentro del término que haya sefialado la Entidad,
sin perjuicio de las acciones legales conducentes al reconocimiento de perjuicios causados y no

cubiertos por el valor de la garantia.

En el caso de oferentes plurales, los tomadores de la garantia de seriedad (aval bancario), deben ser
todos los miembros del consorcio ¢ union temporal, segun sea el caso, con el numero de NIT de cada
unc de sus integrantes.

Las inconsistencias de la garantia de seriedad seran subsanables en el término que para el efecto
establezca RTVC so0 pena de no cumplir con los requisitos minimos habilitantes.

La NO presentacion de la garantia de seriedad de la oferta NO sera subsanable, de conformidad
con lo establecido en el paragrafo 3 del articulo 5 de la Ley 1150 de 2007, modificado por la Ley

1882 de 2018.

11.Documento de conformacién de consorcio o unién temporal.

Tratandose de consorcios o uniones temporales, deberan anexar el documento de conformacion
correspondiente, el cual debera reunir fos siguientes requisitos:

Expresar si la participacion es a titulo de consorcio o de union temporal. El documento debera consignar
los términos que regiran la unién temporal o el consorcio, esto es: i) duracion, ii} objeto, iii} porcentaje de
participacion de cada uno de sus miembros, iv} participacion de estos en la ejecucion del contrato, v)
elementos que no podran ser modificados sin el consentimiento previo y escrito de RTVC.

Expresar que la duracién del consorcio o de la unién temporai, no podra ser inferior al plazo de ejecucion
del contrato y un (1) afio mas a partir de su terminacion.

Designar en forma expresa, el nombre del representante legal de la union temporal o consorcio y el de su
suplente con los respectivos documentos de identificacidn y con sus facultades.

Manifestar expresamente el grado de responsabilidad de los miembros en los aspectos administrativos,
juridicos, técnicos y econdmicos, (actividades que van a desarrollar cada uno de ellos) ¢ indicar si dicha
responsabilidad es solidaria.

12.Fotocopia del registro unico tributario -RUT- actualizado.

El oferente debera presentar el documento actualizado vy si la oferta es presentada por un consorcio 0
union temporal o promesa de scciedad futura, cada uno de sus miembros debera presentar de manera
independiente el anterior documento.

13.Compromiso de transparencia

En el anexo respectivo, el proponente apoyara la accién del Estado Colombiano y a RTVC para fortalecer
'a transparencia y la responsabilidad de rendir cuentas, y en este contexto debera asumir los
compromisos contenidos en el documento ‘COMPROMISO DE TRANSPARENCIA”, que hace parte de la

documentacion juridica.

14.Certificado del “SIRI”

RTVC verificara mediante la consulta que el proponente no se encuentra en el Sistema de Informacion y
Registro de Sanciones y Causas de Inhabilidad “SIRI", expedide por la Procuraduria General de la
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Nacién, a nombre de la persona juridica. Imprimir la consulta. De encontrarse reportado se procedera al
rechazo de la oferta.

15.Boletin de responsables fiscales

RTVC verificara mediante la consulta respectiva que el proponente no se encuentra en el boletin de
responsables fiscales de la Contraloria General de la Replblica. Imprimir la consulta. De encontrarse
reportado se procedera al rechazo de la oferta.

16.Certificado de antecedentes judiciales

RTVC verificards mediante la consulta respectiva, si el representante legal del proponente no se
encuentra reportado en la base de datos de fa policia nacional. En el caso de los consorcios y uniones
temporales, cada uno de sus integrantes debera no encontrarse reportado en el respectivo boletin.
Imprimir la consulta. De encontrarse reportado se procedera al rechazo de la oferta.

17.Compromiso de control preventivo de practicas Colusivas.

El proponente deberd asumir log compromisos contenidos en el documento “COMPROMISO DE
CONTROL PREVENTIVO DE PRACTICAS COLUSIVAS”, diligenciando este anexo que hace parte de
la documentacién juridica.

18.Verificacion RNMC

RTVC, verificara mediante la consulta respectiva, si el Representante Legal del proponente no se
encuentra reportado en la base de datos del Sistema Registro Nacional de Medidas Correctivas RNMC
de la Policia Nacional como infractor de la Ley 1801 de 2016 Cadigo Nacional de Policia y Convivencia.
En el caso de los consorcios, uniones temporales o promesas de sociedad futura, cada uno de sus
integrantes debera no encontrarse reportado en el respectivo boletin. I[mprimir [a consulta.

19.Certificaciones para acreditar la condicion de discapacidad

Para efectos de los factores de desempate relacionados con la condicion de discapacidad, en el caso de
empresas que en sus nominas de por fo menos un diez por ciento (10%) de sus empleados se encuentre
en las condiciones de discapacidad enunciadas en la Ley 361 de 1997, deberan acreditar con la oferta el
certificado expedido por la Oficina del Trabajo de la respectiva zona y con las constancias de la
contratacion firmadas por el representante legal y/o revisor fiscal, en las que conste la vinculacion del
personal por lo menos con un (1) afio de anterioridad y la condicion de mantenerlo por un lapso igual al
de la contratacién.

NOTA 1. Si la oferta es presentada por un consorcio, union temporal o promesa de sociedad futura, el
integrante del oferente que acredite que el diez por ciento (10%}) de su nomina esta en condicion de
discapacidad en los terminos del presente numeral, debe tener una participacion de por lo menos el
veinticinco por ciento (25%) en el consorcio, union temporal o promesa de sociedad futura y aportar
minimo el veinticinco por ciento (25%) de la experiencia acreditada en la oferta. (Articulo 2211228

Decreto 1082 de 2015).
2 DOCUMENTOS Y CRITERIOS DE VERIFICACION FINANCIERA

Los documentos requeridos son los siguientes:

a) Estados financieros comparativos del afio 2017-2018 con corte a 31 de diciembre de cada afo
(Balance General y Estado de Resultados) especificando el activo corriente, activo fijo, pasivo
corriente y pasivo a largo plazo, firmados por |a proponente persona natural o por el Representante
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Legal de la persona juridica y el contador o Revisor Fiscal de la empresa si esta obligado a tener.

b) Notas a los Estados Financieros afio 2018 con corte a 31 de diciembre, segin Articulo 36 Ley
222/95.

¢) Certificacion de los Estados Financieros afio 2018 con corte a 31 de diciembre, segln Articulo 37
Ley 222/95.

d) Certificados de vigencia y Antecedentes Disciplinarios del contador y/o del revisor fiscal, expedidos
por la Junta Central de Contadores, con fecha no mayor a noventa (90) dias calendario, anteriores a
la fecha del presente proceso de contratacién.

e) Dictamen del revisor fiscal del afio 2018 con corte a 31 de diciembre

OFERENTES EXTRANJEROS
Los documentos que se exigiran a los oferentes extranjeros son los que se relacionan a continuacion:

a) Balance general, estado de resultados, asi como las notas a los estados financieros, comparativos
2017-2018 con corte al cierre del dltimo afio contable de acuerdo con lo establecido en ias leyes y
normas del respectivo pais.

b) Los estados financieros deben estar acompafiados de la traduccion oficial en caso de que se
encuentre en un idioma diferente af castellano y expresados en pesos colombianos, a la tasa media
representativa del mercado TRM de la fecha de cierre de los mismos, indicando la tasa de
conversion (Fuente: Banco de |a Reptiblica de Colombia).

c) Asimismo la traduccion oficial de los balances estaran discriminados de la siguiente manera:

+ ACTIVOS: Corriente, no corriente y total
» PASIVOS: Corriente, no corriente, total
* PATRIMONIO

d) Dictamen de Auditoria Externa de los estados financieras.

e) Eldictamen a los estados financieros vendra con traduccion oficial al espariol.

fy La informacion contable y financiera debe haber sido preparada con sujecién a las “International
Financial Reporting Standards —IFRSs" adoptados por la Comision Europea (‘European
Commission™), a las ‘International Financial reporing Standards — IFRSs” en general o a los
“Generally Accepted Accounting Principles —US GAAP”, segun el pais de origen de la persona
juridica de que se trate. Se debe certificar en el informe del revisor fiscal o quien haga sus veces, 0
en las notas a los estados financieres.

En caso de que el proponente extranjero no haya realizado su cierre fiscal antes del 31 de diciembre de
2018, debera presentar una certificacion firmada por ef Representante Legal y su Revisor Fiscal o quien
haga sus veces de |a fecha de cierre de los mismos.

En el evento que cualquiera de los requerimientos anteriormente mencionados no tenga la misma
denominacion en el pais del domicilio del oferente extranjero, el representante legal o el apoderado en
Colombia, debera allegar los documentos equivalentes en su pais indicando para cada caso cual es el
documento correspondiente.

CAPACIDAD FINANCIERA CUMPLE - NO CUMPLE

Radio Television Nacional de Colombia exige los siguientes requisitos financieros para participar en el
presente proceso, los cuales seran verificados mediante los documentos solicitados. Los proponentes
deben poseer los siguientes indicadares financieros:

+ Indice de liquidez = 1.5
»  Nivel de endeudamiento < 0.60
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+  Capital de trabajo = 50% del Presupuesto Oficial
+  Patrimonio liquido = 50% del Presupuesto Oficial

La habilitacion de cada oferente se determinara por el cumplimiento de cada uno de los indicadores
financieros mencionados anteriormente. Cada indicador se evaluara por separado y utilizando las
formulas indicadas en cada caso.

En el caso de consorcios o uniones temporales el porcentaje correspondiente se calculara multiplicando
la participacion porcentual de cada uno de los integrantes, segln sea el caso, por su respectivo
indicador, sumando todas las ponderaciones.

Seran declaradas NO ADMISIBLES (NO CUMPLE) Financieramente las ofertas que no cumplan
con los porcentajes mencionados.

NOTA: Si el oferente no incluye alguno de los documentos de contenido financiero requeridos o
se requiere alguna aclaracion o complementacion, RTVC solicitara lo requerido sefialando el
término perentorio para cumplir, so pena de no habilitacion de la oferta.

INDICADORES:

La capacidad financiera sera objeto de verificacion de cumplimiento, pero no de calificacion.
La capacidad financiera del oferente se determinara de acuerdo al analisis que RTVC realice sobre la
informacion financiera presentada con la oferta tomando como base los siguientes indicadores

financieros:

NOTA: Cuando los valores solicitados se acrediten en moneda extranjera, para el calculo de los
indicadores se debera utilizar la TRM correspondiente a la fecha de corte de los respectivos
Estados Financieros (Fuente para la TRM: Banco de la Republica de Colombia).

CAPACIDAD FINANCIERA:

» LIQUIDEZ L = Activo Corriente / Pasivo Corriente
Se considera HABIL al proponente que acredite contar con una liquidez mayor o igual a uno punto cinco
(1.5).

e Modalidades Individuales

Con corte fiscal del afio 2018, los proponentes que se presenten deben contar con una razon de liquidez,
mayor o igual a uno punto cinco (1.5), calculada a partir de sus respectivos Estados Financieros, como la
division de los Activos Corrientes entre los Pasivos Corrientes.

La razon de liquidez minima se expresa mediante la siguiente formula:

Activo Corriente

Pagiva Corrients
e Modalidades Conjuntas

Con corte fiscal del afio 2018, los participantes que se presenten bajo la modalidad de Consorcio 0
Uniones Temporales deben contar en forma conjunta con una razon de liquidez mayor o igual a uno
punto cinco (1.5), calculada a partir de sus respectivos Estados Financieros, como la division de los
Activos Corrientes entre los Pasivos Corrientes, ponderando por la participacion porcentual de cada uno
de los integrantes.

La razén de liquidez minima para Consorcios, Uniones Temporales se expresa mediante la siguiente

formula:
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Activo Commiente 3
Z K = Participacion Porc-entu-al,] =15
i

— L\Pasive Cormien
14

Donde i indica al Integrante del Participante.

En todo caso, para que la Propuesta sea considerada vélida, la suma de los Integrantes debera contar
con una razon de liquidez mayor o igual a uno punto cinco (1.9).

» NIVEL DE ENDEUDAMIENTO NE = Pasivo Total / Activo Total
Se considerara HABIL el proponente que presente un NE menor o igual a cero punto sesenta (0.60)

e Modalidades Individuales

Con corte fiscal del afio 2018, el Participante Individual debe tener un nivel de endeudamiento, calculado
como los Pasivos Totales dividido entre los Activos Totales, de menor o igual a cero punto sesenta

(0.60).

El nivel de endeudamiento maximo se expresa mediante la siguiente formula:

PasivoTotal B
Activa Tokal —

e Modalidades Conjuntas

Con corte fiscal del afio 2018, el participante que se presente bajo la modalidad de Consorcio o Uniones
Temporales debe tener en forma conjunta un nivel de endeudamiento menor o igual a cero punto sesenta
(0.60). Calculado como los Pasivos Totales dividido entre los Activos Totales, ponderando por la
participacion porcentual de cada uno de los integrantes del Consorcio o Union Temporal.

El nivel de endeudamiento maximo para los Consorcios y las Uniones Temporales se expresa mediante

la siguiente férmula:

Pasivo Total; )
Z [ = Participacion Porceﬂtunii] < 0.60
Activo Total;

Donde i indica al Integrante del Participante.

> CAPITAL DE TRABAJO CT = Activo Corriente — Pasivo Corriente
Se considerara HABIL el proponente que presente un CT mayor o igual al cincuenta por ciento (50%), del

presupuesto oficial.
Modalidades Individuales

Con corte fiscal del afio 2018, el Participante Individual debe tener un capital de trabajo, calculado como
el Activo Corriente menos el Pasivo Corriente, de mayor o igual al cincuenta por ciento (50%) del
presupuesto oficial.

El capital de trabajo se expresa mediante la siguiente formula:

Activo Corriente - Pasivo Corriente = 509 del Presupuesto Gficial

e  Modalidades Conjuntas
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Al corte fiscal del afio 2018, el participante que se presente bajo la modalidad de Consorcio o Uniones
Temporales debe tener en forma conjunta un capital de trabajo mayor o igual al cincuenta por ciento
(50%), del presupuesto oficial. Calculado como el Activo Corriente menos el Pasivo Corriente,
ponderando por la participacion porcentual de cada uno de los integrantes del Consorcio o Union

Temporal.
El capital de trabajo para los Consorcios y las Uniones Temporales se expresa mediante la siguiente

formula:

Z[(Ac‘tivo Corriente;-Pasive Corriente; ) = Participacidn Porcentual;] = 50% del Presupuesto Oficial

Donde i indica al Integrante del Participante.

> PATRIMONIO LiQUIDO PL = Activo Total — Pasivo Total

Se considerara HABIL el proponente que presente un PL mayor o igual al cincuenta por ciento (50%) del
presupuesto oficial.
e Modalidades Individuales

Con corte fiscal del afio 2018, el Participante Individual debe tener un patrimonio liquido, calculado como
el Activo Total menos el Pasivo Total, de mayor o igual al cincuenta (50%) del presupuesto oficial. El
patrimonio liquido se expresa mediante la siguiente formula:

PL = Activo total — Pasivo total > 50% * Presupuesto Oficial

Modalidades Conjuntas

Con corte fiscal del afio 2018, el participante que se presente bajo la modalidad de Consorcio o Uniones
Temporales debe tener en forma conjunta un patrimonio liquido mayor o igual al cincuenta por ciento
(50%) del presupuesto oficial. Calculado como el Activo Total menos el Pasivo Total, ponderando por la
participacion porcentual de cada uno de los integrantes del Consorcio o Union Temporal.

El patrimonio liquido para los Consorcios y las Uniones Temporales se expresa mediante la siguiente
formula:

Z[(Totaf Activo Total Pasivo;) = Participacion Porcentual;] = 50% del Presupuesto Oficial

FACTORES TECNICOS DE HABILITANTES

1. ESPECIFICACIONES TECNICAS:
El Proponente debera cumplir con los requerimientos técnicos minimos exigidos por —RTVC- en el
ANEXO - REQUISITOS TECNICOS MINIMOS del presente proceso de seleccion, para lo cual debera
ser presentado junto con su oferta debidamente diligenciado en su totalidad y suscrito por el

representante legal.
EXPERIENCIA MINIMA

2. Experiencia minima del proponente
Dado que la medicion requerida debe abordarse desde las metodologias cuantitativa y cualitativa, el
proponente debe acreditar que cuenta con experiencia en la realizacion de estudios de mercado y/o

de audiencias de medios de comunicacion que hayan utilizado esas metodologias y se hayan
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realizado de manera simultanea en al menos treinta (30) cabeceras municipales y/o centros
poblados ubicados en todas las regiones del territario nacional: Caribe, Pacifico, Andina, Orinoquia y
Amazonia. Esta experiencia podra ser acreditada en certificaciones de minimo tres (3}, maximo cinco
(5) contratos de medicion en los que se mencione su aplicacién o se evidencie el usc de las técnicas
de analisis propias de dichas metodologias tales como la entrevista a profundidad, la encuesta, los
grupos focales u ofras que de todas maneras describan las caracteristicas, cualidades y demas

aspectos de lo medido.

Dicha evidencia sobre contratos terminados y ejecutados en un 100%, o actas de finalizacion o
liquidacion, cuyo periodo de ejecucion esté comprendido dentro de los dlimos cinco (5) afios,
contados a partir del afio 2014 y cuya sumatoria corresponda o supere el 100% del valor de la
presente invitacidn.

Dentro de su propuesta, el proponente debe presentar el equipo que estara a cargo de liderar todos
los procesos de la medicién el cual debe estar conformado como minimo por:

s  Un director de la medicion.
s Un experto en elaboracién de modelos estadisticos probabilisticos predictivos.
» Un experto en el desarrollo de investigaciones y analisis de informacion del target infantil.

Si el oferente presenta mas de cinco (5} certificaciones, solo le serén tenidas en cuenta fas cinco
primeras en el orden de foliacion de la propuesta.

En caso de que los valores de los contratos certificados que los proponentes presenten para efectos de
acreditar la experiencia minima se encuentren en moneda extranjera, RTVC tendra en cuenta la tasa de
cambio del dia de celebracion del contrato. Para tales efectos, el proponente debera presentar adjunte a
la certificacion, consulta y/o reporte de la tasa de cambio del dia en el que se haya celebrado el contrato.
Lo anterior, sin perjuicio de que la entidad realice la respectiva verificacién

Las certificaciones o las actas de liquidacién, en su caso, deberan contener los siguientes datos minimos
acerca dei respectivo contrato:

s Entidad contratante

e Aclaracion por parte del confratista si es un oferente individual o en forma asociativa y si es en
forma asociativa el % de participacion.

+ Objeto

e Fechas de iniciacion (dia/mes/afio} *

» Fecha de terminacién (dia/mes/afio)

»  Valor del contrato (donde se especifique el valor del concepto que se quiere acreditar).

»  Descripcion de las cabeceras municipales y/o centros poblados en los que se haya desarrollado
la investigacion

s Datos de la persona que suscribe la certificacion, teléfono y correo electrénico donde puede
verificarse dicha certificacion.

En caso de que en las certificaciones no se acredite el dia cierto de inicio y terminacién del contrato,
RTVC tomara el ultimo dia del mes de inicio del contrato, y el primer dia del dltimo mes en que termind.
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Los contratos validos para acreditar fa experiencia seran aquellos suscritos entre el ente y/o persona
contratante y el oferente (contratista de primer orden), cualquier otra derivacién de éstos no sera tenida
en cuenta.

Cuando la experiencia a aportar haya sido obtenida con RTVC el proponente podra acreditar la misma tal
como estd establecido en el presente documento o aportando copia de los contratos suscritos, sin
perjuicio de que la entidad verifique internamente la real ejecucion de los mismos.

RTVC se reserva el derecho de comprobar la autenticidad de los documentos aportados, asi como de
verificar el cumplimiento a cabalidad de los contratos que el interesado aporte para acreditar su
experiencia,

RTVC podra solicitar hasta antes de la adjudicacion la ampliacion de la informacion presentada por el
oferente para la acreditacion de |a experiencia.

Las auto certificaciones, no seran tenidas en cuenta.

Ademas de las certificaciones solicitadas, el proponente debera anexar diligenciado el respectivo anexo
de certificaciones de experiencia para efectos de que la entidad pueda realizar la respectiva verificacion.

Si el valor del contrato no fue pactado en pesos colombianos, RTVC haré la conversion a esta moneda, a
la tasa de cambio correspondiente a la fecha del ultimo dia de ejecucion del contrato certificado y
expresard posteriormente el valor en salarios minimos mensuales legales vigentes en la fecha de

terminacion del respectivo contrato.

La traduccion al idioma espariol de los documentos o certificaciones que se presenten a RTVC debe
estar acompafiados del documento original en idioma del pais de origen.

Para acreditar esta experiencia, puede invocarse la adquirida por sociedades matrices o controlantes,
nacionales o extranjeras, o por sus filiales.

Para verificar que a sumatoria de las experiencias corresponda a por lo menos el 100% del presupuesto
oficial, RTVC atendera las siguientes reglas:

PASO 1: RTVC verificara que los valores acreditados correspondan nicamente a la experiencia exigida.

PASO 2: Para el caso de experiencias que hayan sido adquiridas en una forma individual, RTVC sumara
el 100% del valor acreditado.

PASO 3: Para el caso de proponentes que en este proceso de seleccion participen en formas asociativas
(consorcios o uniones temporales), RTVC multiplicara ios valores acreditades por los porcentajes de
participacién de dichas asociaciones.

PASO 4: Para el caso de experiencias que hayan sido adquiridas en formas asociativas, RTVC
multiplicara los valores de dichas experiencias por los porcentajes de participacion que hayan tenido los
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miembros que la acrediten en la correspondiente asociacion.

Para las experiencias adquiridas en formas asociativas, las certificaciones deberan incluir el porcentaje
de participacién de los asociados junto con fas actividades desempenadas por cada uno de éstos. En su
defecto, el Proponente debera aportar junto con las certificaciones, los documentos de conformacion de
las asociaciones respectivas, a fin de que RTVC esté en condiciones de verificar que quien acredita la
experiencia haya desarrollado las actividades que pretende certificar. En todo caso RTVC no computara
las experiencias que no guarden relacion con las actividades que haya desarrollado quien las acredita.

En caso de proponente plural uno de los integrantes deberd acreditar como minimo el 50% de la
experiencia minima solicitada. Dicho proponente debe tener una participacion minimo del 40% en la
unién temporal o consorcio. Sin embargo, €l proponente plural debera cumplir con las exigencias
establecidas en la experiencia minima del proponente en cuanto a la cantidad de certificaciones.

Si en una de las certificaciones presentadas se relacionan mas de un contrato, solo se tendrén en cuenta
aquellos contratos que cumplan con fas condiciones solicitadas en este numeral.

Si la certificacion incluye adiciones al confrato principal, se debe identificar en forma precisa si son
confratos adicionales al principal, indicando en cada uno de ellos su plazo y valor.

La certificacion debe venir debidamente suscrita por la persona competente y facultada para expedir
dicho documento.

Las traducciones al idioma espaiiol de los documentos o certificaciones que se presenten con la
propuesta deberan estar acompafiadas del documento en el idioma original.

ACREDITACION DE LA EXPERIENCIA EN LA MODALIDAD DE CONSORCIO Y/O UNION
TEMPORAL

Cuando se trate de consorcios o uniones temporales se requiere que cada uno de los integrantes
certifique la experiencia aqui requerida. En todo caso la sumatoria de los porcentajes de acreditacion de
la experiencia de los integrantes debera ser igual o superior al 100%, del presupuesto oficial a ofertar y
con el cumplimiento de los requisitos solicitados.

Cuando las actividades correspondientes hayan sido ejecutadas por el proponente o por unc de sus
miembros bajo la modalidad de consorcio o unién temporal, sélo se tendré en cuenta como experiencia
del proponente o de uno de sus miembros, aquella referida al porcentaje de participacion que el
proponente hubiera tenido que ejecuto la actividad. En todo caso el proponente debera declarar bajo la
gravedad de juramento que la experiencia que acredita corresponde exactamente a los bienes y/o
servicios desarrollados por €l de manera directa.

La entidad se reserva el derecho de verificar 1a informacion aportada, y no seré tenida en cuenta aquella
que se pueda establecer que no es cierta.

Nota 1: En caso de que la certificacion que soporte el contrato sea expedida a un consorcio o unién
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temporal, en la misma debe identificarse el porcentaje de participacion de cada uno de sus integrantes.

Nota 2; En caso de que los valores de los contratos certificados que el proponente presente para efectos
de acreditar la experiencia minima se encuentre en moneda extranjera, RTVC tendra en cuenta la tasa
de cambio del dia de celebracion del contrato. Para tales efectos, el proponente debera presentar adjunto
a la certificacion, la consulta y/o reporte de la tasa de cambio del dia en el que se haya celebrado el
contrato. Lo anterior, sin perjuicio de que la entidad realice la respectiva verificacion.

Nombre o razdn social del contratante.

Nombre o razdn social del contratista.

Fecha de iniciacion del contrato {dia/mes/afio) *

Fecha de terminacion del contrato (dia/mesfafio) *

Objeto del contrato

Valor final del contrato

En caso de que la certificacion sea expedida a un consorcio o union temporal, en la misma debe

identificarse el porcentaje de participacion de cada uno de sus integrantes. En caso de que en la

certificacion no conste el porcentaje de participacion de los asociados, el proponente debera aportar

copia del documento de conformacion de consorcio o union temporal segun corresponda. (Para

efectos de calificacion se tendra en cuenta tnicamente el porcentaje de participacion dei oferente

que conforma el consorcio o union temporal que presente oferta).

8. Sien una de las certificaciones presentadas se relaciona mas de un contrato, sélo se tendran en
cuenta aquellos contratos que cumplan con las condiciones solicitadas en este numeral.

9. Sila certificacion incluye adiciones al contrato principal, se debe identificar en forma precisa si son

contratos adicionales al principal, indicando en cada uno de ellos su plazo y valor.

e B A R

La certificacion debe venir debidamente suscrita por la persona facultada para expedir dicho documento.

(*) En caso de que en las certificaciones no se acredite el dia cierto de inicio y terminacion del contrato, la
RTVC-tomara el ultimo dia del mes de inicio del contrato, y €l primer dia de! Gltimo mes en que ferming.

En caso de que acrediten experiencia de participacion en contratos anteriores bajo fa figura de
consorcios y uniones femporales, el valor de las certificaciones que se aporten se verificara de acuerdo
con &f porcentaje de participacion que haya tenido en las formas asociativas antes mencionadas.

Nota: Ademis de las certificaciones solicitadas, el proponente deberd anexar diligenciado el
respectivo Anexo de certificaciones de experiencia para efectos de que la entidad pueda realizar

la respectiva verificacion.

3. Experiencia del director de la medicién
El proponente debera presentar un director de la medicion, el cual estara encargado de dirigir las
labores de campo, anlisis y presentacion de informes y todas las demas actividades de campo y

analisis que requiera la ejecucion del objeto a contratar.

Las profesiones que aplican para el cargo de director deben ser: Mercaddiogo, Administrador de
empresas, Ingeniero Industrial, Estadista, Antropdlogo, Psicologo, Publicista, Comunicador Sogial,
Economista y carreras afines a la investigacion de mercados. Asi mismo, en cualquiera de fas
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profesiones mencionadas, el director de la medicion debe contar con al menos siete (7) afios de
experiencia minima especifica en investigacion de mercados y andlisis de datos estadisticos

cuantitativos y cualitativos.

El director de la medicién propuesto debera certificar la experiencia requerida, para lo cual debera
gestionar el anexo “Experiencia del Director de Medicién” y ademas anexar los siguientes
documentos:

+ Hoja de vida.

» Fotocopia Céduia de ciudadania.

» Diplomas y actas de grado de estudios de educacién superior relacionados en la hoja de
vida.

¢ Tarjeta y/o matricula profesional en los casos que aplique.

» Certificaciones laborales donde se relacione como minime; nombre completo, numerc de
identificacion, cargo desempefiado, actividades desarrolladas, fecha de inicio y fecha
finalizacién.

La certificacidn debera contar con la siguiente informacién def confratante y/o empleador: nombre,
direccidn, teléfono de contacto, correo electrénico, nombre y cargo de quien expide el documento.

4. Especialista en elaboracion de modelos estadisticos probabilisticos - predictivos

Con el fin de privilegiar la calidad de la informacion recolectada en fa labor de campo y la
adecuada interpretacién de ésta en los andlisis, RTVC requiere que dentro del equipo de
investigacion participe un especialista en la elaboracién de medelos estadisticos probabilisticos -
predictivos, como miembro adicional o como director de investigacion. Las profesiones que aplican
para este cargo deben ser. Mercaddlogo, Administrador de empresas, Ingeniero [ndustrial,
Estadista, Antropélogo, Psicologa, Publicista, Comunicador Social, Economista y carreras afines a
la investigacion de mercados. Asi mismo, en cualquiera de las profesiones mencionadas, este
especialista debe contar con al menos cinco (5) afics de experiencia minima especifica en la
elaboracion de modelos estadisticos probabilisticos - predictivos.

Este especialista debera certificar la experiencia requerida, para lo cual debera gestionar &l anexo
“Experiencia del especialista en modelos estadisticos probabilisticos-predictivos”™ y ademas anexar:

e Hoja de vida.

s Fotocopia Cédula de ciudadania.

» Diplomas y actas de grado de estudios de educacion superior relacionados en la hoja de
vida.

» Tarjeta y/o matricula profesional en los casos que aplique.

+ Certificaciones laborales donde se refacione como minimo: nombre completo, nimero de
identificacién, cargo desempefiado, actividades desarrolladas relacionadas con la
elaboracion de modelos estadisticos probabilisticos predictivos, fecha de inicio y fecha
finalizacion.

La certificacion debera contar con |a siguiente informacién del contratante y/o empleador: nombre,
direccion, teléfono de contacto, correo electronico, nombre y cargo de quien expide el documento.

5. Experiencia del grupo de medicion del target infantil
Debido a que la medicién incluira al target infantil ademés de ofros, RTVC requiere que los
profesionales que desarrollen labores de campo y de analisis de la informacion recabada con nifos y
nifias entre 3 y 11 afios cuenten con conocimientos especificos y experiencia minima de cinco (%)
afios en el disefio de actividades de investigacion con ese target, la coordinacién y manejo de grupos
de investigacion y el analisis de informacion especifica del mismo.
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Para certificar la experiencia de este grupo, cada miembro deberé gestionar el anexo “Experiencia
del grupo de medicion del target infantil” y ademas anexar:
+ Hoja de vida.
¢ Fotocopia Cédula de ciudadania.
« Diplomas y actas de grado de estudios de educacion superior relacionados en la hoja de
vida.
e Tarjeta y/o matricula profesional en los casos que aplique.
o Certificaciones laborales donde se relacione como minimo: nombre completo, nimero de
identificacion, cargo desempefiado, actividades desarrolladas, fecha de inicio y fecha
finalizacién.

La certificacion debera contar con la siguiente informacién del contratante y/o empleador: nombre,
direccion, teléfono de contacto, correo electronico, nombre y cargo de quien expide el documento.

9.2 LA DETERMINACION Y
JUSTIFICACION DE LOS
FACTORES DE
SELECCION

CONTRATACION MISIONAL
INVITACION ABIERTA Y
CERRADA O DE
LEY 80

CRITERIOS DE PONDERACION

Las ofertas seran evaluadas sobre un total de mil (1000) puntos resultantes de la sumatoria de los
puntajes otorgados a los parametros de conformidad con la siguiente tabla:

FACTORES DE EVALUACION — PONDERABLES (HASTA 1000 PUNTOS)
No. PARAMETROS VERIFICACION PUNTAJE
Propuesta economicz | Ponderable 300 puntos
2 Factores técnicos Fonderable 600 puntos
ponderables
3 Apoyo a la industria Panderable 100 puntos
nacional

El Comité Evaluador solamente calificara las propuestas de aquellos proponentes habilitados en materia
juridica, econdmico financiera y técnica, y que cumpian cabalmente los requerimientos técnicos minimos
establecidos en las reglas de participacion y sus anexos.

1. EVALUACION DE LA PROPUESTA ECONOMICA — MEDIA ARITMETICA
(HASTA 300 PUNTOS)

Solamente se efectuara la evaluacion econémica de aguellas propuestas que hayan sido
habilitadas previamente y que no superen el valor del presupuesto estimado. Para la evaluacién
econdmica, el proponente debe diligenciar el Anexo “OFERTA ECONOMICA”, la cual tendréd un

puntaje maximo de 300 puntos.

La oferta debera incluir el valor de todos los gastos en que incurra el contratista para la gjecucion
del objeto del presente proceso de contratacion.

Seran de exclusiva responsabilidad del proponente, los errores u omisiones en que incurra al
indicar los valores totales en la propuesta, debiendo asumir los mayores costos o pérdidas que se

deriven de dichos errores u omisiones.

Al presentar fa oferta, el proponente deberd tener en cuenta todos los impuestos, tasas,
contribuciones o participaciones, tanto en el ambito nacional, departamental y municipal, que se
causen debido a la suscripcion, desarrollo, ejecucion y liquidacion del contrato, los cuales seran de
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cargo del contratista.

Los precios propuestos para cada uno de los items deberan incluir todos los costos, tanto directos,
como indirectos, insumos, equipos, herramientas, mano de obra incluido prestaciones sociales,
aportes de ley y seguridad industrial, transporte al sitio y control de calidad; cualquier error u
omisién en la estimacién de estos costos, por parte del proponente ganador, no daré lugar a
modificar el valor def precio unitario propuesto. Et proponente debera asumir los sobre costos gue

esto le ocasione,

El valor fotal de la OFERTA ECONOMICA se presentara en pesos {sin incluir centavos en cada
uno de sus calculos). Para todos los efectos, la Entidad ajustara los valores a la unidad siguiente
en cada operacién, a partir del valor unitario, cuando el valor sea igual o superior a 51 centavos y a
la unidad inferior, cuando sea igual o inferior a los 50 centavos.

En el momento de la evaluacién econdmica de las propuestas, RTVC verificara las operaciones
aritméticas de los componentes de los valores, y en caso de presentarse algun error, se procedera

a su correccion,

Por error aritmético se entiende aquel en que incurre el proponente cuando realiza una indebida
gperacion aritmetica, pero con la certeza de las cantidades, requerimientos y valores.

Para efectos de evaluar y calificar este factor, se tomara ef VALOR TOTAL DE LA OFERTA que
corresponde a la sumatoria de los valores individuales por concepto de servicio, los cuales no
podran superar &l PRESUPUESTO OFICIAL. Con este propésito, RTVC ha considerado utilizar la
formula de la “media aritmética” como método de valoracién de la propuesta ofertada de acuerdo

con la siguiente formula:

MEDIA ARITMETICA
Con las propuestas habiles admitidas juridica y financieramente y que cumplan con los
requerimientos minimos técnicos, se calculara la media aritmética y se evaluara el valor TOTAL

PROPUESTA ECONOMICA.

Formula:
Sumatoria de propuestas habiles
Promedio aritmético = Numero de propuestas habiles
Puntaje:

» Ala propuesta que se encuentre mas cercana y por debajo del valor promedio aritmético
se le asignara el mayor puntaje. '

» Alas demas propuestas que se encuentren por debajo del promedio aritmétice se les
asignard el puntaje de acuerdo con la siguiente formula:

Formula:

Puntaie = {Valor de |a propuesta habil x mayor puniaje)
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Promedio aritmético

Las propuestas restantes que se encuentren por encima del promedio aritmetico se les asignara el
puntaje de acuerdo con la siguiente formula:

Férmula:
(Promedio aritmético x mayor puntaje)

Puntaje =
Valor de [a propuesta habil

s NOTA 1: Con el fin de establecer el puntaje de cada oferta econdmica, al resuitado de |as
anteriores formulas se tomaran dos decimales.

« NOTA 2: De conformidad con el estudio de mercado, los precios ofertados no podran
superar el VALOR DEL PRESUPUESTO OFICIAL so pena de rechazo de la propuesta

e NOTA 3: Cuando de conformidad con la informacién a su alcance la Entidad estime que el
valor de una oferta resulta artificialmente bajo, requerira al oferente para que explique las
razones para que sustenten de manera motivada el valor por él ofertado. Analizadas las
explicaciones, el comité asesor evaluador recomendara el rechazo o la continuidad de la
oferta explicande sus razenes.

FACTORES TECNICOS PONDERABLES

COBERTURA GEOGRAFICA ADICIONAL (MAXIMO 200 PUNTOS)

Considerando la cobertura geografica minima requerida (veinticinco (25} departamentos y
adicionalmente la Isla de San Andrés y la ciudad de Bogotd), en esta medicion RTVC aspira cubrir
la mayor porcion de territorio posible para obtener informacion de colombianos inmersos en
diversas condiciones culturales y socioecondmicas que enriquezcan los argumentos de analisis;
por lo tanto la cantidad adicional de departamentos a cubrir ofertados por los proponentes se
considerara como lo mas eficiente para Sefial Colombia, por lo que se calificara como se describe
a continuacidn:

CANTIDAD DE DEPARTAMENTOS PUNTAJE
ADICIONALES
Cinco {5) departamentos adicionales 200 puntos
Cuatro (4) departamentos adicionales 150 puntos
Tres {3) departamentos adicionales 100 puntos
Dos (2) departamentos adicionales 50 puntos

ENCUESTAS PERSONALES (MAXIMO 200 PUNTOS)

La calificacion de este factor se realizara con base en la canfidad adicional de encuestas
personales que sean ofertadas por los proponentes, teniendo en cuenta que esa cantidad adicional
se ejecutara incluyendo los departamentos adicionales propuestos. Este factor se calificara
determinando la mayor cantidad de encuestas personales adicionales como lo mas gficiente para
RTVC Sistema de Medios Publicos; se calificara como se describe a continuacion:

CANTIDAD DE ENCUESTAS PUNTAJE
PERSONALES ADICIONALES
Mil quinientas (1.500) encuestas 200 puntos
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personales adicionales
Mil {1.000) encuestas personales 100 puntos
adicionales
Quinientas (500) encuestas personales 50 puntos
adicionales

EXPERIENCIA EN CAMPO {Hasta 200 puntos)

La calificacion de este factor se realizara con base en la experiencia de los proponentes, adicional
a la certificada como experiencia minima, en Ia investigacion y anlisis de informacion recaudada
en zonas, regiones y lugares que, como las cabeceras municipales, los centros poblados y los
restos rurales, tienen dinamicas culturales, de consumo y relacionamiento social diferentes a las
que se observan en las ciudades capitales de departamento. Para certificar esta experiencia en
campo adicional, el proponente debe relacionarla en ef anexo Factores Técnicos Ponderables y
adjuntar a éste certificaciones o las actas de liquidacion de contratos en las que se de cuenta dela
cantidad de cabeceras municipales, centros poblados y restos rurales marcados en ef mencionado
anexo. Las certificaciones deberan cumplir con todos los requisitos establecidos que se solicitan
en el numeral 2 del titulo “Factores Técnicos Habilitantes - Experiencia Minima del Proponente”

Este factor se calificara determinando la cantidad de cabeceras municipales y centros poblados
que han sido investigados por el proponente de manera simultanea:

CANTIDAD DE CABECERAS PUNTAJE
MUNICIPALES Y/O CENTROS
POBLADOS QUE HAN SIDO
INVESTIGADOS SIMULTANEAMENTE
81 o mas cabeceras municipales y 200 puntos
centros poblados
Entre 56 y 60 cabeceras municipales y 170 puntos
centros poblados

Entre 51 y 55 cabeceras municipales y 140 puntes
centros poblados

Entre 46 y 50 cabeceras municipales y 110 puntes
centros poblados
Entre 41 y 45 cabeceras municipales y 80 puntos
centros poblados
Entre 36 y 40 cabeceras municipales y 50 puntos
centros poblados
Entre 31 y 35 cabeceras municipales y 20 puntos
centros poblados

EVALUACION DEL APOYO A LA INDUSTRIA NACIONAL (Hasta 100 puntos)

Dando aplicacion a lo establecido en [a Ley 816 de 2003, y a los articulos 2.2.1.2.4.1.3. y

siguientes del decreto 1082 de 2015 que trata de los acuerdos comerciales y trato nacional, asi

como las normas complementarias, se establece.

Existira trato nacional cuando:

1. Los oferentes, bienes y servicios provenientes de Estados con los cuales Colombia tenga
Acuerdos Comerciales, en los términos establecidos en tales Acuerdos Comerciales;

2. Alos bienes y servicios provenientes de Estados con los cuales no exista un Acuerdo
Comercial, pero respecto de los cuales el Gobierno Nacional haya certificado que los oferentes
de Bienes v Servicios Nacionales gozan de frato nacional, con base en la revision y
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comparacion de la normativa en materia de compras y contratacion publica de dicho Estado; y
3. Alos servicios prestados por oferentes miembros de la Comunidad Andina de Naciones
teniendo en cuenta la regulacién andina aplicable a la materia.

Con base en lo anterior, los puntajes que se asignaran en cada uno de los casos seran:

- CRITERIOS e - PUNTAJE
Proponente que preste el servicio con personal 100% nacional o que 100
acredite trato nacional (Acuerdo comercial, Reciprocidad o trato con la
Comunidad Andina)
Proponente extranjero que presente personal nacional en el servicio 50
Proponente que preste su servicio con persenal 100% extranjera 0

En los casos en los cuales Colombia haya suscrito y ratificado tratados internacionales, en los cuales
RTVC no este listado dentro de las Entidades Especiales en los capitulos de compras publicas. La
entidad otorgaré puntaje del incentivo a la industria nacional a los servicios originados de (los) ofro (s)
estado (s) parte, siempre que en el acuerdo se contemple, de forma expresa, la obligacion de otorgar
trato nacional.

SERVICIOS ACREDITADOS: Son aquellos servicios importados que cuentan con componente nacional
en servicios profesionales, técnicos y operativos. El oferente debera indicar en su oferta si incluird
componente nacional. En el evento en que exista dicho ofrecimiento por parte del oferente, éste tendra
la obligacion de cumplir con el mismo en la ejecucion del contrato, so pena de hacerse acreedor a las
sanciones de ley contempladas en el contrato. EI minimo exigido de componente nacional sera del 10%

del valor del servicio ofertado.

SERVICIOS NACIONALES: De conformidad al Decreto No. 1082/2015: “Servicios Nacionales son los
servicios prestados por personas naturales colombianas o residentes en Colombia o por personas
juridicas constituidas de conformidad con la legislacion colombiana’.

BIENES NACIONALES: Bienes definidos como nacionales en el Registro de Productores de Bienes
Nacionales, de conformidad con el Decreto 2680 de 2009 o las normas que lo modifiquen. aclaren.

adicionen o sustituyan.

La acreditacion del trato nacional otorgado a bienes y servicios nacionales en paises con l0s cuales
Colombia ha negociado Acuerdo Comercial en materia de compras plblicas se realizara mediante
certificaciones expedidas por el Director de Asuntos Juridicos Internacionales del Ministerio de
Relaciones Exteriores, las cuales se encuentran en el Portal de Contratacion SECOP, pagina

www.colombiacompra.gov.co las cuales contendran lo siguiente:

1. Lugar y fecha de expedicion de la certificacion
2. Numero y fecha del tratado
3. Objeto del Tratado

4. Vigencia del Tratado

En ausencia de negociacion de trato nacional, la certificacion debera indicar si existe trato nacional en
virtud del principio de reciprocidad. En este caso, el Ministerio de Relaciones Exteriores solicitara la
publicacién en el SECOP de las certificaciones requeridas y de mantener dicha informacion actualizadal
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coordinadamente con la Agencia Nacional de Contratacion Publica, Colombia Compra Eficiente.

Para el efecto, el respectivo Proponente debe invocar expresamente el acuerdo comercial, convenio 0
aportar el certificado de reciprocidad de tratamiento para sus nacionales y los colombianos, para efectos
de aplicarla al ponderar el factor de Apoyo a la Industria Nacional de su Propuesta.

Nota: Sefior oferente, teniendo en cuenta que este documento otorga puntaje, su presentacion no es
subsanable, por consiguiente, en caso de que no sea diligenciado, NO sera posible requerir al
proponente para que lo allegue, y en consecuencia la entidad procedera a no otorgar ningun puntaje.

10.FORMA DE PAGO

El valor del contrato se pagara de acuerdo con el desarrollo por etapas del objeto contratado, en las
fechas y formatos que se establezca, todo ello de acuerdo con la evolucién de los servicios prestados.
Tales montos se iran descontando dei valor total del contrato, previa certificacion del supervisor y
presentacion del formato de legaiizacion que RTVC establezca. EL VALOR, incluye a totafidad de
costos directos e indirectos relacionados con la preparacion y presentacion de la propuesta, por lo cual
RTVC no sera responsable en ningtn caso de costos adicionales, cualquiera que sea el resultado del
proceso de contratacion. Las etapas en las cuales se determinaran los pagos son:

ETAPA 1. Un primer pago por 20% del vaior del contrato, [VA incluido, al presentar y ser aprobados:

1. Documento donde se revelen los aspectos relevantes de la metodologia definida para la
medicion que contenga el cronograma general donde se describan todas las actividades de la
medicion y muestreo general donde se describan los departamentos y municipios en donde se
desarrollaran |as actividades de campo en los tres momentos de la medicion.

2. Muestreo del Momento 1 donde se describan las capitales, cabeceras municipales, centros
poblados y zonas rurales donde se llevara a cabo la [abor de campo del primer momento de
medicion.

3. Guias y/o instrumentos del Momento 1 que se usaran en campo para el target infantil dividido
en dos grupos: 3 a6 afios y 7 a 11 afios, y los targets de 12 y mas afios en el primer
momento de la medicidn.

4. Informe pruebas piloto del Momento 1 en formato Power Point

ETAPA 2. Un segundo pago por el 20% del valor de! contrato, IVA incluido, previa presentacion y
aprobacion de:

1. Base de datos de las personas participantes en el Momento 1, respetando la normatividad de
Habeas Data vigente al momento de su presentacion.

2. Base de datos cruda, es decir, tablas Excel u otro formato legible donde se reuna toda la
informacion recolectada en labor de campo del Momento 1.

3. Informe de andlisis parcial Momento 1 en formato Power Point.

4. Muestreo del Momento 2 donde se describan las capitales, cabeceras municipales, centros
poblados y zonas rurales donde se llevara a cabo la labor de campo del segundo momento de
medicidn.

5. Guias y/o instrumentos del Momento 2 que se usaran en campo para el target infantil dividido
en dos grupos: 3 a 6 afios y 7 a 11 afios, y ios targets de 12 y mas afios en el segundo
momento de la medicién.

8. Informe pruebas piloto del Momento 2 en formate Power Point

ETAPA 3. Un tercer pago por el 40% del valor del contrato, [VA incluido, previa presentacion y

aprobacion de:
1. Base de datos de las personas participantes en el Momento 2, respetando la normatividad de

Habeas Data vigente al momento de su presentacion.
2. Base de datos cruda, es decir, tablas Excel u otro formato legible donde se reina toda la

informacion recolectada en labor de campo del Momento 2,
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Informe parcial Momento 2 en formato Power Point,

4.  Muestreo del Momento 3 donde se describan las capitales, cabeceras municipales, centros
poblados y zonas rurales donde se llevara a cabo |a labor de campo del tercer momento de
medicion.

5. Guias ylo instrumentos del Momento 3 que se usaran en campo para el target infantil dividido
en dos grupos: 3a 6 afios y 7 a 11 afios, y los targets de 12 y mas afios en el primer
momento de la medicién.

6. Informe pruebas piloto del Momento 3 en formato Power Point

ETAPA 4. Un cuarto pago por el 10% del valor del contrato, VA incluido, previa entrega y aprobacion
de:
1. Informe parcial que analice la informacion por regiones y revele conclusiones por region de los
primeros dos momentos de la medicion.
2. Base de datos de reclutamiento de las personas participantes en el Momento 3, respetando la
normatividad de Habeas Data vigente al momento de su presentacion.

ETAPA 5. Un quinto y dltimo pago por el 10% del valor del contrato, IVA incluide, una vez se cumplan:

1. Base de datos cruda, es decir, fablas Excel u ofro formato legible donde se reuna toda ia
informacién recolectada en labor de campo del Momento 3.

2. Informe grafico general de la medicion en power point por capitulos que privilegien la
comprension de la informacién.

3. Informe textual general de la medicion, en formatc word, con descripcion de fondo que
profundice en la interpretacion de los resultados.

4. Material fotografico, audiovisual y sonoro de referencia obtenido durante el desarrollo de los
tres momentos de medicion que contenga fotografias, videos y/o audios recolectados durante
el trabajo de campo, testimoniales de esa labor que pongan cara a las respuestas de las
personas participantes en la investigacion.

5. Base de datos de las personas participantes en la medicion respetando la normatividad
Habeas Data vigente al momento de su presentacion.

6. Tablas de salida en Excel y/o otro formato donde se recopile la informacion cuantitativa y

cualitativa que fue analizada durante la medicién.

Sesion de presentacion al equipo gerencial RTVC.

Al menos seis (6) reuniones de presentacion en regiones, segln la cantidad medios publicos
regionales descritos en este documento.

o~

PARAGRAFO PRIMERO: Los pagos se realizaran previa presentacion de la solicitud de pago (factura o
cuenta de cobro), certificado de cumplimiento expedida por el supervisor, certificacion que acredite el
pago de aportes al Sistema de Seguridad Social y Parafiscales, de acuerdo con las disposiciones
contenidas en la Circular N°012 de 2018, la cual se encuentra publicada en la pagina web de RTVC o
aquella que la modifique o adicione.

PARAGRAFQ SEGUNDO: El presente contrato serd susceptible de la suscripcion del Acta de
Liquidacion en virtud de lo consagrado en el Manual de Contratacion de RTVC. Para ¢l (ltimo pago
adicionalmente se requerira del Acta de Finalizacion y/o Recibo de los Trabajos del Contrato.

PARAGRAFO TERCERO: Comespondera al proponente la responsabilidad de determinar, evaluar y
asumir los impuestos, tasas y contribuciones, asi como los demas costos tributarios y de cualquier otra
naturaleza que conlleve la celebracion del contrato con RTVC, para lo cual se recomienda a los
proponentes obtener asesoria calificada al momento de presentar la propuesta.
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11.MODALIDAD DE
SELECCION

El ordenamiento juridico colombiano ha otorgado facultades a las sociedades, entre ellas a entidades
piblicas con régimen aplicable de Empresas Industriales y Comerciales del Estado, para celebrar
contratos de acuerdo con su actividad en el mercado, sin desconocer los principios de la funcion pablica
y el régimen de inhabilidades e incompatibilidades del Estatuto General de Contratacién, a los cuales
estan sometidas. En este sentido, el articulo 14 de la Ley 1150 de 2007, modificado por el articulo 93 de
la ley 1474 de 2011, establece que las sociedades de entidades publicas de! orden nacicnal no estaran
sometidas al Estatuto General de Contratacién de la Administracion Publica en el desarrollo de
actividades comerciales en competencia con el sector privado y/o publico, nacional o internacional o en
mercados regulados, caso en el cual se regiran por las disposiciones legales y reglamentarias aplicables
a sus actividades.

Por su parte, de forma especifica en el sector de las Tecnologias de la Informacién y las
Comunicaciones, la Ley 80 en su articulo 38 faculta a las entidades estatales que prestan servicios de
telecomunicaciones a contratar servicios tales come adquisicion y suministro de equipos, construccion,
instalacion y mantenimiento de redes y de los sitios donde se ubiquen sin estar sujetas a las modalidades
de seleccion del Estatuto de Contratacion Publica. Asi mismo, 12 norma citada también establece que
"l os estatutos interngs de estas entidades determinaran las clausulas excepcionales que podran pactar
en los contratos, de acuerdo con la naturaleza propia de cada uno de ellos, asi como los procedimientos
y las cuantias a los cuales deben sujetarse para su celebracion’.

En concordancia con lo anterior, RTVC adoptd el Manual de Contratacién Interna mediante la Resolucion
No. 461 de diciembre 29 de 2016, en el cual se establecen las normas y procedimientos aplicables a los
procesos de contratacion misional que adelante la Entidad, y en la cual se establece la modalidad de
INVITACION ABIERTA en el CAPITULO Ill. MODALIDADES DE SELECCION DEL CONTRATISTA
PARA LA CONTRATACION MISIONAL Numeral 1. al sefialar:

(...) RTVC, previo agotamiento de la fase de planeacion realizaré invitacion abierta cuando:

Se trate de contratacion cuyo valor sea superior o igual @ 1.018 SMLMV, y en los eventos en que
teniendo en cuenta la justificacién contenida en los estudios previos no proceda ofra modalidad de

sefeccion prevista en este Manual.

Adicionalmente, el articulo 85 de la Ley 489 de 1998 establece que “...Jas empresas industriales y
comerciales del Estado son organismos creados por la ley o autorizados por ésta, que desarrollan
actividades de naturaleza industrial o comercial y de gestion econémica conforme a las reglas del
Derecho Privado...”, en atencidn a lo cual RTVC dirige su actividad contractual conforme su Manuat de
Contratacion, el cual atiende a las normas del derecho privado para el desarrollo de la mision
institucional.

Al presente proceso de seleccion también le son aplicables las demas normas concordantes con la
materia que rijan o lleguen a regir [os aspectos del mismo. En lo que no se encuentra particularmente
regulado en el Manual de Contratacién Interno de RTVC se aplican las normas civiles, comerciales y
a falta de éstas las contenidas en el Estatuto General de Contratacion Piblica.

12. ESTUDIOS TECNICOS Y
DE MERCADO

El valor del contrato se ha determinado con base en el sondeo de mercado el cual se realizd segin lo
establecido en el Manual de Contratacion dentro del cual se determina lo siguiente:

“Para determinar el valor estimado de la presente contratacion, se tuvo en cuenta lo establecido en el
numeral 3.6.1. ESTUDIOS DEL SECTOR, en donde se determina que para etaborar el estudio de
mercado se debera realizar un analisis de los diferentes precios que se registren en el mercado de los
hienes o servicios a contratar.
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Para la definicion del presupuesto de acuerdo con el andlisis de la oferta y la demanda, se tomo la
informacion recibida en la invitacién a cotizar, correspondiente a agencias de investigacion de mercados
con bastante trayectoria en el pais, las cuales son: CENTRO NACIONAL DE CONSULTCRIA -CNC-,
BRANDSTRAT SAS, IPSOS NAPOLEON FRANCO, INMERCOL SAS Y YANHAAS ADVANCED

RESEARCH.

Las propuestas recibidas corresponden a agencias con prestigio y experiencia en la investigacion de
mercados; el Centro Nacional de Consultoria, BRANDSTRAT e IPSOS ya han desarrollade mediciones
en los Glfimos afios para los canales de television y emisoras RTVC con buen desempefio en sus
contratos.

Durante el proceso de sondeo no se recibieron observaciones de fonde con respecto a la metodologia a
utiizar o estrategias, solo algunas aclaraciones relacionadas con fa cantidad de departamentos
colombianos a medir, los momentos a desarrollar en la medicion y el cronograma para su desarrollo por
lo que, una vez recibidas las cotizaciones, se concluye que hay disposicion de las agencias mencionadas
para participar en un futuro proceso; motivo por el cual sus propuestas econdmicas seran tenidas en
cuenta para establecer el precio techo de este estudio asi:

YANHAAS PSOS CENTRO
ADVANGED BRANDSTR NACIONAL DE
mARKeT | NMERCOL | “arga’s) Né;%gg“ CONSULTORI |  PRECIC
RESEARCH A -CNC- TECHO
MEDIANA
Valorsin | Valorsin | Valorsin | Valorsin Valor sin
DESCRIPCION VA VA IVA IVA VA
FRIVIER MOMENTC: 50
GRUPQS FOCALES
SEGUNDC MOMENTQ: 5000
ENCUESTAS ss0062855 | 850000000 | 655000000 | 1360656915 | . s20.000.000 | 855.000.000
TERCER MOMENTO: 300
ENTREVISTAS
VA | 162450000
TOTAL | 1.017.450.000

Analizando dicha informacion y utilizando la MEDIANA se establece como presupuesto total estimado
para el presente estudio la suma de OCHOCIENTOS CINCUENTA Y CINCO MILLONES DE PESOS
MICTE (855.000.000), un IVA de CIENTO SESENTA Y DOS MILLONES CUATROCIENTOS
CINCUENTA PESOS MICTE ($ 162.450.000), para un presupuesto total estimado de MIL DIECISIETE
MILLONES CUATROGCIENTOS CINCUENTA MIL PESOS ($ 1.017.450.000), inciuido IVA.

En todo caso, los datos registrados anteriormente y el analisis realizado a los mismos hacen parte del
Estudio del Sector elaborado por el 4rea financiera, el cual hace parte integral del presente estudio

previo.

13. LA DETERMINACION Y
CUANTIFICACION DE
RIESGOS PREVISIBLES
DE ACUERDO CON LA
NATURALEZA DE CADA
CONTRATO.

Se adjunta anexc matriz de riesgos.
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14.EL ANALISIS Y
DETERMINACION DEL
MECANISMO DE
GARANTIA DE LAS
OBLIGACIONES
CONTRAIDAS.

Dado el aporte de RTVC, se considera conveniente que el contratista se debe comprometer a tomar una
poliza de cumplimiento para entidad publica con régimen privado de contratacion a favor de RTVC
expedida por una compaia de seguros 6 entidad bancaria legaimente autorizada, domiciliada en el pais,
que debera ajustarse a las pdlizas matrices aprobadas por la Superintendencia Financiera de GColombia,
teniendo en cuenta la naturaleza misional y cuantia del confrato a celebrarse. La garantia debera

amparar.

a) Cumplimiento: Por un valor equivalente al veinte por ciento (20%) del valor del contrato, por el plazo
del mismo y cuatro (4) meses més, contado a partir de fa fecha de suscripcion del contrato.

b) Calidad del servicio: Por un valor equivalente al veinte por ciento (20%) del valor del contrato, por el
plazo del mismo y cuatro (4) meses mas, contado a partir de la suscripcion del acta de finalizacion.

c) Salarios y prestaciones sociales: Por un valor equivalente al cinco por ciento (5%} def valor del
contrato, por e! plazo del mismo y tres afios més, contado a partir de la fecha de suscripcion del
contrato.

d) Responsabilidad civil extracontractual: Por un valor equivalente a 200 SMMLYV, por el plazo de
ejecucion del contrato, contado a partir de la fecha de suscripcion del contrato.  La pdliza debera
contener no solo el amparo basico de predios labores y operaciones sino ademas los siguientes:
Perjuicios extrapatrimoniales actos de contratistas y subcontratistas, amparo patronal, y vehiculos
Propios y no propios.

Los porcentajes establecidos para los anteriores amparos se asignaron teniendo en cuenta los
posibles riesgos contractuales que puedan presentarse en ejecucion del confrato, que
histaricamente no han ocurrido en [a entidad.

15. ANEXOS A REQUERIR
EN EL PROCESO DE
SELECCION

ANEXO 1 - CARTA PRESENTACION DE LA OFERTA

ANEXO 2 - COMPROMISO DE TRANSPARENCIA

ANEXO 3 - CERTIFICACION DE APORTES PARAFISCALES Y SEGURIDAD SOCIAL
ANEXO 4 - COMPROMISO DE CONTROL DE PRACTICAS COLUSIVAS

ANEXO 5 - ACUERDO COMERCIAL

ANEXC 6 - OBLIGACIONES ADIONALES DEL CONTRATISTA

ANEXO 7 - CONFORMACION DE CONSORCIOS

ANEXO 8 - CONFORMACION DE UNIONES TEMPORALES

ANEXO 9 - MATRIZ DE RIESGOS

ANEXO 10 - REQUISITOS TECNICOS MINIMOS

ANEXO 11 — PROPUESTA ECONOMICA

ANEXO 12 - FACTORES TECNICOS PONDERABLES

ANEXO 13 - EXPERIENCIA MINIMA DEL PROPONENTE

ANEXO 14 - EXPERIENCIA DEL DIRECTOR DE MEDICION

ANEXO 15 — EXPERIENCIA DEL ESPECIALISTA EN MODELOS ESTADISTICOS
PROBABILISTICOS-PREDICTIVOS

ANEXO 16 — EXPERIENCIA DEL GRUPC DE MEDICION DEL TARGET INFANTIL
ANEXO 17 - APOYO A LA INDUSTRIA NACIONAL

16. ANEXOS AL ESTUDIO
PREVIO

SE REQUIERE COMO MINIMO:

- ESTUDIOS DEL SECTOR - CDP,

- SOPORTE ESTUDIOS DE MERCADO
-CDP
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17. CIFRA-VALOR

EN LETRAS: MIL DIECISIETE MILLONES CUATROCIENTOS CINCUENTA MIL PESOS MI/CTE
IVA INCLUIDO

PRESUPUESTAL (CDP):

DESTINADO A ESTA
CONTRATACION EN CIFRAS: $ 1.017.450.000 INCLUIDO IVA
ESTE VALOR INCLUYE IVA Sl
18.CERTIFICADO DE
DISPONIBILIDAD CDP 3007 del 18 de octubre de 2019. SE ANEXA

19 INTERVENTORIA Y/O
SUPERVISION:

SI LA INTERVENTORIA ES
CONTRATADA, DILIGENCIE
TODOS LOS CAMPOS,

SI AUN NO ESTA
CONTRATADA, COLOQUE
“POR DEFINIR”

SI LA INTERVENTORIA NO ES
CONTRATADA, SOLO

EXTERNA Sl NO

NOMBRE DEL SERVIDOR:

NUMERO DE CEDULA DE CIUDADANIA:
CARGO DEL SERVIDCR:
DEPENDENCIA:

E-MAIL.
INTERNA Sl X NO

NOMBRE DEL SERVIDOR: SILVANA ORLANDELLI URUBURU
NUMERO DE CEDULA DE CIUDADANIA: 39.694.860

DILIGENCIE LOS CAMPOS |  CARGO DEL SERVIDOR: DIRECTORA CANAL SENAL COLOMBIA
DESDE AQUI DEPENDENCIA: SUBGERENCIA DE TELEVISION- CANAL SENAL COLOMBIA
E-MAIL. sorlandelli@rtvc.gov.co
ANO: N/A
20.VIGENCIAS FUTURAS VEEOR: R

21.UBICACION DE
PERSONAL EN RTVC:

EN DESARROLLO DEL CONTRATO, ¢ SE UBICARA PERSONAL EN LAS INSTALACIONES DE
RTVC?: SI NOX

;EL AREA CUENTA CON EL ESPACIO FiSICO REQUERIDO?: S| NO X

22.INDICAR SI EL
PROCESO DE
CONTRATACION ESTA
COBIJADO POR
ACUERDO
INTERNACIONAL

SE ADJUNTA ANEXO
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VoBo Claudia Milena Fernandez Rodriguez. Co
VoBo Alejandro Gallego. Asesor de Gerencia

FIRMAS Y APROBACIONES

FIRMAS AUTORIZADAS:

i el

FIRMA RESPONSABLE:
NOMBRE:
CARGO:

madora Area Presupuest%amo A Dot ,\/

VoBo Jorge Puche. Contratista. Analisis audiencigs TV&.O

VoBo Abigail Martinez. Contratista. Apoyo Juridi
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