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	FECHA DE DESARROLLO DE LA REUNIÓN:
	DD
	MM
	AAAA

	NOMBRE DE LA REUNIÓN: 

	NOMBRES Y APELLIDOS DEL MODERADOR: 

	HORA DE INICIO:
	HORA DE TERMINACIÓN:



	AGENDA / OBJETIVOS

	



	DESARROLLO DE LA REUNIÓN

	



	OBSERVACIONES/CONCLUSIONES

	





	TAREAS O COMPROMISOS
	RESPONSABLES
	FECHA (día/mes/año)

	
	
	

	
	
	

	
	
	



	ESPACIO PARA FIRMAS-REUNIÓN VIRTUAL

	Consulte la grabación de la reunión en el siguiente enlace (Si aplica):




	ASISTENTES

	Anexar como imagen el registro de asistencia a reuniones.

	




Nota: Como parte de la expresión del acuerdo de voluntades, las partes aceptan el presente documento y se comprometen a su ejecución. Asimismo, se permite la manifestación de aceptación del presente documento a través de firma física, firma digital o a través de la aceptación mediante medios digitales, estos últimos, como mecanismos idóneos conforme a lo establecido en los artículos 6 y 7 de la Ley 527 de 1999. Desde el área de gestión documental se recomienda o se requiere que los correos electrónicos de aceptación del acta deben conservarse y archivarse como soporte de validación de esta. Así mismo, se aclara que esta información no se debe imprimir, sino conservarse digitalmente en formato PDF.
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Institucional.

e Garantizar la adecuada implementacion de la identidad visual en los diferentes escenarios de
comunicacion, fortaleciendo el reconocimiento y posicionamiento de la entidad ante sus publicos
de interés.

“Las copias impresas e este documento se consideran no controladas. Para verificar (a versién vigente consulte el Sistema Integrado de Gestion.”
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COMUNICACION E INFORMACION ESTRATEGICA

Fecha: 22-04-26
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3. GLOSARIO

Término Definicion
Conjunto de elementos gréficos y visuales que representan y diferencian la
marca institucional en sus distintos escenarios de comunicacion.

Identidad visual

Representacion gréfica de la marca, construida a partir de elementos
Logotipo (logo) visuales que reflejan su esencia e identidad institucional
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