A escalada do Sucesso

Metodologia Maquina de Crescimento

Escale seus resultados com um passo-a-passo baseado na estratégia que nés e milhares de clientes
aplicamos para implementar o Inbound Marketing com sucesso! Essa metodologia prop8e um caminho
simples para criar uma Maquina de Aquisicdo de clientes e gerar receita de forma previsivel e escalavel.

Comece sua jornadal!
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Modelo Replicavel
e seus marcos de sucesso

VOCé esta nessa fase se ja fez suas primeiras vendas atraves do Inbound e j& consegue dizer mais ou menos
como fazer novas vendas. Nessa etapa queremos chegar a um conjunto de a¢des recorrentes que ddo mais
volume e previsibilidade na geracao de Leads e Vendas, mostrando que sua maquina de marketing e vendas
esta comecando a rodar e a gerar resultados. Esse tipo de operacdo ja gera receita e retorno sobre seu
investimento, além de ir crescendo organicamente.

A ideia aqui € montar uma base sélida e confiavel para sua operacdo. Também € o momento de fazer
alguns ajustes finos de rota, que vao servir de prepara¢do para a proxima etapa.

Definicdo e analise de metas

5 Analisar a performance e resultado de cada conteddo bem como os
canais de aquisicao, com o objetivo otimizar estratégias e melhorar ‘
taxas de convers3o. Ao

Qualificacao de Leads '

4 Definir um processo que determine os critérios minimos que os Leads
precisam atender levando em consideracdo os dados do Lead e os tipos de ‘
conteldo que consumiu para enviar para a equipe de vendas.

Criacdo de campanhas e autoresponder

3 Criar um fluxo de email a serem enviados via automacdo ou ‘
autoresponder para os Leads da base, segmentados por etapa da jornada .
de compra com o objetivo de fazer os Leads descerem no funil de vendas. ¢

Cadéncia e volume de materiais criados .

2 Ter um calendario mensal de producao de conteddo levando em ’
consideracdo a criagdo de pelo menos uma Landing Page como isca e ‘
no minimo dois posts no blog por semana.

Otimizacao na producao de conteudo
1 Acompanhar no ranking organico do Google a evolucdo das ‘
paginas de conteudo e realizar de otimiza¢Ges de SEO OnPage
levando em consideracdo as palavras-chaves.

Finalizou esta fase?
Recupere o fOlego e clique aqui para seguir adiante!

Para auxilia-lo nesta jornada, conte com uma plataforma completa de
Marketing Digital.

Conheca o RD Station e escale seus resultados com ferramentas de
atracdo de trafego para o seu site, geracao de leads qualificados,
relacionamento para nutri¢cdo, qualificacdo e identificacdo das
melhores oportunidades de negdcios, além de analises para
otimizacao continua de acdes.

ResultadosDigitais


https://s3.amazonaws.com/rd-marketing-objects/metodologia-maquina-de-resultados/automacao-e-escala.pdf
http://rdstation.com.br/?utm_medium=referral&utm_campaign=pdf_metodologia&utm_source=pdf_metodologia

