PREFEITURA MUNICIPAL DE PARAISOPOLIS — MG
Praca Getulio Vargas, 38 — Centro — Paraisépolis/MG — CEP 37.660-000
Tel.: 35 3651 1500 — E-mail: pmparaisopolis@gmail.com

INSTRUMENTO DE CONTRATO ADMINISTRATIVO N.2 253/2025

Processo Licitatério Administrativo n.2 142/2025
Dispensa de Licitagdo — n.2 034/2025

Pelo presente instrumento, as partes a seguir nomeadas e ao final assinadas, sendo, de
um lado o MUNICIPIO DE PARAISOPOLIS, Estado de Minas Gerais, pessoa juridica de
direito publico, inscrita no CNPJ sob o n.2 18.025.965/0001-02, com sede na Praca do
Centenario, n.2 103, Bairro Centro, Paraisopolis/MG, pela Diretora do Departamento
Municipal de Educagdo, Cultura, Esporte e Lazer, Sra. MARLENE CARVALHO, designada
pelo Decreto Municipal n.2 3.724 de 5 de janeiro de 2021, doravante denominado
simplesmente CONTRATANTE, e de outro lado a empresa AGENCIA DE
DESENVOLVIMENTO DE DESTINOS TURISTICOS LTDA, inscrita no CNPJ sob o n.2
20.355.571/0001-56, com sede na Rua Venezuela, n2 44, Vila Pinto, no municipio de
Varginha/MG, CEP: 37.10-530, representada pelo Sr. VINICIUS AMANTEA CAMPOS,
portador do CPF n2 XXX.954.026-XX, doravante designada simplesmente CONTRATADA,
por este instrumento tém entre si ajustado a presente empresa: “AGENCIA DE
DESENVOLVIMENTO DE DESTINOS TURISTICOS LTDA.”,

desenvolver uma MARCA TURISTICA sélida e competitiva que represente a esséncia,
cultura, valores e diferenciais do municipio de Paraisépolis/MG com fulcro na Lei Federal
n.2 14.133/2021, no Decreto Municipal n.2 4.320/2023, no Decreto Municipal n.2
4.363/2023, bem como pela legislagdo superveniente, subsidiaria e/ou complementar, e
ainda pelas cldusulas e condi¢bes a seguir estabelecidas:

1. DO OBJETO DO CONTRATO

1.1. Este contrato versa sobre a contratagdo da empresa “AGENCIA DE
DESENVOLVIMENTO DE DESTINOS TURISTICOS LTDA.” inscrita no CNPJ n2
20.355.571/0001-56, representada pelo Sr. VINICIUS AMANTEA CAMPOS, portador do
CPF n2 XXX.954.026-XX, contratacao de empresa especializada para desenvolver uma
MARCA TURISTICA sélida e competitiva que represente a esséncia, cultura, valores e
diferenciais do municipio de Paraisépolis/MG.

Etapa 01 - Estudo de caracteristicas do territorio para embasamento estratégico da marca

Estudo de territorio: Para a composicao de uma marca turistica € um passo fundamental no
desenvolvimento de uma identidade eficaz e auténtica. Esse estudo visa compreender a
esséncia e as caracteristicas distintivas do local, a fim de traduzi-las de maneira Unica e atrativa
na marca turistica.

Esta etapa o estudo devera identificar as caracteristicas singulares que o municipio de
Paraisépolis possui e, consequentemente, possa embasar as demais etapas do projeto. O
principal objetivo desta fase do estudo é entender as caracteristicas que tornam a localidade
em questdo tdo singular elucidando um caminho para o entendimento da identidade, conceito
e o branding a ser proposto adiante ao projeto.

Espera-se minimamente uma imersao quanto aos seguintes aspectos:
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° Potencialidade turisticas

. Histéria do municipio

° Crencas e valores locais

. Pesquisa das ambiéncias fisicos e geograficas
° Aspectos culturais

° Religiosidades

° Curiosidades

Por fim, deve ser elucidada possiveis estratégias que possam trazer um diferencial competitivo
e um possivel posicionamento com a qual a marca devera se comportar e ser pensada para
atrair o publico alvo desejavel ao destino.

Entrega da etapa 1: Relatdrio do estudo de caracteristica do territério de Paraisdpolis.

Etapa 02 - Inteligéncia de mercado e tendéncias de turismo

Realizar analises comparativas e pesquisas de mercado que subsidiem a construcdo estratégica
da marca turistica de Paraisépolis (MG), considerando experiéncias de sucesso, comportamento
do consumidor, tendéncias emergentes e dados relevantes sobre o setor de turismo.

> Atribuicdes Metodoldgicas:

2.1. Benchmarking de Marcas Turisticas
e Levantamento e analise de cases nacionais e internacionais de marcas turisticas
reconhecidas;

e |dentificacdo de boas praticas de place branding aplicadas a contextos similares (porte
da cidade, localizacdo, vocacao turistica);

2.2. Pesquisa de Tendéncias de Mercado
e Mapeamento de tendéncias globais e locais no setor de turismo, marketing territorial,
branding e comportamento do consumidor;

e Traducdo dessas tendéncias para o contexto e vocac¢ao do territério.

2.3. Andlise de Dados Secundarios sobre Turismo
e Compilagcdo e interpretacdo de dados oficiais

e Llevantamento de indicadores turisticos como: fluxo de visitantes, perfil
sociodemografico, gastos médios, meios de hospedagem, sazonalidade, motivacdo de
viagem;

2.4, Estudo de Perfil do Consumidor e Publico-Alvo
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e Delimitagdo e segmentacado dos principais perfis de turistas reais e potenciais, com base
em dados secundarios ou aplica¢do de instrumentos primarios (Dados secundarios e
pesquisas);

e Analise comportamental e de expectativas em relagao a destinos similares;

e Alinhamento entre imagem projetada da cidade e percepcdo externa (caso haja
pesquisas de imagem).

2.5. Outras Pesquisas Estratégicas
e Analise semidtica da paisagem urbana e simbolos locais;

e Estudo de reputacdo digital e presenca online do destino (monitoramento de redes
sociais, Google Trends, reviews em plataformas de turismo);

e Levantamento de ativos imateriais (festividades, saberes, tradi¢cdes, gastronomia, etc.).

Etapa3 - Cocriacao das Percepg¢oes da Marca — Oficinas Participativas com Comunidade e
Trade Turistico

Promover a construcdo coletiva das percepcoes, valores, significados e atributos desejados para
a marca do territério, por meio de oficinas colaborativas com os principais atores locais —
moradores, liderancas comunitdrias, empreendedores e representantes do trade turistico —,
garantindo legitimidade, engajamento e representatividade no processo de Place Branding.

A marca de um lugar deve emergir a partir da identidade real e percebida do territério,
reconhecendo a diversidade de olhares que moldam sua imagem interna e externa. Ao envolver
ativamente a populacao local e o trade turistico na cocriacdo da marca, promove-se ndo apenas
maior aderéncia e apropriacdo do processo, mas também uma representacdo mais auténtica e
sustentdvel da identidade territorial. Esse engajamento contribui para o fortalecimento do
sentimento de pertencimento e para o posicionamento competitivo e diferencial do destino.
Realiza¢do das Oficinas de Cocriagao:

As oficinas serdo divididas em sessdes tematicas, podendo ocorrer em formato Unico ou em
ciclos, conforme o tamanho da comunidade e complexidade do territdrio. As atividades

principais incluem:

> Dindmica de Mapeamento Afetivo e Identitdrio:

e |dentificacdo de simbolos, lugares, histdrias, elementos naturais e culturais que
representam o territério;

e Compartilhamento de memdrias e experiéncias individuais e coletivas.

> Explorac3o de Valores e Personalidade da Marca:

e Levantamento dos valores que a comunidade gostaria que fossem associados ao
territério (ex: hospitalidade, diversidade, sustentabilidade);
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e Discussdo sobre a “personalidade” do lugar — como o territdrio agiria se fosse uma
pessoa ou uma marca (ex: inovador, acolhedor, tradicional, aventureiro etc.).

» Construcdo de Narrativas e Promessas da Marca:

e Exercicio coletivo para desenhar a proposta de valor do lugar (o que torna o territério
Unico, relevante e verdadeiro?);

e Criacdo de frases, slogans experimentais e micro histérias que expressem a esséncia do
territério.

> Cocriacdo Visual (opcional):

e Painéis visuais de inspiracdo com imagens, texturas, cores e simbolos que traduzam a
identidade emocional e estética do lugar;

e Colagem coletiva ou moodboards com representacdes da marca imaginada.

Etapa 4 - Definicdo de estratégias e posicionamento da marca

Estabelecer a base estratégica que ird orientar a construgao, gestdao e comunica¢do da marca
do territdrio, traduzindo os atributos identitarios coletivos, percepcdes internas e externas, e a
vocacao territorial em um posicionamento competitivo, coerente e operacional.

A estratégia é o nucleo conceitual da marca. E a partir dela que se definem as diretrizes que
guiarao todas as manifesta¢des futuras da marca — seja em sua comunicagdo visual, narrativa,
acdes promocionais ou politicas publicas. Essa etapa assegura que a marca represente a
esséncia do territorio, reflita suas ambicdes e potencialidades, e diferencie-o de forma relevante
no cenario regional, nacional ou internacional.

Logo, com base nas informacbes levantadas nas fases anteriores, que remetem ao
reconhecimento dos principais diferenciais competitivos do destino, deve ser desenvolvido as
diretrizes estratégicas, que se trata do documento que registra os dados necessarios para o
entendimento, criacdo e desenvolvimento da marca do destino, devendo conter minimamente
as seguintes informacgdes:
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Propdsito da Marca: Defini¢do clara do propdsito da marca e como ela busca impactar
seus clientes e a sociedade.

Valores: Enumeracdo dos valores fundamentais que a marca deseja transmitir.
Personalidade da Marca: Descri¢ao da personalidade da marca (por exemplo, amigavel,
inovadora, confiavel).

Posicionamento no Mercado: Declaragdo sobre como a marca deseja ser percebida em
relagao aos concorrentes.

» Formulacdo do Posicionamento da Marca:

Definigao clara da proposta de valor do territdrio: o que o torna Unico, verdadeiro e
desejavel;

Elaboracdo de um statement de posicionamento que sintetize a esséncia do lugar e sua
promessa central (ex: “A cidade x é o destino onde a cultura viva encontra a natureza
em estado puro”).

» Definicdo de Publico-Alvo:

Perfil Demografico: Detalhes sobre a faixa etdria, género, localizagdo geografica e outros
dados demograficos do publico-alvo;

Comportamento do Consumidor: Compreensdo dos comportamentos, preferéncias e
necessidades dos consumidores em relagdo a marca;

Identificacdo dos publicos-alvo prioritdrios e das mensagens-chave especificas para cada
grupo (turistas, investidores, moradores, midia, etc.).

» Elementos Visuais:

Paleta de Cores: Especificacdo das cores principais e secundarias associadas a marca.
Tipografia: Identificacao da tipografia principal utilizada pela marca.

Estilo Visual: Descricdo do estilo visual geral, incluindo imagens, graficos e estética geral.
» Comunicacdo da Marca:

Tom de Voz: Definicdo do tom de comunicacao, refletindo a personalidade da marca.
Mensagem Chave: Principais mensagens que a marca deseja transmitir aos
consumidores.

Canais de Comunicag¢do: Meios utilizados para se comunicar com o publico, como redes
sociais, site, eventos, etc.

» Definicdo da Arquitetura e Diretrizes Estratégicas da Marca:

Construcdo da personalidade da marca (valores, tom de voz, arquétipo, atributos
emocionais e funcionais);

Definigao dos pilares estratégicos da marca, ou seja, os grandes temas ou conceitos que
irdo sustentar sua comunicacdo e acles (ex: “natureza preservada”, “tradicdo com
inovacdo”, “acolhimento auténtico”);

Esboco da arquitetura de marca, especialmente Gtil em territérios com subdestinos,
distritos ou servico turisticos integrados.

> Estratégia final da marca:

Mapa conceitual da marca;
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e Posicionamento e diferenciais competitivos;
e Proposta de narrativa institucional e pilares de conteudo;

e Recomendagdes preliminares para naming, slogan, identidade visual e comunicagao.

Etapa 5 - Comunicagao visual e Logo

e Design de marca: definicdo estratégica para construcao da estética de marca, andlise
semidtica conforme cultura e direcionamento dos publicos-alvo, definicao de paleta de
cores, criagdo de logotipo + elementos graficos complementares e padrdes de
aplicacoes;

e Aplicagdao da marca no material institucional: papelaria (cartdo de visita fisico e digital,
timbrado virtual e modelo para impressao, pasta, etiqueta, assinatura digital, brindes
para equipe: caderno ou agenda, caneta e lapis, bolsa, copo ou xicara);

e Criagao do manual de marca, com as diretrizes de aplicagao.

5.1. Materiais visuais para visita¢ao

A relacdo entre a marca e os materiais de visitagdo no turismo é crucial para criar uma

experiéncia coesa e memordvel para os visitantes. Esses materiais desempenham um papel

fundamental na transmissdao da identidade da marca, na comunicacdo de informagdes

importantes e na influéncia sobre a percepc¢ao que os turistas tém do destino, serdo fornecidos

os seguintes materiais mediante a promog¢ao e comunicag¢ado do destino turistico do Municipio:
e QGuia

e Mapa

Serao desenvolvidos o designer grafico para o destino dos seguintes materiais:
e Folder

5.2. Video promocional e banco de imagens
Gravacao, captacdo e edicdo de video promocional ao destino turistico Paraisépolis, devendo
capturar a esséncia, a beleza e todo o potencial turistico descrito nas estratégias, briefing e
demais informagdes captadas durante o projeto, inspirando potenciais visitantes e
proporcionando uma experiéncia virtual atraente. O material dudio visual deve seguir as
seguintes diretrizes:

¢ Imagens de Alta Qualidade: Utilizacdo de imagens e filmagens de alta qualidade para

destacar a beleza natural, a arquitetura e as experiéncias do destino;

e Histdria Cativante: Uma narrativa envolvente que conta uma histdria inspiradora sobre
o destino, destacando sua cultura, tradicGes e atrativos exclusivos;

e Atrac¢des com foco na sustentabilidade e praticas regenerativas;

e Musica Envolvente: Uma trilha sonora atraente que complementa a atmosfera do
destino e aumenta a emocdo do espectador;
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e Locais de Destaque: Destaque para locais emblemdticos e pontos turisticos
reconheciveis que sao representativos do destino;

e Cenas que remetem as preocupacdes voltadas a sustentabilidade e o turismo
regenerativo, com enfoque nas estruturas, experiéncias e vivéncias implementadas;

e Apelo Emocional: Elementos que despertam emog¢des, como momentos de felicidade,
lazer na natureza e imagens que possam estabelecer conexdo entre a natureza e o
homem, para criar uma conexdao emocional com o publico.

Duracdo de até 3:30min. / teaser de 0:30min.;

Chamada a Agdo (Call-to-Action);

Uso de Drone.

VALOR TOTAL GLOBAL: R$59.920,00 (cinquenta e nove mil e novecentos e vinte reais).

2. PRAZO DO CONTRATO:

2.1. O prazo de vigéncia da contratacdo é de 12 meses contados do recebimento da
autorizacdo de fornecimento, na forma do artigo 105 da Lei n° 14.133/2021, podendo ser
prorrogado.

2.1. E condi¢do indispensavel e obrigatéria, a entrega dos servicos dentro das
especificacGes e caracteristicas detalhadas neste Termo de Referéncia.

2.2. Aentregados servicos serd entregue conforme tabela no item 3.3, devendo a contratada
disponibilizar seus técnicos via canais de comunica¢do: e-mail, telefone ou videoconferéncia,
para orientacdo e elucidacdo de duvidas durante toda a vigéncia do contrato;

3. JUSTIFICATIVA DA CONTRATACAO

3.1. Peloobjeto deste Termo de Referéncia se faz necessaria a contratacdo de empresa idénea
para o desenvolvimento para desenvolver uma MARCA TURISTICA sélida e competitiva que
represente a esséncia, cultura, valores e diferenciais de Paraisdpolis, contribuindo para sua
promoc¢do como destino turistico de destaque no cenario regional, nacional e internacional
conforme o especificado no descritivo deste Termo de Referéncia.

3.1. A contratacado justifica-se se ainda pela efetiva demanda do Departamento Municipal de

Educacdo, responsavel pelo setor de lazer, cultura e turismo, para atender a toda a populacao.
3.2. Esta aquisicdo faz parte das acbes do planejamento estabelecidas pelo Conselho
Municipal de Turismo, em consonancia com o que deseja a administracao publica, e a solicitacdo

foi elaborada a partir das necessidades do setor de lazer, cultura e turismo.
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4. DAS CONDIGOES DE FORNECIMENTO

4.1. Os servicos, que consistem em desenvolver uma MARCA TURISTICA sélida e competitiva
gue represente a esséncia, cultura, valores e diferenciais, devem ser entregues via e-mail do
Departamento Municipal de Lazer, Cultura e Turismo — laculturparaiso@gmail.com, devendo
ainda ser encaminhada uma via original pelos Correios, enderecada a Prefeitura de Paraisdpolis,
com endereco na Praca Presidente Vargas, 38, Centro — Paraisdpolis — MG — CEP 37660-000;
4.2. O Setor de Compras expedira Ordem de Fornecimento a contratada através de e-mail,
dando autorizagao para o inicio da prestacao de servigos;

4.3. O servigo deverad ser entregue conforme tabela abaixo:

Etapa Cronograma fisico financeiro
Jul Ago Set Out Nov Dez
Plano de trabalho 10%
Etapa 01: Estudo de caracteristicas do territério para 30%

embasamento estratégico da marca

Etapa 02 — Inteligéncia de mercado e tendencias de turismo 10%

Etapa3: Cocriacdo das Percepcbes da Marca — Oficinas 15%
Participativas com Comunidade e Trade Turistico
Etapa 4: Definicdo de estratégias e posicionamento da marca 15%

Etapa 5: Comunicacdo visual e Logo 20%

4.4. O prazo de entrega podera ser prorrogado a critério do Municipio, mediante requerimento
justificado do Fornecedor.

4,5. O recebimento do objeto ndo exclui a responsabilidade civil a ele relativa, nem a ético-
profissional, pela sua perfeita execucdo e dar-se-a se satisfeitas as seguintes condicdes
constantes deste Termo de Referéncia;

4.6. O Fornecedor se responsabilizara pelas despesas decorrentes da entrega, bem como pelo
risco de perdas, até o efetivo recebimento.

4.7. A empresa devera cumprir rigorosamente as normas técnicas relacionadas ao objeto
deste Termo de Referéncia, responsabilizando-se pela qualidade dos servigos prestados.

4.8. O Municipio reserva-se o direito de rejeitar, no todo ou em parte, o fornecimento, objeto
deste Termo de Referéncia, caso o mesmo afaste-se das especificacées do edital, seus anexos e
da proposta do Fornecedor.

5. DAS CONDICOES GERAIS DA PROPOSTA E DO PAGAMENTO

5.1. A proposta de preco devera incluir o valor unitario e o valor total de fornecimento do
objeto, considerando a quantidade anual estimada.

5.2. A proposta deverd conter preco em moeda corrente do pais, com 02 (duas) casas decimais
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apos a virgula.

5.3. Novalor total da proposta, deverao vir incluidas todas as despesas, tributos e encargos de
qgualquer natureza incidentes sobre o servi¢o, ndo cabendo custo adicional.

5.4. O Municipio pagara a contratada o valor apresentado na proposta vencedora, destacando
gue todas as retencOes legais serdo efetuadas pelo Departamento de Contabilidade do
Municipio.

5.5. O pagamento serd realizado CONFORME ORDEM CRONOLOGICA, contados a partir do
recebimento da Nota Fiscal ou Fatura, juntamente com a Ordem de Fornecimento.

5.6. O pagamento devido pelo Municipio serd efetuado por meio de depdsito em conta
bancdria a ser informada pela CONTRATADA ou, eventualmente, por outra forma que vier a ser
convencionada entre as partes, no prazo de até 30 (trinta) dias corridos a partir do recebimento
da nota fiscal, com base nos documentos fiscais devidamente conferidos e aprovados pelo
CONTRATANTE.

5.7. Em caso de irregularidade na emissdo dos documentos fiscais, o prazo de pagamento serd
contado a partir de sua reapresentacao, devidamente regularizada tal documentacao.

6. JUSTIFICATIVA DA MODALIDADE

6.1. O objeto deste termo de referéncia é considerado servico comum, uma vez que, 0s
padroes de desempenho e qualidade podem ser objetivamente definidos no Edital, por meio de
especificagdes usuais no mercado. Dessa forma, por se tratar de servico comum, entendemos ser
cabivel a modalidade de dispensa de licitacdo.

6.2. A Administracdo opta pela dispensa, nos termos do inciso |l do caput do artigo 75 da Lei
n? 14.133/2021, por entender ser mais conveniente e considerando o baixo valor da prestagdo
do servico.

6.3. O critério de aceita¢do das propostas sera o de MENOR PRECO GLOBAL, de acordo com
as especificagdes constantes neste Termo de Referéncia.

7. DA SUBCONTRATACAO

7.1. Evedado a CONTRATADA subcontratar total ou parcialmente o objeto deste Edital.

8. DAS OBRIGAGOES DAS PARTES

8.1. OBRIGACOES DO MUNICIPIO

8.1.1. Proporcionar todas as facilidades necessarias ao bom andamento do fornecimento
desejado, comunicando a empresa contratada toda e qualquer ocorréncia relacionada com a
execucao dos servigos;
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8.1.2. Prestar as informag¢Ges e os esclarecimentos que venham a ser solicitados pelo
Fornecedor, em relacdo ao objeto contratado;

8.1.3. Exigir o cumprimento de todas as obrigacdes assumidas pela Fornecedora, de acordo com
as cldusulas estabelecidas no Contrato, as especificagdes deste termo de referéncia e os termos
de sua proposta;

8.1.4. Exercer o acompanhamento e a fiscaliza¢do do fornecimento, por servidor especialmente
designado, anotando em registro préprio as falhas detectadas;

8.1.5. Notificar o FORNECEDOR sobre qualquer irregularidade encontrada na execucdao do
objeto, inclusive acerca de possivel aplicagdo de multa por descumprimento contratual, fixando-
Ihe, nos termos da lei, prazo para apresentacdo de defesa ou para a sua corregdo, conforme o
caso;

8.1.6. Efetuar o pagamento devido a Contratada nas condigOes estabelecidas;

8.1.7. Efetuarasretencges tributdrias devidas sobre o valor da Nota Fiscal/Fatura fornecida pela
Contratada;

8.1.8. Permitir o acesso do representante ou empregado do fornecedor ao local da entrega,
desde que observadas as normas de seguranca;

8.1.9. Fiscalizar e atestar a entrega do objeto do Termo de Referéncia, objetivando garantir a
conformidade com o Edital e seus anexos;

8.1.10. Fiscalizar e acompanhar a entrega do servico, o que ndo exclui nem diminui a
responsabilidade do FORNECEDOR pela perfeita execucdo do objeto;

8.1.11. Efetuar o recebimento provisdrio e definitivo do objeto;

8.1.12. Rejeitar, no todo ou em parte, o objeto entregue pela Contratada em desconformidade
com as especificacdes estabelecidas no Termo de Referéncia;

8.1.13. Solicitar o reparo, a corre¢ao ou a substituicdo do objeto do fornecimento em que se
verificarem vicios, defeitos ou incorrecdes.

8.2. OBRIGAC()ES DO FORNECEDOR

8.2.1. Executar o fornecimento decorrente desta contratacdo na forma e condicOes
determinadas neste termo de referéncia;

8.2.2. Observar quanto ao transporte, seja ele de que tipo for, as normas adequadas relativas a
embalagens, volumes, etc;

8.2.3. Comunicar ao Municipio, por escrito e com a maior brevidade possivel, qualquer
anormalidade de carater urgente, além de prestar os esclarecimentos necessarios, quando
solicitados;

8.2.4. Arcar com eventuais prejuizos causados ao Municipio e/ou a terceiros, provocados por
ineficiéncia ou irregularidade cometidas por seus empregados, convenentes ou prepostos,
envolvidos na execucdo do fornecimento;

8.2.5. Providenciar a imediata correcdo das deficiéncias, falhas ou irregularidades constatadas
pelo Municipio, referentes a forma de fornecimento e ao cumprimento das demais obrigacdes
assumidas;
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8.2.6. Responsabilizar-se pela observancia da legislacdo trabalhista, social e previdenciaria,
tanto no que se refere a seus empregados, como a contratados e prepostos, responsabilizando-
se, mais, por toda e qualquer autuacao e condenacdo oriunda da eventual inobservancia das
citadas normas, ai incluidos acidentes de trabalho, ainda que ocorridos nas dependéncias do
Municipio. Caso este seja chamado a juizo e condenado pela eventual inobservancia das normas
em referéncia, a licitante vencedora obriga-se a ressarci-lo do respectivo desembolso,
ressarcimento este que abrangera despesas processuais e honorarios de advogado arbitrados na
referida condenacao;

8.2.7. Nao permitir a utilizacao de qualquer trabalho do menor de dezesseis anos, exceto na
condicao de aprendiz para os maiores de quatorze anos; nem permitir a utiliza¢ao do trabalho do
menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre;

8.2.8. Manter durante toda a vigéncia do Contrato, em compatibilidade com as obrigacGes
assumidas, todas as condi¢cOes de habilitacdo e qualificacdo exigidas na licitacdo, devendo
comunicar, imediatamente, qualquer alteracdo que possa comprometer o seguimento desta
contratacdo, bem como substituir os documentos com prazo de validade expirado;

8.2.9. Cumprir os prazos previstos neste Termo de Referéncia, no Contrato e outros fixados pelo
Municipio;

8.2.10. Dirimir qualquer duvida e prestar esclarecimentos acerca da execuc¢do desta contratacao,
durante toda a vigéncia do contrato, a pedido do Municipio;

8.2.11. Realizar a perfeita execugdo do objeto, cumprindo todas as condi¢des e prazos fixados,
assim como a legislagao aplicavel;

8.2.12. Fornecer os servico em estrita conformidade com as especificacGes exigidas no Edital e
em consonancia com a sua proposta, a qual se vincula, ndo sendo admitidas retificacdes,
cancelamentos, quer seja nos precos quer seja nas condi¢des estabelecidas, responsabilizando-
se pela qualidade do servigo, substituindo no prazo exigido neste Termo de Referéncia e sem
onus para o Municipio, aqueles que apresentarem qualquer tipo de vicio ou imperfeicao, ou nao
se adequarem as especificacdes constantes no Termo de Referéncia, sob pena de aplicacdo das
sanc¢des cabiveis;

8.2.13. Agendar antecipadamente com o fiscal do Municipio, a data e horario da entrega do
Servigo;

8.2.14. Comunicar imediatamente ao Municipio qualquer altera¢do ocorrida no endereco, conta
bancdria e outras julgdveis necessarias para recebimento de correspondéncia;

8.2.15. Indenizar terceiros e/ou o Municipio, mesmo em caso de auséncia ou omissdo de
fiscalizacdo de sua parte, por quaisquer danos ou prejuizos causados, devendo o fornecedor
adotar todas as medidas preventivas, com fiel observancia as exigéncias das autoridades
competentes e as disposicoes legais vigentes;

8.2.16. Responsabilizar-se por todos os 6nus relativos ao fornecimento do servico, inclusive frete,
seguro, cargas e descargas desde a origem até sua entrega no local de destino;

8.2.17. Arcar com os encargos trabalhistas, previdenciarios, fiscais e comerciais, bem como os
tributos resultantes do fornecimento objeto do contrato;

8.2.18. Reparar, corrigir, remover, reconstruir ou substituir, as suas expensas, no total ou em
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parte, o objeto do fornecimento em que se verificarem vicios, defeitos ou incorreg¢des;

8.2.19. Respeitar as normas de controle de bens e de fluxo de pessoas nas dependéncias do
Municipio;

8.2.20. Abster-se, qualquer que seja a hipdtese, de veicular publicidade ou qualquer outra
informacgdo acerca das atividades objeto deste Contrato sem prévia autorizagao do Municipio;
8.2.21. Ndo transferir a outrem, no todo ou em parte, o fornecimento avengado, sem prévia e
expressa anuéncia do Municipio;

8.2.22. Manter preposto, aceito pela Administracdo, para representa-lo na execuc¢do do objeto
contratado;

8.2.23.Encaminhar ao Municipio, juntamente com a nota fiscal/fatura, os documentos
comprobatdérios da manutencdao das condi¢cdes de habilitagdo ou qualificagdo exigidas na
licitagcdo, especialmente cépias das certidGes de regularidade fiscal, cuja autenticidade sera
confirmada nos sites dos drgdos emissores;

8.2.24. Aceitar solicitagdes do Municipio, de mudancas nos dias e horarios de entrega do servico,
sempre que houver necessidade;

8.2.25. Observar, atender, respeitar, cumprir e fazer cumprir a legislacdo patria vigente e o
contrato, de modo a favorecer e a buscar a constante melhoria da execu¢ao do objeto e dos
resultados obtidos, preservando o Municipio de qualquer demanda ou reivindicacdo que seja de
exclusiva responsabilidade do Fornecedor;

8.2.26. Responder pelos danos causados diretamente a CONTRATANTE ou aos seus bens, ou
ainda a terceiros, decorrentes de sua culpa ou dolo na execug¢ao do objeto;

9. FISCALIZAGAO E GESTAO DO CONTRATO

Ficam designados como gestora do contrato a Sr.2 Marlene Carvalho, Diretora do Departamento
Municipal de Educacgao, Cultura, Esporte e Lazer e como fiscal do contrato a Sr.2 Fernanda Paula
dos Santos, Coordenadora de Lazer, Cultura e Turismo.

9.1. Caberd ao FISCAL DO CONTRATO:

| - fiscalizar e atestar o recebimento provisério dos servico ou servicos em face das suas
caracteristicas e especificagdes, em estrita conformidade com este instrumento;

Il - fiscalizar e atestar o recebimento provisério dos servico ou servicos em face dos quantitativos
solicitados;

Il - fiscalizar e atestar o recebimento provisério do servico ou servicos nos prazos e condicdes
estabelecidas neste instrumento;

IV - auxiliar o GESTOR DO CONTRATO, subsidiando as informagOes pertinentes as suas
competéncias;

V - anotar histérico de gerenciamento do contrato, contendo todas as ocorréncias relacionadas
a sua execucao;

VI - emitir notificagcdes sobre qualquer irregularidade encontrada na execug¢do do contrato;

VIl - rejeitar os produtos ou servigos entregues em desconformidade com este instrumento;
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VIII - comunicar formalmente o gestor do contrato a respeito de qualquer ocorréncia relacionada
ao recebimento do objeto ou suas atribuicdes;

9.1.1. O FISCAL DE CONTRATO informara a seus superiores, em tempo habil para a adocdo das
medidas convenientes, a situagdao que demandar decisdao ou providéncia que ultrapasse sua
competéncia, entre elas:

| - atraso injustificado na execugdo do cronograma ou entrega dos objetos;

Il - entrega de servico em desconformidade com as especificagdes constantes no instrumento
convocatdrio ou quantitativo divergente do solicitado;

Il - execucdo do objeto em desconformidade com este instrumento;

IV - descumprimento de cldusula contratual ou regra editalicia;

V - subcontratacao indevida, sem autorizacdo prévia ou fora dos limites legais;

VI - alteragdo nas condi¢Bes da habilitacdo da licitante previstas no instrumento convocatorio;
VIl - quaisquer irregularidades, ilegalidades, atrasos, desvios de finalidades e condutas ilicitas
detectadas e ndo citados anteriormente.

9.2. Caberd a Gestora do Contrato: Marlene Carvalho — Diretora do Departamento Municipal
de Educacao, Cultura, Esporte e Lazer:

| - analisar a documentagao que antecede a liquidagdo e ao pagamento;

Il - analisar os pedidos de reequilibrio econémico-financeiro, decidindo manifestadamente a
respeito nos autos do procedimento;

lll - criar rotinas de verificacdo de valores, conforme a especificidade de cada objeto, para
eventualmente propor reequilibrios econémico-financeiros quando o valor praticado estiver em
desconformidade com a pratica de mercado;

IV - analisar eventuais solicitacdes de alteragdes contratuais, decidindo manifestadamente a
respeito nos autos do procedimento;

V - acompanhar o desenvolvimento da execucdo através dos relatos apresentados pelo fiscal do
contrato, bem como os demais documentos pertinentes;

VI - decidir, provisoriamente, pela suspensao da entrega de bens ou a realizagao dos servigos,
manifestando a respeito nos autos do procedimento;

VIl - solicitar e acompanhar processos administrativos sancionadores, na dosimetria descrita no
instrumento convocatério, nos casos em que o objeto estiver sendo executado em
desconformidade com as exigéncias;

VIII - alimentar o Portal Nacional de Contratacdes Publicas - PNCP ou equivalente com os dados
referentes aos contratos administrativos;

IX - realizar o recebimento definitivo dos servigo ou servigos.

9.3. Caso o contrato decorrente deste procedimento seja substituido por carta-contrato, nota
de empenho de despesa, autorizacdo de compra ou ordem de execucdo de servi¢co, nos termos
do Art. 95 da Lei Federal 14.133/2021, as atribuicbes do gestor e fiscal de contrato serdo
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mantidas, além da permanéncia integral das obrigacGes e condi¢des estabelecidas na minuta
contratual constante no anexo do edital e de todas as especificacdes e condicdes descritas neste
termo.

10. FORMA DE MEDIGAO E PAGAMENTO

10.1. Apds o recebimento definitivo realizado pelo gestor do contrato, a Nota Fiscal e os
documentos pertinentes serdo devidamente encaminhados para o responsavel por sua
liguidacdo e posteriormente para o setor responsavel pelo pagamento.

10.2. O pagamento sera realizado: CONFORME ORDEM CRONOLOGICA, contados a partir do
recebimento da Nota Fiscal ou Fatura, juntamente com a Ordem de Fornecimento.

10.2.1. Para execuc¢do do pagamento o licitante devera indicar na Nota Fiscal o nUmero de sua
conta, agéncia bancdria, nome do banco e cddigo da operacdo, bem como o nimero do pedido
de execug¢do encaminhado pelo setor responsavel ou o nimero do empenho.

10.2.2.Serd considerada data do pagamento o dia em que constar como emitida a ordem
bancdria para pagamento.

10.2.3. O pagamento sera realizado por meio de ordem bancaria na conta indicada na Nota Fiscal,
em nome do licitante.

10.3. Poderdo ser descontados dos pagamentos devidos os valores para cobrir despesas com
multas, indenizacoes a terceiros ou outras despesas de responsabilidade do licitante.

10.4. O Municipio podera sustar todo e qualquer pagamento do preco ou suas parcelas de
qualquer fatura apresentada pelo licitante, caso verificadas uma ou mais das hipdteses abaixo e
enquanto perdurar o ato ou fato sem direito a qualquer reajustamento complementar ou
acréscimo, conforme enunciado:

I- A licitante deixe de acatar quaisquer determinacdes exaradas pelo 6rgdo fiscalizador do
Municipio;

II- Nao cumprimento de obrigacdo assumida, hipdtese em que o pagamento ficara retido até que
a licitante atenda a cldusula infringida;

IlI- A licitante retarde indevidamente a execucdo do servi¢o ou paralise os mesmos por prazo que
venha a prejudicar as atividades do Municipio.

IV- Débito da licitante para com o Municipio quer proveniente da execugao deste instrumento,
qguer de obrigacdes de outros contratos.

V- Em qualquer das hipdteses previstas nos paragrafos acima, ou de infracdo as demais cldusulas
e obrigacOes estabelecidas neste instrumento.

11. FORMA E CRITERIOS DE SELECAO DO FORNECEDOR OU PRESTADOR DE SERVICOS

11.1. O fornecedor ou prestador de servicos serd selecionado por meio de licitacdo, na
modalidade Dispensa, sob sua forma eletronica, com adogdo do critério de julgamento MENOR
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PRECO GLOBAL, observadas todas as condi¢des e exigéncias estabelecidas no instrumento
convocatorio e em seus anexos.

12. ADEQUAGAO ORCAMENTARIA

12.1. Aindicacdo de créditos orcamentarios serd efetivada para formalizacdo do contrato ou
de outro instrumento habil, respeitadas as legislagdes orgcamentarias vigentes.

13. DO REAJUSTE

13.1. Os precos sao fixos e irreajustdveis no prazo de um ano contado da data limite para a
apresentacdo das propostas;

13.2. Dentro do prazo de vigéncia do contrato e mediante solicitacdo da CONTRATADA, os
precos contratados poderdo sofrer reajuste ap6s decorrido 1 (um) ano, aplicando-se o indice
Nacional de Pregcos ao Consumidor Amplo Especial — IPCA-E/IBGE, exclusivamente para as
obrigacdes iniciadas e concluidas apds a ocorréncia da anualidade;

13.3. Nos reajustes subsequentes ao primeiro, o interregno minimo de um ano sera contado a
partir dos efeitos financeiros do Ultimo reajuste;

13.4. No caso de atraso ou ndo divulgacdo do indice de reajustamento, o CONTRATANTE pagara
a CONTRATADA a importancia calculada pela ultima variacdo conhecida, liquidando a diferenca
correspondente tdo logo seja divulgado o indice definitivo. Fica a CONTRATADA obrigada a
apresentar memoria de calculo referente ao reajustamento de precos do valor remanescente,
sempre que este ocorrer;

13.5. Nas aferi¢Oes finais, o indice utilizado para reajuste sera, obrigatoriamente, o definitivo;

13.6. Caso o indice estabelecido para reajustamento venha a ser extinto ou de qualquer forma
ndo possa mais ser utilizado, sera adotado, em substituicdo, o que vier a ser determinado pela
legislacao entdo em vigor.

14.  ALTERACOES DO CONTRATO

14.1. Eventuais alteracGes contratuais reger-se-do pela disciplina do Art. 124 da Lei n.2
14.133/2021;

14.2. Nas alteracBes unilaterais a que se refere o inciso | do caput do art. 124 da Lei n.2
14.133/2021, o CONTRATADO sera obrigado a aceitar, nas mesmas condi¢des contratuais,
acréscimos ou supressdes de até 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do
contrato;

14.3. As supressOes resultantes de acordo celebrado entre as partes contratantes poderao
exceder o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato;
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|15 . EXTINGAO DO CONTRATO

15.1 Constituirdao motivos para extin¢ao do contrato, a qual deverd ser formalmente motivada
nos autos do processo, assegurados o contraditdrio e a ampla defesa, as situacdes previstas nos
incisos | a IX do art. 137 da Lei n.2 14.133/2021

15.2. A extingcdo do contrato podera ser:

15.2.1. Determinada por ato unilateral e escrito da Administragdo, exceto no caso de
descumprimento decorrente de sua prépria conduta

15.2.2. Consensual, por acordo entre as partes, por conciliacdo, por mediacdo ou por comité de
resolucao de disputas, desde que haja interesse da Administracgao;

15.2.3. Determinada por decisdo arbitral, em decorréncia de clausula compromissdria ou
compromisso arbitral, ou por decisao judicial

15.3. A extingdao determinada por ato unilateral da Administracdo e a extingdo consensual
deverdo ser precedidas de autorizacdo escrita e fundamentada da autoridade competente e
reduzidas a termo no respectivo processo;

15.4. A extincdo determinada por ato unilateral da Administracdo podera acarretar as
consequéncias indicadas no art. 139 da Lei n.2 14.133/2021, sem prejuizo das san¢Ges previstas
na Lei n.2 14.133/2021 e no Termo de Referéncia, anexo ao Edital;

15.5. O termo de rescisdo serda precedido de Relatdrio indicativo dos seguintes aspectos,
conforme o caso:

15.5.1. Balango dos eventos contratuais ja cumpridos ou parcialmente cumpridos;

15.5.2. Relacdo dos pagamentos ja efetuados e ainda devidos;

15.5.3. Indenizagcbes e multas

16. DA GARANTIA DE EXECUCAO

16.1 Nao haverd exigéncia de garantia contratual.

17. DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

17.1. Comete infracdo administrativa o fornecedor que cometer quaisquer das infracbes
previstas no art. 155 da Lei n.2 14.133, de 2021, quais sejam:

17.2. Der causa a inexecucgao parcial do contrato;

17.3. Der causa a inexecucao parcial do contrato que cause grave dano a Administracdo, ao
funcionamento dos servicos publicos ou ao interesse coletivo;

17.4. Der causa a inexecucdo total do contrato;

17.5. Deixar de entregar a documentacao exigida para o certame;

17.6. Nao mantiver a proposta, salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente
justificado;

17.7. Nao celebrar o contrato ou ndo entregar a documentagao exigida para a contratagao,
guando convocado dentro do prazo de validade de sua proposta;

17.8. Ensejar o retardamento da execuc¢do ou da entrega do objeto da licitacdo sem motivo
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justificado;

17.9. Apresentar declaracdo ou documentacdo falsa exigida para o certame ou prestar
declaragao falsa durante a dispensa eletronica ou a execugao do contrato;

17.10. Fraudar a dispensa eletronica ou praticar ato fraudulento na execucdo do contrato;
17.11. Comportar-se de modo inidéneo ou cometer fraude de qualquer natureza;

17.11.1. Considera-se comportamento inidéneo, entre outros, a declaragdo falsa quanto as
condi¢des de participagdo, quanto ao enquadramento como ME/EPP ou o conluio entre os
fornecedores, em qualquer momento da dispensa, mesmo apds o encerramento da fase de
lances;

17.11.2. Praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos deste certame;

17.11.3. Praticar ato lesivo previsto no art. 52 da Lei n.2 12.846 de 12 de agosto de 2013.

17.12. O fornecedor que cometer qualquer das infrages discriminadas nos subitens anteriores
ficara sujeito, sem prejuizo da responsabilidade civil e criminal, as seguintes sang¢des:

17.12.1. Adverténcia pela falta do subitem 17.11.1, deste Termo de Referéncia, quando nao se
justificar a imposicdo de penalidade mais grave;

17.12.2. Multa de 10% (dez por cento) sobre o valor estimado dos itens prejudicados pela
conduta do fornecedor, por qualquer das infra¢cdes dos subitens 17.11.1 a2 17.11.3;

17.12.3. Impedimento de licitar e contratar no ambito da Administracao Publica direta e indireta
do ente federativo que tiver aplicado a sancao, pelo prazo maximo de 3 (trés) anos, nos casos
dos subitens 17.11.1 a 17.11.3 deste termo de referéncia, quando ndo se justificar a imposicao
de penalidade mais grave;

17.12.4. Declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar, que impedird o responsavel de
licitar ou contratar no ambito da Administracdo Publica direta e indireta de todos os entes
federativos, pelo prazo minimo de 3 (trés) anos e maximo de 6 (seis) anos, nos casos dos subitens
17.1.a17.8. bem como nos demais casos que justifiquem a imposicdo da penalidade mais grave;

17.13. Na aplicacdo das sancdes serao considerados:

17.13.1. A natureza e a gravidade da infracdo cometida;

17.13.2. As peculiaridades do caso concreto;

17.13.3. As circunstancias agravantes ou atenuantes;

17.13.4. Os danos que dela provierem para a Administracdo Publica;

17.13.5. A implanta¢ao ou o aperfeicoamento de programa de integridade, conforme normas e
orientacdes dos orgdos de controle.

17.14. Se a multa aplicada e as indenizagGes cabiveis forem superiores ao valor de pagamento
eventualmente devido pela Administracdo ao contratado, além da perda desse valor, a diferenca
sera descontada da garantia prestada ou sera cobrada judicialmente;

17.15. A aplicacdo das sangdes previstas neste termo de referéncia ndao exclui, em hipodtese
alguma, a obrigacdo de reparacdo integral do dano causado a Administracao Publica;

17.16. A penalidade de multa pode ser aplicada cumulativamente com as demais san¢des;

17.17. Se, durante o processo de aplicacdo de penalidade, houver indicios de pratica de infragdo
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administrativa tipificada pela Lei n.2 12.846 de 12 de agosto de 2013, como ato lesivo a
administracdo publica nacional ou estrangeira, cdpias do processo administrativo necessarias a
apuracao da responsabilidade da empresa deverdo ser remetidas a autoridade competente, com
despacho fundamentado, para ciéncia e decisdo sobre a eventual instauracdo de investigacao
preliminar ou Processo Administrativo de Responsabilizagao;

17.18. A apuragao e o julgamento das demais infragGes administrativas ndao consideradas como
ato lesivo a Administracdo Publica nacional ou estrangeira nos termos da Lei n.2 12.846 de 12 de
agosto de 2013, seguirdo seu rito normal na unidade administrativa;

17.19. A aplicacdo de qualquer das penalidades previstas realizar-se-4 em processo
administrativo que assegurara o contraditério e a ampla defesa ao fornecedor/adjudicatario,
observando-se o procedimento previsto na Lei Municipal n.2 4.366/2023, na Lei n.2 14.133/2021
e subsidiariamente na Lei n.2 9.784/1999.

18. DAS DISPOSIGOES FINAIS

18.1. Qualquer omissao referente ao teor deste Termo de Referéncia devera ser suprida de
acordo com a Decreto Municipal n.2 4.365/2023 e a Lei Federal n.2 14.133/2021.

Paraisopolis, 22 de julho de 2025.

MUNICiPIO DE PARAISOPOLIS — CONTRATANTE
MARLENE CARVALHO

Diretora do Departamento Municipal de Educac¢ado, Cultura, Esporte e Lazer

AGENCIA DE DESENVOLVIMENTO DE DESTINOS TURISTICOS LTDA - CONTRATADA
VINICIUS AMANTEA CAMPOS
CNPJ n.220.355.571/0001-56

TESTEMUNHAS:

1). 2).

CPFn. ¢ CPFn.2
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PREFEITURA MUNICIPAL DE PARAISOPOLIS — MG
Praca Getulio Vargas, 38 — Centro — Paraisépolis/MG — CEP 37.660-000
Tel.: 35 3651 1500 — E-mail: pmparaisopolis@gmail.com

EXTRATO DE CONTRATO N.2 253/2025

Processo n.2: 142/2025 - Dispensa n2 034/2025

Partes: MUNICiP1O DE PARAISOPOLIS/MG
AGENCIA DE DESENVOLVIMENTO DE DESTINOS TURISTICOS LTDA

Objeto: Contratagio de empresa especializada para desenvolver uma MARCA TURISTICA sélida e competitiva que

represente a esséncia, cultura, valores e diferenciais do municipio de Paraisépolis/MG, conforme condigbes, conforme
especificado no Termo de Referéncia em anexo.

Do valor: R$59.920,00 (Cinquenta e nove mil novecentos e vinte
reais).
Dotagao orgamentaria:

02.10.03.23.695.0010.2.845 33.90.39 Ficha n.2 574 FUMTUR

Data da assinatura: 22/07/2025

Vigéncia: 22/07/2026.

Certifico que este extrato foi publicado em

conformidade com a Lei 2.433, de 10/09/2015.

Em, 22/07/2025.

Agnaldo Costa Manso
Supervisor de Licitagdes
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