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DISCLAIMER

0 material que se segue é uma apresentacao de informacdes gerais da Companhia. Tratam-se de informacdes resumidas sem intencao de serem completas, que ndo devem ser consideradas por
investidores potenciais como recomendacao. Esta apresentacao é estritamente confidencial e ndo pode ser divulgada a nenhuma outra pessoa. Nao fazemos nenhuma declaracao nem damos

nenhuma garantia quanto a corre¢do, adequacao ou abrangéncia das informacdes aqui apresentadas, que nao devem ser usadas como base para decisoes de investimento.

Esta apresentacdo contém declaracdes e informacdes prospectivas nos termos da (lausula 27A da Securities Act of 1933 e (lausula 21E do Securities Exchange Act of 1934. Tais declaracdes e
informac0es prospectivas s3o unicamente previsdes e nao garantias do desempenho futuro. Advertimos os investidores de que as referidas declaracdes e informacdes prospectivas estdo e
estardo, conforme 0 €aso, sujeitas a riscos, incertezas e fatores relativos as operacdes e aos ambientes de negécios da Companhia e suas controladas, em virtude dos quais os resultados reais de

tais sociedades podem diferir de maneira relevante de resultados futuros expressos ou implicitos nas declaracoes e informacoes prospectivas.

Embora a Companhia acredite que as expectativas e premissas contidas nas declaracoes e informacdes prospectivas sejam razodveis e baseadas em dados atualmente disponiveis a sua
administracdo, a Companhia ndo pode garantir resultados ou acontecimentos futuros. A Companhia isenta-se expressamente do dever de atualizar qualquer uma das declaracdes e informacdes

prospectivas.

Esta apresentacao ndo constitui oferta, convite ou solicitacao de oferta de subscri¢ao ou compra de quaisquer valores mobiliarios. Esta apresentacao e seu conteddo ndo constituem a base de um

contrato ou compromisso de qualquer espécie.
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Sizeable and accretive deal. A
very efficient platform for
Kroton to leverage on... [UNI
will bring strong academic and

administrative expertise AQU|S|CAO

Itad py IUNI

Acquisition of IUNI could

brove accretive from day

one. Operating efficiency
warrants high multiple

Morgan Stanley Jy
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AQUISICAO

|UNI

2010 2011
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Unopar... marked Kroton's entry
in the fast-growing, highly-profitable

distance learning segment through

a well-established ry ry
AQUISICAO AQUISICAO
J3afrapy IUNI UNOPAR

Unopar: Transformational
Step into Distance
Learning.

Morgan Stanley ¥

2010 2011
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AQUISICAO AQUISICAO

IUNI UNOPAR

2010 2011 2014
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............. FOCO EM DIGITALIZACAO ESCALA COMO
------------- EFICIENCIA E DO ENSINO ALAVANCA
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Deal rationale: higher efficiency and
scalability. We expect not only
material cost and revenues synergies,
but also a steep turn-around in the

Anhanguera operations. AQUISICAO AQUISICAO AQUISICAQ

uss 1V IUNI UNOPAR ANHANGUERA

We see this development as
positive, given synergy potential
on an increased scale,
especially in distance learning
and in higher liquidity

J.P.Morgan TV 2010
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2011 2014
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COMO RESULTADO, OBTIVEMOS UM CAGR DE 36% EM RECEITA LIQUIDA,

RECEITA LiQUIDA 7353

(R$ M) +36% —
343 _— CAGR

Ano 2009 2019
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(OMO RESULTADO, OBTIVEMOS UM CAGR DE 36% EM RECEITALIQUIDA, — ooiiiiiliil

80% EM EBITDA,

............

RECEITA LiQUIDA 7353 EBITDA 3.040

(R$ M) +36% — (R$ M) +80% —
343 _— CAGR 15 _—~— CAGR
-3

Ano 2009 2019 Ano 2009 2010 2019



COMO RESULTADO, OBTIVEMOS UM CAGR DE 36% EM RECEITA LIQUIDA,
80% EM EBITDA, TSR DE 520% (10,5 MAIOR QUE BENCHMARK)

RECEITA LiQUIDA 7.353 EBITDA
(R$ M) +36% — R$ M)
343 _— CAGR ,

Ano 2009 2019 Ano 2009
TOTAL
SHAREHOLDER
RETURN 520%

—
P 10,5x

Ibovespa 2019

15

2010

.............
.............
ooooooooooooo

............

+80% —
__— CAGR

2019
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(OMO RESULTADO, OBTIVEMOS UM CAGR DE 36% EM RECEITALIQUIDA, — ooiiiiiliil

80% EM EBITDA, TSR DE 520% (10,5% MAIOR QUE BENCHMARK) E 35 p.p. DEAUMENTONO IGC -+ - o oo oo

............

RECEITA LiQUIDA 7353 EBITDA 3
(R$ M) +36% — (R$ M) +80%
343 _— CAGR 15 _— CAGR
-3
Ano 2009 2019 Ano 2009 2010 2019
TOTAL IGC SATISFATORIO
SHAREHOLDER
RETURN 520% 96%
" —
49,7% _— 10,5x 61% /+35 pP.
]

Ibovespa 2019 Ano 2010 2017



ONDE ESTAO AS
OPORTUNIDADES

PARA CONTINUAR
CRESCENDO?
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NOVAMENTE PERCEBEMOS GRANDES
VETORES QUE SERAO FUNDAMENTAIS

PARA A GERACAO DE VALOR
AQUISICAO AQUISICAO AQUISICAO
[UNI UNOPAR ANHANGUERA

2010 2011 /2014

FOCO EM . ESCALA COMO
EFICIENCIA '"GD'J ‘éh'szlﬁ%“ ALAVANCA
E QUALIDADE DE VALOR



NOVAMENTE PERCEBEMOS GRANDES

VETORES QUE SERAQ FUNDAMENTAIS TRANSFORMACAO
PARA A GERACAOQ DE VALOR DIGITAL
AQUISICAO AQUISICAO AQUISICAO
[UNI UNOPAR ANHANGUERA

2010 2011 /2014

2018/2019

FOCO EM . ESCALA COMO
EFICIENCIA '"GD'J ‘éh‘éﬁ%‘\“ ALAVANCA
E QUALIDADE DE VALOR



NOVAMENTE PERCEBEMOS GRANDES

VETORES QUE SERAQ FUNDAMENTAIS TRANSFORMACAO
PARA A GERACAOQ DE VALOR DIGITAL ¢
AQUISICAO AQUISICAO AQUISICAO
[UNI UNOPAR ANHANGUERA

2010 2011 /2014

2018/2019

FOCO EM . ESCALA COMO FOCO NA EDUCACAO
EFICIENCIA '"GD'J ‘éh‘éﬁ%‘\" ALAVANCA -+ BASICA ENOS
E QUALIDADE DE VALOR MERCADOS B2B



NOVAMENTE PERCEBEMOS GRANDES

VETORES QUE SERAQ FUNDAMENTAIS TRANSFORMACAO
PARA A GERACAO DE VALOR DIGITAL
AQUISICAQ AQUISICAQ AQUISICAO AQUISICAO NOVOS MODELOS DE
IUNI UNOPAR ANHANGUERA SOMOS NEGOCIO B2B

B2C - Educacdo Basica
B2B - Ensino Superior

G
SOMOS B2B - Educacdo Bésica

AAAAAAAA

2018/2019

2010 2011 /2014

FOCO EM . ESCALA COMO FOCO NA EDUCACAO
EFICIENCIA '"GD'J ‘éh‘éﬁ%‘\o ALAVANCA =+ BASICA ENOS
E QUALIDADE DE VALOR MERCADOS B2B



UMA | GOVER»’\
FSTRUTURA
)CI0S
MUDANCA 5% ’\f‘

DISRUPTIVA

AMBIEN
TRABALHO ITETURA DE
MARCAS




MAS QUE

MERCADO POTENCIAL
PODEMOS ACESSAR!?




NOS SOMOS HOJE O MAIOR PLAYER DO MERCADO DE
ENSINO SUPERIOR NO BRASIL, COM UMA RECEITA
LIQUIDA TOTAL NO SEGMENTQ DE RS 5 bi

5bi

..... Bo(

ENSINO
SUPERIOR
GRADUACAO




NOS SOMOS HOJE O MAIOR PLAYER DO MERCADO DF R
ENS”\IO SUPERIOR NO B?AS”_, COM UMA RECEITA caixa, com perspectiva de
IQUIDA TOTAL NO SEGMENTO DE R$ 5 bi LI (10 Gy

5bi sifisiisiiiiiisiiii....

.............
.............
PRESENTEEM  g3332s2sesses
........
.....

""" ALUNOS

..... BZC o
ENSINO 96 /O
gﬂﬁﬁgi das instituicoes com o IGC

satisfatorio



MAS AINDA HA UMA GRANDE OPORTUNIDADE DE 0 HAORES
CONSOLIDACAO NO MERCADO, QUE AINDA E oL AYERSPOSSLIEN
MUITO PULVERIZADO E 0S 5 MAIORES NAQ VENDS DF 200
SOMAM 40% DE MARKET SHARE TOTAL DF MARKET SHARE
55bi :
Qtde de alunos % Acumulado
 Spi
B
..... -
ENSINO
SUPERIR

PENETRACAD Q)] o,



AVIACAO

A KROTON POSSUI' APENAS 9,1% DO VALOR TOTAL

DESSE MERCADQ, SIGNIFICATIVAMENTE MENOR QUE Player1  39%

LIDERES DE OUTRAS INDUSTRIAS Player2  38%
55bi CELULAR

Player 1 32%
Player 2 25%
Player 3 24%

VAREJO

Player 1 32%
Player 2 29%

BZC ooooooooooooo

ENSINO N
SUPERIOR o N R

GRADUACAO

ooooooooooooo

PENETRACAO 9’ .

ooooooooooooo



EM 2017 ESTRUTURAMOS A 12 FASE DA NOSSA EDSERV
PLATFORM DE ENSINO SUPERIOR, PRIORIZANDQ SERVICOS
DE POS-GRADUACAQ PARA AS 176 UNIDADES DA KROTON,
COM CRESCIMENTO SUPERIOR A 25% a.a.

55bi 0, 1bi
o B2B

A ENSINO
""" SUPERIOR

..... Bo(

ENSINO
SUPERIOR

GRADUACAO

PENETRACRD Q)




EM 2017 ESTRUTURAMOS A 12 FASE DA NOSSA EDSERV
PLATFORM DE ENSINO SUPERIOR, PRIORIZANDO SERVICOS

DE POS-GRADUACAQ PARA AS 176 UNIDADES DA KROTON, ENSING SUPERIOR
COM CRESCIMENTO SUPERIOR A 25% a.a.
. Pds-Graduacdo
55bi 0, I bl 176 Unidades e 1210 Pglos Kroton
..... (42R alunos)
o iz Graduacdo
SEJ'\Fl’SElfl%\:gR ~40 clientes externos (~ 20Kk alunos)
CRESCIMENTO + 25% d.d.
R Sbi
I
""" B2( Oferta de servicos de
ENSINO Pds-graduacdo para
SUPERIOR 2* FASE clientes externos

GRADUACAO

) Ampliacdo de servicos de
PENETRACRD Q) Graduacdo




E 0 POTENCIAL DE CRESCIMENTO E IMENSO, COM
BAIXA PENETRACAQ £ BAIXO NIVEL DE
COMPETICAO

34bi

~ 55pi _0O,bi

PARA O ENSINO

o BZB SUPERIOR
o ENSING
S SUPERIOR
o Dbi
I
..... BZC
ENSINO
SUPERIOR
GRADUACAO

PENETRACRD Q) Q3



NOSSO PROJETO DE ATUACAO NA EDUCACAQ _
BASICA B2( FOI FORTALECIDO COM A AQUISICAO
DA SOMOS. TEMOS HOJE UMA RECEITA DE 0,7bi
M ESCOLAS K-12

34, 0,7Dbi

S B2(
''''' FDUCACAO
L . : BASICA
- 55b| &
o B2B
----- ENSINO
A SUPERIOR
-~ bbi
I
..... BZC
ENSINO
SUPERIOR
GRADUACAO

PENETRACRD Q) Q3



NOSSO PROJETO DE ATUACAO NA EDUCACAQ _
BASICA B2( FOI FORTALECIDO COM A AQUISICAO
DA SOMOS. TEMOS HOJE UMA RECEITA DE 0,7bi
M ESCOLAS K-12

34, 0,7Dbi

o B2(
''''' EDUCACAO
o . c BASICA
o 55bi 0=|b|
o B2B
----- ENSINO
o SUPERIOR
o Dbi
I
..... BZC
ENSINO
SUPERIOR

GRADUACAO

PENETRACRD Q) 03

ALTA FRAGMENTACAO

BAIXO NIVEL DE _
PROFISSIONALIZAGAO

OPORTUNIDADES
DE EFICIENCIA

UNIDADES

5 4 PROPRIAS

em 14 estados
MARCAS RECONHECIDAS
e referéncia nos locais em que atuam




ooooooooooooo

MAS SABEMOS QUE O POTENCIAL DESTEMERCADOE QN

ooooooooooooo

IMENSO E QUE AINDA TEMOS MUITO A CRESCER,~ATRAVES ~~~~~~~~~~~

DO AUMENTO DE EFICIENCIA DE NOSSA OPERACAQ E R

CONSOLIDACAQ DO MERCADO S

60bi e

o 34bi | 0,7bi

S : B2( MAIORES

- S55bi OB auwd PLAYERS

o B2B Possuem

S Ebi ENSINO em torno de 10%

S _' SUPERIOR do market share

B2(C =

~~~~~ NSO
SUPERIOR e

ooooooooooooo

oooooooooooo

PENETRACRD Q) Q3 12,



A AQUISICAO DA SOMOS MARCA TAMBEM 0
MOMENTO EM QUE PASSAMOS A SER LIDERES NO
SEGMENTO DE B2B DE EDUCACAQ BASICA,

COM RS 1 bi DE RECEITA

60bi I bi

B2B

_____ EDUCACAO
o 34bi 0,7bi ¢
o . . B2
S 55pi _0,Ibi_ EDUCACAO
o B2B LA
R . ENSIND
o Sbi SUPERIOR
L
SR B2(
S ENSINO

SUPERIOR

GRADUACAO

PENETRACRD Q)

1,24

MARCAS MAIS
CONHECIDAS E PREFERIDAS
DO MERCADO

~4.000

escolas de Educacdo

Basica como clientes (Anglo, Pitdgoras, pH...)

LIDER
NACIONAL

no mercado de
core content

Excelentes
resultados no

.............
.............
ooooooooooooo
............

ooooooooooooo

ooooooooooooo

ooooooooooooo



POREM, O POTENCIAL DESTE MERCADO E GIGANTE
F NOSSA ATUACAO COMO PLATAFORMA SERA O
GRANDE ACELERADOR DO NOSSO CRESCIMENTO

EDUCACAO BASICA

SUBSCRIPTION TECHNOLOGY RECURRENT
..... BZB MODEL BASED REVENUE

''''' EDUCACAD

REE 34bi Q Zhl BASICA
55 _01dbi B - nﬂ/ﬂlj]
..... EDUCACAO =
SR B2B BASICA

sbi SE'\Fl)SEg\llgR SELC:TBT_E HIGH POTENTIAL

- B

..... ENS”\]O
SUPERIOR
GRADUACAO

c

ooooooooooooo
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K-12
PLATFORM POTENCIAL TOTAL DE

EDUCACAO BASICA MERCADO DE 25bi

a ser capturado nas plataformas de
Content & Edtech e Digital Services



K-12
PLATFORM

EDUCACAO BASICA

POTENCIAL TOTAL
DE MERCADO DE 25bi
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K-12
PLATFORM OLider

EDUCACAO BASICA em Mim

Social-
emotional

BILINGUAL
EN"S"I"?RIISI experience

. .o - biblioteca
upsience  (E— LEQ‘?'ntf’n'g plurall MY G b&
1)

k[%’ pitagoras s
e Ensino

- Continuous
MaXi @ < p Cocr?tfnt Teacher PROFS
M-ax. \ cﬁ €TKO par = Training PROCRAMA B FOMAGAD Sms

POTENCIAL TOTAL
DE MERCADO DE 25bi

.............
.............



K-12
PLATFORM OLider

EDUCACAO BASICA em Mim

Social- Academic
emotional

BILINGUAL
EN"S"I"?RIISI experience

. .o - biblioteca
upsience  (E— LB;jgr:]tlanlg plurall MY G b&
I

k}f%'; pitagoras s
e Ensino

et Continuous
MaXi @ < p Cocr?tfnt Teacher PROFS
M—-ax. \ cﬁ €TKO par = Trainin g PRECRAVA BF FORMACAD SOMOS

POTENCIAL TOTAL
DE MERCADO DE 25bi

.............
.............



K-12
PLATFORM OLider

EDUCACAO BASICA em Mim

Social- Academic
emotional

BILINGUAL
EN"S"I"?RIISI experience

. .o - biblioteca
upsience  (E— LB;jgr:]tlanlg plurall MY G b&
I

k}f%'; pitagoras s
e Ensino

et Continuous
MaXi @ < p Cocr?tfnt Teacher PROFS
M—-ax. \ cﬁ €TKO par = Trainin g PRECRAVA BF FORMACAD SOMOS

POTENCIAL TOTAL
DE MERCADO DE 25bi

.............
.............



K-12
PLATFORM OLider

EDUCACAO BASICA em Mim

Social- Academic
emotional

BILINGUAL
EN"§-|!§|{IISI experience

. .o - biblioteca
upsience  (E— LB;jgr:]tlanlg plurall MY G b&
I

k}ﬂﬁl:’ p i tég 0 ra s zistema
e Ensino

& Continuous
Core
. @ p Teacher PRGFS
M"—% hc‘é é%o pQr 5'5.:5527521. content Train ing PROCRAMA DE FORMACAD SORMOS
. R - E-commerce
livrofacil (Content)

POTENCIAL TOTAL
DE MERCADO DE 25bi

.............
.............



K-12
PLATFORM OLider

EDUCACAO BASICA em Mim

BILINGUAL
ENGIs'-ll-fgllsl experience

TS Languages

%
k} %‘; p i tég oras @es
‘anglo, —

Core

M'axi % é%o par & Content

. “"‘- E-commerce
livrofacil (Content)

Enrollment

Social-
emotional

Scholarship
Marketplace

Academic

Digital
Marketing/
(RM

Digital
Learning

Financial
ERP

Continuous
Teacher
Training

Academic
ERP

plurall EIMEY (G isiotece

PROCRAMA DE FORMACAD SORMOS

POTENCIAL TOTAL
DE MERCADO DE 25bi

.............
.............



MERCADO POTENCIAL DE 25 BI, A SER CAPTURADO NAS
PLATAFORMAS DE CONTENT & EDTECH E DIGITAL SERVICES

PLATFORM AS A SERVICE (SUBSCRIPTION MODEL)
CONTENT AND EDTECH PLATFORM DIGITAL SERVICES PLATFORM

COMPLEMENTARY STUDENTS ACQUISITION
E-COMMERCE ERP
CORE CONTENT SOLUTIONS neitar N conTivuous SOLUTIONS
CONTENT ———— | LEARNING TEACHER W~ -
SOLUTIONS SOUIAL- ENVIRONMENT | TRAINING ONLNE  ScHoLagsHip DAL FINANCE  ACADEMIC

LANGUAGE STEM  ACADEMIC PEDAGOGIC MARKETPLACE  MARKETING
EMOTIONAL PRODUICTS ENROLLMENT ( AND CRM MODULE MODULE

STARS

CU RRENT QI Co: ENGLISH

. — N
BRANDS % Lider . e
PORTFOLIO \J e T || Mim plUfO" EB;QEg llVfOfQCll

experience
S wak | 20 iy sl

3. biblioteca
- par
-

TAM (RS BN)
TOTAL ADDRESSABLE
MARKET

PENETRATION
(% SCHOOLS) 33% 1% ‘ 2% ‘

% Penetration = alunos com solucdo subscription SOMOS/ Total de alunos em escolas que utilizam pelo menos 1 solucdo de core content




NOVOS SEGMENTOS E NOVOS MODELOS DE
NEGOCIO PERMITEM ACESSAR UM MERCADO
POTENCIAL DE RS 174 bi
25bi
60bi I bi
SR B2B
S FDUCACAO
S 34bi _0,7bi BASICA
556 _o,bi B
S B2B BASICA
~__ 5bi ENSING
. o SUPEROR
B
..... ENSIND
Bvi

PENETRACRD Q)

03« 12+ 40w

174bi

7bi

-------------------

ooooooooooooooooooo

-------------------

ooooooooooooooooooo

...................

ooooooooooooooooooo

ooooooooooooooooooo

...................

ooooooooooooooooooo

ooooooooooooooooooo

ooooooooooooooooooo

ooooooooooooooooooo

ooooooooooooooooooo

174 bi

de mercado total
de Educacdo no Brasil




GOVER

KOvo. e
MINDSET, UMA I\z)OR\(/-iAA}JFIISZTF“( i

NOVA
ESTRUTUPA...‘ ﬁr’
AMBIENTES DE

TRABALHO ITETURA DE
MARCAS




~- - NOSSA NOVA ESTRUTURA DE NEGOCIOS E
" AGORA UMA “COLLECTION OF COMPANIES”

f f
B2( B2B B2( B2B
Ens. Superior Ens. Superior Ed. Basica Ed. Basica

0BS: visdo gerencial, ndo necessariamente
refletida na estrutura societaria



.-~ ALEM DOS 4 NEGOCIOS QUE ATUARAO EM TODO MERCADO
.- DE EDUCACAQ, IMPLANTAREMOS EM 2020 UM VENTURE
.~ CAPITAL PARA EXPLORAR CRESCIMENTO, INOVACAO,

-+ EFICIENCIA E POTENCIAIS DISRUPCOES NESSE MERCADO

Venture (Capital

f f
B2( B2B B2( B2B
Ens. Superior Ens. Superior Ed. Basica Ed. Basica

0BS: visdo gerencial, ndo necessariamente
refletida na estrutura societaria



-~~~ CADA NEGOCIO TEM MOMENTOS
- E OPORTUNIDADES DIFERENTES _

Venture Capital

B2( B2B B2( B2B
Ens. Superior Ens. Superior Ed. Basica Ed. Basica
Market Size 55 34 60 25
(RS bi)
% Penetracdo  g,1% 0.3% 1,2% 4,0%
Operational

Cash Flow High Growth High Growth

Excellence

B2B EB considera TAM



Diferentes " A \§\ Holding como
Modelos -' suporte garantindo

para diferentes piblicos, eficiéncia que é o DNA
portes e maturidade da Kroton

TEMOS NA

'@ COLLECTION? ‘i
ecnologia

. em cada negocio
como driver




E PARA GOVER

REPRESENTAR STRUTURA
NOVAS NOVA EST o
IDENTIDADES, ORGANIZA o

UMA NOVA
ARQUITET%
DE MARC AMBIENTES DE NOVA

TRABALHO ARQUITETURA DE
MARCAS




A MARCA KROTON
CONSOLIDOU-SE DESDE 2007
COMO LIDER NO MERCADO B2C
DE ENSINO SUPERIOR, QUE E SEU
TERRITORIO DE POTENCIA




ELA CONTINUA COM SUA
TRAJETORIA DE SUCESSO
NO ENSINO SUPERIOR...

\/
kroton®

B2(
Ensino Superior




. E TEMOS UMA NOVA MARCA
PARA REPRESENTAR ESSA NOVA
ERA DA ORGANIZACAO

Venture Capital

\/
kroton®

B2( B2B B2( B2B
Ensino Superior Ensino Superior Educacdo Basica Educacdo Basica













COQ

EDUCACAO

Venture Capital

\/
kroton®

B2( B2B B2( B2B
Ensino Superior Ensino Superior Educacdo Basica Educacdo Basica




NUMA EPOCA TAO
LONGINQUA E IMPROVAVEL



OS GREGOS ABRIRAM
OS HORIZONTES



‘O CONHECI

o

ol )

LT

MENTO

LELL T

I\

Wi

i

(AN




FIZERAM ECOAR
SEU ALCANCE



EDIFICARAM AS BASES
DA EDUCACAO



TORNARAM A SABEDORIA
AMPLA



E SEGUEM NOS INSPIRANDO






Venture Capital

\/
kroton®

PLATOS

B2( B2B B2( B2B
Ensino Superior Ensino Superior Educacdo Basica Educacdo Basica




MAIS DO QUE UM NOME, UM
VERBO.
A ACAO QUE LEVA A
SABEDORIA.



SIMPLES, DIRETO, HUMANO.
IMENSAMENTE FORTE E
SIMBOLICO




OS CIRCULOS LEMBRAM OS
MELHORES.SISTEMAS E
PROCESSOS



REPRESENTAM, AINDA, HUMANIZACAO,
PLURALIDADE
E CONEXAO



CONHECIMENTO E,
AFINAL DE CONTAS, TROCA.






EDUCACAO

COS

Venture Capital

\/ "
kroton® PLATOS SABER'

B2( B2B B2( B2B
Ensino Superior Ensino Superior Educacdo Basica Educacdo Basica




DAQUILO QUE E AMPLO



MUITO



DO QUE COBRE TUDO



E NAO VE BARREIRAS






AMPLO, GRANDIOSO E



COMO O CONHECIMENTO DEVE SER






Venture Capital
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kroton® PLATOS SABER'

B2( B2B B2(
Ensino Superior Ensino Superior Educacdo Basica Educacdo Basica




Venture Capital
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kroton® PLATOS SABER'

B2( B2B B2(
Ensino Superior Ensino Superior Educacdo Basica Educacdo Basica




EDUCACAO

COQ

| | |
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kroton® PLATOS SABER'

B2( B2B B2(
Ensino Superior Ensino Superior Educacdo Basica Educacdo Basica







KROT3

KROTY

\/ -
kroton® PLATOS SABER'

B2( B2B B2(
Ensino Superior Ensino Superior Educacdo Basica Educacdo Basica




B3 (OGN3
AR (OGNY

A partir de 11 de outubro

| |
PLATOS SABER'"

\/
kroton®

B2( B2B B2(
Ensino Superior Ensino Superior Educacdo Basica Educacdo Basica




GOVER

TODOS STRUTURA
TRABALHANDO ) L
JUNTOS PARA ORGANIZ I

O SUCESSO i
AMBIENTES DE

TRABALHO ITETURA DE
MARCAS
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122 ANDAR
112 ANDAR
62 ANDAR
22 ANDAR
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GOVER

UM TIME ESTRUTURA
ALINHADO o (I0S
E UMA NOVA ORGANIZA L

MANEIRA
AMBIENTES

A
TRABALHO UITETURA DE
MARCAS




LIDERANGCAS PREPARADAS
PARA CADA DESAFIO

CEOQ - Rodrigo Galindo

COQ

EDUCACAO




LIDERANCAS PREPARADAS
PARA CADA DESAFIO

CEOQ - Rodrigo Galindo

COQ

EDUCACAO




LIDERANGCAS PREPARADAS
PARA CADA DESAFIO

CEOQ - Rodrigo Galindo

COQ

EDUCACAO

ROBERTO VALERIO
DIRETOR PRESIDENTE
B2C ENS. SUPERIOR



LIDERANGCAS PREPARADAS
PARA CADA DESAFIO

CEOQ - Rodrigo Galindo

COQ

EDUCACAO

PLATOS

ROBERTO VALERIO
DIRETOR PRESIDENTE
B2C ENS. SUPERIOR



LIDERANGCAS PREPARADAS
PARA CADA DESAFIO

CEOQ - Rodrigo Galindo

COQ

EDUCACAO

ROBERTO VALERIO PAULO DE TARSO
DIRETOR PRESIDENTE DIRETOR PRESIDENTE
B2C ENS. SUPERIOR B2B ENS. SUPERIOR



LIDERANGCAS PREPARADAS
PARA CADA DESAFIO

CEOQ - Rodrigo Galindo

COQ

EDUCACAO
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ROBERTO VALERIO PAULO DE TARSO
DIRETOR PRESIDENTE DIRETOR PRESIDENTE
B2C ENS. SUPERIOR B2B ENS. SUPERIOR



LIDERANGCAS PREPARADAS
PARA CADA DESAFIO

CEOQ - Rodrigo Galindo

COQ

EDUCACAO

ROBERTO VALERIO PAULO DE TARSO PAULO SERINO
DIRETOR PRESIDENTE DIRETOR PRESIDENTE DIRETOR PRESIDENTE
B2C ENS. SUPERIOR B2B ENS. SUPERIOR B2C ED. BASICA



LIDERANGCAS PREPARADAS
PARA CADA DESAFIO

CEOQ - Rodrigo Galindo

COQ

EDUCACAO

VASTA

EDUCAGCAO

ROBERTO VALERIO PAULO DE TARSO PAULO SERINO
DIRETOR PRESIDENTE DIRETOR PRESIDENTE DIRETOR PRESIDENTE
B2C ENS. SUPERIOR B2B ENS. SUPERIOR B2C ED. BASICA



LIDERANGCAS PREPARADAS
PARA CADA DESAFIO

COQ

CEOQ - Rodrigo Galindo

EDUCACAO

ROBERTO VALERIO
DIRETOR PRESIDENTE
B2C ENS. SUPERIOR

PAULO DE TARSO
DIRETOR PRESIDENTE
B2B ENS. SUPERIOR

PAULO SERINO
DIRETOR PRESIDENTE
B2C ED. BASICA

VASTA

EDUCACAO

MARIO GHIO
DIRETOR PRESIDENTE
B2B ED. BASICA



FLEXIBILIDADE
E AUTONOMIA EM

CADA NEGOCIO

SEM PERDER O DNA DE EFICIENCIA & EXCELENCIA
OPERACIONAL DO GRUPO




LIDERANGCAS PREPARADAS
PARA CADA DESAFIO

COQ

CEOQ - Rodrigo Galindo

EDUCACAO

ROBERTO VALERIO
DIRETOR PRESIDENTE
B2C ENS. SUPERIOR

PAULO DE TARSO
DIRETOR PRESIDENTE
B2B ENS. SUPERIOR

PAULO SERINO
DIRETOR PRESIDENTE
B2C ED. BASICA

VASTA

EDUCACAO

MARIO GHIO
DIRETOR PRESIDENTE
B2B ED. BASICA



JAMII.N MARQUES JULIA GONCALVES FABIO LACERDA CARLOS AFINI LEONARDO LARA GISLAINE MORENO CARLOS LAZAR

VP FINANCAS VP PRODUTO, GESTAO E \/P DE GENTE E OPERACOES VP DE TECNOLOGIA E DIRETORIA JURIDICA DIRETORIA DE RELACOES HEAD COGNA
EXPANSAQ CORPORATIVAS TRANSFORMACAQ INSTITUCIONAIS VENTURES E DRI
DIGITAL
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ROBERTO VALERIO PAULO DE TARSO PAULOSERINO MARIO GHIO
DP - B2C ENS. SUPERIOR DP - B2B ENS. SUPERIOR DP - B2C ED. BASICA DP - B2B ED. BASICA



VAMOS
CONHECER

CADA UM DOS
NEGOCIOS







