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Visao Geral da Industria de Seguros



e B Visdo Geral da IndUstria de Seguros

H& mais de uma década, o ritmo de crescimento do setor de seguros no Brasil (CAGR:15%) tem

se mostrado bem mais acelerado que a evolucdo do PIB, ratificando seu potencial de

expansdo - essa industria ainda apresenta uma baixa penetracdo no Brasil

Penetrac&do de Seguros
(prémios em relagéo ao PIB (%) — 2013)
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Nao analisados Penetracao de Seguros no Brasil*
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\l/ CAGR -15%
2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

2% 27% 27% 28% 29% 29% 3,1% 3,1% 32% 3,6%
Fonte: Swiss RE/Fenseg *Prémios em relagéo ao PIB (%) — excluindo Capitalizacéo e Saude
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e B Visdo Geral da IndUstria de Seguros

As seguradoras brasileiras tem apresentado maior crescimento e ROAE quando comparadas

as companhias americanas € europeias

Seguradoras Selecionadas
Resultado Operacional e Rentabilidade

Crescimento de Prémios vs. ROAE indice Combinado
~oboue (média dos ultimos 3 anos) (média dos ultimos 3 anos)
L (1]
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60.0%
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-Seguradoras Brasileiras -Seguradoras Estrangeiras

5
Fonte: sites de Rela¢des com Investidores das respectivas seguradoras .



e B Visdo Geral da IndUstria de Seguros

Um mercado de R$ 291 bilhdes, liderado pelos segmentos de Saude Suplementar,
Previdéncia, Auto e Vida — mesmo nas principais linhas de seguro do Brasil, a penetracdo ndo
supera 30%

Prémios por Segmento — Brasil (2013)

Vida

34% 79%
RS 231 BI

Outros

Suplementa

Principais Produtos de Seguros

45 4

Penetracao vs. Prémios (Estimativa - 2013)
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Prémios (RS Bilhoes) - 2013

® Residéncia eSaude ¢ Vida e Auto ePrevidéncia © Odonto
Fonte:: ANS, SES-SUSEP, CNSEG, FENSEG e estimativa Porto Seguro




PORTOEN Visdo Geral da IndUstria de Seguros
O aumento da renda e a expansdo do crédito no Brasil fem contribuido para a evolugcdo dos

prémios do seguro de automovel nos Ultimos 5 anos

Crescimento do Mercado de Automoéveis - Brasil

Evolucédo da Renda e da Penetragéo
do Seguro Auto no Brasil (%)

2449 2422
228,6 30,5% PIB per Capita
2061(<):AGR- 1 26,49 o (RS milhares):
:15% a0 204%
111,6 pas 294 31,3 A
' CAGR: 11% 9 21.3 7 —e—Prego do
77,4 200 213 AL 13,4% 195 s ¢ A
17,4 13,1% o eguro Auto
o 12,6%  13,0% A
CAGR: 8% 160 por Renda per
12,1 4, 35 36 38 38 35 - & i . Capita
17 19 25 28 7 74% 6 69 0.8%
T T T T T T T 1 8.4 -
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 6.5% —@— Penetragdo do
’ Seguro Auto?

—®—Prémios de Seguros - Auto (R$ Bilhdes)
—®—Crédito para Financiamento de Veiculos (R$ BilhGes)*
—0—Venda de Veiculos Novos (milhdes)

Fonte: SUSEP, ANFAVEA e ANEF
*Dados de 2014 estimados pela ANEF (volume de crédito do ano ainda
néo publicado)

% da Classe C no Mercado de Seguro Auto - Brasil
(2008 vs. 2011)

41%

+12 p.p.
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Fonte: Serasa Experian / Booz & Company

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

1PIB per capita anual

2Preco médio do seguro auto da marca Porto Seguro dividido pelo PIB per capita
3Considera apenas veiculos de passeio

Fonte: IBGE / FENSEG / Denatran/ Porto Seguro

797 Veiculos por 1.000 habitantes

679

607 593 501 584 g7
519

Paises Desenolvidos

Fonte: Banco Mundial



e B Visdo Geral da IndUstria de Seguros

N&o hd uma correlacdo significativa entre a evolucdo do PIB brasileiro e o crescimento do

seguro auto no Brasil— o mercado € direcionado principalmente pela competicdo

Seguro Auto e PIB Brasileiro — Crescimento Real (%)

12,1

2005 2006 2008 2009 2010 2011 2012 2013

=@=Crescimento de Prémios - Auto =@=Crescimentodo PIB

Fonte: CNSEG/SUSEP/IBGE



e B Visdo Geral da IndUstria de Seguros

As variacdes da sinistralidade do seguro auto no mercado tem sido impactadas principalmente
pelo ambiente competitivo — as oscilacdes das frequéncias de roubo e furto ndo tem sido

determinantes para explicar a volatilidade da sinistralidade dos Ultimos anos

Sinistralidade Auto - Brasil
(Sinistralidade e Variacdo vs. Ano Anterior)

2,1%

1,4%
o 0,1% 0,2% l 0,0% . -1,0%

72,5% 72,6%
68,8% 66.4% /6400 659% | 64,9% g2 70/

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

63,6% | 66.3%

Il Variacdo vs. Ano Anterior B Sinistralidade Automével

Fonte: SUSEP



PORTO —
SEGURO

Visdo Geral da Industria de Seguros

O mercado de seguros no Brasil € altamente concentrado em todos os principais segmentos

Participacéao de
Mercado (%)

Nao-Vida
50,0% 49,6%
15,6%
10,5% -
2005 2014

ETop5 ®Porto Seguro

Patrimonial (Ex. Residéncia)

51,7%

27,0%

2005 2014

mTop5 =Porto Seguro

Fonte: SUSEP/ANS/Sincor

51,9%

41,7%

Auto

70,3%

26,3%

17,0%

2005 2014

ETop 5 ®Porto Seguro

Pessoas (Ex VGBL)

66,2%

2,2% 1,8%

Participacao de Mercado por Segmento
(Top 5 e Porto Seguro Consolidado)

Residéncia

69,4%

24,8%

2005 2
mTop 5 ®mPorto Seguro

Saude*

90,5%

2005 2014
ETop 5 mPorto Seguro

2005
mTop5 mPorto Seguro

*Considerando apenas seguradoras (Ex. Planos

de Saude - HMO)

93,8%

28,3%

014

2013




e B Visdo Geral da IndUstria de Seguros

O mercado de seguros no Brasil € dominado por corretores nos segmentos de Auto e Salude e

por bancos no segmento de Vida

Canais de Distribuicdo — Paises Selecionados Canais de Distribuicdo do Seguro Auto - EUA
Produtos Vida e Nao-Vida (Prémios %)
(Prémios % - 2011)

I b |
4 | I
6 I
8 I
25 | |
47 |
12 |
I
37 I |
I
EUA Reino Alemanha Meéxico I Africado I Coréia do I Brasil 1995 2000 2005 | 2011
Unido Sul Sul

. B Agentes Exclusivos ®Agentes Independentes ®Vendas Diretas
B Agentes MCorretores ®Bancos BVendas Diretas ®Outros

il
Fonte: CEA Insurers of Europe — IIl On Line/UK-ABI Key Facts / Swiss RE / Accenture .
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PORTO

Quem Somos

Um historico de foco, crescimento e rentabilidade através das nossas 3 marcas

Marcas Porto
Seguro

@ Azul

PORTO segquroautoe SEGUROS
SEGURO residéncia

-—
-

—

Portfolio Porto Seguro
(Receitas - 2013)

8,7%

Canais de
Distribuicao

Forca da
Marca

1° Seguradora
Nao-Vida

28.000 Corretores

1° Atendimento

ao Cliente* 5.000 Agéncias

Itat-Unibanco

4° Marca mais
valiosa**

*Fonte: Prémio IBRC e Revista Exame - 2012
**Ranking Brand Analystics/Millward Brown - 2013

Indice Combinado
(2014)

indice Combinado

Servigos

19 mil prestadores
de servigos

- Guinchos
- Reparo de

Eletrodomésticos
- Help Desk

- Encanamento,
Chaveiro e outros

Rentabilidade (2010-2014)

Lucro
Liquido*

Payout
Recorrente

50% +8%

REENES

de Outros

Negécios*
+37%

Prémios*
. +13%
Receitas
Totais*
+13%

*CAGR considerando resultados recorrentes

Sinistralidade Auto
(2014)

indice Combinado Ampliado?
lIncluindo Resultado Financeiro

Mercado

Porto?

1nclui Porto Seguro, Ital e Azul Seguros
Fonte: SUSEP




PORTO E

Quem Somos

A Porto Seguro é composta por empresas de seguros, servicos financeiros e servicos em geral

Controladores
Porto Seguro*

*Controlada por I

Estrutura Operacional

Itad
Unibanco

Jayme Garfinkel

Acdes em Circulagdo
(Dezembro, 2014)

= Porto Seguro —
Cia de Seguros
- Porto Seguro
Saude
- Itad Seguro de
Auto e Residéncia
Porto
- Capitalizagdo
L Azul
Seguros
e Porto Seguro
Porto Seguro Vida e Previdéncia
B Odonto
wem POrtomed (Operadorade Porto Seguro

Saulde e Clinicas Médicas) Uruguai

Seguros

4%
= Brasil
.
. ~ m USA
PSIUPAR /:-3A ) AcBes em
, Circulagdo
. PORTO ¢ = Europa
| SEGURO i
| <
= Asia
Porto Seguro = Outros
Porto Seguro Porto Atendimento = Protecéo e
Consércio Monitoramento
Porto Conecta —— Porto Renova
(Operadora de Celular) (Reciclagem de Pegas)
Portoseg
=== (Financiamento e .
Cartéo de Crédito) Porto Seguro 4 Porto Faz (Servigos

Servicos Médicos

Portopar
DTVM

Servigos
Financeiros

de Conveniéncia)

Servicos Gerais




PORTO
RE Quem Somos

Nossa estratégia € baseada em 4 pilares

Nossa Estratégia

v' 3 marcas para atender diferentes necessidades e preferéncias

Segmentacao . . - - .
v' Diferentes propostas de valor — servigos, preco, beneficios especificos/conveniéncia

Atendimento Diferenciado Alto nivel de servigos, baseados no “atendimento familiar”
para Corretores e Clientes Foco no relacionamento de longo prazo
Indices de renovagdo maiores do que a média de mercado

Produtos e Servicos Portfélio de produtos inovadores e sinérgicos (oportunidade de vendas cruzadas)
Inovadores Servigcos ampliados (para o lar, carro e pessoas) — além dos basicos
Servigos como principal valor de reconhecimento da marca

Sofisticado Modelo de Precificac&o de produtos com foco na rentabilidade
Selecgao e P.reC|f|ca(;ao de Modelos estatisticos sofisticados e um robusto banco de dados
Risco Sinistralidade histérica abaixo da média de mercado




PORTO —
s = Quem Somos

A Companhia possui diferentes propostas de valor através de suas 3 marcas

Estratégia de Segmentacédo das Marcas

PORTO = @
SEGURO 5 seguroautoe

residéncia

Marca focada em Marca de afinidade com

diferenciais : : Marca focada em preco
clientes Itad

Alto nivel de servicos Produtos e servicos

Beneficios especificos para simples

Produtos de valor agregado clientes Itati

Maior flexibilidade

. L BAE Menor flexibilidade
operacional Conveniéncia

operacional

Sofisticada sele¢éo de - P
riscos ¢ Sofisticada sele¢éo de

X Sofisticada sele¢éo de
riscos

riscos




m Quem Somos

Oferecemos uma ampla gama de produtos de seguros

Principais
Produtos de
Seguros : b ;
(2014) Auto COIanatrlmomaI Residéncia Vida
Residéncia ﬁ
26,3% 4,1%* 8,3% 3,9% 28,3% 1,8%

Participacéo de
*Dado de 2013

Mercado
Participacédo nos 68% 9% 9% 3% 5% 4%
Prémios

Itens/Vidas 5.026 2.592 2.199 6.259
Seguradas

(milhares)

Fonte: Susep/Sincor/Porto Seguro



PORTO —
ssm Quem Somos

Outros negdcios ndo seguros incrementam o lucro e confribuem para a fidelizagcdo de

NOSssOs clientes

Servigos Financeiros Servicos Gerais Novos Servigos
Principais :
L P ~ Operadora Virtual
Negodcios Nao-
Seguros
(2014)
Cartéo de Consércio Alarmes Saude Ocupacional
Crédito Monitorados -
(servigos de
Participagdo de 1,6%* 1,7%** conveniéncia)
Mercado *faturamento **n° de consorciados
% nos Negdcios 53% 13% 5% 12%

N&o-Seguros

Clientes/Itens 1.625
(milhares)

1 Estimativa Porto Seguro
2 Aquisicao da Bioqualynet em 2013

Fonte: Banco Central/Card Monitor/Porto Seguro



PORTO | —
SEGURO | = Quem Somos

Maior empresa de seguros ndo-vida do Brasil — crescimento consistente de receitas

Receitas Totais (R$ Bilhdes) e Participacao de Mercado (%)

17,7%
° 16,8%  16,7% 16,2%

15,5%

2,6

123%  11,7%

11,4%

10,6%  10,8%

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Demais Receitas HE Prémios de Seguros —®—Participacdo de Mercado - Seguros N&o-Vida

Prémios de Seguro N&o-Vida (R$ bilhges) Prémios de Seguro Automoével
e Participagao de Mercado? (%) - 2014 (R$ bilhdes) e Participacdo de Mercado (%)- 2014
Porto Seguro Consolidado 16% Porto Seguro Consolidado || EGT<zNEY N 25

Mapfre + Brasil Veiculos [N 1% Mapfre + BB [N 14%
Bradesco AN 0% Bradesco [N 13%
itau  NERAN 8% Sul América [EIT 10%
Sul América 3,5 % HDI I 7%
Allianz A 4% Liberty BEIEIN 6%
Alianca PR 4% Tokio [EIEI 6%
HDI I 4% Allianz [EHEN 5%
Zurich [ 4% Maritima R 3%

Caixa [N 4% Zurich 3 2%

1Excluindo Vida, Previdéncia e Saude
Fonte: Susep / Porto Seguro




PORTO
A = Quem Somos
Nossa participacdo de mercado tem se mantido relativamente estdvel e com uma

sinistralidade abaixo da média de mercado — a Azul, nossa marca focada em preco, tem

crescido mais rapido que as outras marcas

Prémios de Auto — Porto Consolidado (rR$ bilhes) Prémios de Auto por Marca
e Participacdo de Mercado
21,1% 26,9% 26,1% 26,3% 26,3%
c— —— '
)
2010 2011 2010 2011 2012 2013 2014
BN Prémios =@Mkt Share HPorto MAzul ®ltal

Diferenca entre a Sinistralidade de Auto da Porto vs. Mercado*

_6’0% -5'8% I I
-7,6%

-8,4% -8,6%
* Mercado excluindo a Porto Seguro/ Fonte: SUSEP




PORTO
RE Quem Somos

Desde 2004 os prémios tem crescido mais em regides fora de Sdo Paulo, no entanto, ainda

vemos uma alta concentracdo na regido sudeste

Evolucéo da Participacdo de Mercado

Distribuicdo dos Prémios de Auto por Regio da Porto Seguro (Auto)
Porto Seguro (2014) 47% ou 10 p.p.

. ~ 183% ou 11 p.p.
Participacao de Mercado Total: ’ PP

26% 33%
23%

17%

Norte: 20% 6%

Sudeste Outras Regides
2004 m 2014

Representatividade das Regides

nos Prémios de Auto — Porto Seguro
(2014)

¢ (0)
Rio de Janeiro: 30%

Sao Paulo 58%

Rio de Janeiro 9%

Centro-Oeste

Fonte: SUSEP




PORTO —
SEGURO

Quem Somos

O ROAE médio dos Ultimos cinco anos foi de 17,7% - o crescimento do lucro tem sido

consistente nos negdcios de seguro e ndo seguro (CAGR 22%)

Lucro Liquido e Rentabilidade
(IFRS Sem Business Combination)

19.6%
’ 18,5%
16,6% 17,3% 16,5%
4.; /‘
711 883
702
659 616

2010 2011 2012

2013 2014
[JLucro Liquido - Total (R$ MM)

mmm= | ucro Liquido - Nao-Seguros (R$ MM)
mmmm | cro Liquido - Seguros (R$ MM)

—8—ROAE %

Fonte: Porto Seguro




PORTO —
s = Quem Somos

O payout vem crescendo desde 2005 — aproximadamente R$ 850 milhdes em dividendos

foram pagos aos acionistas em 2013

Payout e Dividend Yield

PBV (30/12/2014)

P/E (30/12/2014)

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013*

mmm Payout e=Dividend Yield

*Em 2013 obtivemos um ganho ndo recorrente referente a causa tributaria Cofins das empresas Porto Cia e Porto Vida Previdéncia no valor de R$ 702 milhdes, liquidos de
impostos, participacdo nos resultados e honorarios de advogados. Esse valor vinha sendo provisionado pela Companhia desde 1999 e foi revertido no 4T13. Esse evento aumentou o 23
payout de 50% para 60%



Resultados Recentes —4T14 e 2014



PORTO —
SEGURO

Receitas e Prémios

No 4T14 a receita total aumentou 18% e os prémios cresceram 14% - ressaltamos o crescimento
do produto de automovel da Azul Seguros, com crescimento superior a 30%, e dos produtos
patrimoniais, que evoluiram 24%

Receita Total (rs sinces) Distribuicdo Receita Total

+16%

= Servi¢os Gerais

13.2
0,
- 6.5% = Previdéncia
+18% '
m Resultado Financeiro

Py 0,8 11,3 = Servicos Financeiros
0,5 —

3.1 | = Prémios de Seguros
4T13 4T14 2013 2014 4T13 4T14

®m Prémios de Seguros ® Demais Receitas




PORTO —
SEGURO

Resultado da Operacdo - Seguros

O indice combinado reduziu influenciado pelo menor indice de fributos - a sinistralidade total
aumentou levemente em 0,3 p.p., reflexo principalmente do aumento na sinistralidade do
produto de automovel da marca Porto Seguro

indice Combinado’ (%) Indice Combinado Ampliado’ (%) Distribuicao de Prémios (%)
-0,2 p.p.
96.3 96.1 -3,8 p.p.
—23— SR . Tributos 1,6% NNASTN 1, 9% MZET| s Outros
=2 e 3‘2%_! 3 7%_|
16,5 17,3 ’ = DPVAT
| 8.0% | | 87% |
19,9

= RDO?
O B
DA

= Comissionamento

® Pessoas

= Saude

= Patrimonial

® Sinistralidade = Auto

4T13 4714 4T13 4T14 4T13 4T14

1 No comparativo trimestral e anual ndo esta sendo considerado o ganho da causa tributaria COFINS em 2013 (apenas o resultados recorrente)

2 RDO = Outras Receitas Operacionais — Outras Despesas Operacionais




PORTO —
SEGURO

Despesas Administrativas - Seguros
O indice de D.A. aumentou 0,8 p.p. no 4714, explicado essencialmente pelas maiores despesas

de informdtfica — no ano o indice de D.A. permaneceu pratficamente estavel, atingindo 15,8%
(+0,1 p.p. vs. 2013)

indice de Despesas Administrativas de Seguros

4713 1T14 2T14 3T14 4714




PORTO E

Resultado da Operacdo

Empresas Financeiras e de Servicos

As receitas das empresas financeiras e de servicos cresceram 30% no trimestre, impulsionadas
em grande parte pela evolucdo das operacdes de crédito - o ROAE consolidado atingiu 29,1%,
um aumento de 4,6 p.p., mesmo considerando os negocios em start-up

Receitas Totais (r$ Milhses)

+28%

+30%
4713 4714 2013 2014
Lucro Liquido*
20
1.6/.
+50%
+12%
4713 4T14 2013 2014

mmm | ycro Liquido R$ MM
=% Participacdo sobre o Lucro LiquidoTotal

* Em relagdo ao lucro liquido total da Porto Seguro S.A (sem business combination)

Distribuicao de Receitas (%)

m Outros Negocios
= Servigos Médicos
= Consércio

m Operagdes de Crédito

4T14
ROAE* (%)
+4,6 p.p.
-2,1p.p.
24,5 21,7
4T13 4T14 2013 2014



A = Resultado das Aplicacdes Financeiras

Rentabilidade

O resultado financeiro’ aumentou 105% favorecido por um CDI maior no periodo (+11% vs. 4T13),
porém foi impactado pelo desempenho das aplicacdes em renda varidvel — a rentabilidade ex-
previdéncia atingiu 2,50% (?1% do CDI) no 4714 e 10,36% (96% do CDI) em 2014

Evolugdo da Rentabilidade - Anual Evolucdo da Rentabilidade - Trimestral
(Total de Ativos, excluindo Previdéncia)

159%

= \/al.% Nominal (ex-previdéncia)

—0—Em % do CDI (inclui previdéncia)

% CDI
—O0—Em % do CDI (ex-previdéncia)
167
14X
92
% Rent. :
Nominal 91

1.0% 2.0% 22% 28% 25% 2,5%

2009 2010 2011 2012 2013 2014

3T13
4T13
1T14
2T14
3T14
4714

1 No comparativo trimestral e anual néo esta sendo considerado o ganho da causa tributaria COFINS em 2013 (apenas os resultados recorrentes)




SoRo = Resultado das Aplicacdes Financeiras
Alocacdo e Risco

A carteira total de aplicacodes financeiras atingiu R$ 2,3 Bi no 4T14, produzindo uma receita de
aplicacdes de R$ 226 MM. Excluindo as reservas de previdéncia, a carteira de aplicacdes

financeiras de R$ 6,6 Bi produziu uma receita de R$ 165 MM

Receitas Financeiras (em RS milhdes) Carteira de Aplicagées (em RS Bilhdes)

ESeguros ©EDemais ®Reservas de Previdéncia m Reservas de Previdéncia ®Demais Ativos
239
204 226 9,0 9,1 8,8 9,0 9.3
198 63 61
139 45 44
6 11 - 21 g
18
158
115 142 148 139

4T13 1T14 2T14 3T14 4T14

4T13 1T14 2T14 3T14 4T14

Alocacdo’ (ex-Previdéncia) Utilizagdo de Risco? (ex-Previdéncia)

3,0% 2.7% 2.4% 2.9% 2 8% i
mAgoes 0,72% 0,76%

. . %
e 18% 0.71 0,69%
_ ,69% 0,63V

m Crédito Privado
24%

21% 24% 26%

Indexados Inflag&o

m Prefixados

m Pés-fixados

4T13 1T14 2T14 3T14 4T14
4T13 1T14 2T14 3T14 4T14
= Stress %PL e==\/0| Anualizada

1 Inclui exposicdo em operag8es no mercado futuro 2 Cenérios estipulados pela BM&FBOVESPA, considera o PL Médio do trimestre de R$ 6.4 Bi



PORTO —
SEGURO

Desempenho da Acdo

Desde o IPO a valorizacdo das acdes da Companhia € superior a do lbovespa com
aumento significativo de sua liquidez

Variagao Anual Desempenho PSSA3 vs. IBOVESPA
(com base no ano imediatamente anterior) (Variagao em 1 ano)

168% Variagao Histdrica* PSSA3 x Ibov
PSSA3 IBOVESPA 2,2%
336% 108%
* Desde o IPO (novembro de 2004) até dezembro de 2014 -2,9%
83%
%
o 44% i
2206 28% M 33% 21%
J 1% -41% -419% Il%_250/618%1-0%7%l15% 2% -3% . . r : : : : T
005 I2006**I 007 ' I08 ' 2009 ' 2010 ' !11 ' 2012 ' o ' 014 ' jan-14 fev-14 abr-14 mai-14 jul-14 set-14 out-14 dez-14
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**Além dos bons resultados de 2006, destacamos a Oferta Secunddria ocorrida nesse mesmo ano, a venda da carteira individual de salde para a Amil e o ganho de causa
tributdria relativo ao PIS e COFINS justificam a grande valorizacdo no preco das acdes nesse ano.

Volume Didrio Médio (RS milhoes)

17,2
16,1

14,2

Variagao Anual no Pregco da Agao (%)

Variagdo 14vs 13 [(14vs 11 [14vs 07 (14vs 04
Sula (%) -13 6 59 -
Brasil Insurance (%) -81 -80 - -

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

31
=&—Porto Seguro Sul América Brasil Insurance .



PORTO E

A rentabilidade da Empresa melhorou, gerando um lucro liquido de R$ 278 MM

Resultado e ROAE

(+19%) no 4T14

e R$ 883 MM (+24%) em 2014 e um ROAE de 21,4% (+0,5 p.p.) no trimestre e 17,2% (+0,7 p.p.) no

18,6%

893,2

471,8

m

ano
Resultado' (R$ milhdes) e ROAE’
47132 4714 20132 2014
I I ) I
( \ 1 \ { \ 1
20,9% 22,2%
-9 18,5%
@
285,1
462,0
| |
Real 100% CDI3 Real 100% CDI3 | Real | 100% CDI3 | Real

100% CDI3

e—e ROAE [ JLucro Liquido [l Resultado Operacional B Resultado Financeiro

1 Considera todos os neg6cios da Companhia, seguros e nao seguros (sem business combination), liquido de impostos
2 Nao considerada o ganho da causa tributaria COFINS em 2013 (apenas o resultados recorrente)
3 Resultado proforma considerando retorno sobre as aplicagdes de 100% do CDI (resultado neutro)*, sem considerar reservas de previdéncia do participante

* Entre 2010 e 2014, a rentabilidade média das aplicagdes financeiras totais (s/ previdéncia) da Empresa foi de 102% do CDI
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Telefones: (11) 2393-7090
(11) 2393-7092

Correio eletronico: gri@portoseguro.com.br

www.portoseguro.com.br
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