L'OFFERTA DI SOLUZIONI PER LA DIGITALIZZAZIONE DEI PROCESSI B2b

FATTO 100 IL FATTURATO DELLE SOLUZIONI DI DIGITAL B2B
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LEVOLUZIONE DELL'OFFERTA
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LA PANDEMIA HA CAMBIATO
LE MODALITA DI LAVORO, PROBABILMENTE
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LA MATURITA DIGITALE
DELLE AZIENDE ITALIANE
IN AMBITO B2b
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| PROGETTI COLLABORATIVI POSSONO ESSERE DEI VALIDI ALLEATI
PER AFFRONTARE SITUAZIONI DI EMERGENZA
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€Od, m—

CONSEGNA
n/n

PRODUTTORE RETAILER

DALLA CONDIVISIONE DEI DATI SI POSSONO IDENTIFICARE
IN MODO CONGIUNTO EVENTUALI AZIONI CORRETTIVE

RISPARMIO (@)
QUANTIFICATO

PRODUTTORE RETAILER COPPIA
DEGLIATTORI




IL DATA SUPPLY CHAIN MATURITY MODEL

IL PROCESSO DI VALORIZZAZIONE DEI DATI, E ARTICOLATO IN 5 RAMI TEMATICI,

CIASCUNO DEI QUALI E COSTITUITO DA 5 FASI, OGNUNA EVOLUZIONE DELLA PRECEDENTE
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SUPPLY CHAIN

STRATEGIA

Individua il grado di commitment
aziendale, il coinvolgimento

di attori esterni (ad es. fornitori,
clienti) e il passaggio da un uso
tattico e verticale dei dati

a uno integrale e orizzontale

STRATEGIA

ORGANIZZAZIONE E COMPETENZE

ORGANIZZAZIONE
E COMPETENZE

Valuta il livello di pervasivita
delle competenze di data analysis
all'interno dell’azienda e quanto
la gestione e I'uso dei dati siano
‘verticali'oppure trasversali
all'organizzazione

DATI

TECNOLOGIE

FINALITA DI UTILIZZO

DATI

Individua la granularita dei dati
presenti nei sistemi informativi

e la relativa latenza, cioé il tempo
che intercorre tra la disponibilita
dell'informazione e il salvataggio
nei gestionali aziendali

TECNOLOGIE

Riguarda le tecnologie impiegate,

classificate in base alla
complessita e all'integrazione
in termini di storage e analisi
dei dati (da fogli excel ai piu
evoluti data lake)

DATA-DRIVEN
SUPPLY CHAIN

FINALITA DI UTILIZZO

Individua la finalita delle analisi
dei dati (descrittivo, diagnostico,
predittivo, prescrittivo e adattivo),
che fornisce anche un‘idea sulla
capacita di governance

di un’azienda sui diversi fenomeni
(interni ed esterni)



LA MATRICE DI UTILIZZO DEI DATI
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LA FATTURAZIONE ELETTRONICA IN ITALIA
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LA FATTURAZIONE ELETTRONICA IN EUROPA

ESISTONO VARI MODELLI A CAUSA DELLETEROGENEITA DI APPROCCIO DEI DIVERSI PAESI
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| 4 MODELLI DELLA FATTURAZIONE ELETTRONICA IN EUROPA
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