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Capitali	
  della	
  moda:	
  le	
  italiane	
  preferiscono	
  Parigi	
  
	
  

	
  
• Showroomprive.it	
  rivela	
  qual	
  è	
  la	
  capitale	
  della	
  moda	
  in	
  cui	
  le	
  italiane	
  

vorrebbero	
  trascorrere	
  un	
  weekend	
  super	
  glam	
  
	
  

• La	
  Ville	
  Lumière	
  batte	
  New	
  York,	
  Londra	
  e	
  Milano	
  inseguono	
  
	
  
• Il	
  56,9%	
  delle	
  intervistate	
  considera	
  Internet	
  come	
  fonte	
  primaria	
  per	
  

aggiornarsi	
  sulle	
  ultime	
  tendenze	
  di	
  moda	
  
	
  

	
  
Milano,	
  08	
  settembre	
  2015.	
   	
   La	
   fashion	
  week	
  di	
  Milano	
  è	
  alle	
  porte,	
  dopo	
  New	
  York	
  e	
  Londra	
  si	
  
alzerà,	
  infatti,	
  il	
  sipario	
  sulle	
  passerelle	
  del	
  capoluogo	
  lombardo,	
  dove	
  vedremo	
  sfilare	
  le	
  tendenze	
  
della	
  moda	
  femminile	
  per	
  la	
  prossima	
  Primavera/Estate.	
  E	
  se	
  tra	
  le	
  “Big	
  Four”	
  della	
  moda,	
  Parigi	
  è	
  
l’ultima	
   a	
   chiudere	
   il	
   consueto	
   ciclo	
   delle	
   sfilate,	
   la	
   capitale	
   francese	
   si	
   rivela	
   essere	
   la	
   meta	
  
prediletta	
  dalle	
  italiane	
  per	
  trascorrere	
  un	
  weekend	
  super	
  glamour	
  durante	
  il	
  periodo	
  della	
  fashion	
  
week.	
   	
  Questo	
  è	
  ciò	
  che	
  emerge	
  da	
  un	
  sondaggio	
  svolto	
  da	
  Showroomprive.it,	
  uno	
  dei	
  principali	
  
player	
   delle	
   vendite	
   private	
   online	
   in	
   Europa,	
   che	
   ha	
   chiesto	
   a	
   un	
   campione	
   di	
   1000	
   italiane	
   di	
  
esprimere	
  la	
  propria	
  preferenza	
  rispetto	
  a	
  quale	
  delle	
  quattro	
  capitali	
  della	
  moda	
  sceglierebbero	
  
per	
  trascorrere	
  un	
  weekend	
  super	
  glamour.	
   	
  
	
  
Parigi	
   e	
   New	
   York	
   si	
   rivelano	
   le	
   località	
   più	
   ambite	
   dalle	
   intervistate	
   da	
   Showroomprive.it.	
   La	
  
capitale	
   francese	
   batte	
   però,	
   anche	
   se	
   di	
   poco,	
   la	
   metropoli	
   americana:	
   secondo	
   il	
   sondaggio,	
  
infatti,	
   il	
  37,6%	
  delle	
  donne	
  desidererebbe	
  trascorrere	
  qualche	
  giorno	
  durante	
  la	
  settimana	
  della	
  
moda	
  in	
  Francia,	
  mentre	
  il	
  36,8%	
  vorrebbe	
  essere	
  in	
  America.	
  Con	
  la	
  magia	
  delle	
  luci	
  e	
  l’atmosfera	
  
romantica	
  e	
  chic	
  che	
  la	
  contraddistingue,	
  la	
  Ville	
  Lumière	
  si	
  conferma	
  dunque	
  la	
  località	
  più	
  ambita	
  
per	
   regalarsi	
   una	
   mini	
   vacanza	
   super	
   glamour	
   all’insegna	
   della	
   moda	
   e	
   dello	
   shopping,	
   in	
  
particolare	
   durante	
   la	
   settimana	
   della	
  moda	
   dove,	
   tra	
   i	
   flash	
   dei	
   fotografi	
   e	
   le	
   vie	
   popolate	
   da	
  
fashion	
  icon,	
  blogger	
  e	
  trend	
  setter,	
  è	
  possibile	
  cogliere	
  le	
  nuove	
  tendenze	
  della	
  stagione	
  sia	
  sulle	
  
passerelle	
   che	
   in	
  giro	
  per	
   la	
   città.	
  Parigi,	
   con	
   il	
   suo	
  stile	
  elegante	
  e	
   retrò,	
  ha	
   la	
  meglio	
  anche	
  su	
  
Londra	
   e	
   Milano	
   che,	
   nella	
   classifica	
   di	
   gradimento	
   emersa,	
   si	
   posizionano	
   a	
   seguire	
   e	
   a	
   poca	
  
distanza	
  l’una	
  dall’altra.	
  Tra	
  le	
  “Big	
  Four”	
  delle	
  settimane	
  della	
  moda	
  nel	
  mondo	
  in	
  cui	
  le	
  italiane	
  



vorrebbero	
  passare	
  un	
  weekend,	
  Londra	
  è	
  terza	
  con	
  il	
  14,1%,	
  inseguita	
  a	
  poca	
  distanza	
  da	
  Milano,	
  
preferita	
  dall’11,5%	
  delle	
  donne	
  che	
  hanno	
  risposto	
  al	
  sondaggio.	
   	
  
	
  
Per	
  trascorrere	
  un	
  week-­‐end	
  super	
  modaiolo	
  e	
  sbizzarrirsi	
  nella	
  composizione	
  dei	
  propri	
  outfit,	
  è	
  
necessario	
   essere	
   aggiornate	
   sulle	
   ultime	
   tendenze.	
   Ma	
   dove	
   s’informano	
   principalmente	
   le	
  
italiane	
   quando	
   parliamo	
   di	
   moda?	
   Come	
   fare	
   per	
   essere	
   sempre	
   al	
   passo	
   e	
   sfoggiare	
   il	
   look	
  
adeguato	
   non	
   solo	
   nella	
   capitale	
   prescelta,	
   ma	
   tutti	
   i	
   giorni?	
   Ecco	
   che	
   il	
   sondaggio	
   di	
  
Showroomprive.it	
   ha	
   indagato	
   anche	
   questo	
   aspetto	
   e	
   rivela	
   quali	
   sono	
   i	
   canali	
   prediletti	
   e	
   più	
  
consultati	
  dalle	
  donne	
  per	
  rimanere	
  sempre	
  informate	
  sulle	
  ultime	
  novità.	
  L’universo	
  di	
  Internet	
  in	
  
generale	
  è	
  per	
  il	
  56,9%	
  delle	
  intervistate	
  la	
  fonte	
  primaria	
  di	
  informazioni	
  sul	
  mondo	
  della	
  moda,	
  
questa	
   percentuale	
   di	
   rispondenti	
   mixa	
   con	
   disinvoltura	
   le	
   varie	
   fonti	
   offerte	
   dal	
   web	
   senza	
  
prediligerne	
   una	
   in	
   particolar	
   modo.	
   Il	
   14,2%	
   delle	
   italiane	
   intervistate	
   dichiara	
   di	
   seguire	
  
principalmente	
  e	
  assiduamente	
   i	
  blog	
  di	
  moda,	
  mentre	
   l’11,6%	
  predilige	
   in	
  primo	
   luogo	
   la	
   carta	
  
stampata.	
  Utili	
  per	
  trarre	
  spunto	
  e	
  ispirazione	
  per	
  il	
  proprio	
  stile	
  si	
  rivelano	
  poi	
  i	
  programmi	
  tv,	
  per	
  
il	
  6,4%	
  delle	
  rispondenti,	
  e	
   i	
  profili	
  social	
  delle	
  celebrità,	
  consultati	
   in	
  primo	
  luogo	
  dal	
  4,4%	
  delle	
  
donne.	
   Il	
  passaparola	
  resta	
   inoltre	
  molto	
  utilizzato:	
   il	
  3,4%	
  delle	
   italiane	
  si	
  affida	
  ai	
  suggerimenti	
  
delle	
   amiche	
   o	
   alle	
   chiacchiere	
   in	
   compagnia	
   per	
   aggiornarsi	
   sulle	
   ultime	
   tendenze.	
   Il	
   3,1%	
  
preferisce	
  invece	
  seguire	
  in	
  particolare	
  la	
  moda	
  lanciata	
  da	
  un	
  brand	
  specifico	
  e	
  consulta	
  così	
  suo	
  
sito	
  Internet.	
   	
  
	
  

A	
  proposito	
  di	
  Showroomprive	
   	
  
Showroomprive	
  è	
  tra	
  i	
  principali	
  player	
  delle	
  vendite	
  private	
  online	
  in	
  Europa.	
  Showroomprive	
  distribuisce	
  più	
  di	
  1.500	
  
marchi	
  di	
  moda	
  per	
  donna,	
  uomo	
  e	
  bambino,	
  accessori,	
  arredi,	
  decorazioni	
  e	
  prodotti	
  per	
  la	
  casa,	
  cosmetici	
  e	
  prodotti	
  
di	
  bellezza,	
  gastronomia,	
  attrezzature	
  sportive,	
  tra	
  i	
  suoi	
  più	
  di	
  20	
  milioni	
  di	
  soci	
  registrati	
  in	
  Italia,	
  Francia,	
  Portogallo,	
  
Spagna,	
  Regno	
  Unito,	
  Belgio,	
  Paesi	
  Bassi	
  e	
  Polonia.	
  Showroomprive	
  riceve	
  Le	
  Grand	
  Prix	
  des	
  Entreprises	
  de	
  Croissance	
  
2014	
  Leader	
  League,	
  il	
  Primo	
  Premio,	
  categoria	
  assoluta,	
  al	
  Netcomm	
  eCommerce	
  Award	
  2013,	
  come	
  miglior	
  sito	
  di	
  e-­‐
commerce	
  italiano	
  e	
  nella	
  stessa	
  edizione	
  si	
  aggiudica	
  anche	
  il	
  premio	
  come	
  miglior	
  sito	
  della	
  categoria	
  Abbigliamento	
  
e	
  Accessori.	
  Ha	
  inoltre	
  conseguito	
  il	
  Red	
  Herring	
  Europe	
  Top	
  100	
  Winners	
  2013,	
  il	
  premio	
  “Best	
  International	
  Growth”	
  
ricevuto	
  dall’organismo	
  europeo	
  EMOTA	
  il	
  Premio	
  Nazionale	
  all’impresa	
  del	
  Futuro	
  2014	
  assegnato	
  da	
  Ernst	
  &	
  Young	
  
e	
  L'Express	
  in	
  Francia	
  e	
  il	
  premio	
  LSA	
  all’Innovazione.	
  	
  

Showroomprive	
  ha	
  realizzato	
  un	
  fatturato	
  di	
  480	
  milioni	
  di	
  euro	
  nel	
  2014,	
  di	
  cui	
  il	
  45%	
  proviene	
  da	
  dispositivi	
  mobile	
  
(smartphone	
  e	
  tablet).	
  In	
  Italia,	
  attualmente	
  vanta	
  2,3	
  milioni	
  di	
  membri,	
  per	
  un	
  fatturato	
  che	
  nel	
  2014	
  ha	
  raggiunto	
  i	
  
37	
  milioni	
  di	
  euro	
  (+13%	
  rispetto	
  al	
  2014).	
  Showroomprive,	
  che	
  ha	
  iniziato	
  a	
  operare	
  nel	
  settore	
  delle	
  vendite	
  private	
  
nel	
  1993	
  in	
  ambito	
  offline	
  e	
  ha	
  fatto	
  il	
  salto	
  all’on-­‐line	
  nel	
  2006,	
  e	
  ad	
  oggi	
  conta	
  una	
  squadradi	
  oltre	
  600	
  persone,	
  con	
  
uffici	
  a	
  Barcellona,	
  Madrid	
  e	
  Parigi	
  e	
  5	
  centri	
  operativi	
   logistici	
  per	
  un	
  totale	
  di	
  70.000	
  m2.	
  Showroomprive	
  propone	
  
inoltre	
  un	
  servizio	
  "Consegna	
  Express	
  in	
  72	
  ore”	
  in	
  tutti	
  i	
  paesi	
  in	
  cui	
  opera	
  (24h	
  in	
  Francia).	
  Showroomprive	
  in	
  Italia	
  è	
  
membro	
  di	
  Netcomm,	
  Il	
  Consorzio	
  del	
  Commercio	
  Elettronico	
  Italiano.	
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