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GLAMOUR.IT SI APRE ALL’UOMO

Glamour.it, femminile di moda e bellezza, attiva un canale tutto maschile con superfLUI
SuperfLUI, curato dal giornalista blogger Matteo Dall'Ava, è un blog dedicato ai regali per lui. L’obiettivo è fornire alle lettrici di Glamour.it suggerimenti pratici sui desideri dell'uomo di oggi: le ultime novità, i musthave, i nuovi trend non solo legati alla moda, ma anche alle nuove tecnologie, al design fino agli accessori per la casa. 

“Che cosa posso regalargli? Ha già tutto. Quante volte ho sentito questa frase. Il mio blog,” afferma Matteo “vuole rispondere a questa esigenza. Così, come diceva Oscar Wilde, (posso fare a meno di tutto fuorché del superfluo), superfLUI suggerisce con un minimo di ironia, perché questo é il DNA del regalo, idee per ragazzi di ogni età che hanno già tutto. Da ciò deriva il nome del blog: superfluo + lui.”

Come vuole il trend di queste ultime stagioni, le idee regalo per lui, proposte in questo spazio, hanno il senso della misura. Tutti i prodotti della rubrica hanno un buon compromesso qualità/prezzo e una componente bellezza invidiabile. Sono cioè adatti a molti portafogli. 

In ultima analisi, Condè Nast Italia si conferma, ancora una volta, il femminile più attento ai cambiamenti e alle necessità delle sue lettrici. 

Matteo Giuseppe Dall’Ava

Nato a Gorla Minore, in provincia di Varese, ha studiato fisica ed economia. Entra nel mondo della moda prima come booker e poi come addetto stampa. Trasferitosi a Parigi nel 2007 inizia a collaborare come giornalista con numerose testate italiane: Vogue, Glamour, Max Il Mondo e Pambianco Magazine. Il minimo comun denominatore è la moda nei suoi due lati della medaglia: quello glamour e quello economico/strategico. Durante la laurea triennale in Economia e Gestione delle Imprese inizia a dedicarsi alla internazionalizzazione del lusso francese. Negli ultimi due anni, sono diversi i suoi interventi sul tema lusso e commercio presso l’Università Insubria di Varese e su testate economiche. 

Glamour

Nasce nel marzo del 1992. Con il nuovo mensile, Condé Nast introduce sul mercato italiano un nome storico della sua scuderia internazionale. Progettato da Franca Sozzani e diretto inizialmente da Grazia d’Annunzio, Glamour si consolida ben presto come femminile di moda e bellezza, tendenze e attualità rivolto al target alto delle giovani donne. Nel 1994 la direzione passa a Valeria Corbetta, che ne rivoluziona l’impianto puntando l’attenzione anche su un’attualità forte con reportage, guide pratiche, inchieste sui temi del privato, dell’evoluzione della società e del costume. Il tutto unito a una sezione di rubriche molto ricca e articolata che spazia dalla psicologia al consumo, dal lavoro al benessere e allo spettacolo. Questa linea editoriale, insieme allo straordinario consenso riscosso dal formato pocket - introdotto nell’ottobre 1998 e oggi divenuto un punto di riferimento per il mercato internazionale dei periodici - porta a un notevole incremento della diffusione. Dal 2000 Glamour si afferma come il mensile femminile più venduto in Italia. Nella primavera del 2002 Danda Santini assume la direzione e realizza un restyling grafico all’insegna della modernità e della ricercatezza stilistica. Dall’autunno del 2004 è Paola Centomo a dirigere Glamour che prosegue nella sua crescita di copie vendute e nell’incremento del numero di lettori, che nel 2005 per la prima volta superano il milione. Nel luglio 2011 accanto al tradizionale formato pocket, nasce il formato Pad. Una nuova esperienza di lettura, capace di dare maggiore risalto a contenuti e immagini.

Glamour.it – Glamour Personal Shopper

Nel marzo 2012 nasce Glamour Personal Shopper sul web, una perfetta integrazione con il giornale, il mobile e le piattaforme di social network, un’esperienza unica per l’utente intorno al tema dello shopping più glamorous, arricchito dai blog della redazione, curati dai giornalisti e stylist del magazine. Sul web, le proposte della redazione - look, i prodotti, i negozi, i blog - si arricchiscono di suggerimenti e consigli proposti dalle utenti nelle varie città: nasce il “citybuzz”. Le lettrici che contribuiscono con contenuti rilevanti sono scelte dalla community della redazione per interpretare il ruolo di“Fashion Angels”, punto di riferimento in città per lo shopping locale. La proposta di negozi si amplia includendo i “garage sale”, i mercatini fashion, le vendite private, gli eventi speciali organizzati dai negozi. Nasce il nuovo servizio “MeetUp”, gestito dalla redazione anche su segnalazioni delle utenti e corredato da strumenti social che stimolano la partecipazione e la discussione. Il servizio “MeetUp” offre un calendario di “occasioni di acquisto” in tutta Italia oltre a una opportunità per i negozi di organizzare eventi con Glamour Personal Shopper e le sue utenti.
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