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Para EL TIEMPO Casa Editorial es muy grato contar con un aliado estratégico como 
ustedes. El trabajar conjuntamente en el desarrollo de estos temas y ver que nuestras 
acciones tienen un efecto transformador, enriquece nuestra labor como medio de 
comunicación. 
 
En nombre propio y en el de esta Casa Editorial le expresamos nuestro sincero 
agradecimiento por sus valiosos aportes a este proyecto y la confianza que han 
depositado en nosotros. Les reiteramos nuestro interés por seguir trabajando juntos, 
acompañándolos y apoyando a través de nuestros medios las actividades que 
ustedes lideran. 
 
Cordial saludo, 

  
  

JINETH BEDOYA LIMA  
Subeditora Casa Editorial EL TIEMPO 

Directora Campaña NO ES HORA DE CALLAR 

 
MARIA CATALINA PEREZ 

Jefe de Eventos y Proyectos Especiales 
Casa Editorial EL TIEMPO 



2. ESTRATEGIA DE COMUNICACIÓN 



Para cada uno de los eventos realizados, la convocatoria se manejó desde diferentes 
frentes, así: 

1. Talleres: convocatoria cerrada, la invitación se realizó a mujeres victimas de 
violencia sexual de todo el país, a través de PNUD, Unidad de Victimas, ONU 
Mujeres, y EL TIEMPO . 

2. Las mujeres ponen la cara por las mujeres:  convocatoria abierta al publico 
general a través de los medios del periódico EL TIEMPO y redes sociales de todos 
los aliados ( PNUD, ONU Mujeres, Ministerio de Defensa, Unidad de Victimas). 

3. Certificación Fuerza Publica y  conversatorio - Las voces en contra de la violencia 
sexual. convocatoria abierta a través de los medios de el periódico EL TIEMPO e 
invitados del Ministerio de Defensa. Transmisión en directo a través de 
www.eltiempo.com. 

4. Noche de Gala en honor a la mujeres victimas de violencia sexual: Evento privado 
dirigido a mujeres sobrevivientes de violencia sexual e invitados especiales. 
Transmisión en directo a través de www.eltiempo.com. 
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2.1. PLAN DE MEDIOS 
Impresos – Digital- Televisión 

 



PRODUCTO CONSUMO 

Impresos $ 451.620.600 

Televisión $ 68.535.000 

Digital $ 7.400.410 

TOTAL $ 527.556.010 

PLAN DE MEDIOS PROPUESTO $500.000.000  
 
 PLAN DE MEDIOS EJECUTADO $ 527.556.010 
 

2.2 PLAN DE MEDIOS 

RESUMEN 



CLIENTE TITULO AVISO FECHA DE PUBLICACIÓN COLS CMS TAMAÑO COLOR VALOR BRUTO 

EVENTOS MERCADEO CON NO ES HORA DE CALLAR 20/05/2015  6 17 102 Poli $ 11.118.000 

EVENTOS MERCADEO CON NO ES HORA DE CALLAR 21/05/2015  6 17 102 Poli $ 11.118.000 

      TOTAL $ 22.236.000 
EVENTOS MERCADEO CON NO ES HORA DE CALLAR 14/05/2015  6 27 162 Poli $ 35.154.000 

EVENTOS MERCADEO CON NO ES HORA DE CALLAR 16/05/2015  6 27 162 Poli $ 35.154.000 

EVENTOS MERCADEO CON NO ES HORA DE CALLAR 23/05/2015  6 27 162 Poli $ 35.154.000 

EVENTOS MERCADEO CON NO ES HORA DE CALLAR 11/05/2015  6 27 162 Poli $ 35.154.000 

EVENTOS MERCADEO CON NO ES HORA DE CALLAR 12/05/2015  6 20 120 Poli $ 26.040.000 

EVENTOS MERCADEO CON NO ES HORA DE CALLAR 13/05/2015  3 27 81   $ 17.577.000 

EVENTOS MERCADEO CON NO ES HORA DE CALLAR 25/05/2015  6 27 162 Poli $ 35.154.000 

EVENTOS MERCADEO CON NO ES HORA DE CALLAR 15/05/2015 6 27 162 Poli $ 35.154.000 

EVENTOS MERCADEO CON NO ES HORA DE CALLAR 22/06/2015 6 20 120 poli $ 19.560.000 

EVENTOS MERCADEO CON NO ES HORA DE CALLAR 22/06/2015  3 20 60   $ 1.740.000 

EVENTOS MERCADEO CON NO ES HORA DE CALLAR 21/05/2015 6 27 162 Poli $ 35.154.000 

      TOTAL $ 310.995.000 
EVENTOS MERCADEO CON NO ES HORA DE CALLAR 24/05/2015  6 27 162 Poli $ 33.825.600 

EVENTOS MERCADEO CON NO ES HORA DE CALLAR 18/05/2015  6 27 162 Poli $ 28.188.000 

EVENTOS MERCADEO CON NO ES HORA DE CALLAR 30/05/2015 6 54 324 Poli $ 56.376.000 

      TOTAL $ 118.389.600 
        TOTAL IMPRESOS $ 451.620.600 

FLOW DETALLADO IMPRESOS 

2.2 PLAN DE MEDIOS 
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2.2 PLAN DE MEDIOS 

IMPRESOS 



INSERTION SITE DAY IMPRESSIONS CLICKS CLICK RATE 

226634-01-Autopauta-mercadeo-"No es hora de callar"-
RobaPagina-ET-22 Mayo al 25 Mayo 2015 ElTiempo 5/25/2015 25.724 23 0,09% 

226634-01-Autopauta-mercadeo-"No es hora de callar"-
RobaPagina-ET-22 Mayo al 25 Mayo 2015 ElTiempo 5/26/2015 2 1 50,00% 

226634-02-Autopauta-Mercadeo-"No es hora de callar"-
RobaPagina-ADN-22 Mayo al 25 Mayo 2015 ADN 5/25/2015 907 0 0,00% 

226634-02-Autopauta-Mercadeo-"No es hora de callar"-
RobaPagina-ADN-22 Mayo al 25 Mayo 2015 ADN 5/26/2015 2 0 0,00% 

226634-03-Autopauta-Mercadeo-"No es hora de callar"-
RobaPagina-ALO-22 Mayo al 25 Mayo 2015 Alomujeres 5/25/2015 1.494 1 0,07% 

226634-03-Autopauta-Mercadeo-"No es hora de callar"-
RobaPagina-ALO-22 Mayo al 25 Mayo 2015 Alomujeres 5/26/2015 1 0 0,00% 

226634-04-Autopauta-Mercadeo-"No es hora de callar"-
SegundoBoton-ET-Home-25 Mayo al 25 Mayo 2015 ElTiempo 5/25/2015 460.432 51 0,01% 

IMPRESIONES 488.562 76 0,02% 

FLOW DETALLADO PORTALES 
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2.2 PLAN DE MEDIOS 

PORTALES 

ELTIEMPO.COM 



Roba página 

2.2 PLAN DE MEDIOS 

PORTALES 

ELTIEMPO.COM 



TIPO PAUTA 
TIPO DE 
PIEZA 

PROGRAMA 
EMISIÓN 

FECHA 
PUBLICACIÓN 

BRUTO 

City No Convencional Mención Loc Off 

ARRIBA BOGOTA 

05/19/2015 1.228.000 

    05/20/2015 1.228.000 

    05/21/2015 1.228.000 

    05/22/2015 1.228.000 

    05/19/2015 1.228.000 

    05/20/2015 1.228.000 

    05/21/2015 1.228.000 

    05/22/2015 1.228.000 

    05/19/2015 1.228.000 

    05/20/2015 1.228.000 

    05/21/2015 1.228.000 

    05/22/2015 1.228.000 

    05/19/2015 1.228.000 

    05/20/2015 1.228.000 

    05/21/2015 1.228.000 

    05/22/2015 1.228.000 

    

BRAVISSIMO 

05/23/2015 1.228.000 

    05/24/2015 1.228.000 

    05/23/2015 1.228.000 

    05/24/2015 1.228.000 

    

CITY NOTICIAS 

05/20/2015 1.955.000 

    05/21/2015 1.955.000 

    05/22/2015 1.955.000 

    05/20/2015 1.955.000 

    05/21/2015 1.955.000 

    05/20/2015 1.955.000 

    05/21/2015 1.955.000 

    05/20/2015 1.955.000 

    05/21/2015 1.955.000 

FLOW DETALLADO TELEVISIÓN 
2.2 PLAN DE MEDIOS 



TIPO 
PAUTA 

TIPO DE 
PIEZA 

PROGRAMA 
EMISIÓN 

FECHA 
PUBLICACIÓN 

BRUTO 

    

CITY NOTICIAS DEL ME 

05/19/2015 1.160.000 
    05/21/2015 1.160.000 
    05/22/2015 1.160.000 
    05/19/2015 1.160.000 
    05/21/2015 1.160.000 
    05/22/2015 1.160.000 
    05/19/2015 1.160.000 
    05/21/2015 1.160.000 
    05/22/2015 1.160.000 
    05/19/2015 1.160.000 
    05/21/2015 1.160.000 
    05/22/2015 1.160.000 
    

CITY NOTICIAS FIN DE 

05/23/2015 1.955.000 
    05/23/2015 1.955.000 
    05/23/2015 1.955.000 
    05/23/2015 1.955.000 
    

CITYNOTICIAS FDS 12 

05/23/2015 1.160.000 
    05/23/2015 1.160.000 
    05/23/2015 1.160.000 
    05/23/2015 1.160.000 

       TOTAL    68.535.000  

FLOW DETALLADO TELEVISIÓN 
2.2 PLAN DE MEDIOS 



Referencia 1 – Archivo adjunto 

2.2 PLAN DE MEDIOS 

TELEVISIÓN 



Referencia 2 - Archivo adjunto 

2.2 PLAN DE MEDIOS 

TELEVISIÓN 



Referencia 3 - Archivo adjunto 

2.2 PLAN DE MEDIOS 

TELEVISIÓN 



#NoEsHoraDeCallar estuvo entre los diez Trendig Topics del país durante la mayor parte del 
25 de mayo. Por más de 12 horas estuvo entre los cinco primeros.  

  

2.2 PLAN DE MEDIOS 

REDES  SOCIALES 

DETALLADO REDES SOCIALES 



Se hicieron al menos una docena de posts 
antes, durante y después del evento. En 
promedio  los indicadores del alcance  de 
los post fue de 254.680   (465.024 siendo el 
más alto y 44.336 el más bajo) 

2.2 PLAN DE MEDIOS 

REDES  SOCIALES 



El cover de Fabebook mantuvo la imagen del Festival desde el 19 al 25 de mayo. 
Adicionalmente se publicó contenido previo convocando a las actividades del festival. 

2.2 PLAN DE MEDIOS 

REDES  SOCIALES 



2.2 PLAN DE MEDIOS 

REDES  SOCIALES 



2.2 PLAN DE MEDIOS 

REDES  SOCIALES 



 
En este se encuentra la rotación de la 
campaña #NoEsHoraDeCallar en la cuenta 
de EL TIEMPO en Twitter 
 
https://twitter.com/search?q=%23NoEsHora
deCallar%20from%3Aeltiempo&src=typd 

 

2.2 PLAN DE MEDIOS 

REDES  SOCIALES 

https://twitter.com/search?q=#NoEsHoradeCallar from:eltiempo&src=typd
https://twitter.com/search?q=#NoEsHoradeCallar from:eltiempo&src=typd
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El cover de twitter mantuvo la imagen del Festival desde el 19 al 25 de mayo. 
Adicionalmente se publicó contenido previo convocando a las actividades del festival y los artículos 

desarrollados por el equipo editorial. 

2.2 PLAN DE MEDIOS 
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2.2 PLAN DE MEDIOS 

REDES  SOCIALES 



Rotación del hashtag en Instagram (no solo en EL TIEMPO):  
https://instagram.com/explore/tags/noeshoradecallar/ 

2.2 PLAN DE MEDIOS 

REDES  SOCIALES 
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2.2 PLAN DE MEDIOS 

REDES  SOCIALES 



https://www.youtube.com/watch?v=r2he1_xmMmY 

2.2 PLAN DE MEDIOS 

REDES  SOCIALES 
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2.2 PLAN DE MEDIOS 

REDES  SOCIALES 
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REDES  SOCIALES 



2.2 PLAN DE MEDIOS 

REDES  SOCIALES 



2.3. CONTENIDO EDITORIAL  



http://www.eltiempo.com/politica/justicia/santa-cecilia-la-banda-de-inmigrantes-
que-hoy-canta-por-las-mujeres/15819035 

2.3 CONTENIDO EDITORIAL 

ELTIEMPO.COM 

DIGITAL 



http://www.eltiempo.com/politica/justicia/no-es-hora-de-callar-un-gigantesco-corazon-
humano-para-luchar-contra-la-violencia-sexual/15815836 

2.3 CONTENIDO EDITORIAL 

ELTIEMPO.COM 

DIGITAL 



2.3 CONTENIDO EDITORIAL 

ELTIEMPO.COM 

DIGITAL 

http://www.eltiempo.com/politica/justicia/festival-por-la-vida-de-las-mujeres/15808395 
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2.3 CONTENIDO EDITORIAL 

ELTIEMPO.COM 

DIGITAL 



http://www.eltiempo.com/politica/justicia/no-es-hora-de-callar-gala-de-honor-a-mujeres-
victima-de-violencia-de-genero/15824916 

2.3 CONTENIDO EDITORIAL 

ELTIEMPO.COM 

DIGITAL 



http://www.eltiempo.com/multimedia/fotos/sociales6/se-presento-la-noche-de-gala-
de-la-campana-no-es-hora-de-callar-organizado-por-el-tiempo/15829016 

2.3 CONTENIDO EDITORIAL 

ELTIEMPO.COM 

DIGITAL 



http://www.eltiempo.com/elenco/el-modelo-juan-david-posada-se-casa/15839255 

2.3 CONTENIDO EDITORIAL 

ELTIEMPO.COM 

DIGITAL 



http://www.eltiempo.com/politica/justicia/festival-por-la-vida-de-las-mujeres/15808395 

2.3 CONTENIDO EDITORIAL 

ELTIEMPO.COM 

DIGITAL 



http://www.eltiempo.com/politica/justicia/historias-de-sobrevivientes-de-violencia-
sexual/15832635 

2.3 CONTENIDO EDITORIAL 

ELTIEMPO.COM 

DIGITAL 



http://www.eltiempo.com/entretenimiento/musica-y-libros/julieta-venegas-en-el-festival-
por-la-vida-de-las-mujeres/15865015  

2.3 CONTENIDO EDITORIAL 

ELTIEMPO.COM 

DIGITAL 



http://www.eltiempo.com/politica/justicia/no-es-hora-de-callar-gala-de-honor-a-mujeres-
victima-de-violencia-de-genero/15824916 

2.3 CONTENIDO EDITORIAL 

ELTIEMPO.COM 

DIGITAL 



http://www.eltiempo.com/opinion/video/el-festival-por-la-vida-de-las-mujeres/15838996 

2.3 CONTENIDO EDITORIAL 

ELTIEMPO.COM 

DIGITAL 



http://www.eltiempo.com/politica/justicia/no-es-hora-de-callar-un-gigantesco-corazon-
humano-para-luchar-contra-la-violencia-sexual/15815836 

2.3 CONTENIDO EDITORIAL 

ELTIEMPO.COM 

DIGITAL 



http://www.eltiempo.com/politica/justicia/video/festival-por-la-vida-de-mujeres-
conversatorio/15819599 

2.3 CONTENIDO EDITORIAL 

ELTIEMPO.COM 

DIGITAL 



http://www.eltiempo.com/politica/justicia/foro-mujeres-victimas-de-la-violencia/15810255 

2.3 CONTENIDO EDITORIAL 

ELTIEMPO.COM 

DIGITAL 



http://www.eltiempo.com/politica/justicia/caso-jineth-bedoya-15-anos-en-la-
impunidad/15822055 

2.3 CONTENIDO EDITORIAL 

ELTIEMPO.COM 

DIGITAL 



http://www.eltiempo.com/politica/justicia/actividades-en-defensa-de-los-derechos-de-la-
mujer/15819035 

2.3 CONTENIDO EDITORIAL 

ELTIEMPO.COM 

DIGITAL 



http://www.eltiempo.com/politica/justicia/the-guardian-destaca-jornada-en-colombia-
a-favor-de-la-mujer/15821515 

2.3 CONTENIDO EDITORIAL 

ELTIEMPO.COM 

DIGITAL 



2.3 CONTENIDO EDITORIAL 

EL TIEMPO 

IMPRESO 

13 de Abril 



2.3 CONTENIDO EDITORIAL 

EL TIEMPO 

IMPRESO 

15 de Mayo 
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3. INFORMACIÓN GENERAL Y DESARROLLO DEL EVENTO 
 



ANTECEDENTES 
 

Como todos los países de América Latina, Colombia afronta una crítica situación de violencia de 
género derivada del modelo patriarcal y machista que subsiste en el mundo, pero además 
acrecentada por el conflicto armado que hemos padecido por más de 50 años. En medio de este 
contexto, en mayo del año 2000 la periodista Jineth Bedoya fue secuestrada, torturada y violada. Su 
historia es una de las miles que tenemos en nuestro país, pero su lucha ha logrado empoderar a las 
mujeres que hoy, como ella lo proclama, se declararon SOBREVIVIENTES para dejar en el pasado su 
condición de víctimas. Su voz se convirtió en la campaña No Es Hora De Callar, hoy conocida 
internacionalmente, y a través de la cual logró que a finales del 2014 el Presidente de Colombia 
decretara la fecha de su secuestro (25 de mayo) como el Día Nacional para Dignificar a las Mujeres 
Víctimas de Violencia Sexual. 

 
ANÁLISIS  DEL PROBLEMA 
 
Las mujeres colombianas y las organizaciones de mujeres que por décadas han trabajado por sus 
derechos y la reivindicación de los mismos, han alertado en los últimos años sobre la crisis que 
afrontan a raíz del escalonamiento del conflicto armado, pero además la degradación de la 
confrontación. Los actores del conflicto han participado de forma arbitraria en diferentes hechos 
victimizantes contra las mujeres, sin que la justicia haya operado acertadamente.  

3.1 CONTEXTO Y AGENDA. 



JUSTIFICACIÓN 
 

En Colombia a diario las mujeres son víctimas de algún tipo de violencia. La impunidad bordea un 
alto porcentaje de los casos y los esfuerzos son insuficientes para frenar esta pandemia nacional.. 
La campaña No Es Hora De Callar busca  trabajar en la concientización y prevención de todas los 
tipos de violencias que por décadas han padecido las mujeres. Este paso decisivo para generar 
cambios culturales, es también un mensaje de urgencia ante una problemática social que cada día 
cobra la vida de más mujeres.  
 
OBJETIVO GENERAL 
 
Visibilizar  la situación actual de las mujeres colombianas en el marco del conflicto armado y buscar 
alternativas de apoyo y solución.  
 
BENEFICIARIOS 
 
Mujeres víctimas y sobrevivientes de violencia sexual. 
  
 
 

3.1 CONTEXTO Y AGENDA. 



SÁBADO  23  DE  MAYO 
 
TALLER 1- EMPODERAMIENTO, REPARACIÓN Y 
JUSTICIA A MUJERES SOBREVIVIENTES DE 
VIOLENCIA SEXUAL 
8 am – 5 pm 
LUGAR: UNIVERSIDAD CENTRAL - AUDITORIO 
FUNDADORES  CLL 22 # 5 – 91  
HOTEL TRYP EMBAJADA  La Esperanza # 51-40  
 

 DOMINGO  24  DE  MAYO 
 
TALLER 2- EMPODERAMIENTO A MUJERES 
SOBREVIVIENTES DE VIOLENCIA SEXUAL 
8 am – 11 a.m. y  3 am – 6:pm 
LUGAR: UNIVERSIDAD CENTRAL - AUDITORIO 
FUNDADORES  CLL 22 # 5 – 91 
  
FOTO – Las mujeres dan la cara por las mujeres. 
11 am – 1:00 pm 
LUGAR: CC GRAN ESTACIÓN – PLAZOLETA  
METROPOLITANA  DE LOS  ALFILES. 
 
 
 
 

 

 
 

LUNES  25  DE  MAYO 
 
CERTIFICACIÓN DE FUERZA PÚBLICA CONTRA LA 
VIOLENCIA DE GÉNERO Y CONVERSATORIO Las 
voces en contra de la violencia sexual 
8 am a 12 m 
LUGAR: UNIVERSIDAD CENTRAL - TEATRO DE 
BOGOTA  CLL 22 # 5 – 62 
  
NOCHE DE GALA EN HONOR DE LAS 
SOBREVIVIENTES DE VIOLENCIA DE G´ÉNERO. 
7 am a 10 pm 
LUGAR: UNIVERSIDAD CENTRAL - TEATRO FAENZA  
Cll 22 # 5 – 56 
  
 

3.1 CONTEXTO Y AGENDA. 



 
TALLER DE EMPODERAMIENTO, REPARACIÓN Y JUSTICIA A MUJERES SOBREVIVIENTES DE 
VIOLENCIA SEXUAL 
LUGAR: UNIVERSIDAD CENTRAL - AUDITORIO FUNDADORES 
 
 
Conmemoración Día Nacional por la Dignidad de las Mujeres Víctimas de Violencia Sexual 
en el marco del conflicto armado  #TuCuerpoTerritorioDePaz (Dirigido por la Unidad 
para la atención y reparación a las victimas). 
 
Agenda 8 am – 5 pm 
• Inicio - Proyección video directora 
• Presentación de la estrategia de mujeres víctimas de violencia sexual 
• Reflexión sobre 25 de mayo, saludo desde las territoriales y momento articulador 
• Taller psicosocial 
• Qué es el PAARI 
• Orientación sobre preguntas frecuentes sobre declaración y socialización de la ruta de 

valoración y registro.  
• Elaboración del PAARI y entrega cartas de indemnización. 
• Cierre del evento  
 

3.2 TALLERES 



3.2 TALLERES 



TALLER DE EMPODERAMIENTO, REPARACIÓN Y JUSTICIA A MUJERES SOBREVIVIENTES DE 
VIOLENCIA SEXUAL 
LUGAR: HOTEL TRYP EMBAJADA 
 
Marco normativo internacional, Mesa de negociación, enfoque de género, documentación 
de casos, análisis de contexto, afectaciones en salud, atención en salud, cuidado de sí, 
sanación, apoyo mutuo. (Dirigido por FJT, - PNUD, ONU Mujeres). 
  
Agenda 8 am – 5 pm 
• Presentación e instalación de la jornada   
• Marco normativo internacional y Mesa de negociación de La Habana  
• ONU Mujeres-  contexto sobre los mandatos de las resoluciones del Consejo de 

seguridad de la ONU a favor de las víctimas de violencia sexual por motivo del 
conflicto armado y socializa los principales avances que ha tenido el tema de mujeres 
en la Mesa de negociación de la Habana, a partir del acompañamiento institucional 
que se ha realizado.  

• Círculo de Estudios socializa los resultados de la investigación de documentación de 
casos desarrollado en varias regiones del país.  

• Actividad Cuidado de sí  
• Cierre 
 

3.2 TALLERES 



3.2 TALLERES 



TALLER DE EMPODERAMIENTO, REPARACIÓN Y JUSTICIA A MUJERES SOBREVIVIENTES DE 
VIOLENCIA SEXUAL 
LUGAR: UNIVERSIDAD CENTRAL - AUDITORIO FUNDADORES 
 
Agenda 8 am – 11 am 
• Saludo  
• Intervención Ministerio de Defensa Nacional sobre Protocolo de violencia sexual, certificación a 

hombres de Fuerza Pública y compromiso con las mujeres. Coronel Carlos Soler, director DD.HH. 
• Intervención Consejera para Equidad de la Mujer, Martha Ordoñez, sobre compromisos del 

Gobierno y trabajo en regiones. 
• Saludo del Centro de Memoria Histórica, Cómo se ha documentado la tragedia y valentía de las 

mujeres. 
• Saludo EL TIEMPO y cómo empoderarse y visibilizar a las organizaciones de mujeres en Redes 

Sociales. 
• Cierre jornada de  la mañana y traslado al evento las mujeres ponen la cara por las mujeres. 
 
Agenda  3 pm – 6:30 pm 
• Inicio jornada - Tu Cuerpo Es Territorio De Paz  
• Presentación de la Ruta de Reparación Integral 
• Entrega de la carta de dignificación Metodología del mensaje de la reivindicación de los Derechos 

de las mujeres 
• Taller de educación financiera 
• Concertar con las mujeres la fecha para el segundo momento de la estrategia  
• Cierre del evento. 

3.2 TALLERES 



3.2 TALLERES 



  
LAS MUJERES DAN LA CARA POR LAS MUJERES.- FOTO DE MAURICIO VÉLEZ 
LUGAR: PLAZOLETA METROPOLITANA DE LOS ALFILES - CENTRO COMERCIAL GRAN 
ESTACIÓN. 
 
Agenda 11 am – 1:00 pm 
  
Tarima central, intervención con mensajes de las entidades que han apoyado el Festival por la vida de 
las Mujeres e intervenciones artísticas convocando a mujeres a participar en el momento de la toma 
de la foto. 
 
• Saludo e inicio 
• INTERVENCIÓN MUSICAL LAURA GUAZÁ 
• Saludo ONU Mujeres 
• INTERVENCIÓN MUSICAL SILVIA O 
• Saludo PNUD 
• INTERVENCIÓN MUSICAL DIANA AVELLA  
• Saludo Secretaría de la Mujer, Alcaldía de Bogotá. 
• Saludo Ministerio de Defensa 
• INTERVENCIÓN MUSICAL ARMADA NACIONAL 
• Saludo Consejería para la Equidad de la Mujer. 
• (PALABRAS E INDICACIONES DE MAURICIO VÉLEZ PARA LA FOTO) 

 

  
  
  
 
 
 

3.3 EVENTO LAS MUJERES PONEN 
LA CARA POR LAS  MUJERES 
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3.3 EVENTO LAS MUJERES PONEN 
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3.3 EVENTO LAS MUJERES PONEN 
LA CARA POR LAS  MUJERES 



CERTIFICACIÓN DE FUERZA PÚBLICA CONTRA LA VIOLENCIA DE GÉNERO Y 
CONVERSATORIO Las voces en contra de la violencia sexual 
LUGAR: UNIVERSIDAD CENTRAL - TEATRO DE BOGOTA   
CLL 22 # 5 – 62 
 
Agenda de 8 am a 12 m 
 
• Registro y apertura de puertas 
• Bienvenida  
• Saludo de la directora de la Unidad de Víctimas Paula Gaviria. 
• Video de saludo del Ministro de Defensa Juan Carlos Pinzón 
• Intervención Viceministro de Defensa Jorge Enrique Bedoya, presenta el inicio de la 

certificación de la Fuerza Pública y certifica a los diez primeros militares y policías. 
• Saludo de la Consejera para la Equidad de la Mujer y director de la Policía general Rodolfo 

Palomino. Presentan comercial de la línea 155. 
• Se enlazan 13 regiones del país desde donde las mujeres darán su mensaje por la 

conmemoración del 25 de mayo. Apoya Unidad de Víctimas. 
• Presentación de la página oficial No Es Hora De Callar, para apoyar a las mujeres víctimas de 

todos los tipos de violencia. 
• Presentación documento de Oxfam – Intermón, Alejandro Matos y Jineth Bedoya sobre 

violencia contra las mujeres. 
• CONVERSATORIO Las voces en contra de la violencia sexual. 
• Cierre 
 

3.4 CERTIFICACIÓN FUERZA 
PUBLICA Y CONVERSATORIO 



PUNTO DE REGISTRO 

3.4 CERTIFICACIÓN FUERZA 
PUBLICA Y CONVERSATORIO 



CERTIFICACIÓN  FUERZA  PÚBLICA 

3.4 CERTIFICACIÓN FUERZA 
PUBLICA Y CONVERSATORIO 



CONVERSATORIO 

3.4 CERTIFICACIÓN FUERZA 
PUBLICA Y CONVERSATORIO 



NOCHE DE GALA EN HONOR DE LAS SOBREVIVIENTES DE VIOLENCIA DE G´ÉNERO. 
LUGAR: UNIVERSIDAD CENTRAL - TEATRO FAENZA  
Cll 22 # 5 – 56 
 
 
 
Presentaciones artísticas: 
• Diana Ángel (Bogotá) 
• Pilar Jurado (España) 
• Julieta Venegas (México) 
• Kany García (Puerto Rico) 
• Orito Cantora (Barranquilla) 
• La Santa Cecilia de México. 
 
 
 

3.5 GALA 



3.5 GALA 

Agenda 7 am a 10 pm 
 
• Ingreso del público asistente por la alfombra roja. Cóctel y fotos – 

Backing de fotos. 
• Apertura de puertas sala, Inicia loop de logos en pantalla. 
• Bienvenida por parte de  Jineth Bedoya, video Saludo Artista RAKEL, 

Intervención musical Diana Angel. 
• Intervención de la artista Pilar Jurado.  
• Videos - Mensajes  
• Intervención de la artista: Kany García.   
• Videos - Mensajes  
• Intervención de la artista: La Santa Cecilia.  
• Videos - Mensajes  
• Intervención de la artista: Julieta Venegas.  
• Videos - Mensajes  
• Intervención de la artista: Orito Cantora.  
• Cierre Evento. 



3.5 GALA VIDEOS  - SALUDOS 



3.5 GALA 

VIDEOS  - SALUDOS 



3.5 GALA 

LA SANTA CECILIA PILAR JURADO KANY GARCIA 

JULIETA VENEGAS ORITO  CANTORA 



4. VISIBILIDAD DE LAS MARCAS 



4. VISIBILIDAD DE LAS 
MARCAS 

Reel de Logos Talleres, (proyección en pantallas). 



4. VISIBILIDAD DE LAS 
MARCAS 
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MARCAS 

BACKING  TALLERES 



4. VISIBILIDAD DE LAS 
MARCAS 

HOTEL TRYP  SALÓN GRAN TRYP 

U. CENTRAL SALÓN FUNDADORES  

BACKING  TALLERES 



4. VISIBILIDAD DE LAS 
MARCAS 

TOTEM TALLERES 



4. VISIBILIDAD DE LAS 
MARCAS 

HOTEL TRYP  SALÓN GRAN TRYP 
U. CENTRAL SALÓN FUNDADORES  

TOTEM TALLERES 



4. VISIBILIDAD DE LAS 
MARCAS 

LONAS POSTERIORES TARIMA GRAN ESTACIÓN 

FALDÓN TARIMA GRAN ESTACIÓN 



4. VISIBILIDAD DE LAS 
MARCAS 

PIEZAS ESCENOGRAFICAS GRAN ESTACIÓN 



4. VISIBILIDAD DE LAS 
MARCAS 

Reel de Logos Certificación Fuerza Publica y Conversatorio, (proyección en 
pantallas). 



4. VISIBILIDAD DE LAS 
MARCAS 



4. VISIBILIDAD DE LAS 
MARCAS 

BACKING MULTIPUNTO Y COUNTER 
CERTIFICACIÓN FUERZA PUBLICA Y 

CONVERSATORIO. 
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BACKING MULTIPUNTO Y COUNTER 
CERTIFICACIÓN FUERZA PUBLICA Y CONVERSATORIO. 
 



4. VISIBILIDAD DE LAS 
MARCAS 

BACKING MULTIPUNTO Y COUNTER 
CERTIFICACIÓN FUERZA PUBLICA Y CONVERSATORIO. 
 



4. VISIBILIDAD DE LAS 
MARCAS 

TOTEM 
CERTIFICACIÓN FUERZA PUBLICA Y CONVERSATORIO. 
 



4. VISIBILIDAD DE LAS 
MARCAS 

ESCENARIO 
CERTIFICACIÓN FUERZA PUBLICA Y CONVERSATORIO. 
 



4. VISIBILIDAD DE LAS 
MARCAS 

BACKING GALA 
 



4. VISIBILIDAD DE LAS 
MARCAS 

Reel de Logos Gala (proyección en pantallas). 



4. VISIBILIDAD DE LAS 
MARCAS 



4. VISIBILIDAD DE LAS 
MARCAS 

Reel de Logos Gala, (proyección en pantallas). 



5. TRASMISIÓN EN DIRECTO 



5.TRANSMISIONES  EN 
DIRECTO 

https://www.youtube.com/watch?v=gt2WO9cDuPY 

CERTIFICACIÓN FUERZA PUBLICA Y 
CONVERSATORIO 

VISUALIZACIONES 



5.TRANSMISIONES  EN 
DIRECTO 

GALA EN HONOR A LAS MUJERES 
SOBREVIVIENTES DE VIOLENCIA 

SEXUAL  

VISUALIZACIONES 

https://www.youtube.com/watch?v=802x6y60D18 



6. CAPACITACIÓN FUERZAS 
MILITARES 



CAPACITACIÓN FUERZA PUBLICA  - ‘Cero tolerancia con la violencia de género’.  
LUGAR: TEATRO PATRIA 
19 de Mayo de 2015 
Aforo 815 Militares 
 
Intervenciones: 
• Jineth Bedoya Lima 
• Jorge Enrique Bedoya, viceministro de Defensa para las Políticas y Asuntos 

Internacionales. 
• Fiscalía y la Procuraduría General de la Nación. 
• ONU Mujeres y SISMA Mujer. 
• La Dirección de Derechos Humanos del Ministerio de Defensa. 



8. COMERCIAL LINEA 155 



COMERCIAL: LINEA DE ATENCIÓN A MUJERES 
REFERENCIA: LINEA 155 
Duración: 30 segundos 
Audio: Estero 



8. VIDEO FUERZAS MILITARES Y 
MENCIONES EVENTO NOCHE DE GALA 



IR AL LINK DEL STREAMING   https://www.youtube.com/watch?v=802x6y60D18 
 
 
Menciones:  Minuto 17. Segundo 29. 
    Minuto 55. Segundo 39. 
    Hora 1. Minuto 30. Segundo 54. 
    Hora 1. Minuto 50. Segundo 18. 
 
Videos:  Minuto 53. Segundo 19. 
         Hora 1. Minuto 31. Segundo 53. 




