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- Mobile Trend
% 75% Smartphone
25% Tablet

‘ Voucher &
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Top Verticals

Schuhe 18€ &
Home 13€
mit hochstem RO ‘

November &

Dezember

Verkaufsstarkste
Monate
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Verkaufsstarkster Nur bei der Subin- FMCG 82% hat

Wochentag mit Top Publisher im

Lingerie 40% und

héchstem AOV Wochentag bei ® Bereich Schuhe dustry Home ist die hochste Schuhe 37%
ist flr Ausnahme sind Content- der Smartphone- Desktop Rate haben die hochste
und und ist Partner Tablet-Share mobile Rate
Verkaufsstarkster gleichverteilt

Monat bei Sports
ist der Januar

Hclustor AOU Tuslvion & Lifesligle
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85€

Im Bekleidungsbereich
generieren Preis- & Produkt-
vergleicher die hochsten
Warenkorbwerte, wobei im

Oktober der AOV am
hochsten ist.

V/ \N

12€

Kostspieliger Schmuck wird
Uber Content-Partner
geshoppt, dabei ist der AOV
zu Weihnachten im
Dezember am hochsten.

/3€

Die teuersten Schuhe werden
Uber Preis- & Produkt-
vergleicher gekauft, dabei ist

der AOV im September
am hochsten.

87€

FUr Lingerie wird bei Loyalty
Publishern am meisten Geld
ausgegeben. Der Mai ist der

Monat mit den hochsten
Warenkorbwerten.

51€

Cashback-Partner generieren
bei Health & Beauty die
hochsten Warenkorbwerte.
Im Marz wird besonders
hochpreisig eingekauft.

117€

Content-Partner generieren
den hochsten AOV bei
Sportprodukten. Passend zu
Neujahrsvorsatzen sind die
Warenkorbwerte im Januar
am hochsten.

e Netzwerkzahlen Awin and affilinet e

130€

Bei Home-Produkten sind die
Warenkorbwerte bei Display
Publishern besonders hoch. Der
hochste AOV wird in diesem
Bereich im Januar erreicht.

39€

Hdchste Warenkorbwerte bei
Lebensmitteln werden Uber
Loyalty-Partner erreicht.
Besonders hoch ist der AOV
im Dezember.



