
LOGO/NOMBRE DE TU MARCA

TITULO DE CAMPAÑA

	1.- Situación actual: El dolor
· Background y explicación de las necesidades de la marca o producto
· Descripción de las brechas a cerrar o las oportunidades a capturar
· Si hay registro de años anteriores, describir la historia de la campaña
· Detalles del contexto competitivo
	

	2.- Objetivos
· Qué comportamiento de consumidor se quiere modificar a través de esta iniciativa
· Qué resultados de negocio se quiere lograr: Aumento de ventas, participación de mercado, conocimiento de marca, lanzamiento de producto nuevo, asociación a una fecha clave, etc
	

	3.- Audiencias objetivo
a) Demográfico: Edad, sexo, grupo socio económico
b) Sicográfico: Intereses, Opiniones, Hábitos
c) Etapa de vida (Lifestage)
d) Clientes actuales vs Clientes nuevos
e) Buyer persona o Ideal Customer Profile
	

	4.- Mensajes clave
· Mensajes primarios y secundarios
· ¿Cuál es el beneficio para el consumidor?
· ¿Qué es lo que debe “sentir” el consumidor al verse expuesto a nuestra iniciativa?
· ¿Qué mensaje debe llevar el consumidor de manera explícita e implícita?
	


	5.- Soporte del beneficio
· Cuáles son las credenciales de la marca para hablar con autoridad y justificar el objetivo de negocio
· ¿Por qué el consumidor debería creerte?
	

	6.- KPIs
· ¿Cómo sabremos que lo estamos haciendo bien?
· ¿Cada cuánto se miden?
· ¿Quién es el responsable de medirlos y comunicarlos?
· Pueden ser OKRs o North Star Metrics
	

	7.- Tono y Estilo
· Forma de hablar de la marca
· Personalidad
· Valores
	

	8.- Medios a utilizar
· Referencias de medios troncales y alternativos
· Recomendaciones de split offline vs online
· Incluir medios propios y pagados
· Agregar medios clave específicos para la marca: Influenciadores, Visitadores médicos, Sampling
	

	9.- Materiales y Recursos
· ¿Existen materiales gráficos, textos, videos o cualquier otro recurso que se pueda usar?
	

	10.- Presupuesto
- Monto total y división entre producción y medios
	

	11.- Consideraciones ejecucionales
· ¿Existen restricciones legales, técnicas?
· ¿Existen medios o formas que la compañía prefiere no usar?
	

	12.- Fechas clave
· Inicio de producción
· Fin de producción
· Inicio de implementación
	




