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En W2W facilitamos la transformacion de las organizaciones hacia
modelos de Economia Circular.

ldentificamos y gestionamos la creacion de nuevos proyectos,
productos y servicios, que mejoran su ventaja competitiva y aumentan
la rentabilidad, mientras se crean entornos sostenibles.




¢QUE ES LA ECONOMIA CIRCULAR?

“La Economia Circular es un modelo de produccion y consumo regenerativo,

que

RECURSOS -Q-'Q'

PRODUCCION
EFICIENTE

El presente modelo econdmico de "extraer,

] . ] ; GRESAR )
producir, desperdiciar” esta llegando ya al : cleLAR 2
limite de su capacidad fisica. : DISENAR INNOVACION _—

PARAR

NOVAR DISTRIBUCION
SUBEIAR EQUITATIVA

Por eso, la Economia Circular llega como una UTILIZAR

manera de seguir haciendo negocios con una
vision sistémica, interconectada y viendo : D
oportunidades donde otros ven barreras. :

CONSUMO
RESPONSABLE



GENERACION DE
OPORTUNIDADES

Nuevos negocios

¢POR QUE
IMPLEMENTAR LA Ventaja competitiva
ECONOMIA .
CIRCULAR? Rentabilidad
Legislativos

Reputacionales
Operacionales
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Fortalecimiento de
cadenas de valor

Disefo de estrategias para
aumentar la resiliencia y
sostenibilidad de las cadenas de
suministro, anticipando riesgos
como el desabastecimiento o la
volatilidad de precios. Este
proceso impulsa la colaboracion
entre actores y fomenta la
adopciodn de practicas circulares
gue aseguran la continuidad y
competitividad del negocio.

orbia
Baxter

Evaluacion de
oportunidades en
ecodiseno

Andlisis de productos, servicios y
procesos para identificar mejoras
gue optimicen el uso de
materiales, reduzcan impactos
ambientales y extiendan la vida
util. Este enfoque permite
incorporar criterios de
circularidad desde el disefio,
generando innovacion y
diferenciacién en el mercado.

V.
cencosud

\—/

4D: 'NNOVACION Y ECODISENO

BioEconomia

Fortalecimiento de capacidades
en el tejido empresarial regional,
acercando el Plan Nacional de
Biodiversidad a las empresas
mediante la visibilizacion de las
oportunidades de los
bionegocios y la creacion de la
Comunidad de Bioeconomia, un
espacio que impulsa innovacion,
competitividad y nuevos modelos
de crecimiento sostenible.

Camarade
Comercio de Cali

Modelos de
negocio circulares

Transformacion de los modelos
tradicionales hacia esquemas
que priorizan el
aprovechamiento de recursos, la
regeneracion de materialesy la
creacion de valor a partir de la
innovacion sostenible. Estas
estrategias permiten capturar
nuevas oportunidades
econdmicas mientras se reduce
la dependencia de recursos
virgenes

Y BID

ejorando vidas



&  CUMPLIMIENTO NORMATIVO
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Planes de cumplimiento
normativo

Revision de normativa en términos
ambientales y de Economia Circular, que
aplican, desarrollo de plan de accidn para
no recaer en incumplimientos, y
acompanamiento a implementacion.

.(0( )@ .
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SN
Grupo

nutresa

N

Observatorio de tendencias
normativas

Desarrollo de un sistema de
referenciacion de normativas
internacionales, regionalesy locales,
centrado en el tema de interés, junto con
un analisis prospectivo de las tendencias
regulatorias en territorios especificos.

A través de este observatorio, las
organizaciones pueden anticiparse y
tomar decisiones estratégicas basadas en
la evolucion y proyeccion de las
normativas.

Colombia — México - Chile

Criterios de abastecimiento
sostenible

Definicion y estructuracidn de criterios
para la gestidn responsable de compras y
proveedores, integrando principios
ambientales, sociales y econdmicos en las
decisiones de abastecimiento.

Estos criterios permiten a las
organizaciones fortalecer sus cadenas de
valor y avanzar hacia modelos de
suministro mas sostenibles y resilientes.

aviancal\_

cargo




Medicion de lineas base

Evaluacidn de la linea base de empaques
y envases, orientada al cumplimiento de
la Responsabilidad Extendida del
Productor (REP). Este andlisis permite
identificar volumenes, materiales y flujos,
facilitando la toma de decisionesy la
planificacidon de estrategias de
cumplimiento y mejora continua.

Metabolismo de materiales

Analisis integral de los flujos de entrada,
transformacion y salida de materialesy
energia en la organizacién, incorporando
la elaboracidn de ecobalances para
cuantificar impactos y eficiencia en el uso
de recursos. Este estudio permite
identificar oportunidades de
optimizacion, reduccion de pérdidas y
cierre de ciclos dentro del sistema
productivo.

FRONTERA

ENERGY

Mapeo de activos circulares
y planes de fortalecimiento

Identificacién y valorizacién de las
prdcticas, procesos y recursos que ya
integran principios de economia circular
dentro de la organizacién, aunque no se
reconozcan formalmente como tales.
Incluye la formulacién de un plan de
fortalecimiento para potenciar estas
capacidades y alinearlas con los objetivos
estratégicos de sostenibilidad.

\‘,/ CELSIA



Diagndstico corporativo y operativo

Evaluacion del nivel de madurez circular de la
organizacion en sus dimensiones estratégicas,
operativas y culturales, con recomendaciones para
avanzar hacia modelos de negocio sostenibles.

@ Conconcrelo

Inspiramos un futuro sostenible

Plan de Economia Circular

Disefo de una hoja de ruta integral que orienta la
transicion hacia la economia circular, definiendo metas,
acciones prioritarias y mecanismos de seguimiento
alineados con los objetivos estratégicos de la empresa.

GARAGOL

TELEVISION




Wiy COMUNICACION Y MERCADEO

Activos circulares para la
comunicacion

Desarrollo de estrategias y contenidos
comunicacionales que traducen
informacion técnica en mensajes claros,
creativos y alineados con el propdsito de
marca. A través del trabajo colaborativo
con los equipos de comunicacion, se
integran los conceptos de economia
circular en narrativas de marketing
efectivas, fortaleciendo la reputacion y el
posicionamiento sostenible de las
organizaciones.

Referenciacion de mercado

Andlisis comparativo de estrategias y
practicas de economia circular en el
sector, identificando tendencias, brechas
y oportunidades para fortalecer la
posicion competitiva y la propuesta de
valor de la organizacion.

»

3

Bancode
Bogota

Relacionamiento

Disefio e implementacion de estrategias
de articulacidon y cooperacion entre
empresas, entidades y aliados
estratégicos, orientadas a fortalecer
ecosistemas de economia circular y
promover sinergias para el desarrollo de
proyectos colaborativos.

CIRCULCS

Juntos por la sostenibilidad

) —

=
Bancolombia®

L ]
O=BAS
esenttia - BASF
Polprapiens Poeicno The Chemical Company



r METRICAS E INDICADORES
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Evaluacion y seguimiento Huellas ecolégicas (Agua, Indice de circularidad

para mejora continua LCA, Carbono)

Disefio de sistemas de evaluacion que Medicidn integral de los impactos Desarrollo y aplicacion de un indicador
permiten monitorear el desempeio ambientales asociados a productos, gue evalua el grado de circularidad de las
circular de las organizaciones, identificar servicios o procesos, incluyendo huellas organizaciones, considerando el uso
brechas y orientar la toma de decisiones de agua, carbono y analisis de ciclo de eficiente de recursos, la gestion de

hacia la mejora continua. Esta vida (LCA). Estos indicadores permiten materiales y la generacion de valor a lo
herramienta facilita la gestion basada en cuantificar el desempefio ambiental y largo del ciclo de vida. Este indice ofrece
datosy el fortalecimiento progresivo de la priorizar acciones de reducciony una vision clara del avance hacia modelos
estrategia de sostenibilidad. compensacion. mas circulares y sostenibles.

ABInBev

cooperacion
alemana

DEUTSCHE ZUSAMMENARBEIT




W  CULTURAY CONOCIMIENTO

"
Planes de formacion en Guias de sostenibilidad Campanas de
Economia Circular sectoriales (gremial o tematico) transformacion cultural
Disefio e implementacién de programas Elaboracién de herramientas practicas y Disefo de estrategias comunicacionales y
educativos que fortalecen las capacidades adaptadas a sectores especificos pedagdgicas que fomentan cambios de
técnicas y estratégicas de las (gremiales o tematicos) que orientan la comportamiento y fortalecen la cultura
organizaciones en economia circular y adopcidn de buenas practicas, estandares organizacional en torno ala
sostenibilidad. Estos planes promueven el y estrategias circulares. Facilitan la toma sostenibilidad. Estas campafas
aprendizaje aplicado y la apropiaciéon de de decisiones informadas y la alineacion promueven la participacidon activa y el
conceptos que impulsan la de los actores del sector hacia objetivos compromiso colectivo con la transicidon
transformacion desde dentro. comunes de sostenibilidad. hacia la economia circular.

cooperacion

, er
e@dgrROL Baxt ey

Proyecto internacio nal DEUTSCHE ZUSAMMENARBELT




24 VENTURE BUILDING
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Levantamiento de capital

Estructuracion de estrategias para
acceder a fuentes de financiamiento
publico y privado que impulsen el
desarrollo de iniciativas circulares. Incluye
la preparacién de argumentos técnicos,
modelos de negocio y proyecciones de
impacto que fortalecen la atraccién de
inversidon sostenible.

Zhana

Gestion de proyectos

Acompafnamiento integral en |la
planificacion, ejecucion y seguimiento de
proyectos circulares, asegurando su

viabilidad técnica, financiera y ambiental.

Este proceso garantiza la materializacion
efectiva de soluciones sostenibles dentro
de las organizaciones.

alphagary

An Orbia business.

Nuevos productos y
servicios

Desarrollo e implementacion de
propuestas innovadoras basadas en
principios de economia circular, que
generan valor a partir de la optimizacion
de recursos, la regeneracién de
materiales o la creacion de nuevos
modelos de consumo.

Waste2Worth México
Core Bridge
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ACOMPANAMOS A LAS
ORGANIZACIONES BASADOS EN
SU NIVEL DE MADUREZ

w



¢COMO INICIAR ESTE CAMINO?

&

IDENTIFICAR EL
NIVEL DE MADUREZ
DE CIRCULARIDAD

¢Ya estamos generando
acciones?
éQué impacto estamos
generando?

7
)

VISUALIZAR
OPORTUNIDADES

éQué acciones circulares
potenciaran mi negocio?
éDe qué manera?
éPor qué tomar el camino de
la circularidad?

DISENAR ESTRATEGIA
E IMPLEMENTAR

éCual es mi plan de accion?
éQué objetivos tengo?
éQuiénes y como participan?
éComo escalarlo?



MADUREZ DE CIRCULARIDAD

Madurez en Circularidad, Adaptado de Tavial, 2020
PROACTIVO

. Mejora
INTEGRADO * Modelos regenerativos X
* Procesos e * Mejora continua Continua
infraestructura * Articulacion con gobiernoy
alineados a EC organizaciones del sector
* Reporte publico de para movilizar la EC
logros
ESTABLECIDO * Colaboracion interna
ACTIVO * Estrategia y procesos * Colaboracién en
* |dentificacion del integrados cadena de valor
potencial en EC * Mc')nijcoreo de
REACTIVO: - Llamado objetivos
« Reaccién ante estratégico y * Requisitos de cadena
impulsos plan de accién EC de valor y
externos « Declaracién de * Cooperacion con
« Actividades objetivos cadena de valor
Unicas de EC * Gestion de
* No hay un Procesos
compromiso
activo




NUESTRA
EXPERIENCIA




SOMOS PIONEROS

Programa de Economia Circular

mas amplio en Colombia, con la

participacion de 1.200 mypimes
INNPULSA

Primer programa en competencias
en Economia Circular con la
Universidad Sergio Arboleda

Primer Plan de Economia Circular
y aplicacion del mismo en el
aeropuerto mas sostenible de
Ameérica Latina
El Dorado [ Opain

Primer programa de simbiosis
industrial en el sector Oil & Gas
en América latina
ACP y 14 empresas de la industria

Primer diagndstico de
metabolismo de una aerolinea
Avianca

Primer Manual de innovacion de
empaques & envases de la region.
GlZ

Primer indice de circularidad
MCI aplicado en la regidn
Nestlé, Bavaria y Ablnbev

Primer canal de TV con un plan de
Economia Circular en Colombia
Caracol TV

Primer HUB de Economia Circular
con 19 empresas en Suramérica
Liderado por BASF, Esenttia,
Bancolombia



Vo
CIRCULOS ..
| K =BASF =Bancolombia

Juntos por la sostenibilidad We create chemistry

Primer HUB de Economia Circular ﬁ Qveoun  DECAVEON  andh  Ewroveoa commas
en América latina, en el cual
facilitamos

que propician la
generacion de capacidades para Tastobin
solucionar los retos que hoy

enfrentamos como sociedad, y asi AzulK
acelerar la transicion a un modelo
de produccion 'y consumo varonen
sostenible. e o
\ondercol U Ppepsico UM @psf avina G

BELCORP

# FRONTERA
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amcor
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Carvajal

EMPAQUES




CAJALAB FORMACION DE FORMADORES

SESION 1 SESION 2

?j 34 Participantes 38 Participantes

& 0,9 0,9

= 22 Mujeres (\ﬁd 12 Hombres 25 Mujeres (\ﬁd 13 Hombres
SESION 3 SESION 4

§ 36 Participantes 28 Participantes

'§>c OPNO, O~0O

23 Mujeres f}oﬁﬁ 13 Hombres

18 Mujeres (\(O{—W 10 Hombres



m Implemeniado por: Operado por:

cooperacidn QII r s WASTE

alemana e

DUUTLLHE IUSA MM RARIEIT .

Desarrollamos la primera
herramienta de innovacion de

envases y empaques en
Colombia

Vamos a unificar el lenguaje en circularidad de empaques!

p 4

DEFINAMOS... SIGUIENTES
PASOS

Guia a la herramienta para
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PRIMER EVENTO MASIVO EN ECONOMIA CIRCULAR

Gobierno
de Colombia

El futuro
es de todos

CIRCULARY
CARBONO NEUTRAL '\/

--------------------
nnnnnnnnnnnnnnn

alemana @ 2= = Yl& il

DEUTSCHE ZUSAMMENARBEIT

PRIMERA

LOW CAREON BUSINESS ACTION
Expo Circular y Carbono Neutral sera un espacio en donde se
fomentaran sinergias asi como conexiones comerciales hacia la
circularidad y las cero emisiones, y se evidenciaran los avances en
la implementacidon de la Estrategia Nacional de Economia Circular S Cimsra

(ENEC) y la Estrategia Colombia Carbono Neutral (ECCN).

de Comercio
CDOde Bogota



VIDA EN MOVIMIENTO

‘ welm ------- Primer programa de creacion de
(s) . , ’ .
Q(;\a6°" capacidaes en Econémia Circular en el
& , sector salud en America Latina.
R orbla@
%,& S \/ vestolit
/ UesTo S \
orbia@ . 94
+ 7 e o .
alphagary A | Clinicas y hospitales en Colombia
/‘ ‘%&NA DE?\\Q
477 e +2000
) & Baxter Personas capacitadas
Cove e :
.gﬂﬁé S\ Y 342 Toneladas de material recolectado

684 Toneladas de CO2eq evitadas, segun

estimaciones del Vinyl Plus



PREMIOS VERDES — TALLER ZERO WASTE

PREMIOS
VERDES Diseflamos y ejecutamos el taller “zero

waste - disenando empaques
sostenibles” para los participantes de
premios verdes 2022

En este espacio, se presentaron los
conceptos basicos de Economia
circular y herramientas para que los
participantes puedan abordar el
L8250 - S diseno de empaques sostenibles
DISENO CIRCULAR o desde 3 perspectivas clave que les

permitira enfocarse en multiples
O~ SOSTENBLES & !, 4 aspectos que agregan valor en las
f:J;;_-;};‘.;j'O . /?,_ diferentes etapas de la vida del
'c";‘,':,'-«:j \.}_:/ producto o empaque.



NETWORKING ESPECIALIZADO EN EL HUB

*\ REGLAS DE1n PECERA

* Slemorodens kaber 1siita lnre
* Yodos pi ueu entrary satic

Mnounuum —
Iunn atro ¢o :“ct::.:.“
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Un espacio que sirvio como plataforma
para que...

Empresas de distintas industrias y diferentes tamanos,
conectaran y aprendieran juntas sobre la financiacion
de la circularidad desde el compartir de sus
experiencias, ideas, inquietudes y perspectivas al
mismo tiempo que establecieron conexiones valiosas
para impulsar colaboraciones futuras y acciones
concretas hacia la economia circular en el pais

Participantes Invitados Miembros del
especiales HUB



UNIVERSIDAD ECOPETROL

En el periodo de 2023-2024 hemos acompanado a la Universidad Ecopetrol en la formacion de cientos de personas de la organizacion
en el desarrollo de fundamentos, competencias y aplicacion de conocimiento en torno a la Economia Circular.

Promedio de
5 43 1 . 2 1 2 satisfaccion en
Horas de Participaciones* contenido .
formacion presentado Ciudades

 Bogota
e Barrancabermeja
475 Promedio de
7 participacion en * (Cartagena

Participantes evaluaciones

Modulos el plan de formacion de conceptos * Villavicencio

*Esta cifra refleja el total de participaciones de cada asistente (Un mismo asistente pudo asistir a varios cursos)



PILOTO CON SALONES DE BELLEZA PARA HATF

RECOMENDACIONES

PARA
SO

9 salones involucrados en el

piloto de innovacién en salones
de belleza

2 herramientas desarrolladasy

entregadas para fortalecer
capacidades internas

27 Participantes en promedio

en las capacitaciones sobre agua,
energia y materiales en desuso

8 horas de formador de

formadores para expandir el
programa
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Se realizd un diagnédstico corporativo para la
consolidacion de la Estrategia de Economia
Circular Cencosud, enfocado en fortalecer el
negocio, haciéndolo resiliente y prdspero a través
de modelos mas sostenibles.

Inspirando la Gerencia de
Sostenibilidad como habilitador de
la transicion hacia la Economia
Circular en Cencosud

La clave esta en conectar areas de la empresa
desde propdsitos en comun, que generen valor al
modelo de la compania desde la circularidad de

SUS operaciones.




en implementar
el Indice de Circularidad de sus envases

Eost
ostena

0,89

El camino hacia la Economia
Circular requiere definir indicadores
que permitan la trazabilidad de los

procesos de innovacion.
A través de nuestra metodologia para el analisis y
definicién del Iindice de Circularidad, logramos

definir oportunidades de innovacion en los
envases y empaques de las marcas evaluadas.

ABInBev 2




CIRCULAR HOTEL ROOMS

Reconoce las practicas sostenibles y medidas de circularidad que
pueden ser implementadas en las habitaciones del alojamiento

HABITACIﬁN / Hoteles involucrados en el
CIRCULAR piloto

Mapea la adquisicion, uso y disposicién de los productos y materiales

Manual de implementaci()n . 7 Territories en Colombia presentes en las habitaciones e identifica areas focales de cambio

1 G u Ila d e h a b it a Ci O, n Ci rc u I a r Identifica proveedores cuyos productos y servicios

responden a las medidas que deseas implementar

1 H e r ra m i e nt a d e Sa r r0| I a d a y Revisa la normatividad aplicable a las practicas sostenibles,

asegurando que las medidas de circularidad se alineen con

e n t rega d a p a ra e I las regulaciones legales y ambientales locales
fortalecimiento de capacidade S e i
internas y medicion

implementadas en tu alojamiento

Establece directrices para medir y evaluar el avance
y satisfaccion de las medidas implementadas

Oficialmente {Tu habitacién es un referente de circularidad! Atn tienes un camino por recorrer, por que recuerda que no se
trata de la meta, se trata de las acciones que construyen el proceso

Aplica las recomendaciones de comunicacién sobre
las acciones de circularidad implementadas
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NO SOMOS UNA
CONSULTORA
TRADICIONAL

Nosotros te acompafnamos
durante todo el proceso.

w



NUESTROS ALIADOS EN DIFERENTES INICIATIVAS w
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equipo
W2W

Directivos

El equipo de W2W recoge una gran experiencia multidisciplinaria, enfocada hoy en facilitar la transicién hacia la Economia Circular.

Tenemos como responsabilidad asegurar la viabilidad de los proyectos de los clientes y su plena satisfaccidn, garantizando el éxito en

los resultados encomendados a W2 W.

y -

Lideres de Economia
Circular

-

Analistas

| NORMAN _ Iy 3
STLEEFEEN ci%i Uiﬂ_o RIVERA XIMENA PAULA  ALEJANDRA  LAURA JUAN JOSE XIMENA
ClO Director General Director Financiero GARC|A ALMAR'O ANGUI—O p REz RESTREPO YATE
y Administrativo
Gerencias Coordinacién Administrativa ] Investigadores

GOMEZ

Gerente de Innovacion y
Desarrollo Del Conocimiento

Gerente de Estrategiay

Proyectos Circulares

/ .\'
VIVIANA
DURAN

-
&’ > |

KEN FELIPE JESSICA JORGE
ALSTON RESTREPO MACMASTER ARANGO

-,
;‘!1,\?

MIGUEL
PEREZ

SOLANYI
TORRES

ROCIO

Aliados Expertos

G:;

- : r
DANIEL JUANA LUCAS KLELIA
GUEVARA CAMACHO IVORRA GUERRERO
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