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Inovamos e transformamos marcas a partir de
DroCess0os CO-criativos € Nos principios do design
centrado na vida.

NOSs0s projetos buscam ampliar a consciéncia
das marcas e promover de maneira genuina

a transformacgao humana, o desenvolvimento social
INclusivo e a preservacao do meio ambiente com
proposito, sustentabilidade e verdade.
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Um novo olhar
para a construcao
de marcas

A Creators by Truth propde um trabalho
completo de Branding Consciente,
com uma fundacgao estratégica solida,
viva e alinhada com os principios do

Design Centrado na Vida.

Acreditamos que marcas sao
organismos vivos. Elas precisam de
presenca, clareza e proposito para
gerar valor real — para seus publicos,
seus produtos e para o0 mundo.
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Nosso processo de Branding Consciente

integra estratégia, linguagem e expressao \ \

visual por meio de trés nucleos ' ] ' Consciéncia | ] ] |

principais: # Identidade Verbal # Da Marca Identidade Visual

1.Consciéncia da Marca — fundacio Linguagem | . o ~ , o ﬁ

estratégica e posicionamento % e narrativa % Fundaggc? Estrategica E?(pressao graﬁce,‘ |

regenerativo \ Conscientes \ e posicionamento l com Impacto e proposito l
| | regenerativo

2.ldentidade Verbal - linguagem e
narrativa conscientes / /

3.ldentidade Visual — expressao grafica

com impacto e proposito \ \ / /

Todo o processo acontece de forma ,‘ ,‘ / /
cocriativa, imersiva € humanizada, por \ \ ?
meio de rituais que ampliam a escuta, ~ /\ 4
promovem a reflexao e fortalecem o — - — -

alinhamento entre todos os envolvidos. S — e S — e

ﬂﬁ’.f# 7 0}; Criatividade com Consciéncia Transforma o Mundo.
U

s

——



Metodologla

\ \

/ / Consciéncia
/ / Da Marca \ \
Identidade Verbal , Identidade Visual
Proposito \ \
# # Posicionamento | Desenho do Logotipo |
Tom de YOZ Proposta de Valor Regras de Aplicacao
Expres,soes | Personalidade ; Tipografia ﬁ
Do’s % Brand Persona Paleta de Cores

Dont’s Valores lconografia
Manifesto \ Diferenciais l Grafismos e Mascaras l

Territorios Fotografias

\ PuUblicos / /

Buyer Persona

Causas ODS / /

N 7 s/

\
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Branding Consciente com Posicionamento Regenerativo
Fase 1 - ENTENDER A VIDA DO SISTEMA (Systemic Brand Awareness)

Objetivo: Investigar o ecossistema no qual a marca esta inserida, escutando com
profundidade os fluxos de vida, cultura e relacoes.

* Qual o ecossistema da marca? Quais forcas visiveis e invisiveis a compoem?
* Que relacoes existem entre marca, natureza, cultura e pessoas?

e Quais dores, siléncios ou urgéncias estao pedindo escuta?

e Quais historias precisam ser contadas com verdade?

* Que visao regenerativa de futuro essa marca pode sustentar?

Ferramentas: Mapa de sistema | Diagndstico de impacto | Entrevistas | Analise cultural |
Roda de escuta

£F£4 7 0}; Criatividade com Consciéncia Transforma o Mundo.
U

s

——



Fase 2 - COCRIAR COM A VIDA (Posicionamento Regenerativo)

Objetivo: Definir o lugar ético da marca no mundo, a partir da escuta, do pertencimento e
da cocriacao com o ecossistema.

O que essa marca veio regenerar no mundo?

 Como podemos expressar o proposito real com sensibilidade e acao?
* Que valores emergem das relacoes com comunidades e natureza?

e Qual narrativa viva essa marca sustenta?

« Como o design e a linguagem podem refletir uma marca consciente?

Ferramentas: Laboratérios de proposito | Circulo de narrativa | Mapa de posicionamento
ético | Manifesto regenerativo
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Fase 3 - ATIVAR A MARCA VIVA (Regenerative Brand Activation)

Objetivo: Dar forma, presenca e poténcia a marca de forma sensivel, organica e coerente
com seu papel no mundo.

* Quais sao as expressoes visuais, verbais e sensoriais da marca viva?
* Que experiéncias de marca ativam vinculos genuinos?

e Como a marca gera fluxos de pertencimento e cuidado?

« Como se mede a coeréncia entre discurso e pratica?

 De que forma a marca se adapta, escuta e se regenera?

Ferramentas: Sistema de identidade viva | Radar de impacto | Design sistémico | Ciclos de
escuta e devolutiva
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Moara Barreira

Estrategista

Tais Ayres

) Gestora de Projetos

Arica

Motion Designer

Joyce Moraes faina Frota

Vi n i c i u S M o n ta n a - Conselheira, Parceira
Fundador e Criativo va nessa TO rd INO em Design Estratégico

e Criacdo de Personagens
Conscientes

Conselheira, Parceira em Negodcios
de Impacto e Cofundadora
do Movimento Catamor.

Veronica

Designer

Flavien Arker

Designer e Diretor de Arte

Felipe Amoreira

Designer

Paulo Ito

Artista Visual
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Design Centrado na Vida

VEAGN ESTRATZHC0 PE MAR
Sranding, Rebranding e Nammg
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Planejamnto strategrco de Comuhrcac;ao On e Off

025, ILUSTRAQOZS £ FOTO4RAFIA

A Creators by Truth em parcerra com a Figura Design, cria e desenvolve
personagens e mascotes conscientes, ou seja, personagens que atuam

COmMo poderosos comunicadores dos principios, compromissos € iniciativas
-SG das empresas.
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Solucdes para Novos Produtos e Servicos Sustentaveis

s

Criatividade com Consciéncia Transforma o Mundo.






-

-
- P

.
- v _
Exno Center Norte,
& Muitoohrigads
prsu’vﬁu‘os. i ! poracreditar emnos,
NAO RECICLAVEIS cat dora; s ‘res.

Expo Center Norte,
Vamos ajudar

#Vocés na gré-triagem
dos residuos.

Maria Antt
cotdson .
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Transparéncia que Inclui e Transforma

Resichuc
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Catamor & mais do que um projeto de reciclagem. E um movimento de
incluséo social e educacao ambiental que inova ao trazer transparéncia
para um sistema antes invisivel. Catadoras e catadores, frequentemente
marginalizados, agora tém seu trabalho reconhecido gracas a um design
pensado para dignificar e valorizar sua atuacéo essencial na economia

circular.

A grande inovacéao do projeto esta na eliminagao dos sacos pretos, que

escondem os residuos reciclaveis e dificultam a triagem. No lugar deles,

sacolas translucidas feitas de mandioca garantem que os materiais

reciclaveis, especialmente as latinhas de aluminio, sejam visiveis,

permitindo que os catadores sejam identificados como trabalhadores e néo

mais confundidos com pessoas revirando lixo. Essa mudancga simples,
porém revolucionaria, traz dignidade, eficiéncia e conscientizacao
ambiental.

Para reforgcar esse conceito, criamos triciclos com cacambas aparentes,
construidas em grades, promovendo a mesma transparéncia no transporte
dos reciclaveis pelas cidades. Essa solugdo ndao apenas facilita a coleta e a
separacao de materiais, mas também comunica visualmente a importancia

da reciclagem e da inclus&o social, sensibilizando a sociedade para um
novo olhar sobre os catadores.

O Catamor ndo apenas melhora a logistica da reciclagem, mas cria um
impacto social profundo. Ao dar visibilidade aos catadores, educamos a
sociedade para enxergar sua importancia e incentivamos a separacao
correta dos residuos. O projeto € uma fusao entre design e impacto
social, provando que solucdes criativas podem transformar realidades e
criar um mundo mais sustentavel e humano.
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Design com Propdsito para
um Futuro Sustentavel . 96 SR sratiiiiiiiilly
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Desenvolver a identidade visual da CircularityMatters foi mais do que
um projeto de design — foi a oportunidade de dar forma a uma visao
de impacto positivo para o planeta e a sociedade.

A CircularityMatters nasceu como uma consultoria especializada em
economia circular, focada em solucdes sustentaveis para o setor de
plasticos e embalagens. Para traduzir essa esséncia, criamos uma
identidade visual baseada no conceito de ciclos sustentaveis, onde
o circulo é o elemento central, representando conexao, continuidade
e colaboracao.

A paleta de cores reflete os pilares da sustentabilidade: o amarelo
simboliza crescimento e conscientizacao, o verde representa
regeneracao e o roxo transmite confianca e profissionalismo.

Além do logotipo, desenvolvemos um sistema grafico versatil e
dinamico, garantindo uma aplicacao fluida e adaptavel em diferentes
plataformas, principalmente no digital. O design se expande para
texturas, composicoes circulares e aplicagoes fotograficas, criando
uma identidade rica e coerente.

Este projeto reforca o compromisso da Creators by Truth de projetar

marcas com proposito — marcas que nao apenas comunicam, mas A boutique consukhncv

movem pessoas e impulsionam mudancas reais. CircularityMatters é specializing in eircuatar
_ _ economy solutions

um exemplo vivo de como o design pode ser uma ferramenta para ‘

um futuro mais sustentavel.




AQui Se inicia uma jornada

VIVA.....

A Viva Travessia é uma plataforma digital que
oferece suporte a pacientes e familiares
enfrentando doencgas graves. Para traduzir esse
propodsito em identidade visual, a Creators by
Truth desenvolveu uma marca que equilibra
acolhimento, leveza e clareza.

O logotipo combina formas arredondadas e um
simbolo inspirado em um farol, representando
orientacao e seguranca. As cores principais —
Vermelho Viva e Azul Travessia — criam um
contraste vibrante que transmite energia e

Design para acolher

profundidade. A identidade se desdobra em um
sistema flexivel, com variacdes do logotipo,
ilustracoes fluidas e aplicacao em materiais
institucionais e digitais.

Um detalhe marcante é o “V” de Viva, que ao
ser rotacionado 45 graus se transforma em um
botao de play, conectando-se a proposta
interativa da plataforma. Mais do que uma
marca, a Viva Travessia € um design pensado
para acolher e guiar aqueles que buscam
informacao e suporte.
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Um Simbolo
de Forca e Uniao

UMMAS - Mulheres Contra o Cancer é uma marca de impacto social
criada para oferecer acolhimento, informacao e bem-estar a pacientes
oncoldgicos, especialmente em contextos de vulnerabilidade.

A Creators by Truth foi responsavel pela construgcdo completa do
branding — da criacdao do nome (naming) a definicao do propdsito,
tom de voz e identidade visual. O nome UMMAS carrega multiplos
sentidos: Mulheres Multiplas, Mulheres que Movem e agora também
Mulheres Muito Mais Saudaveis.

Seu simbolo, com dois “M”s entrelacados, expressa unidao e apoio. A
identidade visual é dinamica, com paletas que se renovam anualmente
para refletir a energia do presente. Com mais de 6.500 seguidores nas
redes e um canal ativo no Spotify, UMMAS amplia vozes, compartilha
historias e inspira novas possibilidades de vida.
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Uma Jornada Visual Cocriativa

p———— A identidade visual de “Ser: Espaco de Cura e Movimento”

] ser-espaco- & VA . foi concebida durante um intenso workshop de cocriacgao,
@ KA = , utilizando os principios do Human Centered Design. Este
— el -« . .

. B / / : evento reuniu colaboradores por um fim de semana

Edit Profile Share Profile

dedicado a exploracao criativa, onde profissionais de
diversas areas como arte terapia, fisioterapia e psicologia
contribuiram com insights valiosos. Esse encontro foi
fundamental para esbocar as personas e os caminhos
criativos que orientaram a criagcao da marca.

Apos o workshop, uma analise cuidadosa de todas as
ideias foi realizada, e os proprios participantes tiveram a
oportunidade de selecionar o caminho grafico que melhor
representava o espirito do projeto. Esse processo
democratico e inclusivo resultou no desenvolvimento de
uma identidade visual coesa, que inclui desde a escolha
de cores e tipografias até a criacdo de elementos graficos
especificos, como ilustragcdes e pincéis personalizados.

Cada aspecto da marca “Ser” foi desenhado para refletir
seu compromisso com a cura e o movimento, oferecendo
um espaco onde corpo e mente sdo harmonizados através
de um design consciente e acolhedor. Este portfdlio narra
a jornada desde a concepcao participativa até a execucéao
final da marca, evidenciando a transformacao de ideias
iniciais em uma identidade visual rica e significativa.
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TUM Festival. Celebrando a Musica e a Inclusao

O TUM Festival € um evento Unico que promove modernidade e um visual dinamico as

a inclusao de musicos de comunidades campanhas, que se estenderam por midias
carentes, trazendo-os para o palco ao lado de digitais e fisicas, incluindo materiais

nomes consagrados como Daniela Mercury, promocionais como camisetas e sacolas.
Lenine e outros. Sob o lema “Todos Unidos pela

Musica”, a Creators by Truth desenvolveu uma A identidade visual e a campanha criada
identidade visual colorida e envolvente que refletiram a esséncia vibrante e inclusiva
espelha a diversidade e o espirito de unido do do festival, destacando-se pelo impacto visual
festival. Através de tecnologia de inteligéncia e pela mensagem poderosa de unidao através

artificial, nossos motion graphics trouxeram da musica.
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DOWNWIND

SOLIDARIO

Velejando por Impacto

O DownWind Solidario € um caso exemplar de como a paixao pelo
esporte pode transcender os limites do entretenimento para abracar
a causa social, unindo profissionais da salde e educacéo
apaixonados por Kite Surf em uma jornada solidaria pelo Nordeste
do Brasil. Esta expedicao inovadora veleja por comunidades
carentes, oferecendo nao sé atendimento médico e odontoldgico,
mas também cuidados veterinarios e educacao ambiental, onde
mais é necessario.

Para revitalizar esta nobre causa, enfrentamos o desafio de

R O

redesenhar a marca do DownWind Solidario, conferindo-lhe uma G 21

B 34
nova poténcia visual que refletisse seu compromisso profundo com #001522
a solidariedade e a acdo. O novo design da marca encapsula a Mo

Y O
K100

forca, o movimento e o dinamismo do Kite Surf, enquanto transmite
a seriedade e o comprometimento dos envolvidos nesta causa
transformadora.

PANTONE WHITE PANTONE

Além do redesign da marca, nos dedicamos a redefinir o look & feel
do Instagram do DownWind Solidario. A modernizagao da interface
e 0 design arrojado agora servem como uma vitrine atraente que
nao apenas destaca as incriveis paisagens do Nordeste, mas
também celebra os impactos positivos da iniciativa. Esta abordagem
renovada no Instagram busca engajar ainda mais seguidores,
inspirando-os a participar e apoiar esse movimento de
transformacao social e ambiental.

Este projeto nao apenas elevou a identidade visual do DownWind

Solidario, mas também fortaleceu sua missao de levar esperanca e
cuidados essenciais as comunidades mais distantes, velejando nao
sO pelas aguas, mas pelos coracoes das pessoas em todo o Brasil.
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Branding com Sustentabilidade

O Espaco Vila Mar nasce com uma proposta contemporaneo, convidativo e alinhado aos

clara: inspirar um novo estilo de vida na regiao novos tempos.
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sul de Ubatuba. Um lugar onde o comércio se i

integra ao entorno, valoriza a paisagem e Com base na plataforma “Viva a Vida”, a
oferece experiéncias que fazem sentido para Creators by Truth desenhou um :
quem vive, visita ou empreende por ali. posicionamento que alia vitalidade e Storles POStS
consciéncia, traduzindo os valores de

Cada detalhe foi pensado para promover sustentabilidade e impacto positivo em cada

1030 x 1080
TR % 1080 px

bem-estar, convivéncia e dinamismo, ponto de contato da marca — do naming a

e g AL

conectando a natureza a vida urbana com identidade visual, da narrativa ao

leveza e funcionalidade. Um ambiente desdobramento estratégico.
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