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WE LOVE TO
EXPLORE

Wij gaan op zoek naar de

kern van jouw organisatie
en brengen onderbelichte
waarden tot leven,

' in strategie, kernwaarden,
71 visuele identiteit,

. campagnes en (online)

beleving. ; s
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 Corporate en
sustainability
reporting

* Gebiedsontwikkeling
en vastgoed

* Voeding en
gezondheid




| ONS
TEAM

Monique Mulder
DGA Creative Strategist

Matthijs Tammes
Account Director

Paul van Ravestein | == pr
Creative Director & MATTMO

Marjan Pijnenburg
Communication Strategist

Tjerk de Wit
Reporting Consultant

Suzie Felix
Senior project manager

Jorinde Verbiest
Project Manager

Vivian Grasveld
Content / social

Joris Ten Bosch
Designer

Arthur Reinders
Design & DTP

Micha Bakker
Digital media

Pavle Ciganovic
Backend Developer
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