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Este brandbook vai ajudar vocé a
entender nossa marca e o gue a torna
unica. Tambem demonstra como
utilizar os elementos que compdem
nossa linguagem de marca de maneira
consistente e verdadeira

Qualquer uso do Logotipo da IWCA deve ser enviado
previamente e aprovado pela IWCA Brasil
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DIRETRIZES DE MARCA

A Alianca Internacional das Mulheres do Café (IWCA) considera seu nome e logotipo valiosos e protege seus
direitos de marca registrada. Qualquer empresa que queira usar a marca IWCA (palavras e/ou logotipo) em
materiais publicitarios ou promocionais deve fazer uma solicitacao formal a IWCA.

A IWCA reserva-se o direito de recusar © uso de sua marca a qualguer empresa a qualguer momento,
justificadamente. Estas diretrizes se aplicam tanto ao uso da organizacdo IWCA sediada nos EUA quanto as
organizacoes locais afiliadas e foram aprovadas na reunido do Conselho da IWCA de 5 de maio de 2007.

Para uso de selo da IWCA em embalagens de café ou produtos promocionais, existem regras especificas.

contato@iwcabrasil.org.br
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QUEM SOMOS
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A Alianca Internacional das Mulheres do Café - IWCA Brasil é um
capitulo da IWCA (/nternational Women’s Coffee Alliance, em inglés),
organizacao sem fins lucrativos criada em 2003 a partir do encontro de
mulheres da industria de café dos Estados Unidos com produtoras de
café na Nicaragua.

A metodologia da IWCA e o success through localization, quer dizer,
atraves da criacao de capitulos nos paises produtores e consumidores.

A IWCA Brasil € uma rede formada por mulheres do café no Brasil, que:

Constitui um férum de conexao e troca de experiéncias e

conhecimentos;

* Inspira e fortalece as mulheres através do acesso a treinamento,
aprendizado e informacao;

« Defende a reducao de barreiras para as mulheres proporcionando
acesso a mercados;

« Representa as mulheres em instancias nacionais e internacionais;

 Torna visivel o papel das mulheres envolvidas no café.




DECLARACOES INSTITUCIONAIS

PROPOSITO
Empoderar, Conectar e Promover as Mulheres do Cafée do Brasil

MISSAO

Promover a equidade de género para as mulheres do cafée do Brasil, com
acesso a oportunidades e a valorizacao do trabalho feminino, garantindo
um futuro mais justo e sustentavel

ALIANCA

INTERNACIONAL

VISAO “

I
Ser a lideranca no desenvolvimento e promog¢édo das mulheres do cafe do () M U I-H E RES
Brasil ’
OBJETIVOS D 0 CAF E

Promover visibilidade, conhecimento e acesso a mercados para mulheres
do café do Brasil através de acdes, eventos e parcerias

BRASIL

VALORES
Respeito, Sustentabilidade, Equidade e Inclusdo, Integridade, Colaboracdo

e Empoderamento




PERSONALIDADE DE MARCA

O estilo da marca IWCA Brasil é
Inspirador
acolhedor
e profissional,
transmitindo a forc¢a
e a importancia
das mulheres do café do Brasil

ALIAN A A marca busca
fortalecer o protagonismo feminino,
promover a igualdade
|NTERNACIONA|— e criar conexdes
EM U LH ERES entre as mulheres do café do Brasil

DO CAFE

BRASIL




ARQUITETURA DE MARCA - O LOGOTIPO

/Z(ALIANCA
INTERNACIONAL Nome da organizacao
ZMULHERES

DO CAFE

iImagem de uma mulher
segurando um grao de cafeée

slogan “Criando Oportunidades”

O nome do capitulo




PROTECAO E REDUCAO

PROTECAO REDUCAO Minimo 40mm para impressos
Minimo 160px para web

A

ALIANGA

INTERNACIONAL
ZMULHERES

DO CAFE

BRASIL

INTERNACIONAL
<MULHERES

DO CAFE

BRASIL

(ALIANCA |

INTERNACIONAL

Em aplicacdes reduzidas, atente-se EMULHERE'S

ao tamanho minimo recomendado,

para garantir que o logotipo fique DO CAFE
sempre legivel. BRASIL

Para garantir que 0 nosso logotipo
sempre tenha um espaco de
protecdo, uma area foi definida.




CORES

As cores principais sao as unicas cores que podem ser usadas no logotipo da IWCA, e
devem ser seguidas na construcao de demais materiais.

C45 M100 Y100 K15 CO M81 YO0 K77 C44 MO Y93 KO CO MO YO K80
HEX #8b221f HEX #571d00 HEX #a5¢73] HEX #575756 C(ALIANCA
Pantone 7624 UP Pantone 483 CP Pantone 375 CP Pantone Cool Gray 10 "
CP375CP INTERNACIONAL
ZMULHERES @
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VERSOES DE USO DA MARCA

POSITIVO E NEGATIVO
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Criando Oportunidades
Criando Oportunidades

Ll BRASIL

E importante manter as cores
institucionais da marca, mas caso ocorra
limita¢cdes que impecam a reproducao
das mesmas, o logotipo pode ser
aplicado em positivo (preto) ou
negativo (branco)




VERSOES DE USO DA MARCA

MONOCROMIA
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O logotipo também pode ser
utilizado em monocromia nas cores
de marca. Nesse caso, utilize fundos

gue garantam o contraste e ndo
prejudiqguem a legibilidade da marca

HEX #8b221f HEX #571d00O HEX #abc/3]1




VERSOES DE USO DA MARCA

| ESCALA DE CINZA

O logotipo também pode ser utilizado | A“ANQA
em tons de cinza. Nesse caso, utilize o INTERNACIONAL
cinza mais claro para o logo e o cinza ZMULHERES

mais escuro para a palavra “Brasil” DO CAFE

"BRASIL

Cinza claro CO MO YO K20
Cinza Escuro CO MO YO K80




VERSOES DE USO DA MARCA

APLICACAO EM FUNDOS

Sempre que for necessario aplicar a
marca sobre fundos que prejudiquem
de alguma forma sua leitura - fundos
com contraste insuficiente, texturas ou

fotografias - o melhor recurso sera a

utilizacdo de um box de forma a
preservar sua forma a leitura.

As medidas obedecem as mesmas il © g Ty " I Ny ‘
Bl 2 Y &' & : NTERNACIONAL
- v =NULHERES

caracteristicas dos descritivos em “Area - P P _
de protecao” P o > DOCAFE




USOS INCORRETOS DA MARCA
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ZMULHERES

Siga estas regras para garantir que o nosso logotipo seja sempre
de forma consistente.

Nao utilize outras cores, apenas as cores oficiais.

Nao distorca ou estique.

Nao adicione sombras, tracos, efeitos ou cortar elementos.

Nao recolorir.

Nao girar.

Nao alterar a relacao entre desenho e nome. Nao retirar desenhos.
Nao coloque o logotipo sobre elementos graficos complexos.




LOGOTIPO NOS SUBCAPITULOS

Os subcapitulos da IWCA podem criar e registrar
suas proprias variacoes do logotipo.

Assinar na parte inferior centralizada o nome do

subcapitulo, utilizando a tipografia recomendada

em italico, na cor principal, no tamanho de fonte

do slogan, nunca ultrapassando o limite da faixa
do nome do capitulo.

O logotipo é propriedade da IWCA Global, e os
interessados em utiliza-lo devem obter o
consentimento por escrito da IWCA Brasil
(alinhada com o Global), seguindo os padrdes
definidos nesse Brand book.
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ESTILO DE IMAGEM

As imagens utilizadas pela IWCA Brasil devem refletir autenticidade, for¢ca, diversidade e o protagonismo
das mulheres do café no Brasil. Elas devem transmitir uma narrativa de empoderamento, trabalho coletivo,
respeito ao meio ambiente e valoriza¢dao da cultura cafeeira brasileira, com foco nas pessoas.

Diretrizes principais:

‘Humanas e reais: Fotografias espontaneas, retratando mulheres do café em sua
vivéncia didria. Rostos expressivos e acao sao elementos-chave.

Luz natural e tons quentes: Preferéncia por iluminacdao natural, que realce a
beleza das paisagens e das pessoas. As cores devem ser terrosas, quentes e
acolhedoras, remetendo ao café.

*Diversidade e inclusao: evidenciar a diversidade regional, etnica, geracional e
cultural das mulheres do café, reforcando a equidade e representatividade.
Contexto e pertencimento: Priorizar imagens que contextualizem as mulheres em
seus ambientes de trabalho e vivéncia, com paisagens, cafeterias, empresas,
universidades, torrefacdes e espacos de convivéncia.

*Foco na sustentabilidade e no cuidado: Mostrar praticas sustentaveis, cuidado
com a terra e com as pessoas, valorizando os principios da IWCA.

*Estética documental com sensibilidade: O estilo deve ser documental, mas com
olhar sensivel — capturando emocoes, histdrias e a beleza presente no cotidiano.
Evitar o excesso de poses ou tratamento artificial das fotos.
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ESTILO TIPOGRAFICO

Tipo fonte primaria: Gotham
abcdefghijklmnopgrstuvwxyw
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYW

Tipo de fonte secundaria: Montserrat
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyw
ABCDEFCHIJKLMNOPQRSTUVWXYW
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Exemplos de como a marca
pode ser aplicada e se
comporta em diversos materiais

3

Os mockups o seguir sdo somente
alguns exemplos de onde a marca pode }m

® ser aplicada e como ela se comporta em S|

virios tipos de materiais.
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EXEMPLOS DE APLICACAO
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Exemplos de como a marca
pode ser aplicada e se
comporta em diversos materiais
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formada  por

VISAO
COMPARTILHAR CONHECIMENTO
ENTRE MULMERES e tocdes =

MISSAO

EMPONDERAR E CONECTAR de
maneira profu I @5 MULHERES DE
RODA A CADEIA DO CAFE 3

e do sempre
RECONHECENDO A EQUIDADE DE
GENERO E RAGA E OUTRAS
IDENTIDADES 5¢ja no esp.

OU TUra!

VALORES

Equilibric de género, raga e

CONTATOS
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EXEMPLOS DE APLICACAO
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Exemplos de como a marca
pode ser aplicada e se
comporta em diversos materiais




EXEMPLOS DE APLICACAO
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Exemplos de como a marca
pode ser aplicada e se
comporta em diversos materiais
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EXEMPLOS DE APLICACAO
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Exemplos de como a marca
pode ser aplicada e se
comporta em diversos materiais




EXEMPLOS DE APLICACAO
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Exemplos de como a marca
pode ser aplicada e se
comporta em diversos materiais
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EXEMPLOS DE APLICACAO
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Certificado

XXX

E associada da Alianca Internacional das Mulheres do Café (IWCA) - Capitulo Brasil

BRASIL Este certificado demonstra seu compromisso para empoderar, conectar e promover
mulheres da cadeia de valor do café

2 02 5 Diretoria de Rela¢tes Internas Presidéncia

Validade do certificado IWCA - Brasil

Exemplos de como a marca
pode ser aplicada e se
comporta em diversos materiais

IWCA - Brasil
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EXEMPLOS DE APLICACAO

A|.|AN§A IWCA BRASIL

Versao prioritaria
gﬁﬁﬁg?ﬁ‘ég International Women’s Coffee Alliance P
= e-mail: contato:@iwcabrasil.org.br r

DO CAFE site: www.iwcabrasil.com.br

BRASIL Instagram: @iwcabrasil

Versao secundaria

(ALIANCA IWCA BRASIL

INTERNACIONAL _—
gMULHERES International Women'’s Coffee Alliance
DO CAFE e-mail: contato:@iwcabrasil.org.br
site: www.iwcabrasil.com.br
BRASIL Instagram: @iwcabrasil
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Exemplos de como a marca
pode ser aplicada e se
comporta em diversos materiais




EXEMPLOS DE APLICACAO

| E ) Iwcabeasa

APLICACAO EM REDES SOCIAIS

Para postagens em redes sociais, 0 logo
deve estar no lado direito da imagem,
canto inferior ou superior.
Sempre que necessario, utilizar o box
para garantir legibilidade da marca.
As medidas devem seguir o que foi
descrito em

Exemplos de como a marca
pode ser aplicada e se
comporta em diversos materiais




EXEMPLOS DE APLICACAO
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Versao completa
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Versdo simplificada
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EXEMPLOS DE APLICACAO

Atuacao IWCA no mundo

A TWCA Bl (Allncs Infomaoonal das
Mulhoroes do Tl - copibuike Brasil)
£ LT ESOCENCID S s lucTativos

Apresentacao
=ZMULHERES Institucional

DO CAFE e

Visao

Ser a referéncia
no desenvolvimento
e promogao das
Mulheres do Café no Brasil
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Duvidas ou casos omissos favor
entrar em contato com a IWCA

contato@iwcabrasil.org.br
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