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O objetivo deste Manual & orientar e

facilitar a utilizacao correta da marca e dos
AI-IA N (‘;A slementos que a identificam, facilitando a
aplicacao e a assimilacto por parte do

2MULHERES g

DO CAFE

Foram criados padrdes que garantam que
todos os elementos estejam integrados em
todas as manitestagdes graficas - que
inclui loegotipo, tipografia e cores -
garantindo uniformidade e harmonia.

Manual de Aplicoctio da Marca IWCA Brasil




A Alianca Internacional das Mulheres do Caté -
IWCA Brasil é um capitulo da IWCA (International
Women's Coffee Allionce, em inglés), formada o
partir do encontro de mulheres da indastria do
caté dos Estados Unidos com cafeicultoras da Ni-
cardgua. A metodologia da [IWCA é o "success
through localization”, quer dizer, atrowés da cria-
cdo de capitulos nos paises produtores e consumi-
dores. Atualmente estamos em 27 paises, que de-
nominomos capitulos; diversos outros jd@ manifes-

taram a intencto de integrar a nossa rede.



A TWCA Brasil é uma organizacao sem fins lucrati-
vos, apartiddria e aticulada mojoritariamente pelo
voluntariado das associodas. Um medele dnico de
auto gestao onde mulheres profissionais da cadeia
do calé aprendem fazendo. Uma lideranca que
esta transformando o segmento do café no Brasil
do groo é xicara e fazendo com que esta proposta
de fornecer conhecimento e rede de apoio afete di-
retamente a carreira ¢ bem estar dessas mulheres,
Nossa rede conecta, empodera e crin oportunida-
des em toda a cadeia do caté, buscando sempre a
a equidade racial identidades de género, empode-

ramento feminino e sustentabilidade.

Nascemos em 2018, apds quase dois anos de tra-
balho voluntario e de intensa mobilizagdo, mulhe-
res de diferentes regites produtoras do pais cria-
ram a Alianga Internacional das Mulheres do Café
- IWCA Brasil, no dia 6 de outubre, por ocasido do
7" Espaco Cafe Brasil, reglizado em Sao Poulo,
com o apoio do SEBERAE.



& uma reds formada por mulheres envolvidas em
teda a cadeia de valor do café que:

constitul um férum de conexao e troca de experléncias e conhecimenlos;

inspira e fortalece as mulheres afravés do acesso a treinamento, aprendizado e informacdo;

defende a redugac de barreiras para as mulheres proporcionando acesso a mercados;

represenia as mulheres em instancias nacionais e internacionais;

terna visivel o papel das mulheres envolvidas no negdcio café.




COMPARTILHAR CONHECIMENTO ENTRE AS
MULHERES de todas as etapas do setor

cafeeiro. Dar visibilidade a essas mulheres em

negocios, dando apoio em assuntos que
transbordam questoes profissionais, mas que
impactam diretamente sua produtividade

profissional e sua condicdo como mulher.



EMPODERAR E CONECTAR de maneira profunda as MU-
LHERES DE TODA CADEIA DO CAFE, com o compromisso
no desenvolvimento socicambiental, na permanéncia

consciente no campo, o fomento ao conhecimento técnico e
ao empreenderismo, sempre RECONHECENDO A EQUI-

DADE DE GENERO E RAGA E OUTRAS IDENTIDADES,
seja no espaco urbano ou rural.



Equidade de género, raca e identidades;

Geracao de conhecimento;

Geracao de negbcios;

Sustentabilidade;

Conexao.




(ALIANCA

INTERNACIONAL
ZMULHERES

DO CAFE

BRASIL

O logotipo IWCA Brasil possui
apenas a versto vertical de
aplicacao. Nao & permitido
alterar o posicionamento dos
elementos da marca.
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Garantir a idelidade das cores
ajuda a manter a consisténcia da
marca. O padrao CMYK e
Pantone devem ser usados em
materiais impressos. J[a RGB e
Hexadecimal em pecas com
proposito de serem exibidas em
algum tipo de tela eletrdnica,
como redes sociais, sites,
newsletters e videos.
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Tipagrafia [
seisps | Cill Sans Condensad Reoular
ABCDEFGHI)KLMNOPQRSTXYZ
abcdefghijkimnopgrstuxyz
0123456789
| H 1 ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUXYZ
: abcdefhhijklmnopqrstuxyz
Tipografias usadas no logotipo e 0123456789
fipografias sugeridas para darem =S
apoio & identidade da marca dem \BRII DISPI AY BOIL D
i i ABCDEFGHUKLMNOPOQRSTXYZ
abedelghijklmnopgrstuxyz
0123456789
de apolo pars owiab YICE - o§  vieaTyl
subliulos @ | ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUXYZ
et | abedathhijldmnopqretuxyz
0123456789

=

Manual de ﬁ.phr?cn_;f'u;- dax Merea TWGA Bragil



E importante manter as cores institu-
cionais da marca, mas caso ocor-
ram limitagdes que impecam as
cores de serem reproduzidas, o lo-
gotipo pode ser aplicado em positi-
vo ou negativo (preto ou brance).

Positivo

W LN

INTERNACIONAL
ZMULHERES

DO CAFE

Cirfamdc Opartanvdades

Negative

ALIANCA

INTERNACIONAL
ZMULHERES

BRASIL
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O logotipo também pode ser utilizado em mono-

cromia nas cores da marca. Nesse caso, ufilize
fundos que deem bom contraste e ndo prejudi-
guem a legibilidade da marca.

9 ALiaNcA

INTERNACIONAL
ZMULHERES

DO CAFE

nnnnnnnnnnnn

BRASIL

#b8bdalt

B aLianca

INTERNACIONAL
ZMULHERES

DO CAFE

Crigmede Oportunidadas

BRASIL

#571d00

ALIANCA

INTERNACIONAL

=MULHERES

DO CAFE

#adc73l
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O logotipo tambeéem pode ser utilizado
em tons de cinza. Nesse caso, utilize o
cinza mais claro para o logo e o cinza

mais escuro para o fundo e para a pa-
lavra "Brasil”,

‘ALIANCA

INTERNACIONAL

ZMULHERES

DO CAFE

Ci
M:D
¥:0
K20
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A fim de manter a identidade da marca, o legotipo nunca deverd ser altera-

do, seja nas suas cores, diagramagdo ou proporgoes. Verifique exemplos de
usos incorretes da marca e compare com a versao correta.

L
ALIANCA

INTERNACIONAL
2MULHERES

DO CAFE

e cortelo da marca

INTERMACIONAL
ZMULHERES

DO CAFE

As cores [orom alleradds

o
ALIANCA

i
DO CAFE

A proparcio entre cs
elemenios fod oloroda

ALIANCA ©

INTERNACIONAL
SMULHERES

DO CAFE

Fiol alterads o eapagn antne
o8 detnenbos

o
ALIANCA

INTERNACIONAL
EMULHERE
DO CAF

A lpografia foi al=oada

ALIANCA ©

INTERNACIONAL
ZMULHERES

DO CAFE

ZMULHERES

D0 U

A marea ol deformoda

o

A morea boi apliceda em

CF nome bod robirado
funda coderido s=m contraste
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Reduzir demasiadamente a marca
pode dificultar sua leitura e o seu re-
conhecimento. Além disso, os limites
de redugdo estdo sujeitos ao processo
empregado, a qualidade do original
utilizado e a qualidade da reprodu-
cao obtida.

A recomendacao como limite de redu-
c@o para impressoes off-set e para
web, sdo as medidas especificadas
ao lado. A sua reducéo além desse
limite podera comprometer a leitura
da marca.

de 40mm
pord impressos

minimo
die 180px
para wekb

ZMULHERES
DO CAFE
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Para evitar interferéncia de outros ele-
mentos graficos e preservar a integri-
dade e legibilidade da marca deve
ser resquardado um espago ao seu
redor. A esse espaco atribuimos o
nome de "drea de protegéo’.

Para determinar a drea de protecao
da marca usaremos a altura do sim-
bolo do grao de café como medida.
Esse valor é igual a "X" e determina o
tamanho do espago que deve ser re-
servado & marca. Independente da
aplicacao, & importante que nada in-
terfirg nesse espaco.

ALIANCA

INTERNACIONAL
ZMULHERES
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Sempre que for necessdrio apli-
car a marca sobre fundos que
prejudicquem de algumea forma a
sua leitura - fundos com contras-
te insuficiente, texturas ou foto-
grafias - o melhor recurso serd a

atilizactio de um box de formao a

preservar a sua leitara.,

Ae medidaz obedecem as

mesmas caracteristicas das des-

critas em "Area de protecao” na
paginag X.

ALIANCA

HTERMACIONAL
ZMULHERES

DO CAFE
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Para postagem em redes
sociais o logo deve estar,
preferencialmente, no canto
superior ou inferior direito da
imagem. Sempre que
necessdario, utilizar o box para
ndo prejudicar a legibilidade
da marca

As medidas obedecem as
mesmas caracteristicas dos

descritas em "Areq de
protecdo” na pagina X.



APLICACOES EM PRODUTOS

Os mockups a seguir edo somente
alguns exemplos de onde a marca pode

ser aplicada e como ela se comporta em
varios tipos de materiais.










L (ALIANCA
INTERNACIONAL
=ZMULHERES

DO CAFE

POR IWCA
BRASIL.

Subcapitulo:

Morte Pioneiro
do Parana

N®
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E importante manter as cores institu-
cionais da marca, mas caso ocor-
ram limitagdes que impecam as
cores de serem reproduzidas, o selo
pode ser aplicado em positivo ou ne-
gativo (preto ou branco).

Pozitivo

ALIANCA

INTERNALIUNAL

ZMULHERES
DO CAFE

BRASIL

Neqgativo

VERIFICADO
BRASIL

Morte Pioneiro
do Parana

ZMULHERES

DO CAFE

T Opareeredadee

VERIFICADD

Subcapitulo:

Morte Ploneiro
do Parana
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Reduzir demasiadamente o selo pode
dificuliar sua leitura e o seu reconhe-
cimento, Além disso, os limites de re-
duco estdo sujeitos ao processc em-
pregado, a qualidade do original uti-
lizade e & qualidade da reproducao
obtida.

A recomendacao como limite de redu-
c@o para impressoes off-set e para
web, sdo as medidas especificadas
ao lado. A sua reducéo além desse
limite podera comprometer a leitura
da marca.

[V EMiFiCALD]
NCA
-
' :I:::::-:h
minimo goParand
de 40mm W
pora impressog
LMK [miesars]
minimo L 5 E
die 180px DOCAFE | e
para wekb i
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Para evitar interferéncia de outros ele-
mentos graficos e preservar a integri-
dade e legibilidade do selo deve ser
resguardado um espago ao seu redor,
A esse espago atribuimos o nome de
“drea de protegéo”,

Para determinar a drea de protecao
do selo usaremos também a altura do
gréo de café como medida. Esse valor
é igual a "X" e determina o tamanho
do espago que deve ser reservado ao
selo. Independente da aplicacdo, é
importante que nada interfira nesse
espaco.

SHULHERES

DO CAFE
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Esse manual pode nGo abarcar todas as
possibilidades, quaisquer coisas fora do escopo
devem ser conversadas com a diretoria.
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www.iwcabrasil.com.br
administrativo@iwcabrasil.org.br
contato@iwcabrasil.org.br

@iwcabrasil




