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CONOCIMIENTOS HISTORICOS

SIN RESULTADOS HALAGADORES

Por: Roy Campos / Carlos Penna / GONSULTA MITOFSKY

Las celebraciones historicas de la Independencia y la Revolucion en México han adquirido
recientemente una importancia ligada a la politica ya que en 2010 se conmemoran 200 y 100 afios
respectivamente de ambos acontecimientos. Septiembre es llamado en México el “mes de la patria”
por acumular varias fechas significativas, tres de ellas al menos que implican celebraciones: 13 de
septiembre, 15 de septiembre y 16 de septiembre. Ya en otras ocasiones hemos evaluado el nivel de
conocimientos ciudadanos en materias como matematicas, geografia de México y geografia
universal, en esta ocasion queremos dejar constancia del nivel de reconocimiento de eventos y fechas
historicas, para lo cual realizamos una encuesta nacional en viviendas y cuyos resultados muestran el

escaso nivel que los ciudadanos mostramos.

= EIl 29 por ciento de los mexicanos conoce el nombre del primer presidente de México, siendo
este conocimiento ligeramente mayor en hombres que en mujeres. El nivel educativo
obviamente muestra una diferencia en este y en el resto de las preguntas de la encuesta. Por tipo
de localidad y region del pais también se observan diferencias, mientras en las zonas mas
urbanas y del norte y bajio de México es mayor el conocimiento del nombre del primer

presidente, en las zonas rurales y sureste de la nacion este porcentaje disminuye.

ANO DE OCURRENCIA DE EVENTOS HISTORICOS:

= De los eventos de la historia de México por los que se preguntd, el afio que mas se ubica en
forma correcta es el del inicio de la independencia, seguido de la revolucion mexicana y de la
matanza de Tlatelolco, sin embargo, aiin en estos casos, menos de la mitad de los entrevistados

pudo ubicar el afio correctamente.

* La caida de Tenochtitlan (12%); la nacionalizacion del petroleo (14%) y la consumacion de la

independencia (16%) fueron los eventos con menos respuestas correctas.
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ANIVERSARIOS:

= Al mencionar distintas fechas y pedir a los ciudadanos que mencionaran el evento que se
conmemora ese dia, el 10 de mayo (fecha comercial, no historica) tuvo la mayor incidencia de
respuestas correctas; le siguieron el 30 de abril y 12 de diciembre, coincidentemente tres fechas

no ligadas a la historia de México.

® De los eventos historicos, el que mas se identifica es precisamente la fecha del inicio de la gesta
independencia, seguida del aniversario de la batalla de Puebla, en cambio fue el aniversario de

la constitucion la fecha en la que menos se recuerda el dia que lo celebramos.

c,Quién fue el primer Presidente de México?

Hombre 324 22.7 44.9 100.0

SEXO
Mujer 26.6 20.6 52.8 100.0
De 18 a 29 afios 304 19.7 49.9 100.0
EDAD De 30 a 49 afios 28.2 23.1 48.7 100.0
De 50 y mas afos 29.7 22.1 48.2 100.0
Primaria o menos 17.3 20.0 62.7 100.0
Secundaria 24.0 29.6 46.4 100.0

ESCOLARIDAD

Preparatoria 35.2 18.4 46.4 100.0
Universidad y mas 56.9 19.1 24.0 100.0
A/B/C+ 48.9 29.4 21.7 100.0
C 37.1 22.7 40.2 100.0

NSE
D+ 28.4 18.2 53.4 100.0
D/E 16.5 19.4 64.1 100.0
Urbano 33.0 22.3 44.7 100.0

LOCALIDAD
Rural 9.8 17.9 72.3 100.0
Norte 32.9 21.1 46.0 100.0
i Bajio 344 20.6 45.0 100.0
REGION

Centro de México 28.7 26.9 44 .4 100.0
Sureste 25.0 16.8 58.2 100.0
NACIONAL [AGO/07 29.4 21.6 49.0 100.0
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¢ Me podria decir el aifio en el que ocurrieron los siguientes eventos?
% QUE MENCIONO LA RESPUESTA CORRECTA

AGO/07

Inicio de la independencia (1810) 49.0
Inicio de la Revolucion Mexicana (1910) 39.8
Matanza de Tlatelolco (1968) 36.2
Descubrimiento de América (1492) 233
Promulgacion de la constitucion que nos rige actualmente (1917) 21.9
Consumacion de la Independencia (1821) 16.2
Nacionalizacion del petrdleo (1938) 14.0
Caida de Tenochtitlan (1521) 11.5

cMe podria decir el afio en el que ocurrieron los siguientes eventos?
% QUE MENCIONO LA RESPUESTA CORRECTA
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Hombre 54.6 44.5 16.7 15.7 12.8 23.9 24.6 40.3
Mujer 439 35.6 15.7 12.5 10.4 20.1 22.2 324
De 18 a 29 afios 51.0 38.7 19.1 13.9 14.3 22.8 29.0 34.6
De 30 a 49 afios 49.3 40.1 14.4 14.0 10.1 22.8 19.1 36.7
De 50 y mas afios 45.1 41.3 14.6 14.1 9.3 18.9 21.6 37.8
Primaria o menos 31.1 259 5.7 9.2 5.2 8.6 12.4 22.2
Secundaria 49.7 40.7 13.5 10.7 10.1 19.0 19.6 34.7
Preparatoria 56.0 45.8 22.2 18.2 13.2 26.9 30.1 40.8
Universidad y mas 79.4 61.5 35.8 24.0 26.3 50.1 43.8 63.3
Urbano 52.5 42.9 18.3 154 13.3 24.6 27.0 41.3
Rural 29.6 23.1 4.5 6.2 1.6 7.3 33 8.2
Norte 49.5 47.5 16.9 11.9 9.5 26.7 18.7 32.9
Bajio 57.7 43.7 30.6 32.8 239 20.3 27.3 32.0
Centro de México 45.6 35.8 16.5 14.3 12.5 26.6 30.1 50.2
Sureste 48.1 36.4 8.5 6.4 6.2 13.9 17.9 25.7
AGO/07 49.0 39.8 16.2 14.0 11.5 21.9 23.3 36.2
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JQué se conmemora en México en las siguientes fechas:
% QUE MENCIONO LA RESPUESTA CORRECTA

AGO/07

10 de mayo Dia de las madres 94.3
30 de abril Dia del Nirio 86.2
12 de diciembre Dia de la virgen de Guadalupe 85.6
16 de septiembre Dia de la independencia de México 84.3
1 de mayo Dia del trabajo 82.8
2 de noviembre Dia de muertos 81.0
24 de febrero Dia de la bandera 74.8
5 de mayo Aniversario de la batalla de Puebla 71.3
20 de noviembre Aniversario de la revolucion 64.2
21 de marzo Natalicio de Benito Judrez 62.1
12 de octubre Descubrimiento de América 56.5
5 de febrero Aniversario de la constitucion 42.8
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METODOLOGIA DEL TRACKING POLL ROY CAMPOS

POBLACION
SUJETA A ESTUDIO

Mexicanos mayores de 18 afios con credencial para votar residentes en el territorio nacional
en viviendas particulares.

FECHAS DE
LEVANTAMIENTO 2007

Del 24 al 28 de Agosto

ESQUEMA DE
SELECCION DE
MUESTRA

Utilizando como marco de muestreo el listado de secciones electorales en el pais y de sus
resultados oficiales de la eleccidon federal de diputados en 2006, se tomaron de manera
sistematica y aleatoria con probabilidad proporcional a su tamafio (PPT) 100 secciones
electorales en todo el territorio nacional, en cada seccién se escogieron dos manzanas (o
grupo de viviendas en caso de areas rurales), en cada una de las manzanas cinco viviendas y
en cada vivienda un mexicano mayor de edad con credencial para votar vigente.

TAMANO DE MUESTRA

1,000 mexicanos mayores de 18 afios con credencial para votar, cada mes.

TECNICA DE
RECOLECCION DE
DATOS

El estudio fue llevado a cabo en viviendas particulares a través de entrevistas “cara a cara’
utilizando como herramienta de recoleccion de datos un cuestionario, previamente estructurado
mismo que es aplicado por personal calificado para esa labor (el cuestionario no es de auto-
llenado).

DiISeNO Y
EXPLOTACION
DE RESULTADOS

Departamento de disefio y analisis de Informacién / CONSULTA MITOFSKY.

METODO DE
ESTIMACION DE LOS
RESULTADOS

Los resultados presentados no son frecuencias simples, sino estimaciones basadas en la
utilizacion de factores de expansion, calculados como el inverso de la probabilidad de
seleccién de cada individuo en la muestra y correccidon por no-respuesta en cada seccién
seleccionada en muestra.

ERROR MAXIMO Y
CONFIANZA DE LAS
PREGUNTAS
ELECTORALES

Aunque cada porcentaje tiene su propio error asociado, el disefio de muestra garantiza que en
las estimaciones nacionales al menos 95 de cada 100 veces, el error no sobrepasa el ¥3.1%.
En los estudios de opinion publica, ademas del error muestral, se debe considerar que pueden
existir otros errores ocasionados por el fraseo de las preguntas y las incidencias en el trabajo
de campo.

CALIDAD ESIMM
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CONSULTA MITOFSKY es una de las primeras empresas en México en tener la certificacion
ESIMM (Estandar de Servicio para la Investigacion de Mercados en México), la cual ratifica que
CONSULTA MITOFSKY es una empresa asociada a la AMAI (Asociacion Mexicana de Agencias de
Investigacion de Mercados), que esta en plena capacidad para cumplir eficientemente y con los
mas altos lineamientos técnicos posibles los proyectos de investigacion que se le soliciten;
dicha certificacion, que nos ha sido ratificada cada afio, garantiza no sélo la maxima calidad
sino la evolucién en los nuevos estandares generados con los adelantos tecnolégicos.

CONSULTA

La presente encuesta asi como sus principales resultados y las caracteristicas metodolégicas
fundamentales se encontraran disponibles en la pagina oficial de CONSULTA MITOFSKY;
www.consulta.com.mx donde de forma gratuita podra ser consultada por los interesados con
el fin de facilitar su lectura e interpretaciéon, para asi contribuir al desarrollo democratico a
través de la creacion de una opinidn publica mejor informada.

RACKING>*POLL

La medida permanente

Es la herramienta perfecta para generar sus propios indicadores de coyuntura y seguirlos a
través del tiempo; usted contrata el numero de preguntas que requiera para la generacién de
su propio producto.
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