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ADVERTENCIA: Como toda encuesta de opinién, los datos aqui presentados reflejan el estado de
animo y las percepciones de la poblacion al momento de la aplicacion de las entrevistas, no
pretenden ser prondsticos, predicciones o vaticinios, todas las preguntas sin excepcion son sélo un
indicador de la situacion presente en el momento de llevar a cabo el levantamiento de las
entrevistas, nada garantiza que los resultados del presente informe sea los que prevalezcan a
través del tiempo.
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FUTBOL SOCCER EN MEXICO

¢, CHIVAS, AGUILAS O CUAL EQUIPO ES EL MAS QUERIDO ?

Por: Roy Campos / Carlos Penna / CONSULTA MITOFSKY

Al iniciar el torneo de Clausura 2008 presentamgestra tercera encuesta nacional sobre las
preferencias y equipos del deporte con mas se@sdor el pais, el futbol soccer. El presente
estudio fue llevado a cabo gracias a nucERRCKING POLL ROY CAMPOS, en una muestra

nacional en viviendas cubriendo todas las zonapos tde ciudadanos. Los resultados se
presentan a continuacion.

= Seis de cada 10 mexicanos se declaran aficionddashal soccer, sin duda el deporte
mas popular de México, este porcentaje superdérpsrpguntos porcentuales la respuesta

captada hace casi un afio, es decir, este depoganaalo aun mas adeptos a lo largo de
2007.

¢Le gusta o no le gusta el Futbol Soccer ya sesapeer, para jugar o para estar

enterado de lo que pasa?
POR CIENTO DE Si LE GUSTA

MAR/O7 57.8

ENE/O8 60.9
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¢A QUIEN LE VAN?

= Considerando sélo al 61 por ciento de los ciudaslane se declararon aficionados al
futbol, son las Chivas rayadas del Guadalajarguasen este momento cuentan con mayor
namero de aficionados con 23 por ciento, seguidoedea de su rival historico, el Club
América que en todo el pais cuentan con 22 portaide las preferencias, (es decir,
solamente un punto de diferencia), en tercer lagarl4 por ciento aparece Cruz Azul, en
cuarto lugar con el apoyo de uno de cada 10 mexsclos Pumas de la UNAM y en la
quinta plaza con tres por ciento los Zorros dedg\tiCabe destacar que tan solo dos plazas
(Guadalajara y DF) son las que concentran a losocequipos con mayor numero de
aficionados a nivel nacional (para quienes se mtagua quienes le van todos y no sélo
los aficionados, en el cuadro siguiente podra obsse que Chivas y Aguilas estan
empatados hasta las décimas, resultado productmaldigera baja del América en los

ultimos tres ano

S).

¢, Podria decirme cudl es su equipo preferido de miendivision de Futbol Soccer?

TODA LA POBLACION

SOLO AL 60.9 por

ciento QUE SI LE

ABRIL 2005 ENERO 2008 GUSTA

Guadalajara 14.8 14.9 22.7
América 15.3 14.9 21.8
Cruz Azul 10.2 9.3 14.0
Pumas 7.4 6.8 9.8
Atlas 1.8 2.0 3.1
Pachuca 0.9 1.7 2.6
Toluca 1.6 1.6 2.6
Atlante 0.3 15 2.2
Veracruz 0.5 1.1 1.7
Jaguares 1.5 1.2 1.6
Necaxa 1.1 1.0 1.6
Morelia 1.8 1.1 1.5
Santos 2.8 0.9 1.5
Tigres 1.5 0.8 1.2
Monterrey 1.6 0.6 1.0
Tecos 0.1 0.4 0.6
Puebla 0.2 0.3 0.6
Otros 0.1 0.2 0.1
Ninguno 11.0 6.0 2.4
Ns/Nc 25.5 33.7 7.4

TOTAL 100.0 100.0 100.0
TRACKING POLLROY CAMPOS WwWw.consulta.com.mx 2008
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= La aficion por el Club América es mayor en los jga® en cambio, entre los hombres y
personas mayores de 50 afios es mayor el porcéctiaia’ que el “americanista”. Para el
Cruz Azul, los hombres son mas aficionados a @ puena noticia es que un grupo de
adultos jovenes lo siguen, cubriendo el bache dmleedde 30 a 49 donde incluso es
superado por los Pumas. (este resultado puedezausalipor sus afios de gloria: Los
mayores de 50 vivieron la década de los 70°’s cengeandes éxitos y después pasaron
muchos afos de pocos logros hasta que la copéatiloees o puso nuevamente como el
equipo mexicano que mas lejos ha llegado, momeantpe logra nuevos aficionados).

¢, Podria decirme cudl es su equipo preferido de miendivision de Futbol Soccer?
SOLO 60.9 POR CIENTO QUE Si LE GUSTA EL FUTBOL

HOMBRES MUJERES

229 918 223 217
15.7
114
Guadalajara América  CruzAzul  Pumas Guadalajara América  CruzAzul  Pumas
S ios | sonsnos svuisios
ons 25.8

22 ' 21.8 21.6
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= Como ya es costumbre decidimos incluir la segunadepencia de los aficionados,
encontramos que los aficionados del Club Amérieaein como segunda opcion a los
Pumas y al Cruz Azul, en el caso de las Chivas ued@&ajara intercambia aficionados
claramente con UNAM, misma situacion en el casddilek Azul que acepta al equipo del
pedregal como su segunda preferencia, lo que caldoa Pumas de la UNAM como la
mejor segunda opcion para la mayoria de los “fettos!’; y por ultimo, los aficionados
Pumas se inclinan por el Cruz Azul como segundabopantes que las Chivas o el
América, lo cual es l6gico por ser equipo capitaliero enemigo de las Aguilas como se
ve a continuacion.

¢ Podria decirme cudl es su equipo preferido de miendivision de Fut Bol Soccer?
SOLO 60.9 POR CIENTO QUE SiLE GUSTAEL FuTBOL
(LOS DATOS SE LEEN POR COLUMNA )

América 4.4 6.3 7.2
= Chivas 6.2 13.2 8.4
E Cruz Azul 8.0 7.1 12.2
E Pumas 8.2 15.4 16.9

= El América, a pesar de ser junto con las ChivasGieldalajara el que mas aficionados
tiene en primera opcion, no es la segunda preferelecninguno de los otros tres equipos.

= Lo que confirma esta dualidad amor-odio hacia eEAoa es el porcentaje de aficionados
gue rechazan 44 por ciento del total de aficionaahy por arriba del que le sigue que es
el Guadalajara.

= Destaca en especial el odio que existe hacia ekridanpor parte de los hombres y de las
personas de 30 a 49 afos, donde alcanza niveld3 ger ciento, casi la mitad de la
aficibn en esos segmentos.

TRACKING POLLROY CAMPOS Www.consul ta.com.mx 2008
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¢ Y cual es el equipo que mas Rechaza?
SOLO 60.9 POR CIENTO QUE S LE GUSTAEL FUTBOL
| TODOS
43.9
17.1
6.0 30
Guadalajara América Cruz Azul Pumas

46.6

18.4

Guadalajara  América

41.8

17.9

8.3

Guadalajara América Cruz Azul

5.1

Cruz Azul

1.8

Pumas

15.2

3.3

Pumas Guadalajara

47.3

15.6

51 54

Guadalajara  América Cruz Azul Pumas

40.0

7.3

| HOMBRES MUJERES

2.7

América Cruz Azul

41.5

18.4

2.8

Guadalajara  América Cruz Azul

Pumas

18 A 29 ANOS 30 A 49 ANOS 50 Y MAS ANOS

0.8

Pumas

TRACKING POLL ROY CAMPOS

Www.consul ta.com.mx

2008




CONSULTA MITOFSKY La referencia en encuestas Pagina 7

= El ahondar en los rechazos segun el equipo derpnefa permite ver las rivalidades. Por
ejemplo, los americanistas orientan su principab @taramente hacia las chivas (60 por
ciento), seguido muy lejos por el rechazo al CraalA12 por ciento).

= Las Chivas corresponden con creces al Américaugasg por ciento de sus seguidores lo
consideran su principal y practicamente Unico egemi

= Para los seguidores cementeros pasa algo simi&mpgra las Chivas, dos de cada tres
aficionados al Cruz Azul ven al América como surmeige y luego aparecen Pumas con
siete por ciento y Chivas con cinco por ciento.

= Y aunque suena recurrente, los aficionados Punabiéa ven al América como su
principal enemigo (52 por ciento), siguiéndole dassas (13 por ciento) y Cruz Azul (11
por ciento).

¢ Y cual es el equipo que mas Rechaza?
SOLO 60.9 POR CIENTO QUE SiLE GUSTAEL FutBOL
(LOS DATOS SE LEEN POR COLUMNA )

ENERO 2008 EQUIPO QUE PREFIERE
AMERICA GUADALAJARA CRuUz AzUL Pumas

América 75.6 66.3 52.0
Ll
2 Chivas 59.5 4.5 12.9
O <
'e) N
ey Cruz Azul 11.8 1.6 10.8
= IC
2 0
@dIN Pumas 57 1.3 6.7
w
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= Finalmente, segun la percepcion de los aficiongdagpesar de los resultados del torneo
anterior es precisamente el equipo rechazado, é@riéa quien se coloca con 21 por
ciento de las menciones como el equipo con mashifdades de ser campedn esta
temporada, seguido de las Chivas con 18 por ci€hioz Azul y Pumas, reciben una
cantidad de alrededor del 10 por ciento de mensi@mecuanto a la posibilidad de que
sean los campeones. Como se ve, los aficionadadetiepor considerar favoritos a los
equipos a los que son aficionados y analizan pasa@dntrataciones y el funcionamiento

de los equipos.

¢, Qué equipo considera que va a ser campeon estpaeada?
SOLO DEL 60.9POR CIENTO QUE LE GUSTA

ABRIL 2005 | ENERO 2008

EL FUTBOL
ENERO 2008
América 9.7 13.7 20.7
Guadalajara 9.8 12.3 18.4
Cruz Azul 21.4 7.2 11.3
Pumas 4.8 7.4 10.3
Pachuca 0.2 2.7 4.0
Santos 1.0 2.0 3.3
Toluca 0.6 1.7 2.9
Atlas 0.2 1.2 2.0
Atlante 0.1 1.2 1.9
Monterrey 0.8 0.9 1.4
Tigres 0.5 0.7 1.1
Necaxa 0.4 0.6 1.0
Jaguares 0.2 0.7 0.8
Morelia 2.3 0.6 0.8
San Luis - 0.4 0.6
Tecos 0.3 0.3 0.6
Veracruz 0.2 0.2 0.3
Puebla 0.1 0.1 0.1
Dorados 0.3 - -
AMERICA GUADALAJARA \ CRuz AzuL PumAs
América 76.9 2.9 4.2 1.3
| Chivas 2.0 68.6 3.5 1.8
S Cruz Azul 0.8 1.3 64.1 3.5
Pumas 2.4 1.4 55 81.5
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MEeTODOLOGIA DEL TRACKING POLL ROY CAMPOS

PoBLACION
SUJETA AESTUDIO

Mexicanos mayores de 18 afios con credencial para votar residentes en el territorio
nacional en viviendas particulares.

FECHAS DE
LEVANTAMIENTO 2008

Del 26 al 30 de Enero de 2007
Del 17 al 22 de Enero 2008

ESQUEMA DE
SELECCION DE
MUESTRA

Utilizando como marco de muestreo el listado de secciones electorales en el pais y de sus
resultados oficiales de la eleccion federal de diputados en 2006, se tomaron de manera
sistematica y aleatoria con probabilidad proporcional a su tamafio (PPT) 100 secciones
electorales en todo el territorio nacional , en cada seccién se escogieron dos manzanas
(o grupo de viviendas en caso de areas rurales), en cada una de las manzanas cinco
viviendas y en cada vivienda un mexicano mayor de edad con credencial para votar vigente.

TAMARNO DE MUESTRA

1,000 mexicanos mayores de 18 afios con credencial para votar, cada mes.

TECNICA DE
RECOLECCION DE
DATOS

El estudio fue llevado a cabo en viviendas particulares a través de entrevistas “cara a
cara” utilizando como herramienta de recoleccién de datos un cuestionario, previamente
estructurado mismo que es aplicado por personal calificado para esa labor (el cuestionario
no es de auto-llenado).

Disefo Y
EXPLOTACION
DE RESULTADOS

Departamento de disefio y analisis de Informacién / CONSULTR MITOFSKY.

METODO DE
ESTIMACION DE LOS
RESULTADOS

Los resultados presentados no son frecuencias simples, sino estimaciones basadas en
la utilizacion de factores de expansiéon , calculados como el inverso de la probabilidad de
seleccion de cada individuo en la muestra y correccién por no-respuesta en cada seccion
seleccionada en muestra.

ERROR MAXIMO Y
CONFIANZA DE LAS
PREGUNTAS
ELECTORALES

Aunque cada porcentaje tiene su propio error asociado, el disefio de muestra garantiza que
en las estimaciones nacionales al menos 95 de cada 100 veces, el error no sobrepasa el
+3.1 por ciento .

En los estudios de opinion publica, ademas del error muestral, se debe considerar que
pueden existir otros errores ocasionados por el fraseo de las preguntas y las incidencias en
el trabajo de campo.

CALIDAD ESIMM

Il
amd eS| M

CONSULTR MITOFSKY es una de las primeras empresas en México en tener la certificacion
ESIMM (Estandar de Servicio para la Investigacién de Mercados en México), la cual ratifica
que CONSULTR MITOFSKY es una empresa asociada a la AMAI (Asociacion Mexicana de
Agencias de Investigacion de Mercados), que estd en plena capacidad para cumplir
eficientemente y con los mas altos lineamientos técnicos posibles los proyectos de
investigacion que se le soliciten; dicha certificacion, que nos ha sido ratificada cada afio ,
garantiza no s6lo la maxima calidad sino la evolucién en los nuevos estandares generados
con los adelantos tecnolégicos

L sredlds poevanes il

Es la herramienta perfecta para generar sus propios indicadores de coyuntura y seguirlos a
través del tiempo; usted contrata el nimero de preguntas que requiera para la generacién
de su propio producto.
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