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POSICIONAMIENTO Y VALOR
DE LOS PARTIDOS POLITICOS
AL FINAL DEL SEXENIO DE FOX

Por: Roy Campos CONSULTA MITOFSKY

La eleccion del 2 de julio de 2006, sus resultagl@s comportamiento de los actores

politicos durante el conflicto postelectoral diertugar a una nueva situacion en las
percepciones, las opiniones y los sentimientosahlasi partidos politicos conforman el estado
actual del “posicionamiento y el valor de partid&h este reporte se presentan los resultados
de una encuesta de opinion realizada en las viagde! pais y que desglosan varias de las
medidas clasicas de posicionamiento, ademas, sagen 6 nuevos indices, que se presentan
al final de este reporte como una propuesta paraeatpuimiento al valor y potencial de un
partido politico. Cabe aclarar que los presentagis@s no pretenden ser una medida coyuntural,
no mide las posibilidades de triunfo y no contengll@fecto de candidaturas o campafias en

cada plaza.

|.- REPARTO DEL PODER
= Mas all4 de las percepciones, los resultados edetomuestran que el PRI gobierna 17
estados; 55 por ciento de los ciudadanos; posgebérno en 18 capitales estatales, sin
embargo a partir de este afio deja de ser mayot@as @dmaras y solo posee 104 de los
500 diputados federales y 33 de las 128 senadfes ultima eleccion para diputados

federales el 16% del total de los ciudadanos lesdiwoto, cifra nada despreciable.

= EI PRD gobierna solo 5 entidades, sin embargo dehlidpeso del Distrito Federal,
acumula en ellas al 21 por ciento del total declagadanos; s6lo gobierna 2 capitales
(Zacatecas y La Paz) pero este 2006 lo instal6 damsegunda fuerza electoral con el
17 por ciento del total de los ciudadanos que wot@or él lo que lo llevé a tener 123

diputados y 29 senadores.
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= EI PAN, que hoy es la primera fuerza politica dekplogré los votos del 19 por ciento

de los ciudadanos y con ello se hizo de la bancadagrande en las 2 camaras.

REPARTO DEL PODER

DISTRIBUCION

Gil\éggﬁzgi s C.U;f;\ENos CAPITALES DIPUTADOS SENADORES L'JLTIMiEELL\égz;IOON DE
(*) GOBERNADOS | GOBERNADAS | FEDERALES DIPUTADO % CON
(POR ENTIDAD) RESPECTO A LISTADO
NOMINAL
[ﬁ:ﬂ 9 23.3 11 206 52 19.4%
Ll 17 55.4 18 104 33 16.4%
é\ll,’
:'R"; 6 21.3 2 123 29 16.8%
*
P'I' 0 0 0 17 6 ND
57 0 0 0 19 2 ND
e 0 0 0 18 5 ND
1117?&%‘}? 0 0 0 9 1 2.6%
0 0 0 4 0 1.2%
TOTAL 32 100.0 31 500 128 56.4%

(*) Seobvian alianzas
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[l.- POSICIONAMIENTO E IDENTIDAD

= En forma espontanea practicamente todos los cindadeonocen el nombre de los 3

principales partidos, destacando que el PAN ha laesgpo al PRI como primera

mencion (Top Of Mind).

= Del resto de los partidos, el PT y el PVEM son nmmados por 6 de cada 10
ciudadanos; Convergencia por 4 de cada 10; Nueamzd por 3 y Partido Alternativa

por 2 de cada 10. estos valores suben en formartampe cuando se les ayuda a los

ciudadanos a recordar a los partidos, todos e#learpdel 60 por ciento.

POSICIONAMIENTO E IDENTIDAD
RECORDACION ESPONTANEA RECORDACION

PRIMERA MENCION TOTAL DE MENCIONES CON AYUDA
_____(TOPOFMND) | (SHAREOFMIND)____________

39.0 98.2 99.6
35.8 97.2 99.4
K
2Q8 19.6 96.6 98.9
PRD
m 2.4 58.7 83.5
1.8 59.7 83.3
0.8 39.9 71.8
"JNUF.\.'.»\ 0.3 31.5 69.2
ALIANZA
0.1 21.6 63.6
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= En el analisis por segmentos poblacionales podarhesrvar que el posicionamiento

del PAN es alto en todos los grupos aunque exaiaeralgunos como los mayores de 50

afios o los que viven en el sur del pais donde ehBiRmantiene el Top Of Mind.

% PRIMERA MENCION
(Top OF MIND)

T IEN st 7
4] PT
PRD sewi

SEXO

Hombre 39.6 35.3 19.5 2.2 2.0 0.9 0.2 0.0
Mujer 38.4 36.3 19.7 2.5 1.6 0.8 0.4 0.2
EDAD

De 18 a 29 afios 39.8 34.4 19.5 2.9 1.6 Q.
De 30 a 49 afnos 39.7 36.0 19.4 2.5 1.2

De 50 y mas 36.3 37.8 20.2 1.3 3.3 0.6 0.8 0}0
ESCOLARIDAD

Primaria 37.9 35.8 20.7 2.0 2.5 0.5 0.2 0.0
Secundaria 39.4 37.4 17.9 2.5 2.1 0.5 0.8 0l0
Preparatoria 37.7 34.5 21.4 2.9 1.9 1.1 0.3 0][0)
Univ. y mas 41.8 35.4 17.8 2.2 0.0 1.8 0.5 0.p
REGION

Norte 50.0 34.3 9.1 3.7 2.0 0.9 0.0 0.¢
Centro 36.6 34.4 23.2 1.8 2.2 0.7 0.5 0.2
Sur 38.4 38.3 18.3 2.7 1.2 0.9 0.0 0.(
LOCALIDAD

Urbano 38.7 36.8 19.3 2.4 15 0.7 0.3 0.1
Rural 40.2 31.9 21.1 2.3 3.1 14 0.0 0.(
Todos 39.0 35.8 19.6 2.4 1.8 0.8 0.3 0.1
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S,

% TOTAL DE MENCIONES
(SHARE OF MIND)
N (Pl ;

N *

4l PT
SEXO
Hombre 98.2 97.5 96.4 60.0 59.7 41.9 31,8 22.5
Mujer 98.1 96.9 96.7 57.5 59.8 38.2 31.2 20}7
EDAD
De 18 a 29 afos 98.0 98.7 96.8 59. 60.7 42. 32.220.7
De 30 a 49 afios 98.1 96.3 96.3 58. 60,0 39. 30.522.1
De 50 y mas 98.4 96.2 96.6 57.9 57.8 36/6 32.3 2.1
ESCOLARIDAD
Primaria 98.0 96.6 97.1 56.4 63.4 39.1 33,8 22.3
Secundaria 97.7 96.7 97.4 59.% 56.4 39/6 29.8 19.7
Preparatoria 98.8 98.3 95.6 60.2 60.1 4210 31.8 7 28.
Univ. y mas 98.2 97.7 95.2 59.4 59.4 39.7 30|5 21.0
REGION
Norte 99.3 97.4 97.9 59.2 57.9 32.% 27.b 2116
Centro 98.2 98.1 97.3 58.9 63.1 41.7 30/7 20.3
Sur 97.7 95.8 95.2 58.3 55.7 40.1 34.0 2314
LOCALIDAD
Urbano 97.9 97.1 96.2 57.8 58.6 38.6 31,5 2]J|.5
Rural 99.0 97.6 98.1 62.6 64.6 45.8 31.6 22/0
Todos 98.2 97.2 96.6 58.7 59.7 39.9 316 2116
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= En laidentidad partidista, en pleno auge de leoxie panista, la identificacion hacia ese
partido es claramente la mayor, seguida del PRDuy oerca el PRI. Por grupos es

clara la poca identificacion de los estudiantesald®RlI.

= Los otros 5 partidos aun no crean identidad aunigiectan oportunidades para todos,

por ejemplo, el partido Alternativa penetré a laga de casa, urbanas.

IDENTIDAD PARTIDISTA

324

194

21.4

0.2

0.8

conv?ﬁ"cm 0.3

WZH 0.3

ﬁ 1.2
Con ninguno, Ns/Nc 24.0
TOTAL 100.0
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IDENTIDAD PARTIDISTA
% DE IDENTIFICACION

.,r’ﬁfﬁ‘h R e ke V:R?J L NINGUNO
&/ PRD PT °°“"'4 ALIANZA Ns, Nc

SEXO

Hombre 342 | 19.2| 189 0.1 0.7 0.1 0.2 1.1 25.5100.0
Mujer 309 | 195| 237 0.4 0.9 0.5 0.3 1.8 22.5100.0
EDAD

De 18 a 29 afios 340 | 17.3| 20.8 0.1 1.0 0.3 0.0 1.3 25.2100.0
De 30 a 49 afios 32.7 | 20.4| 20.2 0.1 0.9 0.3 0.6 1.0 23.8100.0
De 50 y mas 294 | 209| 246 0.7 0.4 0.2 0.1 1.2 22.5100.0
ESCOLARIDAD

Primaria 31.0 | 184 | 265 0.4 0.9 0.3 0.1 1.4 21.0100.0
Secundaria 319 | 20.0| 215 0.4 0.4 0.3 0.6 1.2 23.Y 100.0
Preparatoria 340 | 189| 165 0.0 1.9 0.0 0.1 1.6 27.0100.0
Univ. y mas 33.8 | 206| 191 0.0 0.0 0.8 0.2 0.4 25.1100.0
OCUPACION

Ama de casa 29.0 | 19.0| 264 0.6 0.8 0.4 0.0 2.1 21.Y 100.0
Estudiante 40.7 | 146| 205 0.0 1.0 15 0.0 0.5 21.2100.0
Empleado 33.0 | 21.2| 18.7 0.1 0.8 0.1 0.5 1.0 24.6 100.0
Desempleado 279 | 16.5| 24.0 0.0 0.8 0.0 0.0 0.6 30.2100.0
LOCALIDAD

Urbano 309 | 199| 218 0.2 0.6 0.4 0.3 1.3 24.6 100.0
Rural 39.1 | 17.2| 199 0.3 1.8 0.0 0.0 0.6 21.1100.0
Todos 324 | 19.4| 214 0.2 0.8 0.3 0.3 12 240 1(
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= Después de lo que muchos han dado en llamar l&gieieccion ideoldgica en México
en la que aparecieron los términos “izquierda” gr&tha” como posicionamientos,
vemos que los ciudadanos ubican en la izquier@&8&8 y en menor medida al PT; en la
derecha esta claramente el PAN y un poco el PREestb de los partidos no pudieron

ser ubicados en el espectro izquierda-derechapaildadanos.

UBICACION PERCIBIDA |ZQUIERDA-DERECHA
|ZQUIERDA CENTRO DERECHA NS\[e

/JI\' UEVA

ALIANZA

ALTERNATIVA

= En este rubro vale la pena recodar que hace uneafd,, Convergencia, Alternativa y

Nueva Alianza eran todos ubicados mas a la izqaigue el PRD.
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[11.- EVALUACION A LOS PARTIDOS
= Confirmando su primer lugar, el PAN no solo es & gnayores opiniones positivas
registra (37%) sino que es el Unico de los 8 pastigue meses después de la eleccion

posee saldo positivo en las percepciones, del;rest®RD, que llegé en condiciones

positivas a julio, es hoy el que peor saldo present

EVALUACION A LOS PARTIDOS
% RESPECTO AL TOTAL DE CIUDADANOS

SALDO DE OPINIONES

POSITIVAS-NEGATIVAS

CONOCE Y NO
BUENA REGULAR MALA )
TIENE OPINION

36.9 38.2 19.1 5.5 17.8
21.0 39.2 35.5 3.6 -14.5
21.4 35.3 37.1 5.1 -15.7
6.5 34.7 17.2 25.0 -10.7
7.8 35.8 19.8 19.9 -12.0
e 6.5 25.6 11.8 28.0 5.3
4.4 24.1 10.5 30.3 6.1
4.1 21.0 8.7 29.7 4.6

* No suma 100% porque se omite el porcentaje de quienes no conocen el nombre de cada partido.

ENCUESTA NACIONAL EN VIVIENDAS
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IV.- EVALUANDO LOS LOGOS
= Uno de los simbolos que dan identidad a un papdaditico es el logotipo con el que se
identifican; en estas condiciones, tal vez motigapor su posicionamiento, el logo del
PRI y el del PAN son igual de bien evaluados psrdmdadanos; el PRD no es mal

visto y en cuarta posicion aparece el PVEM.

= El resto de los logotipos parecen no gustar, siéoslonas rechazados el del PT, el de

Alternativa y el de Nueva Alianza.

EVALUANDO LOS LOGOS
% RESPECTO AL TOTAL DE CIUDADANOS

LE GUSTA EL NO LE GUSTA EL
Ns/Nc ToTAL
LOGOTIPO LOGOTIPO

Kl 100.0
e
14.3 100.0
\Q\II,’
T 14.2 100.0
22.4 100.0
20.7 100.0
26.5 100.0
"JNUF.\.'.»\ 28.7 100.0
ALIANZA
29.6 100.0
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V.- NEGATIVOS

. El PRI como lo ha sido desde hace tiempo, hoy gmmido mas rechazado con 37 por

ciento de los ciudadanos aunque el PRD ha crecideetes similares ubicandose en 34

por ciento; el PAN por su parte es rechazado e ¢ada 4 ciudadanos y los 5 restantes

partidos obtiene un rechazo de 1 de cada 5 me)scano

NEGATIVOS
% DE RECHAZO AL PARTIDO

SEXO

Hombre 21.7 38.0 35.2 16.C 16.4 20.§ 20.0 19.7
Mujer 26.3 36.1 32.1 17.6 20.2 20.0 17.9 185
EDAD

De 18 a 29 afos 26.2 40.8 31. 16/3 17. 188 18.318.3

De 30 a 49 afios 21.1 33.0 36. 17,0 19. 22,0 19.920.2

De 50 y mas 25.9 37.9 32.7 17.6 17.8 20.0 17(8 18.4
ESCOLARIDAD

Primaria 23.7 37.7 29.7 16.5 17.2 194 17.7 18.1
Secundaria 25.5 37.2 35.3 173 19.5 21.9 18|16 18.8
Preparatoria 23.3 34.6 36.8 16.3 15.4 195 189 5 19.
Univ. y mas 23.4 39.1 31.9 17.6 23.7 20.8 21.4 21.0
OCUPACION

Ama de casa 26.6 37.1 32.4 18,5 19. 205 18.1 19.3
Estudiante 20.8 44.5 27.4 17.0 15.6 17.7 146 in.7
Empleado 24.1 35.7 36.0 17.2 19.0 21.9 203 20.5
Desempleado 25.1 35.3 27. 6.9 12. 10.6 14,1 ]"2.0
LOCALIDAD

Urbano 25.1 36.8 32.6 16.5 18.5 19.9 17.9 18.
Rural 20.0 37.6 37.7 18.4 17.9 22.6 23.0 22.
Todos 24.1 37.0 33.6 16.9 18.4 20.4 18.8 19.1
ENCUESTA NACIONAL EN VIVIENDAS WwWw.consulta.com.mx 2006
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INDICADORES NEGATIVOS

% POCO O NADA
PROBABLE QUE
VOTE POR EL

% %
RECHAZO OPINION MALA

24.1 19.1 41.8

37.0 35.5 60.0

33.6 37.1 62.0

16.9 17.2 17.2

18.4 19.8 76.7

20.4 11.8 76.2

*‘\Z\UE\.',\ 18.8 10.5 7.7
ALIANZA

ﬁ 19.1 8.7 76.9

ENCUESTA NACIONAL EN VIVIENDAS WWW.consulta.com.mx 2006



CONSULTA MITOFSKY Lareferencia en encuestas Pagina 14

VI.- VALOR POTENCIAL

Los partidos deben de aspirar a llevar a las umdsdo ciudadano que muestre

disposicion a votar por él, esa es la meta queesggoie en las camparfas electorales, por ello

es importante conocer esos valores.

= En el cuadro siguiente se muestra nuevamente al €&Nun alto potencial e incluso

con una gran reserva de ciudadanos dispuestosasraielos, pero también muestra que

el PRIy el PRD estan en posibilidades de congereén la primera fuerza con campanas

y comportamientos atractivos al ciudadano.

= En el caso de los partidos distintos a las treacfales fuerzas, todos muestran

potenciales importantes pero sin amenazar al PARNyRPRD.

VALOR POTENCIAL
PROPENSION A VOTAR POR...

(Y [6)'% yA\Kefo) Poco NADA
Ns/Nc ToTAL
PROBABLE PROBABLE PROBABLE PROBABLE

(PaN) 33.6 20.4 15.6 26.2 4.2 100.0

S
QHD 17.3 18.3 23.7 36.3 4.4 100.0

Q\Il,’
308 19.7 14.5 20.7 41.3 38 100.0

PRD

=
PT 3.3 11.3 26.5 50.7 8.2 100.0
% 2.0 12.2 25.6 51.1 9.1 100.0
22 101 21.7 54.5 115 100.0
/JNUE\!A 1.0 9.7 23.0 54.7 11.6 100.0
ALIANZA

16 9.1 22.0 54.9 12.4 100.0
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PROBABILIDAD DE VOTO PROXIMA VEZ
MUY Y ALGO PROBABLE
1 YT p
Pl - 2

3 . . ¢ ALTERNATIVA
ood BV
coNVELGE"cM NUEVA
ALIANZA

SEXO

Hombre 52.7 35.9 37.3 17.2 14.6 14.9 12.1 11.9

Mujer 55.4 35.3 31.4 12.3 13.9 9.8 9.6 9.4

EDAD

De 18 a 29 afios 59.4 27.8 314 15(3 164 11} 10.911.7

De 30 a 49 afios 52.9 39.4 35,6 15,4 123 131 11.310.1

De 50 y mas 47.7 41.7 36.3 12.p 14.1 12.0 9.6 9.8

ESCOLARIDAD

Primaria 48.0 43.7 36.6 11.3 135 9.5 8.7 8/5

Secundaria 541 34.0 34.1 16.[7 15.0 14.4 10{2 10.3

Preparatoria 57.6 31.7 32.1 16.8 14.% 9.7 13/1 1p.4

Univ. y mas 61.3 28.4 33.2 13.9 13.7 18.2 12.0 12.9

REGION

Norte 47.0 34.4 33.7 13.8 15.7 13.7 12.2 13.3

Centro 55.0 39.0 28.2 10.7 12.3 8.8 8.2 8|7

Sur 55.3 31.3 42.8 20.5 16.4 16.5 13.9 12.3

OCUPACION

Ama de casa 54.8 40.C 31.6 12J0 15.0 9.6 1012 .3

Estudiante 62.8 33.3 32.9 20.7 13.4 13.5 9.5 1B8.9

Empleado 52.8 34.2 36.0 15.1 13.0 12.6 10.5 10.5

Desempleado 55.9 27.3 34.9 19,5 22.2 17 17.8 15.3

LOCALIDAD

Urbano 53.8 34.4 34.8 14.6 141 12.7 11.2 10.6

Rural 55.2 40.7 31.6 14.6 14.6 10.1 9.1 10.8

Todos 54.1 35.6 34.2 14.6 14.2 12.2 10.8 10.6
WwWw.consulta.com.mx 2006
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INDICADORES DE POTENCIAL
RESPECTO AL TOTAL DE CIUDADANOS

% MUY O ALGO PROBABLE QUE VOTE
% QUE HA VOTADO ALGUNA VEZ PROXIMA VEZ Q

60.7 54.1
62.8 35.6
43.2 34.2
5.1 14.6
8.1 14.2
2.4 12.2
2.4 10.8
e 1.9 10.6

ENCUESTA NACIONAL EN VIVIENDAS WWW.consulta.com.mx 2006



CONSULTA MITOFSKY

Lareferencia en encuestas

Pagina 17

VII.- ATRIBUTOS POSITIVOS

= Los atributos positivos evaluados favorecen al RE aventaja en todos ellos salvo en

“experiencia” donde el PRI tiene ventaja, y “premacion por los pobres” donde

aparece el PRD con ligera ventaja.

= En los negativos, en los 4 evaluados destaca gaasdn que se hace al PRI en todos

los casos.

= Se midieron ademas 4 atributos que no pueden seadds como positivos ni como

negativos, observando que el PAN es ubicado compagido del cambio, de la

juventud y de la renovacion, en cambio el PRI effielalista; en este cuadro destaca el

PVEM compitiendo en forma importante como el partieé la juventud.

ATRIBUTOS PERCIBIDOS
PosiTivos

- v

~
NES

’JN UEVA

ALIANZA

ALTERNATIVA

...............
nnnnnnnn

NINGUNO
Ns, Nc

ToTAL

Experiencia
Capacidad 21.9 0.4 0.1 0.1 0.4 0.7 17.7) 100.0
Honestidad 12.9 18.7 0.6 0.7 0.3 0.3 11 33.5 100.0
gggigmo 155 | 200 | 15 0.4 0.1 0.2 05 27.1 100.0
17.9 21.9 0.5 0.6 0.1 0.1 1.0 21.1 100.0
16.8 32.1 0.7 0.3 0.1 0.2 0.5 19.3 | 100.0
ENCUESTA NACIONAL EN VIVIENDAS WWW.consulta.com.mx 2006
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ATRIBUTOS PERCIBIDOS
NEGATIVOS

Cambio

Juventud

El engafio 21.4 pEtig
La ambicion| 21.2 35.3
Mal

gobierno 21.2 i)
Corrupcion | 16.9 43.2

:,,‘2 . gl iﬁ ALTERNATIVA
MEM ’JNUE\-'A
st ALIANZA
22.2 1.0 0.6 0.2 0.3 0.0 15.6| 100.0
27.3 0.8 1.0 0.2 0.1 0.0 141} 100.0
17.2 0.9 0.6 0.7 0.0 0.0 15.5| 100.0
17.5 1.3 0.9 0.4 0.0 0.1 19.7| 100.0

9 ALTERNATIVA
- ALIANZA santioo seutico
0.0 0.3 0.8 18.2 100.0
0.3 2.8 1.6 23.6 100.0
Renovacion e 0.3 1.1 1.7 22.00 100.0
Oficialismo 10.3 0.7 0.6 0.2 0.1 0.3 34.3| 100.0
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Tiene mas
dinero

Después de los cambios en la percepcion a patti2 de julio, el PAN es visto hoy

como el partido “mas importante”; el que “mas varecer”;

unido” y comparte con el PRI la categoria de “mande”.

el “mas rico” y el “mas

PERCEPCION DE FUERZA Y TAMANO

i oNvERGENCM

’JMM

LIANZA

ALTERNATIVA

...............
nnnnnnnn

NINGUNO
NS’ NC

14.1 7.1 4.5 6.9 9.0 7.6 22.0| 100.0
Tiene mas 21.3 0.2 0.3 0.3 0.2 0.3 17.7 100.0
personas
Mas unido 16.3 24 .4 0.6 05 0.3 0.5 0.6 21.1 100.0
ENCUESTA NACIONAL EN VIVIENDAS Www.consulta.com.mx 2006
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VIII.- ASOCIACIONES QUE SE HACEN CON EL PARTIDO
= El PAN, es identificado como un partido cercan@s émpresarios; a los nifios; a los
banqueros; a los jovenes; a las mujeres; a losamtigs; al norte del pais y a los
estudiantes.

= EI PRI con los sindicatos y comparte los campestoosel PRD. Por su parte el PRD se
percibe cerca de los obreros, los pobres, los@luolyores, el sur del pais y la Ciudad
de México. Destaca el PT con los obreros, el PVIEM los jovenes y Alternativa con

las mujeres.

ASOCIACIONES QUE SE HACEN CON EL PARTIDO

p RVJH ﬁ NINSUNS TOTAL
UERGENCI UEVA
i ALIANZA [T Ns, Nc
0.1

-

Los obreros 314 0.1 0.2 15.3 | 100.0
Los empresariofs{she) 21.8 6.3 0.5 0.2 0.0 0.1 0.1 14.1 100.0
Los nifios 27.1 17.6 16.7 1.1 4.0 0.2 0.7 0.6 32.0 100.0
Los sindicatos 15.0 2.7 0.3 0.4 0.4 0.2 17.9| 100.0
Los banqueros [sER:! 21.6 5.1 0.9 0.4 0.2 0.2 0.1 18.1 100.0
Los pobres 0.2 0.5 0.5 16.9| 100.0
Los jovenes 30.5 1.3 0.2 1.1 1.2 19.6 | 100.0
Las mujeres  |[EENG 13 0.4 15 20.1 | 100.0
Los adultos 1.0 0.4 01 0.2 05 11.7| 100.0
mayores

Los habitantes 0.9 01 01 01 07 22.4| 100.0
del sur del pais

Los mexicanos 0.8 05 01 01 0.2 30.4 100.0
en EUA

Discapacitados 0.5 0.7 04 0.2 0.6 26.7 | 100.0
Los habitantes 0.9 03 0.0 01 0.7 16.3| 100.0
del DF

Los campesinos 1.4 0.4 0.2 0.3 0.6 17.0| 100.0
Los habitantes

del norte del 18.0 10.3 0.6 0.3 0.0 0.2 0.5 26.2 100.0
pais

Los estudiantes 18.4 20.5 0.7 1.3 0.3 0.7 0.8 25.8 100.0
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= Cuando se le piden a los ciudadanos las asociacitmes con cada partido vemos que
en el PAN aparecen so6lo Fox y Calderdn; en el BRmenciona a Madrazo y después
de él la corrupcion y Salinas. En el caso del PRRsociacion es la mas fuerte de todas

y es con Lépez Obrador, seguido de Cuauhtémoc Gasde

= EI PT no se relaciona con ningun personaje sinda@alabra “trabajo”; el PVEM con
Jorge Emilio Gonzalez y con la ecologia; ConvergegidNueva Alianza apenas logran
identificarse con personajes como Dante DelgadolyeRo Campa respectivamente, y
por ultimo Alternativa es dominado por la figura [atricia Mercado (que incluso fue

mencionada al planearse el nombre de Nueva Alianza)

ASOCIACIONES ESPONTANEAS

o —

Vicente Fox 25.3 | Roberto Madrazo 24.0
Felipe Calderdn 16.7| Corrupcion 6.5
Cambio 2.9 Carlos Salinas de Gortari 5.F
Presidente 1.8 Ratero 3.5
Ratero 14 Tricolor / colores patrios 2.2
Azul 1.3 Enrique Pefa Nieto 1.8
Corrupcién 1.2 Derrocado / perdio 1.3
Trabajo 1.0 Bandera 1.0
(*) Sumando Otrosy Ns, Nc =100%
.‘E')": !
[’.:'R"i; J ‘ ? PT ”
AMLO 39.5 | Trabajo 4.5
Cuauhtémoc Cardenas 2.4 AMLO 1.7
Amarillo 1.7 Corrupcion 0.6
Conflictivo / peleonero 1.6 Sin fuerza / débil 0.4
Corrupcién 15 Coaliciéon / Alianza 0.4
Cambio 1.2 Pobreza 0.3
Manifestaciones 1.2 Nuevo 0.3
Problemas 1.2 Regular 0.3

(*) Sumando Otrosy Ns, Nc =100%
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-
~
oV

%

Jorge Emilio Gonzalez / nifio verde 11.2  Dante Dadga 1.0

Ecologia 4.7 Naranja 0.7
Corrupcién 1.1 | Corrupcion 0.4
Juventud 1.1 | Aguila 0.4
Naturaleza 0.9 PRD 0.3
Verde 0.8 Oportunidad 0.3
PRI 0.6 Union 0.3

Bueno 0.5 Indiferencia 0.3

’JN UEVA

ALIAN7A

(*) Sumando Otrosy Ns, Nc =100%

ALTERNATIVA
eant:

Roberto Campa Cifrian 2.0 Patricia Mercado 42
Patricia Mercado 1.1 Mujeres 0.8
Nuevo 1.0 Nuevo 0.4
Elba Esther Gordillo 0.9 Oportunidad 0.4
Corrupcién 0.5 | Corrupcion 0.2
Profesores 0.4 Roberto Campa Cifrian 0.p
Ayuda 0.2 Cambio 0.2
Ratero 0.2 Elba Esther Gordillo 0.2

(*) Sumando Otrosy Ns, Nc =100%
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IX.- PROPUESTA DE INDICADORES

En el cuadro siguiente se presenta la propuesbartticadores pargaltad y desercién

a) Porlealtad de partido entendemos el porcentaje de ciudadanos que edispizesto a
volver a votar por un partido, es lo que en otiasiplinas se tomaria como “recompra”
y se puede interceptar como una medida de satiSfacgemos en ella una clara
ventaja del PAN. El PRI le sigue al poseer una loasgor de votantes anteriores y en
tercer lugar aparece el PRD. Todos los porcentagsrefieren al total de los

ciudadanos.

b) La lealtad dura contempla a los ciudadanos que en su Ultima éleatfragaron por el
partido y que hoy es muy probable que lo vuelvdmaeer. En esta medida el PRD

aventaja al PRI.

c) La exclusividadimplica no sélo haber votado por el partido y ledispuesto a volver a
votar, sino que el ciudadano ademas debe elimih@s atros 7 partidos como posible

opcion.

d) Por ultimo, agregamos urlealtad potencial que incluye a los ciudadanos que han

sufragado por el partido y no rechazan la pos#udide volverlo a hacer.

Lo indicadores anteriores no son una medida delngwl de votos sino sélo de la lealtad que

logran los partidos.

= De los indicadores de desercion presentamos &dlekercion” simple, que incluye a
guienes alguna vez sufragaron por el partido y hoylo harian, encontrando por

razones obvias al PRI con mas deserciones.

= Y lasdeserciones recientegcluyen a quienes votaron en su Ultima oportuhigar un
partido y hoy no lo harian; encontramos que ellmiafpostelectoral generd que 1 por

ciento desertaran del PRD y 0.8 por ciento del PAN.
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LEALTAD
DE PARTIDO

PosiTivos

LEALTAD
DURA

LEALTAD
POTENCIAL

EXCLUSIVIDAD

NEGATIVOS

DESERTORES
DESERTORES
RECIENTES

19.2 11.2 9.8 31.6 6.8 0.8
10.6 3.2 24 21.4 15.0 04
8.5 5.6 4.5 15.0 4.4 1.1
0.1 0.0 0.0 0.3 11 0.0
0.1 0.0 0.0 0.6 1.4 0.1
~
0.1 0.0 0.0 0.4 0.8 0.0
"JNUF.\.',\ 0.0 0.0 0.0 0.5 0.6 0.1
ALIANZA
0.0 0.0 0.0 0.1 0.4 0.0
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METODOLOGIA DE LA ENCUESTA EN VIVIENDAS

POBLACION | Mexicanos mayores de 18 afios con credencial para votar residentes en el territorio
SUJETA AESTUDIO | nacional en viviendas particulares.
FECHAS DE

LEVANTAMIENTO

Del 30 de Septiembre al 05 de octubre de 2006

ESQUEMA DE
SELECCION DE
MUESTRA

Utilizando como marco de muestreo el listado de secciones electorales en el pais y de sus
resultados oficiales de la eleccion federal de diputados en 2003, se tomaron de manera
sistematica y aleatoria con probabilidad proporcional a su tamafio (PPT) 160 secciones
electorales en todo el territorio nacional , en cada seccién se escogieron dos manzanas (0
grupo de viviendas en caso de areas rurales), en cada una de las manzanas cinco viviendas
y en cada vivienda un mexicano mayor de edad con credencial para votar vigente.

TAMANO DE MUESTRA

1,600 mexicanos mayores de 18 afios con credencial para votar,

El estudio fue llevado a cabo en viviendas particulares a través de entrevistas “cara a

TECNICA DE I : S i . .
RECOLECCION DE | €218 utilizando como herramienta de recoleccion de datos un cuestionario, previamente
DATOS estructurado mismo que es aplicado por personal calificado para esa labor (el cuestionario
no es de auto-llenado).
60 | Encuestadores 25 | Capturistas de informacién
PERSONAL 20 | Supervisores 5 | Supervisores de captura
INVOLUCRADO 3 | Coordinadores de campo 4 | Analistas de sistemas
1 | Responsable de campo y proyecto 5 | Investigadores analistas

DISENO Y EXPLOTACION
DE RESULTADOS

Departamento de disefio y andlisis de Informacién / CONSULTA MITOFSKY.

METODO DE
ESTIMACION DE LOS
RESULTADOS

Los resultados presentados no son frecuencias simples, sino estimaciones basadas en
la utilizacién de factores de expansion , calculados como el inverso de la probabilidad de
seleccion de cada individuo en la muestra y correccidn por no-respuesta en cada seccion
seleccionada en muestra.

ERROR MAXIMO Y
CONFIANZA DE LAS

Aungue cada porcentaje tiene su propio error asociado, el disefio de muestra garantiza que
en las estimaciones nacionales al menos 95 de cada 100 veces, el error no sobrepasa el
1+2.4%.

PREGUNTAS | En los estudios de opinion publica, ademas del error muestral, se debe considerar que

ELECTORALES | pueden existir otros errores ocasionados por el fraseo de las preguntas y las incidencias en
el trabajo de campo.

La presente encuesta asi como sus principales resultados y las caracteristicas

metodoldgicas fundamentales se encontraran disponibles en la pagina oficial de GONSULTA

CoONSULTA | MITOFSKY; www.consulta.com.mx _ donde de forma gratuita podra ser consultada por los

interesados con el fin de facilitar su lectura e interpretacién, para asi contribuir al desarrollo
democratico a través de la creacion de una opinién publica mejor informada.

CALIDAD ESIMM

il %“M M

amail
1]

CONSULTA MITOFSKY es una de las primeras empresas en México en tener la certificacion
ESIMM (Estandar de Servicio para la Investigacion de Mercados en México), la cual ratifica
que CONSULTA MITOFSKY es una empresa asociada a la AMAI (Asociacién Mexicana de
Agencias de Investigacion de Mercados) que esta en plena capacidad para cumplir
eficientemente y con los mas altos lineamientos técnicos posibles, los proyectos de
investigacion que se le soliciten, dicha certificacion que nos ha sido ratificada cada afio |,
garantiza no soélo la maxima calidad sino la evolucién en los nuevos estandares generados
con los adelantos tecnolégicos
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