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1. Introducción 

 

El mercado televisivo español se encuentra en un proceso de digitalización y de 

crecimiento de la oferta de canales que acabará con el denominado “apagón analógico” 

a finales de esta década. Esto supone para el medio un reto y una gran oportunidad para 

innovar y mejorar la calidad de sus contenidos y servicios. Las posibilidades 

interactivas de la nueva tecnología cambiarán por completo el concepto que tenemos de 

“ver televisión” y convertirán el televisor en una plataforma multimedia que, lejos de 

ofrecer únicamente programas y series tradicionales, abrirá nuevas puertas a la 

participación del público, ofreciéndole servicios que supondrán un valor añadido para el 

medio y formas alternativas de negocio para los agentes del sector. 

Antena 3, que inició sus emisiones el 25 de enero de 1990, es uno de los 

operadores más consolidados de la televisión española. Desde el 30 de noviembre de 

2005, además de su oferta generalista, también mantiene en emisión dos canales de 

Televisión Digital Terrestre (TDT): Antena.Neox y Antena.Nova. Sus parrillas se 

componen, principalmente, de programas ya emitidos por Antena 3, aunque a diferentes 

horas siguiendo un modelo de “multidifusión”, y por algunos espacios realizados 

específicamente para ellos cuya característica dominante es su modesto nivel de 

producción. 

No obstante, el canal principal continúa siendo Antena 3 que, en la pasada 

temporada televisiva (04-05), alcanzó el segundo puesto entre las cadenas más vistas 

con un 21,1% de share, por detrás de Tele 5 (22,3%) y por delante de TVE 1 (19,6%). 

Su audiencia posee un valor añadido: presenta el perfil más juvenil de la televisión 



nacional al situarse como la opción preferida por los niños de 4 a 12 años (21,9% de 

este público) y por los jóvenes de 13 a 24 (25%)1. 

Este último dato resulta especialmente relevante si tenemos en cuenta que el 

público joven cada vez ve menos la televisión al ser excluido por las grandes cadenas, 

que se centran en el target adulto con el objetivo de sumar la cifra de telespectadores 

más elevada.  El envejecimiento de la audiencia televisiva española se hace patente si se 

tiene en cuenta que el 52,8% del público es mayor de 45 años2. Una de las causas más 

evidentes de este hecho la encontramos en el mayor atractivo que para los jóvenes 

poseen medios como Internet, cuya capacidad interactiva es muy superior. 

A continuación, analizaremos la trayectoria de Antena 3 de 1996 a 2004 desde 

dos enfoques: por un lado, los géneros televisivos más solicitados por este canal a las 

productoras españolas, y por otro, los contenidos que conforman su parrilla y que 

obtienen índices de audiencia más elevados. De esta forma, en primer lugar, 

estudiaremos su producción independiente3, y posteriormente, atenderemos a su 

funcionamiento en términos de audiencia. 

 

2. La producción independiente de Antena 3 

 

Entre las cadenas nacionales, Antena 3 sobresale como la que más programas 

contrata y como la segunda que más horas de producción independiente emite después 

de Tele 5. Su volumen de producción, tanto en número de programas como en tiempo, 

crece desde la primera temporada estudiada hasta la última, a pesar de sus frecuentes 

ascensos y descensos (tabla 1). 
Tabla 1. Evolución de la producción independiente de Antena 3 (96-04) 

96-97 97-98 98-99 99-00 00-01 01-02 02-03 03-04

Nº PRODUCTORAS 10 11 14 24 27 13 18 15

Nº PROGS. ENTRETENIMIENTO 11 10 15 19 21 19 22 17

Nº RESTO GÉNEROS 4 7 7 10 16 5 8 7

HORAS ENTRETENIMIENTO 554:07:00 563:44:00 1190:54:00 1580:01:00 1994:10:00 1845:48:00 1619:14:00 1940:17:00

HORAS RESTO GÉNEROS 112:10:00 146:36:00 201:40:00 286:54:00 249:10:00 141:54:00 97:10:00 147:02:00  
Fuente: Elaboración propia a partir de datos de GECA. 

                                                
1 SÁNCHEZ TENA, J. et al., “Las claves de la programación: el fin de una época” en El Anuario de la 
televisi—n 2006, GECA, Madrid, 2006, p.24. 
2 Ib’d., p. 10. 
3 La producción independiente o producción propia externa consiste en el encargo por parte de una 
cadena, que financia el proyecto, a una productora de la producción de un programa. Para profundizar en 
este concepto véase BUSTAMANTE, Enrique, La televisi—n econ—mica. Financiaci—n, estrategias y 
mercados, Gedisa Editorial, Barcelona, 1999; y MEDIANA LAVERÓN, Mercedes, Estructura y gesti—n 
de empresas audiovisuales, EUNSA, Pamplona, 2005. 



De 1996 a 2004, Antena 3 ha solicitado la producción de programas a una media 

que oscila entre las 16 y 17 productoras por temporada. En total, esta cadena ha 

trabajado con 55 productoras diferentes durante los ocho años que abarca este estudio, 

una cifra menor que la de TVE 1 (65) y mayor que la de Tele 5 (41). 

 

 2.1. Según número de programas 

 

Desde 1996, Antena 3 emite un total de 198 programas de producción 

independiente y una media cercana a los 25 títulos por temporada. Del curso televisivo 

96-97 al 00-001, en el que contrata 37 espacios, el número de programas asciende de 

manera constante. Durante las tres últimas temporadas, la tendencia es descendente, a 

pesar del repunte alcanzado en la 02-03 (tabla 2). 
Tabla 2. Evolución del número de programas de producción independiente de Antena 3 (96-04) 

 96-97 97-98 98-99 99-00 00-01 01-02 02-03 03-04 TOTAL 

Nº PROGRAMAS 15 17 22 29 37 24 30 24 198 

Fuente: Elaboración propia a partir de datos de GECA. 

De esos 198 programas, 134 son de entretenimiento (entre 16 y 17 espacios por 

año), 61 de ficción (entre 7 y 8 títulos por temporada) y 3 de información. Antena 3 es, 

de esta forma, la cadena nacional que emite un mayor número de espacios de 

entretenimiento, por delante de TVE 1 (128) y de Tele 5 (122). El gráfico 1 refleja la 

evolución por temporadas de cada uno de estos grandes tipos de contenidos: 

Gráfico 1. Evolución por macrogéneros de la producción independiente de 

Antena 3 (96-04)
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Fuente: Elaboración propia a partir de datos de GECA. 



Tanto el entretenimiento como la ficción ven aumentada su presencia en la 

parrilla de Antena 3 desde la temporada 96-97 a la 03-04, logrando el entretenimiento 

superar en todos los cursos televisivos a la ficción, que sufre un marcado descenso en el 

01-02, pasando de 15 espacios a 54. La temporada en la que Antena 3 emite un mayor 

número de programas de entretenimiento es en la 02-03, en la que la cifra de títulos de 

este contenido asciende hasta los 22. 

El entretenimiento sobresale como el contenido televisivo más solicitado por 

Antena 3 a las productoras, ya que el 67,7% de los espacios de producción 

independiente emitidos por esta cadena corresponde a este macrogénero, doblando al 

porcentaje de títulos de ficción (gráfico 2). 

Gr‡fico 2. Desglose por macrogŽneros de la producci—n independiente 
de Antena 3 (96-04)
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Fuente: Elaboración propia a partir de datos de GECA. 

Enmarcados en este contexto de predominio del entretenimiento, los géneros 

más producidos para Antena 3 son: 

1) Ficción: Entre series, seriales, miniseries y tv-movies, la ficción suma 54 

espacios en ocho años, por lo que la media resultante oscila ente los 6 y 7 

títulos por temporada. 

2) Concurso: Este género aparece como el más producido dentro del 

entretenimiento con un total de 45 programas y una media de entre 5 y 6 

espacios por año. 

3) Magacín: A gran distancia del concurso, el magacín alcanza los 15 

programas en ocho años y casi 2 programas de media por temporada. 
                                                
4 Este descenso de la ficción en Antena 3 coincide con el descenso general experimentado por este 
macrogénero en la temporada 01-02. 



4) Entretenimiento: Entre los grandes formatos de prime time y aquellos 

contenidos que tradicionalmente se han calificado como “variedades”, este 

género suma 14 programas. La media por temporada se aproxima a los 2 

títulos. 

5) Late show: Al igual que el anterior, este género también aparece en 14 

ocasiones. Su media se sitúa en torno a los 2 programas por curso televisivo. 

El gráfico 3 representa la evolución de estos géneros por temporadas: 

Gr‡fico 3. Evoluci—n por gŽneros de la producci—n independiente de Antena 3
(96-04)
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Fuente: Elaboración propia a partir de datos de GECA. 

Los dos géneros más producidos por el sector independiente para Antena 3, la 

ficción y el concurso, se alternan en el liderato de este ranking año tras año, alcanzando 

ambos su punto máximo en la temporada 00-01. Desde el curso 99-00, se observa un 

progresivo aumento en el número de docu shows que, no obstante, se detiene en el 

último año al igual que ocurre en TVE 1 y Tele 5. En la temporada 03-04, a pesar de 

que el docu show sigue cosechando buenos resultados de audiencia, a excepción de 

algunos sonados fracasos de Antena 3 como El castillo de las mentes prodigiosas5, ve 

disminuida su presencia en las parrillas de las tres grandes cadenas nacionales. 

                                                
5 Programa producido por Gestmusic-Endemol para Antena 3 en la temporada 03-04 que, tras tres 
emisiones en prime time y un share del 12,1%, es relegado al late night, donde sólo permanece tres 
semanas más con una cuota de pantalla del 10,6%. 



En términos porcentuales, según refleja el gráfico 4, la ficción supone el 27,3% 

de los espacios producidos por la industria independiente para Antena 3, seguida por el 

concurso con el 22,7% de los programas y, a gran distancia, por el magacín (7,6%). 

Gráfico 4. Desglose por géneros de la producción independiente de Antena 3 

(96-04)
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Fuente: Elaboración propia a partir de datos de GECA. 

 

 2.2. Según tiempo emitido 

 

Durante los ocho años analizados, Antena 3 emite 12.671 horas de producción 

independiente. Por término medio, cada curso, esta cadena programa 1.584 horas. Desde 

la temporada 96-97, el volumen de tiempo producido por las productoras para Antena 3 

se incrementa de forma continua hasta la 00-01, momento en el que esta cadena emite 

una mayor cantidad de horas de producción propia externa. A partir de aquí, disminuye 

para volver a ascender en la última temporada (tabla 3). 
Tabla 3. Evolución del tiempo de producción independiente de Antena 3 (96-04) 

 96-97 97-98 98-99 99-00 00-01 01-02 02-03 03-04 TOTAL 

TIEMPO 666:17:00 710:20:00 1392:34:00 1866:55:00 2243:20:00 1987:42:00 1716:24:00 2087:19:00 12670:51:00 

Fuente: Elaboración propia a partir de datos de GECA. 

El entretenimiento vuelve a desmarcarse como el tipo de contenido más 

programado, ya que de las 12.671 horas, 11.288 corresponden al entretenimiento, 1.368 

a la ficción y tan sólo 14 horas a la información. Esta supremacía del entretenimiento 

también queda reflejada en la curva que dibuja su evolución por temporadas (gráfico 5): 



Gráfico 5. Evolución por macrogéneros del tiempo de producción 

independiente de Antena 3 (96-04)

1845:48:00

563:44:00

1940:17:00

1619:14:00

1994:10:00

1580:01:00

1190:54:00

554:07:00

147:02:00

94:46:00
141:54:00

242:38:00281:48:00

201:40:00

146:36:00112:10:00

0:00:00

240:00:00

480:00:00

720:00:00

960:00:00

1200:00:00

1440:00:00

1680:00:00

1920:00:00

2160:00:00

96-97 97-98 98-99 99-00 00-01 01-02 02-03 03-04

ENTRETENIMIENTO

FICCIÓN

INFORMACIÓN

DEPORTE

 
Fuente: Elaboración propia a partir de datos de GECA. 

Desde la temporada 96-97 a la 03-04, Antena 3 casi cuadruplica su tiempo de 

entretenimiento en emisión, pasando de 554 horas a 1.940 en el último año. Sin 

embargo, la ficción sigue una evolución mucho más moderada. 

Si traducimos las cifras expuestas en porcentajes, el entretenimiento obtiene el 

89,1% de las horas de producción propia externa de Antena 3 y la ficción el 10,8% 

(gráfico 6). 

Gr‡fico 6. Desglose por macrogŽneros del tiempo de producci—n 
independiente de Antena 3 (96-04)
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Fuente: Elaboración propia a partir de datos de GECA. 

Entre los géneros más producidos por los productores independientes para esta 

cadena, destacan: 



1) Magacín: La extensa duración de cada una de las emisiones de este género 

así como su programación diaria en stripping justifican las 5.475 horas que 

Antena 3 destina a este contenido. De media, emite 684 horas por año. 

2) Concurso: Más de 2.200 horas de concursos que, distribuidas a lo largo de 

los ocho años estudiados, implican una media aproximada de 280 horas por 

temporada. 

3) Ficción: Desde 1996, este género suma 1.330 horas y una media de 166 por 

curso televisivo. 

4) Talk show: Antena 3 emite 1.314 horas de este género durante el periodo 

analizado, por lo que resulta una media de 164 por temporada. 

5) Reality show: Un total de 530 horas producidas en ocho años, de lo que se 

desprende una cantidad de 66 horas anuales. 

Como refleja el gráfico 7, el magacín es el género al que Antena 3 destina más 

tiempo de emisión durante todas las temporadas desde que se estrena Sabor a ti6 en el 

curso 98-99. Durante los dos cursos anteriores, el entretenimiento o “variedades” y el 

concurso despuntan como los contenidos más producidos. 

Gráfico 7. Evolución por géneros del tiempo de producción independiente de

Antena 3 (96-04)
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Fuente: Elaboración propia a partir de datos de GECA. 

La temporada 00-01 destaca no sólo por ser en la que Antena 3 emite una mayor 

cantidad de horas de magacín, sino también porque en ella programa un mayor volumen 
                                                
6 Magacín producido por Martingala Televisión para Antena 3 desde 1998 y que en 2001 pasa a ser 
producido por Cuarzo Producciones. 



de tiempo producido por el sector independiente7 y, en especial, de un macrogénero: el 

entretenimiento8. Estos datos evidencian que existe una relación directa entre el 

aumento del tiempo destinado al magacín y el incremento de horas de producción 

independiente. 

La suma del tiempo correspondiente a los dos géneros más producidos, el 

magacín (43,2%) y el concurso (17,6%), supera el 60% de las horas realizadas por las 

productoras para Antena 3 (gráfico 8). 

Gráfico 8. Desglose por géneros del tiempo de producción independiente de 

Antena 3 (96-04)
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Fuente: Elaboración propia a partir de datos de GECA. 

El hecho de que Antena 3 sea la cadena con más programas de producción 

independiente en su parrilla y la segunda que mayor volumen de tiempo demanda a las 

productoras es una muestra de la confianza que deposita en este sector; confianza que se 

ha visto refrendada por el éxito de audiencia de bastantes programas. 

 

3. Los géneros con mayor audiencia en Antena 3 

 

Una vez analizada la producción independiente de Antena 3, a continuación, nos 

centraremos en los géneros de su parrilla que alcanzan mayores niveles de audiencia. 

Para ello tomaremos como referencia el ranking de los 50 programas más vistos por 

                                                
7 Cfr. Tabla 3. 
8 Cfr. Gráfico 5. 



temporadas. Esta decisión conlleva una limitación: la mayoría de los espacios listados 

se emiten en el prime time, por ser la franja que concentra una cifra mayor de 

telespectadores, quedando el day time en un segundo plano. Por tanto, grosso modo, 

podemos afirmar que los géneros más abundantes en el ranking de los programas con 

más audiencia son, a su vez, aquellos que se emiten con mayor frecuencia en el prime 

time. 

Durante las ocho temporadas estudiadas, Antena 3 introduce en el ranking de los 

50 programas más vistos un total de 111 programas, sólo por detrás de TVE 1 (127), 

cifra que implica una media por curso televisivo de casi 14 títulos. La ficción es el 

contenido que en un mayor número de ocasiones se sitúa entre los espacios más vistos, 

ya que, desde 1996, 52 títulos de ficción aparecen en este listado (media por temporada 

de 6,5 programas). Le siguen el entretenimiento con 40 espacios (5 de media por año), 

la información con 18 (media ligeramente superior a 2) y el deporte con tan sólo 1 

programa. 

El gráfico 9 muestra la evolución de los cuatro macrogéneros en el ranking de 

los contenidos con mayor audiencia: 

Gr‡fico 9. Evoluci—n de los macrogŽneros m‡s vistos en Antena 3 (96-04)
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Fuente: Elaboración propia a partir de datos de GECA. 

Durante las tres primeras temporadas analizadas, la ficción y el entretenimiento 

se alternan como los contenidos con más programas en esta clasificación. De esta 

forma, el entretenimiento, después de ser el macrogénero más presente en este listado en 

los cursos 96-97 y 98-99, comienza un acusado descenso, pasando de 8 puestos en la 

temporada 98-99 a 2 en la 03-04. A pesar del mencionado descenso, Antena 3 sigue 

confiando en este contenido, e incluso, aumenta el número de espacios de 



entretenimiento que demanda al sector independiente9. Es también significativa la 

creciente presencia de los programas informativos de esta cadena en el listado de lo más 

visto10. 

En términos porcentuales, según refleja el gráfico 10, la ficción representa el 

46,8% de los programas de Antena 3 presentes en esta clasificación, seguida no muy de 

lejos por el entretenimiento con el 36%. A diferencia de Tele 5, en la que los 

informativos apenas suponen el 4,1% de sus programas más seguidos, Antena 3 

convierte su espacio de Noticias en uno de sus buques insignias (16,2%), con un hueco 

permanente entre los programas de mayor audiencia desde la temporada 98-99 a la 03-

0411. 

Gráfico 10. Porcentaje de los macrogéneros más vistos en Antena 3

(96-04)
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Fuente: Elaboración propia a partir de datos de GECA. 

Tres géneros televisivos destacan sobre el resto en lo que respecta a presencia en 

el ranking de los programas más vistos: las series de producción propia (36 puestos en 

ocho temporadas y una media de 4,5), el concurso (20 programas y una media por curso 

de 2,5) y el informativo (18 espacios y una media de 2,25). La evolución de cada uno de 

estos géneros a lo largo de las temporadas queda recogida en el siguiente gráfico, que 

muestra cómo las series nacionales copan la mayoría de los puestos de este canal en el 

ranking de lo más visto: 

                                                
9 Cfr. Gráfico 1. 
10 Cfr. Gráfico 9. 
11 Cfr. Idem. 



Gráfico 11. Evolución de los géneros más vistos en Antena 3 (96-04)

0

1

2

3

4

5

6

7

8

96-97 97-98 98-99 99-00 00-01 01-02 02-03 03-04

SERIES PROD. PROPIA

SERIES PROD. AJENA

CINE

TEATRO

DEPORTIVO

INFORMATIVO

DOCUMENTAL

REALITY SHOW

TALK SHOW

CONCURSO

HUMOR

SORTEO

ENTRETENIMIENTO

MAGACÍN

MAGACÍN ROSA

DOCU SERIE

DOCU SHOW

 
Fuente: Elaboración propia a partir de datos de GECA. 

El descenso del macrogénero del entretenimiento observado en el gráfico 9 se 

debe, principalmente, a la progresiva disminución de la presencia del concurso en el 

ranking de los 50 programas más vistos temporada tras temporada, pasando de los 5 

títulos en el curso 99-00 a 1 en el 03-0412. 

Si comparamos año por año el gráfico que recoge los géneros más vistos de 

Antena 3 (11) y el que muestra los contenidos más producidos por esta cadena (3), 

observamos que tampoco en este caso existe una correlación total entre los géneros con 

mayor audiencia y los más solicitados a la industria independiente. Sin embargo, si 

atendemos a las cifras globales de las ocho temporadas estudiadas, comprobamos que la 

ficción nacional y el concurso son los dos géneros más vistos de Antena 3 y, a su vez, 

los dos contenidos más demandados por esta cadena a las productoras13. 

Según se observa en el gráfico 12, entre las series de producción propia y el 

concurso superan el 50% de los espacios de Antena 3 listados en el ranking de los 

programas más vistos de 1996 a 2004. 

                                                
12 Cfr. Gráfico 11. 
13 Cfr. Gráfico 12 y Gráfico 4. 



Gr‡fico 12. Porcentaje de los gŽneros m‡s vistos en Antena 3 (96-04)
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Fuente: Elaboración propia a partir de datos de GECA. 

En buena medida, muchos de los espacios preferidos por los telespectadores son 

de producción independiente, por lo que se constata el peso de este sector en la 

programación de Antena 3, que ha confiado a las productoras la realización de los 

programas emitidos en las franjas más importantes. No en vano, es la cadena que 

encarga un mayor número de espacios para el bloque horario de máxima audiencia, el 

prime time, con 121 títulos (gráfico 13). 

Gr‡fico 13. Comparaci—n por franjas de la producci—n independiente 
de TVE 1, Tele 5 y Antena 3 segœn nœmero de programas (96-04)
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Fuente: Elaboración propia a partir de datos de GECA. 

 

 

 



4. Conclusiones 

En el competitivo y cada vez más amplio mercado televisivo español, Antena 3 

ocupó la segunda plaza entre las cadenas más vistas en la pasada temporada televisiva 

(04-05) con un 21,1% de cuota de pantalla, por delante de TVE 1 (19,6%) y por detrás 

de Tele 5 (22,3%). No obstante, el dato más importante  referente a su audiencia no es el 

share, sino su perfil: es líder entre el público más joven al ser la opción preferida por los 

niños de 4 a 12 años (21,9%) y por los jóvenes de 13 a 24 (25%). Este aspecto adquiere 

especial relevancia si tenemos en cuenta el envejecimiento de la audiencia televisiva en 

España, dado que el 52,8% del público es mayor de 45 años. 

Antena 3 destaca como el canal que demanda un mayor número de programas a 

las productoras, especialmente, títulos de entretenimiento. Su volumen de producción, 

tanto en número de programas como en tiempo, crece desde la primera temporada hasta 

la última, a pesar de sus frecuentes ascensos y descensos. En total, emite 198 programas 

de producción independiente desde 1996 a 2004 y una media cercana a los 25 títulos por 

temporada. 

Con 134 espacios, esta cadena destaca como el canal nacional que emite un 

mayor número de títulos de entretenimiento, por delante de TVE 1 (128) y de Tele 5 

(122). De esta forma, el entretenimiento sobresale como el contenido televisivo más 

solicitado por Antena 3 a las productoras, ya que el 67,7% de sus espacios de 

producción independiente corresponde a este macrogénero, doblando al porcentaje de 

títulos de ficción (30,8%) -incluye los subgéneros de ficción, la animación y el teatro. Si 

desglosamos estos porcentajes en géneros televisivos concretos, la ficción –series, 

seriales, miniseries y telefilmes- representa el 27,3% de los espacios producidos por la 

industria independiente para Antena 3, seguida por el concurso con el 22,7% de los 

programas y, a gran distancia, por el magacín (7,6%). 

En cuanto al tiempo emitido, Antena 3 programa 12.671 horas de producción 

independiente, por lo que, por término medio, cada curso emite 1.584 horas. Desde la 

temporada 96-97 a la 03-04, este canal casi cuadruplica su tiempo de entretenimiento en 

emisión, pasando de 554 a 1.940 horas en el último año. Sin embargo, la ficción sigue 

una evolución mucho más moderada. 

Se ha comprobado que existe una relación directa entre el aumento del tiempo 

destinado al magacín, el aumento de horas de entretenimiento y, en general, del 

volumen de producción independiente. En cifras globales, el entretenimiento obtiene el 

89,1% de las horas de producción propia externa de Antena 3 y la ficción el 10,8%. La 



suma del tiempo correspondiente a los dos géneros más producidos, el magacín (43,2%) 

y el concurso (17,6%), supera el 60% de las horas realizadas por las productoras para 

esta cadena. 

Si atendemos a las cifras totales de los ocho cursos estudiados, comprobamos 

que la ficción nacional y el concurso son los dos géneros más vistos de Antena 3 y, a su 

vez, los dos contenidos más demandados por esta cadena a las productoras según 

número de programas. No obstante, su política de producción no es del todo coherente, 

ya que si nos centramos en los grandes grupos de contenidos o macrogéneros, es posible 

observar cómo, a lo largo de los años, el entretenimiento de Antena 3 ha ido perdiendo 

posiciones entre los espacios más vistos, especialmente los concursos de gran formato 

emitidos en prime time, y, sin embargo, su volumen producción no sólo no ha 

disminuido, sino que ha ido en aumento hasta superar las 1.900 horas en la última  

temporada. 
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