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Resumen

Cincuenta a—0s despuZs de que comenzaran las emisiones regulares en Espa-a,
el mercado televisivo sigue creciendo a la pa que la oferta de candes aumenta, entre
otras razones, gracias a las nuevas Vv'as de distribud—nraparecidas como conscuenda
de los avances tecnol—gios En un entorno caracterizado por € crecimiento de la
compeenda y la digitalizaci—n]as cadenas que opean en € sector televisivo espa-ol
van cambiando su moddo de negodo en busca de unagesti—mmnis eficiente. En este
sentido, resulta especialmente relevante las relaciones de produci—mmantenidas entre
losopeaadoresy los proveedores de contenidos las produdoras.

En este contexto, en la temporada 20042005, se produce un acontecimiento de
ciertarelevanda hist—iica como consecuenda de un proceso iniciado con laaparici—rde
las cadenas privadas en 1990: |a progresiva disminud—rde la cuota de pantalla de la
televis—npcehbta naciond, en beneficio de los restantes opaadores, conduye con la
pZdidadesu liderazgo, quepasaamanosde Tele 5.

En esta comunicaci—nse andizan los pasos dados por esta cadena durante los
a—0s previos a convetirse en e cand mis visto dd mercado televisivo espa—ol. Para
ello, estudiamos su trayectoria desde dos enfoques: l0s gzheros quemsis demanda a las
produdoras independientes y los contenidosde su parrilla de mayor Zxito.

Palabras claves: Televis—nproduci—nTele 5.
1. Introduccion

La televis—ren Espa—a conmemora su quincuagZsimo aniversario. Medio siglo
despuz de que comenzaran las emisiones regulares de Televis—rEspa-ola, en octubre
de 1956, e mercado televisivo naciond continca creciendo y la cantidad de candes
disponibles por los diferentes medios de distribud—ncada vez es mayor. Desde la
temporada televisiva 20052006, contamos con nuevas cadenas generalistas en abierto
distribuidas por lav’a hertzianatradiciond (Cudro y La Sexta), quevienen a completar
la oferta ya existente. Esta oferta estt compuesta por candes poebtos naciondes,
auton—imcos y locales; cadenas privadas en abierto y de pago; y humerosos candes de
carfcter temitico ofertados a travZs de satZite, cable, ADSL y Televis—nDigital
Terrestre (TDT).

Ademis, e proceso de trangci—ndigital en e que la televis—nse encuentra
inmersa, que acabart con & denominado Gpag—rend—gioOa findes de esta dZada,
suponepara e medio un reto y unagran oportunidad paainnova y mejorar la calidad
de sus contenidos y servicios Las posbilidades interactivas de la nueva tecnolog’a
cambiarin por completo € conaspto que tenemos de Qrer televis—n@ convatirin €
televisor en unaplataforma multimedia que lgjos de ofrecer certamente programas y



series tradiciondes, abrirt nuevas puetas a la participaci—ndd poebto, ofreciZzndole
servicios que supondfn un valor a-adido paa e medio y formas aternaivas de
negodo paralosagentes dd sector.

En este contexto de cambio tecnol—gio y de crecimiento de la oferta, los
opeaadores detelevis—muenacieron a amparo de laley detelevis—rprivadade 1988
han visto disminuir progresivamente su cuota de pantalla 'y han tenido que gudar su
oferta y su moddo de negodo a la nueva estructura dd mercado. No obgante, esta
experienda es bien conoddapor € cand naciond mis veterano, TVE 1, quedesde que
empez—a hecer frenteaTele 5y a Antena3, vive un proceso de desmoronamiento de su
sistema produdivo y de pZdida de audienda quehapuesto fin a su etapa de liderazgo.
Como resultado, ocupaen la actudidad latercera plaza en € ranking de los candes mis
vistosy su moddo de gesti—racabade ser modificado porlalLey 17/2006delaradio y
la televis—nde titularidad estatal, con e objetivo de pone fin a recurso d
endeudamiento y garantizar una (yesti—recon—iica ordenaday viabled.

En la temporada 20042005, por primera vez en la historia de la televis—ren
Espa—a unacadenaprivadaasume €l liderazgo deaudienda con €l 22 3% deshare:

Telecinco es la vercedbra de una batalla de extrema
competitividad entre lascacenasy, ademis ciera el a-o con las
mejores cifras del merado ega-ol en lo que se refiere a
facturaci—n publicitaria y resultado econ-mico (Stnchez Tena et
al., 2006, p.8).

Este liderazgo se apoyaen su victoria en las dos franjas mis importantes, la
sobremesay €l prime time, y en su fortaleza en e late night (GECA, 2006 p.287). Para
intentar aportar algunaluz que explique este acontecimiento, en esta comunicaci—n,
andizamos |os a—os previos a la coronaci—rde Tele 5 como |la cadena l’der desde dos
enfoques. por un lado, los gzheros televisivos mis solicitados por este cand a las
produdoras espa-olas, y por otro, los contenidos que conforman su parilla y que
obtienen ’'ndices de audienda mis elevados De esta forma, en primer luga,
estudiaremos su produci—nindependiente?, y pogeriormente, atendaemos a su
fundonamiento en tZminosde audienda.

2. La produccion independiente en Tele 5

Tele 5 eslacadenanaciond quemis tiempo de produci—nndegyendiente emite,
y la segunda que encarga un mayor nceraro de programas a las produdoras, s—o
superada por Antena 3 por un estrecho margen. A pesar de €elo, durante los a-0s
estudiados su volumen de produaci—mo s—é no crece, sSino que decrece levemente si
tomamos como punibsdereferendala primeray la odimatemporada andizadas (tabla
1).

' Ley 17/2006, de 5 de junio, delaradio y latelevisi—n de titularidad estatal publicadaen & BOE nomero 134 el
martes 6 de junio de 2006.

2 Laproducci—n independiente o producci—n propia externa consiste en el encargo por parte de una cadena, que
financiael proyecto, a unaproductora de la producci—a de un programa. Para profundizar en este concepto vZase
BUSTAMANTE, Enrique, La television econémica. Financiacion, estrategias y mercados, Gedisa Editorial,
Barcelong, 1999; y MEDIANA LAVERI N, Mercedes, Estructura y gestion de empresas audiovisuales, EUNSA,
Pamplona, 2005.



Tabla 1. Evoluci— de la producci—n independiente de Tele 5 (96-04)

NY/PRODUCTORAS 1 1 17 12 15 17 13 9
NY/PROGS. ENTRETENIMIENTO 13 21 18 10 16 19 15 10
NYRESTO Gf NEROS 5 10 14 12 1 9 7 5
HORAS ENTRETENIMIENTO 1560:48:00 | 1736:12:00 | 1477:00:00 | 1539:53:00 1522:00:00 | 20455500 | 2400:41:00 1707:17:00
HORAS RESTO Gf NEROS 339:31:00 | 480:17:00 | 512:14.00 467:51:.00 374:27:00 430:24.00 162:54:00 147:55:00

Fuente: Hlaboraci— propia a partir de datos de GECA.

Desde 1996, en torno a 13 produdoras por curso han trabgado para Tele 5, un
noeraro relativamente bgo s tenemos en cuenta que esta cadena es la que mis tiempo
de produci—rnndependiente emite y sabiendo que, por tZrmino medio, cadatemporada
entran en actividad unas 112 compa-'as. Durante estos ocho a-os, 41 produdoras
diferentes han produddo o coproduddo al menosun programapaa Tele 5.

2.1. Segin numero de programas

Tele 5 emite 195 programas de produci—nindeendiente en € peiodo
andizado, stuindo® su media por temporada entre 24 y 25 t'tulos Como reflga la
tabla 2, su volumen de produci—npropia externa no sigue unal’nea muy definida
sufriendo ascensos y descensos durante los ocho a—os estudiados. Es en la temporada
98-99,enlaqueTele 5 emite un mayor nomero de espacios produdgdospor produdoras.

Tabla 2. Evoluci—n del nonero de programas de producci—r independiente de Tele 5 (96-04)

‘ NY/PROGRAMAS | 18 31 32 2 27 28 2 15 195

Fuente: Elaboraci— propia a partir de datos de GECA.

El entretenimiento es el contenido televisivo mis produado, yaquede estos 195
espacios, 122 son de este macrogzhero, 67 deficci—n5 de deportes Exetransmisiones de
patidosde pdota vasca paa e Pa's Vasco, Navarray La Rioja y 1 de informaci—n.
Cadatemporada Tele 5 emite unos15 programas de entretenimiento de media, y 8 de
ficci—nEl grafico 1 muestra la evolud—rde estos cuaro grandes gruposde contenido
televisivo:

Grafico 1. Evolucion por macrogéneros de la produccion independiente de Tele 5
(96-04)

25 4

19

0 18
16
15 ___ ENTRETENIMENTO
T
/ 1B\ 1 FICCH N
10 10 10 INFORMACH N
9 10 8 5 *

DEPORTE

4

077 | | | | | | I = 1

9%-97 9798 9899 9900 0001 0102 02-03 (304

Fuente: Hlaboraci— propia a partir de datos de GECA.



Dentro de la tendenda descendente globd en la que se enmarca € volumen de
produci—rencargado por Tele 5 alas produdoras, obsrvamosque de 1996a2004,€
entretenimiento dibuja unal’neairregular con bruscas subidas y bgadas, alcanzando su
cuota mixima en la temporada 97-98. La ficci—nmantiene una clara evolud—n
descendente desde la temporada 98-99, en la que Tele 5 emiti—13 t'tulos Este
decrecimiento coindde con & Zito de audiencia en e siguiente curso televisivo déd
docu show, cuyo miximo exponeite es Gran Hermano.

Si tradudmos estas cifras en tZminosporcentudes, obtenemos queel 62,6% de
los programas encargados por Tele 5 a sector indgoendiente son de entretenimiento, el
34 A% deficci—nel 2,6% dedeportesy e 0,5% restante deinformaci—r{grafico 2).

Grafico 2. Desglose por macrogéneros de la produccion independiente
de Tele 5 (96-04)

INFORMACT N
0,5%

DEPORTE
2,6%

FICCIF N
34,4%

ENTRETENIMIENTO
62,6%

Fuente: Hlaboraci— propia a partir de datos de GECA.
Losgzherosmis produddospor Tele 5 se detallan a continuaci—n:
1) Ficci—n65 espaciosdesde 1996y unamediade 8 ficciones por temporada

2) Humor: Tele 5 emite 23 programas de humor, es decir, aproximadamente 3
espacios por temporada

3) Magac'n: Untotal de 17 espaciosemitidosy 2 demedia por curso.

4) Late show:. Sumandolos programas delas ocho temporadas, Tele 5 emite un
total de 14 late shows, lo cud implica que haprogramado unamedia de cas
2 t'tulospora-o.

5) Talk show Y docu show: Ambosgzherosocupan e quinto luga en el ranking
de lo m¥s produado por las produdoras para Tele 5. Esta cadena emite 13
programas de cada uno de estos gzheros por lo quela media por temporada
esdel,6.

En e caso dd docu show, la media disminuye por tratarse de un tipo de
contenido televisivo reciente, ya que se emite por primera vez en la temporada 99-00.
Desdeentonces, Tele 5 programa entre 2y 4 t'tulos por temporada

La evolud—rpor g/eros recogida en e grafico 3, confirma el decrecimiento
en los adimos a-osde cas todoslos gZneros, especialmente, dela ficci—ngue pasa de
contar con 13 espacios en la parillade Tele 5 en @ curso 9899 a4 en e 03-04. El
g/hero que mis crece en las odimas temporadas es € docu show, que desde € 23 de



abril de 2003, fecha dd estreno de Gran Hermano, ha estado siempre presente en la
ofertadeTele5.

Grafico 3. Evolucion por géneros de la produccion independiente de Tele 5 (96-04)
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Fuente: Elaboraci— propia a partir de datos de GECA.

La ficci—ndestaca como & gzhero mis solicitado por esta cadena a sector
independiente, ya que e 333% de los programas produddos por las produdoras
corresponde a esta categora. Dentro dd entretenimiento, destacan € humor, €
magac'n, €l late show, € docu show, € talk, € concurso y el divulgaivo (grafico 4).

Grifico 4. Desglose por gZneros de la producci—a independiente de Tele 5
(96-04)
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Fuente: Elaboraci— propia a partir de datos de GECA.



2.2. Segun tiempo emitido

Como ya se ha mendonalo, Tele 5 es la cadena naciond que emite unamayor
cantidad de horas produddas por la indudria indgendiente. De las 100828 horas
realizadas por las produdoras desde 1996 a 2004 para € conjunto de los candes, cas
17.000correspondar aTele 5 (tabla 3).

El volumen de tiempo indgpendiente programado por esta cadena no sigue una
I'nea clara de asceno 0 descenso, ya que sufre atibgos durante los ocho a-os
andizados Ahora bien, s tomamos como referencia la primeray la odima temporada,
observamos que la cantidad de horas correspondente a cgimo curso televisivo es la
menor de todo € periodo. No obdante, es en la temporada anterior, la 02-03, cuando
Tele 5 emite un mayor volumen de horas de produci—nndgyendiente. Como luego
veremos este repunte se debe, prindpdmente, al tiempo que permanece en antena un
g/heo de entretenimiento: € magac'n, que presenta dos rasgos caracter’sticos que
explican su elevada suma de horas en emis—nla extensa duraci—rde cada uno de sus
cap’tulosy su programaci—rdiaria en stripping.

Tabla 3. Evoluci— del tiempo de producci—f independiente de Tele 5 (96-04)

‘TIEMPO 1900:19:00 | 2216:29:00 | 1989:14:00 | 2007:44:00 | 1896:27:00 | 2476:19:00 | 2563:35:00 | 1855:12:00 | 16905:19:00

Fuente: Hlaboraci— propia a partir de datos de GECA.

S desglosamos estas 17.000 horas, € entretenimiento tambiZn destaca en esta
ocasi—rcomo el macrogdero mis solicitado por Tele 5 a sector independiente con cas
14000horas. Le siguelaficci—reon 2.555, el deporte con 357y lainformaci—rton tan
s— 2 horas. Asmismo, esta cadena es la que mis horas de entretenimiento emite, por
ddantedeTVE 1 (6.670horas) y de Antena3 (11288 horas).

El grafico 5 muestra la evolud—rde estos cuaro tipos de contenido televisivo
temporadatras temporada

Grifico 5. Evoluci—a por macrogZneros del tiempo de producci—a independiente
de Tele 5 (96-04)
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Fuente: Hlaboraci— propia a partir de datos de GECA.

Como ya se ha se-dado, la ficci—ndesciende a partir de la temporada 98-99,
momento en e que acanza su mayor volumen de produci—nren Tele 5 (438 horas),



redudZndo® en & odimo curso su tiempo emitido en mis de un 50% respecto déd
primer a—0 andizado, ya que pasa de 339 horas en la temporada 96-97 a 145en la 03-
04. Tomando unavez mis estas dos temporadas como puniosde eferenda, obsrvamos
gue en estos ocho a—0s la produci—rde entretenimiento crece levemente, a pesar de
queen & ultimo curso el tiempo de este macrogzhero decrece de2.400horas a 1.707.

El 828% de las horas produddas por productores indgpendientes para Tele 5
correspondeal entretenimiento y tan s—é e 15,1% a la ficci—nEl 2,1% de tiempo
restante se destinaa deportes (grafico 6).

Grafico 6. Desglose por macrogéneros del tiempo de produccion
independiente de Tele 5 (96-04)
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Fuente: Hlaboraci— propia a partir de datos de GECA.

Segoerel tiempo emitido, los gZzheros mayoritariosen Tele 5 son lossiguientes:

1)

Magac'n: Este gzhero es el art’fice dd gran crecimiento experimentado por
el volumen de tiempo programado por Tele 5 en Ia temporada 02-03° y, en
conaeto, por el macrogzhero de entretenimiento®. Desde 1996, se emiten
5.814horas demagac’'n; es decir, 726 horas por a-o.

2) Late show: 2.943horas de este gzhero en ocho temporadas, porlo queTele5

3)

emite unamedia de 368 cadaa—o0. Este tiempo corresponde en gran medida,
a late show Cronicas Marcianas.

Ficci—nTele 5 programa un total de 2.528 horas de ficci—ny una media
anud de 316.

4) Docu show. Desde queen latemporada99-00 Tele 5 comenzara a programar

5)

docu shows, haemitido 1.106 horas totales y unamedia de mis de 220 horas
anudes. Ahora bien, s calculamosla media desde € curso televisivo 96-97,
momento desde € que parte esta investigaci—npbtenemos unacifra del38
horas por temporada

Talk show: Tele 5 emite 1.007 horas de este gZhero, por lo que de media,
programa 126 horas por curso.

La evolud—rde estos gZheros por temporadas refleja unaclara supremac’a del
magac'n (grafico 7).

8 Cfr. Tabla 3.

4 Cfr. Grafico 5.



Grifico 7. Evoluci—a por gZneros del tiempo de producci—a independiente de Tele 5
(96-04)
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Fuente: Elaboraci— propia a partir de datos de GECA.

El crecimiento experimentado por el entretenimiento y, en generd, por el tiempo
de produci—nndeendiente se debe a incremento de horas destinadas al magac’'n en la
parilla de esta cadena. En conaeto, a magac'n vespetino 4 tu lado, que comienza a
emitirse en la temporada 01-02 y que a conduir la 02-03, dga de ser produado por
Martingda Televis—ry pasa a ser un programa de produaci—rpropia internade Tele 5,
raz—rpor laqueen el curso 03-04, este gzhero decae hasta sus cifras habitudes”.

Aunqgue en una escala menor, tambiZn destaca € crecimiento de las horas
destinadas a docu show desde e a-0 2000 (alcanzando su miximo en € curso 02-03
con 329 horas) y a magac'n de cr—raarosa (214 horas en la cefima temporada), debido
a estreno de programas como Salsa rosa. El late show se mantiene como uno de los
g/herosmis estables en la patillade Tele 5, no descendiendo en ningoertaso delas 300
horas por a-0y supaandolas 450en latemporada97-98.

Podemos conduir, por tanto, queel magac'n es el gzhero mis solicitado por Tele
5 alaindugria independiente con un 34 4% dd total de horas produddas, seguido por
e late show (17 4%). Entre ambos contenidos superan e 50% dd tiempo programado
por este cand (grafico 8).

5 El objeto de estudio lo constituyen exclusivamente los programas realizados por € sector de la producci—a
independiente. Por tanto, no se contabilizan aquellos espacios producidos de forma’ntegra por | as cadenas.



Grafico 8. Desglose por géneros del tiempo de produccion independiente de Tele 5
(96-04)
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Fuente: Elaboraci— propia a partir de datos de GECA.

El hecho de que Tele 5 sea la cadena con mis horas de produci—n
indgpendiente en su parrilla es una muestra de la confianza que deposta en las
produdoras espa-olas; confianza quese havisto refrendadapor e Zito de audiencia de
susprogramas.

3. Los géneros con mayor audiencia en Tele 5

Una vez andizada la produci—nindependiente durante los a—0s previos a la
conecud—idel liderazgo por pate de Tele 5, a continuaci—nnos centraremos en |0s
gzherosde su parrilla quealcanzan mayores niveles de audienda. Para ello tomaremos
como referenda el ranking de los 50 programas mis vistos por temporades. Esta
decis—nconlleva una limitaci—nia mayor'a de los espacios listados se emiten en €
prime time, por ser la franja que concentra una cifra mayor de telespectadores,
quedando @ day time en un segundoplano. Por tanto, grosso modo, podemos afirmar
quelos gzheros mis abundantes en & ranking de |os programas con mis audienda son,
asu vez, aqudlosquese emiten con mayor frecuendaen e prime time.

Condiferenda, € contenido programado por esta cadenaque mis veces aparece
en esta clasificaci—nes la ficci—ngcon 64 puestos en los ocho a-os andizadosy una
media de 8 t'tulos por temporada Le siguen € entretenimiento, con untotal de30y una
media anud pr—xna a4, y lainformaci—ncon tan s— 4 espacios en todo el peiodo.
De 1996 a 2004, Tele 5 logra situa en € ranking de los 50 programas de mayor
audiendauntotal de 98 t'tulos siendoel cand con menor presencia en este listado con
unamedia escasamente supeaior alos 12 espacios por curso. Estas cifras contrastan con
los buenos resultados obtenidos en la temporada 04-05, en la que se convierte en la
cadenal’der: delos50 programas misvistos cas lamitad, sondeTele5.

Este predomno dela ficci—rse hace acermis paente s observamosla evolud—n
de los grandes grupos de contenidos en la clasificaci—nde lo mis visto temporada a
temporada (grafico 9):



Grafico 9. Evolucion de los macrogéneros mas vistos en Tele 5 (96-04)
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Fuente: Hlaboraci— propia a partir de datos de GECA.

En todas las temporadas que abarca esta investigaci—nla ficci—res € contenido
deTele 5 queen un mayor nceraro de ocasiones logra un puesto entre los espacios mis
vistos S—é en la temporada 00-01, € entretenimiento, con 6 programas, consgue
igudar alaficci—ngueen este curso sufre unimportante descenso.

En porcentgjes, mientras quela ficci—mepresentamis dd 65%delost’tulosque
esta cadena sitceaen €l ranking de los 50 programas mis vistos € entretenimiento se
guedaen un 30,6% (grafico 10).

Grafico 10. Porcentaje de los macrogéneros mas vistos en Tele 5
(96-04)

ENTRETENIMIENTO
30,6%

INFORMACION FICCION
4,1% 65,3%

DEPORTE
0,0%

Fuente: Hlaboraci— propia a partir de datos de GECA.

L as series de produci—ipropia son las prindpdes responsbles delaimportante
presenda de la ficci—rentre los programas de mayor audienda. Desde 1996, las series
naciondes aparecen en 49 ocasiones en este ranking (media supeior a 6 t'tulos por
temporada). La ficci—nde produci—najena tambiZn acumula una considerable
presendaen € listado delo mfsvisto con 12 espacios (mediade 1,5).

Respecto a entretenimiento, dos son los gzheros que mis veces encontramos
entre lost’'tulos preferidospor lostelespectadores. € docu show, con 11 programas (su
mediaes de 1,38, pero hay quetener en cuenta queeste gzhero se emite por primera vez
en el a02000) y & humor, con 10 espacios (mediade 1,25 programas por curso).



Durante todas las temporadas analizadas, las series naciondes de Tele 5
destacan como el contenido con mayor presenciaen el ranking delos50 programas mis
vistos (grafico 11):

Grafico 11. Evolucion de los géneros mas vistos en Tele 5 (96-04)
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Fuente: Elaboraci— propia a partir de datos de GECA.

Llama la atend—nque los dos gzheros de entretenimiento con mis audienda
siguen unatendenda inversa desde la temporada 99-00: descendente en el caso dd
humor y ascendente en e dd docu show. A este segundogzhero y al crecimiento delos
magacines de cr—rda rosa se debe en gran medida el ascenso del entretenimiento de
Tele 5 en losodimosa-oS.

No encontramos un relaci—rdirecta, aunques cercanag, entre la evolud—rdelos
g/herosmis vistosy los mis produddostemporada a temporada En el caso de ciertos
gzheros como las series de produai—rpropia o € docu show, la curva que dibuja su
desarrollo alo largo delosa—oses bastante similar en amboscasos'.

Si atendemos a las cifras globdes dd peiodo 96-04, podanos conduir que
mientras quelos gZheros mis vistos de Tele 5 son las series naciondes, @ docu show y
el humor -excluyendo las series produci—rgjena’-, los mis produddos son la ficci—n,
el humory & magac'n®.

Segcerrecoge @ grafico 12, las series nacionales copan €l 50% de los puestos
alcanzadospor Tele 5 en € ranking de los programas mis vistos muy por encdma dd
docu show (11,2%) y dd humor (10,2%).

® Cfr. Grifico 9.

" Cfr. Grafico 11 y Grifico 3.

8 Al comparar los gZheros misvistos en Tele 5y los mis producidos paraverificar si existe alguna relaci—n entre el
contenido preferido por los telespectadoresy € mis demandado por la cadena alas productoras, excluimos las series
de producci— ajena por su natural eza. Recordemos que €l objeto de estudio de estainvestigaci—n son los programas
de producci— independiente.

9 Cfr. Grafico 12 y Grifico 4.



Grafico 12. Porcentaje de los géneros mas vistos en Tele 5 (96-04)
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Fuente: Hlaboraci— propia a partir de datos de GECA.

La inmensa mayor'a de los espeacios preferidos por los telespectadores son de
produci—nindeendiente, por lo que se condata € peso de este sector en la
programaci—nde Tele 5 y su importanda en € ascenso hasta la cumbre dd mercado
televisivo espa—ol de esta cadena, quehaconfiado a las produdoras la redizaci—rdelos
programas emitidosen las franjas mis importantes.

4. Conclusiones

En la temporada 20042005, por primera vez en la historia de la televis—ren
Espa—a unacadena privada se convierte en el operador I'der con el 22,3% de cuota de
pantalla, desbancando a primer cand de Televis—nEspa—ola. En gran medida este
Zxito de audienda se basa en la confianza depostada por Tele 5 en e sector
independiente, a quesolicitala produci—rde la mayor'a delosprogramas ofertadosen
las franjas queconaentran un nomero mis elevado detel espectadores.

Durante los a—osprevios a la actud situaci—rde liderazgo, Tele 5 es la cadena
gue mis tiempo de produci—nndgendiente emite, sobre todo, de entretenimiento. A
pesar de €ello, durante las ocho temparadas estudiadas, su volumen de produ@i—mo
s—& Nno crece, SN0 que decrece levemente s tomamos como puns de referenda la
primeray la odimaandizadas.

De las 100828 horeas redlizadas por las produdoras desde 1996 a 2004 para €l
conjunto de los candes, cas 17000 pertenecen a Tele 5. Esta cadena es la que mis
horas de entretenimiento emite (cas 14.000 horas), supgandoa TVE 1 (6.670)y a
Antena 3 (11288). De esta forma, € 828% de las horas produddas para Tele 5
corresponde a este macrogheo, e 151% a la ficc—ny € 2,1% a deporte. Si
desglosamos estas cifras en gzheros € magac'n destaca como el mis demandado segcen
tiempo con un 34,4%, seguido par € late show (17,4%) y laficci—r{15%).

Segoenel nceraro de espacios produdgdos Tele 5 emite 195 programas de
produci—nindependiente en el periodo transcurrido de 1996 a 2004, stuindo® su
media por temporada entre 24 y 25 t'tulos El 62,6% de los programas son de
entretenimiento, € 344% de ficci—n,el 2,6% de deportes, y € 0,5% restante de
informaci—n.S desglosamos estos cuaro grandes grupos de contenido, la ficci—n
despunta con & 33,3% -induye series, seriales, miniseries y telefilmes. Dentro dd



entretenimiento, destacan el hunmor (11,8%), e magac'n (8,7%), € late show (7,2%), €
docu show (6,7%), € talk (6,7%), €l conaurso (6,2%) y € divulgativo (5,6%). En las
adimas temporadas, se observa unatendenda descendente de la ficci—rny ascendente
dd docu show.

Mientras quelos gZheros mis produddosson la ficci—ngl humor y € magac'n,
losmis vistos son las series naciondes, € docu show y € hunor, excluyendolas series
de produci—ngena Por tanto, en gran medida coindden los contenidos mis
demandados por esta cadena a sector indegpendiente y los mis vistos por sus
telespectadores. Esta circundanda apunta a unapol'tica coheente de produci—rmue
de un modo congderable, hainfluido en la posci—rde liderazgo de la que hoy disfruta
Tele 5, cadenaquedominael ranking delos programas de mayor audienda.
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