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Resumo

Proponho neste paper um novo conceito de "consumo da informacéo jornalistica” - como
uma forma de trabalho social - e uma nova visao sobre o papel do jornalista - ndo apenas
como um produtor, mas como um consumidor da informacao produzida por suas fontes.
Com base numa teoria do valor informacional - a economia das representagoes
(Steinberger, 1998b), abordo o efeito social do consumo de bens simbdlicos (Bourdieu)
tomando os discursos noticiosos como campo de investigacdo. Assumo que o valor de um
fato jornalistico relaciona-se ndo sé as suas condi¢cdes de producdo, mas também aos
modos como é consumido e como circula em sociedade. E exploro a implicagdo de que
tais modos per se sdo acontecimentos discursivos (Foucault) e resultam de uma forma de
trabalho social no campo midiatico. Resulta que a histéria e a memoria dos
acontecimentos aproxima-se, no mundo das novas tecnologias, de uma histéria dos
modos de atribuir valor e consumir informacgdo jornalistica. E que o jornalista, tendo
perdido parte do controle sobre a producdo da informacéo, tende a transformar-se em
mero operador de reconversdes discursivas numa economia das representagdes digitais.
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