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  پادكست؛ راديو و فراتر از آن
  1)ماه علوم اجتماعي منتشرشده در كتاب(

  
  :گردآوري و ترجمه
  پدرام الوندي

http://www.alvandi.ir, alvandi@gmail.com 

  
  چكيده

ها  هاي نظري پديده پادكستينگ، كه با مدد پديده همگرايي رسانه اين مقاله مروري است بر خاستگاه عملي و ريشه
اي قابل حمل آورده است و راديو را از يك رسانه جريان اصلي و  هاي چندرسانه كننده پخش امواج راديويي را بر روي

همچنين . تري به آن داده است اي عمومي و همگاني تبديل كرده است و كاربردهاي گسترده نيافتني به پديده دست
هاي خرد و  ر نسل جديد رسانهها را درباره ظهو بيني واعظان نظريه مشاركت دموكراتيك رسانه به لحاظ نظري پيش

  .مردمي را تحقق بخشيده است
  

  مقدمه
اي قابل حمل به آن  كننده چندرسانه كامپيوتر و پخشاز طريق توان  ميپادكست نمايشي صوتي است كه 

اي است و  هاي چندرسانه كننده ترين پخش كه يكي از محبوب iPodاين واژه از تركيب لغت . گوش كرد
افزارهاي  تونز و نرم با استفاده از خدماتي نظير آي .به معني پخش سراسري است broadcastingواژه 

  هاي جديد را دريافت شوند و به صورت خودكار برنامه ديگر، شنوندگان مشترك پادكست خاصي مي
اي حدودا چهار ساله  كست به عنوان يك پديده نسبتا جديد ارتباطي سابقهپاد  (Eagles,2008)كنند مي 

. هاي اندك نيز همچون تمام ابزارهاي ارتباطي جديد رشد قابل توجهي يافته است دارد، اما در همين سال
 زماني ؛برد مي 2004 سال اوايل به را ما ،)پادپخش فارسي بلاگرهاي برخي قول به يا( پادكست واژه ديابير

 با. است آشكار كاملا چيز همه گذشته به نگاهي با«: نوشت گاردين روزنامه نگار روزنامه ،»همرسلي بن« كه
 محصولات و است مردم از بسياري جيب در كه اپل شركت پاد آي نظير mp3 هاي كننده پخش وجود
 مقدمات همه است، شده تبديل اينترنت از ثابتي بخش به كه اي نويسي وبلاگ و صوتي رايگان و قيمت ارزان
 صوتي نويسي بلاگ بناميم؟ چه را جديد ابزار اين اما. است فراهم آماتوري راديويي گسترش و رشد براي

AudioBloggingپادكستينگ ؟ Podcastingدر صوتي محتواي ايجاد رشد به هرمسلي گزارش »؟ 
 هاي كننده پخش از اي گسترده طيف در و كنند دانلود را آن توانستند مي كاربران كه داشت اشاره mp3 قالب

                                                            
  )2(نامه راديو ، ويژه9ره جديد، شماره دو كتاب ماه علوم اجتماعي،  1
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mp3 محتوايي به زمان هر و هرجا كه بود آمده فراهم فرصت اين مخاطبان، براي حقيقت در. بشنوند 
 تلاش شد؛ ناميده »پادكست« بعدها كه بود اي رسانه بررسي دنبال به هرمسلي مقاله. كنند گوش غيرتجاري
 را بحثي و كند ارائه رود، مي سويي چه به و كجاست رسانه اين كه اين از را تصويري كه بود اين بر هرمسلي
 ارائه كند، مي فراهم »راديو سراسري پخش« نظير سنتي هاي رسانه براي پديده اين كه هايي فرصت درباره
 .(Berry, 2006) دهد
 گوگل در را واژه اين 2004 سال در اگر. قرارگرفت توجه مورد و يافت گسترش سرعت به پادكست واژه

 ميليون 61 به 2006 نوامبر در تعداد اين اما شديد مي رو روبه يافته هزار 60 احتمالا كرديد، مي وجو  جست
 مورد ميليون 140 با پادكست واژه گوگل در وجو جست با  2008 و دوم نوامبر  بيست در و يافت افزايش مورد

توجه به  گسترش و رشد تدام و دارد حكايت 2006سال  به نسبت برابري 5/2 افزايش از كهشويم  روبرو مي
 2005 اوت در رفت، مي انتظار چه آن از زودتر خيلي همچنين پادكست. دهد مي نشان را جديد وريآ فن اين
  .شد وارد نيز آكسفورد انگليسي - آمريكايي نامه واژه در
  

  ها و پادكست رسانهگرايي  هم
لاب قتا پيش از ان. هستند» اي همگرايي رسانه«هاي نوين محصول پديده  و ديگر نمودهاي رسانهپادكست 

هايي جداي از هم  آوري تلويزيون، راديو و كامپيوتر فن  ارتباطات راه دور،هاي نوين  آوري اطلاعات و ظهور فن
  گرفتند، و در واحدهاي دانشگاهي متفاوتي مورد بررسي قرار ميكردند  ها را توليد مي بودند، صنايع مختلفي آن

هاي ارتباطاتي ظهور پيدا  و تمامي رسانه ها اي ميان اين اي به عنوان يك جريان بين رشته گرايي رسانه اما هم
اي با ظهور  رسانه و هاي مختلف به كمك ابزاري واحد است يابي به رسانه به معني دستگرايي  مه. كرد

تري به خود گرفته  اينترنت و پس از آن ظهور تلفن همراه و اينترنت مبتني بر آن شكل گسترده  زيرساخت
كند و  ها عمل مي امروز اينترنت به عنوان زيرساخت مشترك تمام اين رسانه. (Halavais, 2002) است

شوند و به سراسر  هاي اينترنت سوار مي مواج كوتاه راديويي به سهولت بر بالپخش سراسري تلويزيوني و ا
ها سوار شده است و به  گرايي رسانه بر اين اساس پادكست راديويي است كه بر بستر هم. شوند دنيا ارسال مي

ن به اينترنت تواند با فراگيرتر شدن دسترسي آزادانه و ارزا آورد، مي اي كه فراهم مي دليل امكانات سفارشي
از جمله   امكانات سفارشي پخش راديو بر روي اينترنت،. رسرعت پادكست نيز گسترش بيشتري پيداكندپ

ها در زمان مورد نظر مخاطب و همچنين انتخاب برنامه مورد نظر وي به  امكان دانلود و گوش دادن برنامه
هاي راديويي سبب شده  اران شبكهگذ جاي دسترسي تصادفي به برنامه از پيش تعيين شده توسط سياست

هاي جريان  بلكه سردبيران رسانه  نگاران باشد، است كه پادكست نه تنها رسانه مورد توجه شهروندروزنامه
  .اصلي نيز براي گسترش دادن مخاطبان خود از آن بهره گيرند
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 افراد كه است متكثر و مركز بدون وريآ فن يك بلكهگراست،  هم رسانه يك تنها نه پادكستاز اين منظر  
 مصرف، مخاطبان، درباره متداول باورهاي و رفتارها مورد در است كرده مجبور را راديو صنعت در شاغل
 و محبوب مردم ميان را رسانه اين پادكست، به نسبت آزاد و باز رويكرد.كنند تجديدنظر پيام توزيع و توليد
 آن در جديد محتواي خلق و آن به دادن گوش و نيست فناوري اين مالك كس هيچ. است كرده پذيرش قابل

 مختلف قشرهاي براي پيام توليد ابزارهاي و ها رسانه در باني دروازه سنتي مدل از نتيجه در كه است رايگان
 انديشيدند، نمي پخش درباره هرگز اين از پيش تا كه مردمي واژه، اين گسترش با .گيرد مي فاصله مردم

 جهان ديگر مردم شنيدن براي آنلاين صورت  به را خود شده ضبط صداي كه آوردند روي اين به ناگهان
 تغيير آن در مخاطب جايگاه كه است اي رسانه افقي ساختار يك آورد مي فراهم پادكست آنچه. كنند آماده
 يكديگر با دو اين و شود مي تبديل توليدكننده به كننده مصرف و است كننده مصرف همان كننده توليد كند؛ مي

 .(Berry, 2006) كنند مي وگو گفت
  

 ها اصلي جريان و پادكست
. گرفت قرار اصلي جريان هاي رسانه توجه مورد سرعت به جديد هاي رسانه از ديگر بسياري مانند نيز پادكست

 قرار دسترس در براي راهي يافتن و بنگاه اين ماموريت گسترش براي ابزاري به پادكست سي، بي بي براي
 سي بي بي راديوي. بودند  كرده نام ثبت مشخصي مبلغ ازاي در كه است كساني براي شبكه اين محتواي دادن
 يا اند داده دست از كه اي برنامه به بتوانند تا است ساخته فراهم اي گونه به مخاطبان براي را محتوا اكنون
 و است بوده موفق شدت به زمان از فارغ محتوا، به دسترسي اين. كنند پيدا دسترسي بشوند، دوباره مايلند

 هاي پادكست ساعت ميليون 4 از بيش 2005 ژانويه در تنها سي، بي بي سوي از منتشرشده آمار براساس
 .اند شده  شنيده سي بي بي
 بتواند تا كرد طراحي دوباره 3پي ام هاي لينك گنجاندن براي را خود راديويي پخش سي بي بي 2005 فوريه در

 شدند توليد 2004 سال در آزمايش براي برنامه3 . آورد فراهم را بيشتري دانلود امكان آنلاين شنوندگان براي
 براي زيادي موفقيت آشكاري طور به دانلود تعداد اين. شدند دانلود بار هزار270 ماه 4 طي مجموع در كه

 در«  شد ارائه پادكست عنوان به كه سي بي بي متداول برنامه نخستين. رفت مي شمار به رسانه اين نوآوري
 شده دانلود بار هزار70 ماه پايان در و شد ارائه 2004 نوامبر سال در بار نخستين براي كه داشت نام »ما زمان
  .(Berry, 2006) دهد مي ارائه پادكست عنوان به را متفاوت برنامه20 سي بي بي امروز. بود

به   هاي جريان اصلي به عنوان ابزاري براي گسترش مخاطبان باشد، كه متعلق به رسانه پادكست پيش از آن
هاي جريان  تكيه بر طببيعت متكثر و دموكراتيك فضاي مجازي، ابزاري براي صداهايي است كه در رسانه

هاي نو  هند به عنوان يك رسانه جايگزين از رسانهد ترجيح ميكنند و  اصلي امكان ظهور و بروز پيدا نمي
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اين صداهاي متفاوت و جايگزين به مرور مورد توجه . هاي متني، صوتي و ويدئويي استفاده كنند مانند بلاگ
اي را به خوبي بر  رسانه سازي بين برجسته نقش خود را درها  هاي جريان اصلي قرار گرفتند و اين رسانه رسانه

هاي  ها به طور خاص و رسانه هاي اخير در ايران نيز نشان از اين دارد كه وبلاگ پژوهش. دنا هعهده گرفت
  .اند نگاران به عنوان منبع خبري قرار گرفته جديد به طور عام مورد توجه روزنامه

  
  خاستگاه نظري پادكست

 نظريه را آن كه كند مي اشاره ها رسانه از مدلي به هنجاري هاي نظريه ميان در »يلاكو مك دنيس«
 برخي اما است، ليبرال يافته توسعه جوامع به مختص كند مي تاكيد و نامد مي »ها رسانه دموكراتيك مشاركت«

 واكنش او ديدگاه از نظريه اين اوليه محرك .است مشترك بخش توسعه هاي رسانه نظريه با آن عناصر
 و گرايي تمركز و خصوصي بخش اختيار در هاي رسانه شدن انحصاري و شدن تجاري به دادن نشان
 معتقد كوئيل مك. است اجتماعي مسؤوليت هنجارهاي با منطبق عمومي پخش نهادهاي شدن كراتيكي بورو
 در مباشرت دليل به اجتماعي مسؤوليت نظريه و بازار از تابعيت خاطر به آزاد مطبوعات نظريه كه است

 مقابل در. اند شده شكست دچار ها رسانه اي حرفه متخصصان و ها سازمان محوري خود و دولتي بوروكراسي
 سياسي جامعه يك در فعال كننده دريافت علايق و نيازها را خود محوري نكته دموكراتيك مشاركت نظريه
 ارتباطي ابزارهاي از استفاده حق و گويي پاسخ حق ربط، ذي اطلاعات حق داشتن نظير مسائلي و دهد مي قرار
 اين. دهد مي قرار توجه مورد را ها فرهنگ خرده و سود هم هاي گروه كوچك، اجتماعات در متقابل كنش براي
 و فرستنده هاي نقش جابجايي زدايي، نهاد بودن، محلي مقياس، كوچكي چندگانگي، طرفدار نظريه
 است تعهد و متقابل كنش جامعه، سطوح همه در افقي ارتباطي پيوندهاي كننده، دريافت

  .)177. ص, 1988, كوايلمك( 
 قرار جديد هاي آوري فن گسترده امكانات تاثير تحت امروز مانندهنوز  ها رسانه در دوراني كه يلاكو مك

 بيشتر خيلي مردم اجتماعي زندگي با نظريه اين بر مبتني اي رسانه نهادهاي كه كرد بيني پيش بودند، نگرفته
 براي هايي فرصت و گرفت خواهند قرار مخاطبان كنترل تحت مستقيما و بود خواهند درگير آن زمان از

تمام  .شد خواهد فراهم گذارند، مي كنندگان كنترل نه و كاربران كه ضوابطي اساس بر مشاركت، و دسترسي
اي  رسانه  كند در عرصه صدا به عنوان پادكست خود را نشان داده است، كوايل از آن ياد مي چه مك آن

ها در كنترل مخاطب است و مرز ميان  شنيداري كه بيش از هر زمان ديگري در سير تحول رسانه
  . رنگ شده است كننده پيام در آن كم كننده و توليد مصرف

  :دهد مي شرح ترتيب اين به را خود نظريه مباني و اصول وي
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o حق(باشند داشته دسترسي ها رسانه به كه است اقليت هاي گروه و شهروندان تك تك حقوق از اين 
  .كنند دريافت ها رسانه از دارند نياز بدان كه كنند مي فكر خود را آنچه و) ارتباط برقراري

o باشند دولتي يا سياسي متمركز كنترل تحت نبايد ها رسانه محتواي و موسسات.  
o يا اي حرفه اي، رسانه هاي سازمان نه و هستند خود مخاطبين به متعلق اول درجه در ها رسانه 

  .ها رسانه مشتريان
o باشند داشته را خود هاي رسانه بايد محلي اجتماعات و ها سازمان ها گروه.  
o هستند اي حرفه و سويه يك دامنه، پهن هاي رسانه از بهتر مشاركتي و تعاملي كوچك، هاي رسانه.  
o نهادهاي و دولت يا فردي كنندگان مصرف تقاضاي توسط ها رسانه به مربوط اجتماعي نيازهاي برخي 

  .يابد نمي بازتاب خوبي به اش اصلي
o 1988, كوايلمك( شود سپرده اي حرفه متخصصان به صرفا كه است آن از مهمتر ارتباطات( . 

  

  توسعه راديو و نه مرگ آن
اي را نشان از خط بطلان بر پديده پيشين  هاي نو كه تولد هر پديده آوري بين فن بر خلاف مدافعان خوش

در سال » برتولت برشت«رسد نسبت راديو و پادكست، نسبت پدر و فرزندي باشد؛  انگارند به نظر مي مي
هاي  باطي در زندگي عمومي و شبكه پهناوري از لولهراديو بهترين وسيله ارت«: درباره راديو نوشت 1930

طوركه ارسال  دريافت كند، همان: هم متصل است يا لااقل بايد باشد، اگر مهارت اين را داشته باشد كه به
كند و مخاطب را به  كند؛ به شنوندگان اجازه سخن گفتن دهد، همانطور كه امكان شنيدن را فراهم مي مي

رسد آرزوهاي برشت در عصر اينترنت و  به نظر مي، »كه وي را منزوي كند ، به جاي آنايجاد رابطه مايل كند
پادكست طبيعت راديو را . فراهم شده است» پادكست«هاي صوتي در قالب  گيرشدن امكان توليد پيام با همه

كه در آن مخاطب  Pullدهد، به يك رسانه كه محتوا را به سوي مخاطب هل مي Push از يك رسانه
 شود، تبديل كرده است ها، به سوي محتوا كشيده مي هايي نظير خبرخوان وريآ گيري از فن ويژه با بهره هب

(Berry, 2006).  
 ابزاري از رسانه اين مرور به. يافت توسعه نقطه دو ميان ارتباطي وسيله يك عنوان به 1980 دهه در راديو
 براي ابزاري به ،1920 دهه در BBC مانند پخشي هاي سازمان ظهور با يكديگر، با كردن صحبت براي
. است يافته تغيير راديو شنوندگان مصرف شيوه رسد مي نظر به اكنون اما. شد تبديل ها توده با گفتن سخن
 ظهور با دادند؛ انجام اي دوره در ترانزيستورها كه دهند مي انجام را كاري نظير MP3 هاي كننده پخش

 نظير و شدند راحت بودند متصل ديوار به و داشتند سيم به نياز كه بزرگي هاي جعبه از شنوندگان  ها ترانزيستور
 طبيعت نشانگر ها توانمندي اين. شوند رها زمان قيد از كه دادند اجازه ها برنامه به كاست، ضبط دستگاه
 و خانه هاي بخش همه به را خود راه راديو. است فراگير رسانه يك عنوان به راديو »ويروس« همچون
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  است يافته MP3 هاي كننده پخش درون به اكنون و اينترنت ونقل، حمل هاي سيستم بيرون،
 (Berry, 2006). 

 اغلب و كنند مي گوش جمعي صورت به را آن ندرت به مخاطبان است؛ خودماني رسانه يك اصالتا راديو
 قابليت حمل قابل رسانه اين كه جايي هر كلي طور به و اتوبوس يا شخصي اتومبيل در آن شنوندگان

 و شود مي وارد شخصي فضاهاي اين به كه است راديو هاي ويژگي از اين. هستند تنها دارد، جاشدن جابه
 راديو. كنيم مي برقرار ارتباط بيشتر راديو با ما. كند مي جلب خود به را مخاطب علاقه ديگر هاي رسانه از بيش

 كالاهاي مصرف فرآيند در و كنند مي آميزي رنگ را آن تصاوير راديو، شنوندگان نامند؛ مي كور رسانه را
 پادكست و راديو بين بودن غيربصري و صميمانه هاي ويژگي اين. هستند فعال بيشتر رسانه اين توليدي
 هاي رسانه در طبيعي طور به كه هايي گروه و افراد به كه است داده را قابليت اين پادكست به و است مشترك
 كننده تهيه كنند مي احساس پادكست شنوندگان كه جايي تا بپردازد، شود نمي توجه ها آن به اصلي جريان
  . هاست آن جامعه از عضوي و »ها آن خود از يكي« برنامه
 

 پاد آي ديگر كاربردهاي
هدف . پردازان رسانه قرار گرفته است آموزش است ها كه مورد توجه نظريه يكي از وظايف ابتدايي رسانه

رسد با امكانات جديدي كه در اختيار  تر شد و به نظر مي هاي تجاري كمرنگ اي كه با ظهور رسانه آرماني
 از بسياري. نيز دوباره احيا كندتواند برخي از اين اهداف فراموش شده را  دهد مي مخاطب فعال خود قرار مي

 بر علاوه. كنند مي نگاه راديو از نمودي عنوان به جديد وريآ فن اين به پادكست، براي شده مطرح كاربردهاي
 براي هايي راه مختلف افراد و مؤسسات و دارد نيز ديگري كاربردهاي كه است اي رسانه پادكست اين
 شركت يك مثلا اند؛ يافته آموزش براي و خود به كمك شركت، سود براي آن هاي ويژگي از برداري بهره

 است كرده تهيه مختلف المللي بين هاي مقصد براي راهنما عنوان به را ها پادكست از اي مجموعه هواپيمايي
 را زيادي امكانات قالب اين در شده تهيه صوتي محتواي. گيرد مي بر در را شانگهاي و نيويورك تا كوبا از كه
 در را آن هاي سازمان و ها شركت درباره اطلاعاتي ارائه تا مقصد، كشور تجاري زبان گام به گام آموزش از

 درباره مركز اين دانشمندان. گيرد مي بهره خود آموزشي ساختار در جديد رسانه اين از نيز ناسا. گيرد برمي
 .شد ارسال 2005 سال در فضايي شاتل از پادكست يك بار يك حتي و گويند مي سخن مختلف موضوعات
 آمريكا، جمهوري رياست معاونت سابق كانديداي ادواردز، جان. است يافته سياست عالم به نيز راهي پادكست
 هاي سخنراني يادبود در را وگويي گفت پادكست يك منزلش آشپزخانه در همسرش با كه بود كسي نخستين
 و شهردار توسط ادواردز، كار اين نمونه. كرد ضبط روزولت فرانكلين سابق، جمهور رئيس مردمي صميمانه
 پادكست عنوان به را اش هفتگي وگوي گفت بوش جورج حتي. شد تكرار شوارتزينگر آرنولد كاليفرنيا، فرماندار
 .كند مي منتشر
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 كشورها از بسياري در ها، دانشگاه و ها كالج مدارس،. دارد توجهي قابل ظرفيت پادكست نيز آموزش حوزه در
 واداشتن يا ارتباطي هاي مهارت توسعه ها، ايده گذاشتن اشتراك به براي دانشجويان، به محتوا انتقال براي

 در مسير اين آغازگر. اند آورده روي جديد رسانه اين به يكديگر، با هايشان ايده درباره بحث به دانشجويان
 ميان پاد آي دستگاه 250 و هزار16 دانشگاه اين. بود شمالي كاروليناي در دوك دانشگاه متحده، ايالات

 سايت از را مربوط هاي درس و كنند ضبط را كلاس هاي بحث تا كرد توزيع خود الورود جديد دانشجويان
 .كنند تهيه كلاسي هاي طرح براي را وگوهايي گفت يا كنند دانلود دانشگاه

 هايي دانشگاه ديگر بريتانيا در لنكستر دانشگاه و تاون جورج دانشگاه فلوريدا، دانشگاه نظير ديگري مؤسسات
 امكان آوردن فراهم بود؛ متنوع آنها استفاه نوع. كردند حركت فناوري اين كارگيري به سوي به كه بودند
 كلاسي كارهاي تا دانشجويان براي راهي عنوان به) دادن گوش دوباره براي( دانشجويان براي دروس دانلود
   منتشر را خود هاي پژوهش نتايج تا محققان به راه اين پيشنهاد يا دهند سامان را خود
  .(Berry, 2006) كنند

  
  راديو و فراتر از آن

ها و ابزارهاي  عصر آن مانند وبلاگ هاي هم رسد پادكست و رسانه چه گفته شد به نظر مي با مروري بر آن
كنند، جاي خود را در ميان  بيش از گذشته در چرخه خبر وارد ميديگري كه شهروندان و مخاطبان را 

هاي توليدي  اي بزرگ برنامه هاي رسانه اند و بسياري از شركت هاي جريان اصلي به خوبي باز كرده رسانه
كنند تا به مخاطبان بيشتري  خود را در چارچوب قابل ارائه بر روي زيرساخت شبكه جهاني اينترنت ارائه مي

يك وبلاگ . اما از سوي ديگر پادكست خارج از دنياي خبر نيز راهي براي خود گشوده است. بنددست يا
هاي  صوتي شخصي براي بيان خاطرات به صورت شفاهي، ابزاري براي مرور مطالب طرح شده در كلاس

ات رياست و در نهايت ابزاري براي اثرگذاري بر راي دهندگان در جريان انتخاب  درسي، ابزاري براي آموزش
اي خود،  رشته هاي جديد ارتباطاتي بر اساس طبيعت بين ها نشان از اين دارد كه پديده جمهوري، كه همه اين

هاي گوناگون ابزارهايي هستند كه هر روز بيش از گذشته مورد توجه  كاربردهاي متنوعي دارند و در حوزه
  .گيرند قرار مي
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