Webfoglalas

Bevezeto

Ezt a konyvet az online véllalkozék magyar nyelvii alapm{ivének szanom.
Hasznos olvasmany mindenkinek, aki interneten akar értékesiteni, webes
szolgaltatas inditasat tervezi, szakértdi oldalt tizemeltet, vagy be akar szallni
a tanacsado iparagba.

Online Vallalkozas?

Ez a konyv azoknak sz6l, akik mar meglattak a lehet6séget az internetes
vallalkozdsokban és képesek stratégiaban gondolkodni.

Azok szamdra irtam, akik mar kell6 ismeretre tettek szert ahhoz, hogy
felismerjék: a web sokkal tobb lehet6séget rejt magaban, mint hobbit,
zeneletoltést, csetelést meg bongészgetést.

Azoknak a szorfolsknek, akik bongészés kozben rdeszméltek, hogy semmi
mast nem szeretnének a vildgon annyira, mint meghdditani az internetes
vadnyugatot és elinditani sajat online vallalkozasukat.

Ebben kivdnok tehat a segitségedre lenni. Egy atfogé képet fogsz kapni a

web  jelenlegi helyzetérél, miikodésérsl és j6 néhany hasznos tippet
olvashatsz az online vallalkozasod elinditdsahoz.
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Ellenben a lehet6ségvadéaszoknak, titkos recepteket keres6knek hatalmas
csalddas lesz ez az olvasmany! Ra fognak jonni, hogy 6riasi allhatatossagot,
kitartast, szorgalmat, fejlédni akarast kivan egy ilyen vallalkozas.

Amiben gyokeresen kiilonbozik

Az els6 ingyenes elektronikus konyvemet 2007 nyaran adtam ki, “Online
Vallalkozas 2.0” néven. Még abban a honapban megkdozelitsleg 50,000 ember
toltotte le regiszracié utan, osszesen pedig 105,000 -ren olvastak.

Ertékelem az id6det és a sajatomat is, igy ennek a konyvnek a megjelenésébél
tudhatod, nyomos oka és aktualitdsa van annak, hogy ismét tollat
(billentytizetet) ragadtam.

Mégis miben kiilonbozik ez a konyv az el6z6t61?

Alapvetden 3 dologban:

1. Teljes Stratégiai Gondolkodasméd Atadasa

Az interneten kering6 sémak, infovallalkozasok, tanitasok jelent6s tobbségére
elmondhaté, hogy a kovetkezé alapelv szerint miikodnek:

Ne add at a teljes stratégiat. Adj el az embereknek csodaeszkozoket, amivel
sokaig jatszadozhatnak, egy-egy dolgot azonban mindig felejts ki, hogy
legyen mit eladni nekik legkozelebb.

Ezzel én most szakitok.

Ez a konyv egy teljes képet fog adni. Atadja azt a stratégiat, ami mellett el
tudsz indulni és minden tovabbi informdaciot 0ssze tudsz vadaszni interneten.

Ugy gondolom, hogy ezek az emberek meg fogjék becsiilni, ahonnan a tiszta,
szlirt informaciot kapjak.

Itt megkapjak a teljes képet, utana pedig pontosan ssze tudjak majd rakni a
sajat utjukat és a hozza vezet6 eszkozoket.

Ha tetszik az, amit kapnak, akkor télink veszik meg az eszkozoket. Ha nem,
vagy ha mashol jobbat kindlnak, akkor mashonnan.

Azt vallom, hogy ez a hozzaallas hossza tavon eredményt és megbecsiilést
hoz.
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2. Oszinteség

Ez a konyv nyiltan és egyenesen fog beszélni azokrol az 6riasi marketing
ferditéskrdl, amik a nemzetkozi és a magyarorszagi piacon is tapasztalhatok.

Azokroél a kicsit vagy nagyon piszkos triikkokrél is sz6 lesz, amik sok
joérzésii embert rettentettek maér el az online véllalkozas vilagatol.

Arrdél a mentalitasrol lesz sz6, ami agy képzeli el a marketinget, hogy az
egyik végén a hazugsag és a nagy profit, a masik végén a teljes igazsag és a
kis pénz van. Es azt tanitja, hogy minden vallalkozénak 4llast kell foglalnia,
valahol ezen a skalan.

Ez nem igaz. Lehet ezt masképpen és jobban is csinalni.

Ez nem a szakma kiosztésa, sokkal inkabb vallomés. Semmi jogalapom nincs
erkolcsi itéletet mondani, mert ezekkel az eszkozokkel én is ugyanagy

(vissza)éltem, sot...
Nem akarok kioktatni senkit.

Ez nem “szembepozicionalds” vagy egy brilidns stratégiai htizas. Azt akarom
csak elmondani, hogy az az Gt nem oda vezet, ahova a legtobbtink el akar
jutni. En mar csak tudom.

Nem egy megkeseredett marketinges szitkozédasa lesz ez, hanem nagyon
pontos elvek mentén nagyon konkrét és konstruktiv megoldasokat adok a
kezedbe. Az mér rajtad fog mulni, hogy mennyire sikeriil megértened és

menyit fogsz tudni hasznositani bel6le a gyakorlatban.

3. Uj Trend

Az el6z6 eBook 47 oldal tomor, gyakorlati informacio volt, ami leginkdbb az
4j trenddel, a WEB2.0 -val foglalkozott. Fontosnak tartottam, hogy
megosszam az akkori legfrissebb tudasom, csokkentve Magyarorszag
elmaradasat.

Ezt a célt csak részben sikeriilt elérni.

Azokhoz, akik leginkabb hatassal vannak a hazai piacra, -infomarketingesek
és tanacsadok- fejben nem jutott el ez az informacié vagy nem értették meg a
lényegét.
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Még mindig ritkasdgszamba megy, ha 1-1 vide6t youtube -on publikdlnak,
nemhogy komplex web2.0 linképitést, kapcsolatépitést vagy
forgalomnovelést hasznéljanak.

Pedig ha valaki tanitani akar, embereket vezetni, tandcsot adni, akkor az els6
sorban kell harcolnia, els6ként tesztelni és adaptalni az 4j moédszereket,
stratégidkat. Enélkiil szerintem elég nehéz utat mutatni a tobbi embernek.

En ezt az 1jit6 a hozzaallast ebben a konyvben is kovetkezetesen képviselni

kivanom. Aki megérti, az elényre tesz szert, aki nem, az gyorsabban fog
kihalni, mint a dinoszauruszok.

Most kevesebb lesz a gyakorlati, technikai informéci6 (pl milyen
szolgaltatdsokat és hogyan érdemes hasznalni). De a sorok kozott és a
mentalitdsban végig ott lesz a WEB2.0 szelleme.

Utols6 sz6, miel6tt elkezdjiik...

Nagyon sokat dolgoztam és tapasztaltam azért, hogy ez az anyag valéban
“tisson”. A legértékesebb tudasomat adom at, amit az utébbi években
szereztem és ami csak par honapja kritalyosodott egy egésszé.

Ezt az egészet kapod most meg. Kis ttlzassal mindent beletettem magambdl.
Remélem, hogy ezt érezni és értékelni is fogod.

Kérlek, hogy annyival tisztelj meg, hogy par percig kikapcsolod az email - és
egyéb tizenetkiild6ket, zavaro tényezbket és csak a mondanivalémra figyelsz.

Ez a konyv a HUNZ2.0 alapmiive. Egy teljesen Gij mentalitast, hozzaallast,
értékrendet képvisel.

Ha mar par ember megérti, amit kozvetiteni akarok és igény van erre az
oktatési vonalra, akkor 6rommel viszem tovabb. Ha nem, akkor folytatom
sziik korben a sajat véllalkozasok épitését...

De mostmar elég a szocséplésbdl, csapjunk a hiarok kozé!

1. Fejezet: Marketing és a Villalkozas

Nagyon messzir6l fogok inditani, mert mint igértem, a teljes kép atadésa a
célom.
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Az évek soran nagyon sok véllalkozoval talalkoztam és alapvet6en a
vilagszemléletiiket, latasmodjukat, vallalkozéi mentalitdsukat (V-mentalités)
3 csoportba sorolom:

V-mentalitas
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A Kkicsi satirozott kor a vallalkozé6t, az embert dbrazolja, a nagy kor pedig a
vallalkozast.

Nézziik ennek a 3 csoportnak a részletes leirasat:
1. Tipus: A Talélé

A szakirodalom tgy hivatkozik rajuk, mint akik a véllalkozasBAN
dolgoznak.

Nem tudatosan kezdik el a vallalkozast, hanem belecséppennek.
Példaul oroklik a vallalkozast, egy otlet alapjan indulnak vagy bejon
egy lehet8ség egy ismerdson keresztiil és egyszerlien belevagnak.

De valahol az tt sorén elveszik a lényeg és a tiiz, amivel elindultak.
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A vallalkozas egy taposémalomma valtozik, ahonnan nincs kiszallas.

Ok azok, akik csak vergddnek. A véllalkozas korulveszi, megfojtja
Oket.

“Azért vallalkozok, mert... Ezen nem is gondolkodtam, nincs is idém

gondolkodni. Azért csindlom, hogy holnap legyen mibdl kifizetni a
szamldkat és legyen mit enni.”

Ezeknek az embereknek nincs idejiik startégiaban gondolkodni,
rovidtavon KELL pénzt csinalniuk, ezért itt, ha marketingrdél
beszéliink, akkor az dltaldban kimertil abban, hogy utdnozzuk a
konkurens cégeket vagy minél olcs6bban dolgozunk.

Nem egészséges ez az dllapot, ha ilyenben vagy, akkor érdemes (a
helyzeted stabilizalasa utdn) bezarni az tizletet.

Tipus: Az életstilus vallalkozo

A vallalkozéasat eszkoznek tekinti. Azért inditotta vagy azért fejleszti,
hogy biztositsa a -majdani megalmodott- életszinvonalhoz sziikséges
pénzt. Ennyi.

Ez a csoport figyel, fejleszt, folyamatosan préobalkozik. Megtalalod
6ket konferencidkon, onfejleszté korokben.

Ezzel a mentalitassal szerintem minden rendben van.

Kedvenc mondasuk: “A wvillalkozdsomON dolgozom.”

Az egyik legnagyobb tévhit, amit ebben a csoportban megfigyeltem,
hogy tugy képzelik az egész jatéknak van egy végcélja. Hogy elérik a
teljes szabadsagot, 16gatjdk a labukat a tengerparton, semmit nem

kell csinalniuk és tengernyi pénziik lesz. Es ez a boldogsag.

Ez nem igaz. A boldogsagot leginkdbb FLOW élményként éli meg a
legtobb ember alkotds, azaz munka kozben.

Tipus: A Tudatos vallalkozo

Ebbe a csoportba tartozé emberek hiszik és tudjak, hogy a
vallalkozasuknak célja és kiildetése van.
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Ezt a célt pedig maguk folé helyezik és ez kiilonbozteti meg Sket az
“Eletstilus” vallalkozoktol.

Ugy tekintenek a véllalkozésukra, mint a gyermekiikre. Es nem azért
alkottdk ezt a “gyermeket”, hogy elvégezze a haz koriili munkakat
vagy legyen valaki, aki gondoskodik réluk oéregkorukban.

Egy piaci igény teremtette a vallalkozas alapjat vagy egy el6re mutato
otlet. A véllalkozasnak van 6nall6 célja és ez nem a cashflow
biztositasa a tulajdonosnak, hanem egy piaci igény kiszolgalésa.

Ekozben -szinte melléktermékként- a tulajdonos tgyis megkap
mindent, amire sziiksége van.

Mondok egy sajat példat, hogy jobban megértsd ezt a mentalitast.

A HUN2.0 felépitésének mar agy kezdtiink neki, hogy az operativ és
iranyitasi feladatokat mas végzi. Az Eletstilus vallalkoz6 barataim
egybél gratulaltak: “most legalabb, David, lesz id6d nyaralni. En is
gondolkodom egy tigyvezet6 felvételén, utdlom az operativ
munkdkat”.

Nem, nem azért vonom ki magam ezekbél a feladatokbol, mert
ezeket utalom. Nem konny(i dolog atadni a kontrollt masnak. Hanem
azért teszem, mert ez szolgélja a vallalkozas céljat. Mert igy teljes

erémmel a sajat tertiletemre koncentralhatok és sokkal jobbat
alkothatok.

Nem azt mondom, hogy ez a harom tipus (Tulél6 - Eletstilus - Tudatos)
egyben fejlédési utvonal, vagy azt, hogy mindekinek el kell jutnia a hdrmas
szakaszig.

De én ezt az utat jartam végig és ez adott megértést a kovetkezo fejezetben
leirtakhoz.

Kérlek, allj meg egy kicsit és gondolkodj el ezen.
Tudatositsd, hol vagy most, milyen szakaszokat jartal végig és hogy az
ismer6seid hova tartoznak.

Nagyon fontos megértened ezt a 3 kategoriat, mert ennek segitségével tudok
a kovetkez6 fejezetben megoldast adni.

v1.0.9
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2. Fejezet: A Marketing hazugsag?
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A legtobben valahogy igy képzelik el a marketinget. “Ahhoz, hogy sok pénzt

termeljen a weboldalam / vallalkozasom, azt kell mondanom, hogy a
moséporom minden foltot kivisz. Pedig tudom, hogy ez nem igy van.”

Dontsd el, hogy te meddig vagy hajland6 elmenni.

Mindenki joérzésének megfelelGen elhelyezi magat a skdlan. Van, aki nyiltan
bevallalja, hogy nem igaz a reklamtizenete és még 6 csodélkozik, ha valaki
reklamal: “maga még hisz a reklamoknak?”.

Vannak olyan marketinges - vallalkoz6 ismer6seim, akik igyekeznek agy
alakitani a megfogalmazast, gy alakitani a kis sztorikat, hogy a végén azt
mondhassak az ugyfélnek: “litod, ezért és ezért En nem hazudtam”.

Pedig valljuk be &szintén...

A legtobb termékbevezetés, reklamkampany mogott nem, vagy nem teljesen
VALOS torténet és mozgatorugo van. A £6 tizenet és a valodi indok, amiért
sziiletett az adott kampany, eltér egymastol.

Es ezt az emberek is nagyon jol tudjak...

Tudjak, hogy nem azért van akci6, mert valaki - a sztori szerint - rélépett a
kutyam labara a parkban, hanem azért, mert a tulajdonosnak most bevételre
van sziiksége.

Ezt lehetne j6l is kezelni, jo] kommunikalni, de a legtobben rossz
eszk6zokhoz nyalnak.
Hosszu tavon nagyobb baj lesz bel6le, mint amekkora pillanatnyi hasznot

v1.0.9 9. oldal



hoz, ha az tizenet és a célok nem harmonizalnak.
Nézziunk ezekre néhany példat!

#1: “Csak ma (mai datum) éjfélig X
helyett Csak Y Ft a termék!”

Mikodése a kovetkezd: egy javascript vagy okosabbaknal egy szerveroldali
(pl. PHP) szkript mindig cseréli a datumot az aktudlis napra.

A latogat6 latja, hogy csak ma van az akcid, ezért tobben rendelnek, mert nem
akarnak lemaradni. Ezt hivjak veszteségtdl valo félelemnek...

Ez az akci6 egyszerlien nem igaz, mert ha masnap visszaérkezik a latogato,
akkor ugyanezt a szoveget latja mas ddtummal. Nagyon rovidtava
gondolkodésra utal ennek a hasznalata.

Lehetséges, hogy méred a hatékonysagat és az azonnali vasarlasok valéban
magasabb szamban torténnek, de mi lesz azokkal a visszatér6 latogatokkal,
akik el6tt “leleplez6dtél”?

Az okosabbak mér egybdl tudjak, hogy ez az akcié nem igaz, a kevésbé
tapasztalt emberek, lehet soha nem jonnek ra. Te milyen vaséarlokat szeretnél,
milyen emberekkel akarod koriilvenni magad?

#2: “ Csak cstitortokon tolthetd le
az XY bomba elektronikus konyv!”

De miért is?

Elfogy a savszélesség? Elfogy a letolthet6 szoftver vagy konyv? Megromlik?
Mi a fenének kellene korlatozni?

A {6 tizenet, a sztori természetesen megindokolja a limitalast. Sokszor
nyakatekert médon.

De ez nem igaz, én is tudom, te is tudod és az tigyfelek is nagyon jol tudjak.

v1.0.9 10. oldal



Egyszeriien csak stirgetni akarod az embereket és félelmet épiteni, hogy
jobban fogyjon a termék.

A valoédi cél az, hogyha azt mondod, hogy szerda este 10 6rakor akcié van,
akkor mindenki iiljon a gép el6tt és remegve rendeljen, nehogy lemaradjon.

A piac 6ncélu tanitdsa és idomitasa nem harmonizal azzal az elvvel, hogy
piaci igényre épitjiik fel a vallalkozasunkat.

Ugy gondolom, hogy a piac tanitasa felel6sség és csak annak van joga erre,
aki atlatja a piacot, van egy jovSképe és nem azért végzi ezt a tevékenységet,
hogy meglegyen az dlomutazasa, hanem, mert j6 irdnyba akarja terelni az
embereket.

Tudom, hogy a marketingesek egyik legerésebb (és sok kezdének egyetlen)
fegyvere, a félelemre val6 hatas. Tudom, hogy mindenki tobb rendelést
szeretne.

De az ehhez vezet6 Gt nem az értelmes emberek biintetése és hiilyének
nézése.

#3: “Ezt a szoftvert, ezt a terméket, csak
az els6 X ember veheti meg...”

A termékbevezetési kampanyokban szerepld limitaldsok nagyon rossz
kiindulépontok.

Nem csak arrol beszélek, hogy értelmes emberek el6tt elég nehezen
indokolhatok.

Hanem arrdl, hogy a val6di matematika mogotte az, hogy a vallalkoz6
kiszamolja mennyit AKAR keresni, mennyi pénzzel lenne elégedett és ez
alapjan meghataroz egy limitet.

Oszintén megmondom, hogy a legtobb baratom igy gondolkodik. Es nem
titkolom, én is ugyanezt tettem.

Az ilyen kapmany az igazsagot elhallgatja, s ezzel szemben azt
kommunikalja, hogy azért torténik a limitalas, mert nem akar tal sok
konkurenst vagy nem birja az tigyfélszolgélat feldolgozni a rendeléseket,
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esetleg ennyi hely van a konferencia teremben.

Mi a marketing egyik 6 tanitasa? Hogy a piacbol kell kiindulni. Ezzel
szemben a limitet a vallalkoz6 - marketinges a sajat igényei alapjan hatarozza
meg.

Barataim, ez a baj, ez az 6riasi DISZHARMONIA.

De mi értelme van egyaltalan a limitnek a stirgetésen kiviil?

Semmi. Oriési csapda, mind a piacnak, mind az elkévetének.
Leirom mi szokott torténni a szinfalak mogott:

e Ha kevésbé sikeres a kampany, akkor elindul a szamok manipulalésa. Azt
akarjuk megmutatni, hogy mennyire fogy a termék, ezért a kiils
szemlélének folyamatosan csokken a termékek szama.

 Ha tal sikeres a kampany, akkor elindul a szdmok manipulaldsa. Minél tobb
profitot akarsz kiszedni beldle.

Ha fél 1épéssel el6rébb gondolkodsz, rajossz, hogy ezeknek a limitalasoknak
abszolat semmi értelme. Egy kezemen meg tudom szamolni, hogy mennyi
olyan kampanyt lattam, ahol a limiteket betartottak.

Ugy indultal, hogy 6sszeszorztad, mennyit akarsz keresni. Az tigyfelek is
Osszeszorozzak. Nincs ezzel semmi gond és nincs semmi jogalapod ez ellen
kiizdeni.

[gyhat ne sért5dj meg azon, ha a blogodban folyamatosan moderalnod kell.

Persze mondhatod az embereknek, hogy ne azzal t6rédj, hogy én mennyit
keresek, hanem, hogy neked mi elény6d szarmazik ebbdl.

Szép gondolat, de a vilag jelenleg nem igy miikodik.

Alapvetd pszichol6gia, hogy az emberek nem térédnek az ar / érték
arannyal! Nem ez a legf6bb mozgatérugojuk!

Azt az értéket, amit kapnak, kontextusba helyezik. Ezt hivhatjuk egyfajta
igazsagérzetnek.

Egy példan keresztiil jobban megérted.
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Képzeld el, hogy gyermek vagy és karadcsonyra egy kék jatékautot kértél.
Kibontod a csomagolast és valoban ott van az ajandék, aminek borzasztéan
ortilsz.

Szuper, ugye? Azt gondolod, hogy igy fogjak érezni magukat az tigyfeleid is.

Most képzeld el, hogy miutan megkaptad az ajandékot, a testvéred is
kibontja az ajandékat. Ugyanolyan kék autét kapott, de harmat. Hozza extra

kiegészitoket, helikoptert és édésségeket.
Maris nem érzed magad ugyanolyan j6l, mi?

Ugyanezt érzik a (leend?) tigyfelek is, amikor egy pénzszerzési folyamat
inditja el a kampanyt, a tulajdonos a sajat igényei szerint hatdrozza meg a
bevételt és végig ott lebeg a szeme el6tt a nyaralés, az auté vagy amire gyfijt.

Ez nem igy miikodik és aki ezt nem érti, az szembemegy az alapveté emberi
pszicholégiaval.

“O keres 15 milli6 forintot, én meg kapok egy ledrazott infoterméket, amivel
keres6kre optimalizalhatom az oldalam. Ez nem igazsag, inkabb nem veszem

124

meg.
Erted?

Nem neked kell megsértédni, ha kiszdmoljak a bevételed, hiszen hogy a
fenébe lehetne t6liik elvarni, hogy masképpen viselkedjenek, mint Te?

A helyes kiindul6pont tehat nem a limitek. Nem annak meghatérozasa, hogy
mennyit akarunk keresni. Hanem a piac megismerése, a megismerésre
alapozott termék létrehozésa és utana majd meglatod, hogy a piac mennyire
értékeli a termékedet és a teljesitményedet.

Mi lehet egy j6 alternativa?

Megteheted, hogy nem limitalod a termékedet az akciéban (nem a
lemaradékat biinteted), hanem bénuszokat és jutalmakat kindlsz a gyorsan

cselekviknek.

Nagy kiilonbség van példul akozott, hogy a kutyadat sokkoldval kabitod el,
ha atmegy a keritésen vagy megjutalmazod, ha bent marad.

Biztos vagyok benne, hogy ha megvaltoztatod a mentalitdsodat, akkor sokkal
pozitivabban fogjak fogadni a kampanyodat és nem kell egész nap a gép el6tt
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tilnod, hogy a rosszakarék kommentjeire reagélj és moderal;.

#4: “Pszt! 7 ember visszamondta a
rendelést, ezért nyitok egy kiskaput, ahol
Gjra lehet rendelni!”

A legnagyobb baj ezzel az tn. Columbo akciéval, hogy mar a masodik ilyen
utan csokken a hatékonység. Es nem is igaz, vagy legaldbbis a legtsbb
esetben nem az.

Miért van a legtobb embernek erre a hatdsvadaszatra vagy diszharmoniéra
sziitksége?

1. Nem ismeri a piacot, nem a piacbél indul ki.

2. Nem a legjobb a terméke vagy szolgéltatasa az adott piacon. Lehet, hogy
jo, de nem a legjobb. Es emiatt nincs pozicionalasa sem.

Mit akarok ezzel elérni?

Nem elsésorban a marketingesekre akarok hatni, hanem a Te szemedet
felnyitni.

Alapvet6en nem az embert kritizdlom (valljuk be, akik hasznaljak ezeket a

trikkoket, a legtobbjiik bardtom vagy ismer8som), hanem az eszkozoket,
amiket hasznélnak.

Kedves Olvaso!

A Te kezedben van a fegyver, mert mindenki a pénzével szavaz. Te hatarozod
meg, hogy a hamis félelemre alapozé technikdk meddig maradnak életben.

Te dontod el, hogy milyen akcidkat és kampanyokat tamogatsz.

Te dontod el, merre megy a piac.

3. Fejezet: A Megoldas

Emlékszel még a vallalkozo6i mentalitas 3 tipusara?

Van egy jo hirem! Az igazsag - hazugsag marketing csak az els6 2 csoportban
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jelent allasfoglalast, a 3. -ban mar nem értelmezheto!

Az Eletmod vallalkozok eldonthetik, hogy mit tudnak még bevéllalni a
rovidtava profitért és a sajat céljaik eléréséért.

De ha tudatosan véllalkozol, ha a véllalkozasodnak célja van, akkor ennek a
kérdésnek nincs is értelme!

Mert hiaba termelek rengeteg pénzt a bankszamldmra, ha nem a vallalkozas
céljanak megtelel6 embereket érem el, akkor elbuktam.

Kereshetek pénzt, de ha nem azokat az embereket latom itt, akiket szeretnék,
akkor nem val6sul meg a cél.

Van egy értékem és a marketingem célja az, hogy errdl az értékrél azok az
emberek tudjanak, akiknek ez valédi érték lehet.

Ha tudnak réla, ha megértik az értéket, akkor automatikusan jonnek és
megveszik majd.

Ez ennyire egyszerti.

Te tudod, hogy KINEK és MIBEN kinélod a legjobbat. Ezt elmondod nekik
ugy, hogy megértsék. Ha megértették, akkor maguktol jonnek és megveszik.

Ennyire leegyszer(isodik a marketing:

Itt a marketing célja az, hogy az értéket minél egyszeriibben, minél
pontosabban kozvetitse a célcsoportnak.

\,{\'//A/ /L’Q 2 o\‘g C C/ / ; g(_//) 3 i/ahT

T A

(Az igazi marketing)
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“David, de ez NEM igy miikodik!”

Hidd el, hogy ez a fajta gondolkoddsméd miikodik. Nem én taldltam ki, tobb
millidrdost ismerek, aki igy gondolkodik.

Azért tlinhet naivnak ez a vilagkép, mert ha korbenézel a vilagban, akkor
rossz példak vesznek korul.

Ha megnézed a multicégeket, akkor lathatod, hogy 6k egy zart piacon
tevékenykednek, ahol egy kézen meg tudjak szdmolni a konkurenseket és
ahova nagyon nehéz bekertilni.

Nagy koltségvetéssel dolgoznak és szemétszoras szerlien marketingeznek, a
stratégidjuk pedig inkabb védekez6, mint innovativ.

A kis cégek tobbsége szintén nem eszerint miikodik (95% -uk tonkre is megy
az els6 5 évben), mert nem tudatosan kezdtek el vallalkozni.

“Legyél Te az a valtozas, amit a vildgban latni szeretnél!”
(Mahatma Gandhi)

Az altalam leirt stratégia csak akkor fog miikodni:
e Ha tudod, hogy az adott (barmennyire pici) piacnak a legjobbat kinalod.
e Ha pontosan ismered a piacot.

Ha ezek nem allnak fent, akkor vagy raszorulva a hatdsvadaszatra és a
piszkos marketing triikkokre.

Szoval a cél az, hogy eljuttasd az tizeneted azoknak, akiknek valodi érték a
szolgaltatasod.

Ez ellentmond minden eddigi tanitasnak?

Nem, hanem minden eddigit kiegészit és egésszé tesz.

Ugyanugy eszkozoket kell felhasznalnod, hogy felkeltsd a célcsoportod
figyelmét és kivancsisagat. Ugyantgy meg kell tanulnod j61 kommunikalni
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veluik.
Nem az a cél, hogy minél tobb embernek eljuttassuk az tizenetet.
Hanem az, hogy a célcsoport megértse. Mindenki mas irrelevans.

De mi van a szérdassal, azaz azokkal, akiket nem érdekel az tizenet?

Marketing kornyezetszennyezés

Kornyezetszennyezés azokhoz az emberekhez eljuttatni
az uzeneted, akiket nem érdekel, aki nem célcsoportod,
aki nem vasarol soha t6led, vagy ha vésarol is, nem lesz
elégedett, mert nem a te termékedre volt sziiksége.

A te felel6sséged, hogy minél kevésbé szennyezd a
kornyezeted, azaz minél hatékonyabban és érthet6bben
kommunikalj az emberekkel!

A célcsoportod nyelvén, a megfelel6 csatornan, a megfelel6 médon
kommunikal;j!

Ha nem hatékonyan hirdetsz, akkor nem csak az a szennyezés, hogy a
szorolapod papirja fabol késziil vagy az email marketing szerver melegszik
és aramot zabal.

Hanem az is, hogy tobb ezer embert6l rabolsz el tizedméasodperceket az
életébdl olyan tizenetekre, amikre nincs sziiksége.

A te feladatod, hogy folyamatosan javitsd a marketinged hatékonysagat és
minél pontosabb tizenetet jutass el a minél pontosabban meghatarozott
célcsoportodnak.

Tiszta és felelos marketinget!

Lehet, hogy igy kevesebb lesz a bevételed?

Nem, a kovetkezetesség miatt néni fog a megbecstilésed, hiteled.
Nézd csak meg az én oldalamat.

Rovidtavon viszont igen, lehetséges. De ezt be kell vallalni.
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A Piac a kiindul6pont!

A fenti elveket csak akkor tudod megvaloésitani, ha a piac ismeretébdl indultal
ki a vallalkozasod alapitasakor.

Akkor, ha pontosan tudod, hogy a legjobb vagy bizonyos szempontbdl az
adott réspiacon. (Ha nem, akkor minek vallalkozol?!)
A piac-csinalék

Igen, vannak olyanok, akik a “jov6be latnak”, érzik a trendeket és agy
hoznak létre vallalkozast, hogy az a piac még nem is latszik.

Vagy 6k maguk hozzak létre ezeket a piacokat.

Azonban ez hatalmas felelGsséget igényel és a tudatossag bizonyos fokat. Ha
nem latod a piaci igényeket, ha nem tudsz a mostani val6s piaci igényekre

miikodo vallalkozast felhtizni, akkor egyel6re ne almodozz arrél, hogy te
ebbe a kategoriaba tartozol.

A feltaldloknal tapasztalhat6 ez a mentalitds, amivel a piacra akarjak
erbszakolni az otlettiket.
A vallalkozas lényege

Roviden osszefoglalom.

A vallalkozas alapvetéen nem a pénzrol sz6l, hanem valami teljesen masrol.
Barmilyen vallalkozast is épitesz, annak végeredménye nem egy halom pénz
lesz, mint azt sokan képzelik.

Es ha a halom pénz jar csak az eszedben, akkor nagyon nehéz dolgod van.

Ne hagyd, hogy elvakitson ez az 4lland6é pénzhajhaszat. A pénz csak eszkoz
és kovetkezmény.

Nem az donti el a vallalkozas l1étjogosultsagat, hogy mennyi profitot
termel.

Van egy kiméletlen kérdés, amire ha igennel valaszolsz, akkor, és csakis akkor
van értelme / létjogosultsaga az otletednek és véllalkozasodnak. A kérdés igy
hangzik:

v1.0.9 18. oldal



“Jobba teszed-e valakinek az életét?”

Ha eddig elolvastad a konyvet, mar annak is nagyon ortilok. Ez volt a
legfontosabb tizenet ugyanis.

Ha csak egyetlen, rovid fejezetet vagy par sort adhatnék most at, akkor az a
fenti lenne. Ennyire fontos! Es mi nagyon komolyan is vessziik ezt.

4. Fejezet: Webes iizleti modellek

Remélem, hogy az el6z6 fejezetek megmozgattak a fantaziad és helyre raktak
par dolgot. Most, hogy mar megvagyunk a stabil alapokkal, elkezdhettink
foglalkozni az online véllalkozassal.

Az interneten fellelhet6 vallalkozasok 3 csoportba sorolhatok:

1. Informaciora épiil6 vallalkozasok

Az informacidra épiil6 vallalkozasok altalaban tartalmat értékesitenek
vagy a tartalmat adjék ingyen és a figyelmet értékesitik (pl. hirdetések).

Ilyenek a blogok, a hirportélok, vertikalis portalok (szakért6i oldalak),
vagy példul a szexoldalak.

Példa: webisztan.blog.hu, index.hu, origo.hu, weblabor.hu

2. Szolgaltatasok
Ezek altalaban az informdciéhoz valé hozzéjutast segitik el vagy

lehet6séget (keretet) biztositanak tartalmak feltoltésére, 1étrehozasara,
megosztasara.

Példa: Google.com, Utcakereso.hu, Scribd.com, Twitter.com

3. Offline iizletek kiterjesztése

Az offline 1étez{ tizletedet terjeszted ki, erésited meg online. Az is lehet,
hogy az Internet a legfontosabb csatornad és nélkiile nem is létezne az
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tizlet. A lényeg, hogy valamilyen offline tevékenység kapcsolédik a
szolgaltatas kivitelezéséhez. Ilyenek példaul webaruhazak.

Példa: libri.hu, amazon.com

Ezeknek a csoportoknak nem élesek a hatérai és egyre inkabb
Osszemosddnak.

Ez szamodra azt jelenti, ha informacidra épiil6 vallalkozast inditasz (pl.
szakért6i oldal), akkor is lesznek benne a szolgaltatasokra jellemz6 vonésok.

Mi kizaroélag online véllalkozasokkal foglalkozunk, amik interneten léteznek
és miikodnek, igy a 3. kategoria teljesen kimarad ebbdl a konyvbdl.

A legtobb sikertorténet a szolgaltatasok szektorabdl ered, példaul “XY csillio
dollarért felvasarolta a Google”.

Gondolom, te is emlékszel ezekre a szalagcimekre az online tjsagok
féoldalan.

Van egy megdobbentd hirem!

A szolgéltatasok a jéghegy csticsa. Nagy kockazattal miikodnek, rengeteg
benniik a riziké és sokkal kevesebb moédszertan 1étezik egy sikeres
szolgaltatds létrehozasara. Ha azonban beiit, akkor viszont tényleg nagy siker
lesz.

Tobb pénz, tobb id6, tobb kockazat...

De ott van a masik oldalon tobb milli6 (igen!) ember, akik mini vagy kozepes
méretl tartalomra épiil6 vallalkozasukkal keresnek csendben egy nagyon
szép Osszeget havonta. Szakértdi oldalak tulajdonosai, blogok,
infomarketingesek.

Az informdcidra épiil6 vallalkozasnak elég szilard, 1épésrél-lépésre
modszertana van, amit kovetve sokkal nagyobb az esély a sikerre.

Fontos, hogy megértsd, az online vallalkozas nem egyenl$ az ebook
arusitassal vagy a guruskodassal. Ez egy 6riasi tévhit.

Az informadcidra épiil6 vallalkozasoknak csak egy kis szelete az informacios
marketing (amikor informécioét arusitasz barmilyen forméban), annak pedig
egy icipici része a tandcsaddi iparag.
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Infomarketing hazugsagok

Nagyon sok tévhit és konkrét hazugsag kapcsolhat6 az infomarketing
modellhez, amit most szeretnék tisztazni.

Ez az a vallalkozas, ahol konkrétan informaciot értékesitesz elektronikus
konyv, audio, konferencia, infotermék formajaban.

Bar egy szakért6i oldalnak nem feltétlen része az infomarketing,
mindenképpen fontos bevételi kiegészits lehet szamodra is, ha megfelel
modon és megfelel6 helyen kezeled.

Lassuk a leggyakoribb tévhiteket:

1. Az infotermék passziv jovedelem!

Ez nem igaz. Egyrészt teljesen passziv jovedelem, amirél a legtobben
almodoznak, nem létezik. Szerencsére.

Ha mégis 1étezik, akkor nyomorba dont, hiszen a legalapvetébb emberi
torvénynek mondana ellent: a semmiért valamit.

Az infotermékek életciklusa rovid. Régebben néhany év volt, most mar 6-12
hénap és ez csak egyre rovidiilhet.

Gyakran kell frissitened a terméket, tjakat létrehozni vagy ami még
fontosabb: az elavultakat kivonni a forgalombdl.

Az informdci6 eléviilése egyre gyorsabb, folyamatosan 1) eszk6zok jonnek ki,
igy ha lépést akarsz tartani, akkor folyamatosan fejlesztened kell.

Ez a modell tehat nem arrél sz6l, amivel megprobaljak eladni: “egyszer kell
megirnod egy elektronikus konyvet és folyamatosan fossa a pénzt”. Mar
elnézést a kifejezésért, de tényleg sokan igy gondoljak.

Hidd el nekem, hiszen naponta foglalkozom ezzel a bevételi lehetéséggel.
2. A sajat neved épitésével céget alkotsz

Igen, de életmdd céget (2. tipus), ami a Cashflow -n kiviil nem képvisel
eladhato értéket.

Kényelmes életed lehet, de ha a sajat neved koré épitetted fel a vallalkozast
(ami nélkiil elég nehéz az infomarketing), akkor folyamatosan dolgoznod
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kell.
A guru pozicié nem eladhato!

Ezek a vallalkozasok egy egyéni véllalkozas kiterjesztései, ennek minden
hatranyaval egytitt.

A céget eladni szinte lehetetlen, hiszen nélkiiled nem ér semmit. Befektet6t
bevonni szintén roppant nehéz, hiszen Te vagy a legnagyobb mozgatérugoéja
a vallalkozasnak és ugyanakkor ez jelenti a legnagyobb kockazatot is.

Ez a vallalkozasi modell nem teljesiti a 3. tipust V-mentalitas feltételeit sem,
hiszen itt az a 1ényeg, hogy a vallakozas célja teljesiiljon. Ennek akkor is meg
kell torténnie, ha lebetegszel vagy eliit egy busz.

Szakértoi oldal

A szakért6i oldal (authority site) név kicsit félrevezetd lehet. Ezek az oldalak
informaciora, az ingyenes tartalomra épiilnek és sokkal tobb lehetéséget
rejtenek magukban hosszatavon, mint az informacié eladasa.

Tehat itt a szakért6 sz6 nem gurut, hanem inkabb hiteles forrast jelent. Ezek
az oldalak ugyanis az adott réspiac leghitelesebb forrasai, az informacio
gocpontjai.

Akkor beszéliink szakért6i oldalrél, ha az adott témaéaban kivaltod a kerestk
hasznalatat. Ha az emberek inkabb a te oldaladra jonnek fel az 4j
informaciokért, mert tudjak, hogy ha fontos hir van, akkor az itt szerepelni
fog. Igy nincs sziikségiik tobb perces Google hasznalatra vagy tobb tucat
oldal végignézésére.

Ezek az oldalak altalaban az adott réspiac legdominénsabb (vagy az egyik
legdomindnsabb) szerepldi, akiket mindenki név szerint ismer.

Nézziink néhany példat...
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www.Hazipatika.com

Ez az oldal a hazai egészségpiac (egyik) legdomindnsabb tagja 6rasi
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www.ShoeMoney.com

A nemzetkozi affiliate marketing egyik legmeghataroz6bb oldala, havi 10
milli6é forintos nagysagrendi bevétellel. Egy ember épitette fel és tizemelteti.

(A hires 132,000$ -os AdSense csekk birtokosa.)
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www.Weblabor.hu

A hazai webfejlesztés szakért6i oldala.

net.tutsplus.com

A webfejlesztés egyik domindns nemzetkozi oldala. (A tulajdonosok
sorozatban gyartjak a szakértsi oldalakat.)
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A hazai Mac kozosség gocpontja.
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A nemrég indult HUN2.0 a magyar internetes vallalkozok
szakértdi oldala lesz. Mi azt oktatjuk, amit cseleksziink is.

Mi a kozos tulajdonsaga ezeknek az oldalaknak?

Rengeteg ingyenes tartalom taldlhato rajtuk és folyamatosan friss informéaciot
szolgaltatnak, kozosség alakult ki kortilottiik és ezdltal elfoglaltdk az adott

réspiac jelent6s részét.

Ha a téméaban kutakodsz, akkor nem tudsz elmenni mellettiik, mert

folyamatosan beléjiik botlasz keres6kon, kozosségi oldalakon, ajanlasokon

keresztiil.
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Miért éri ez meg?

Megfelel? tizleti gondolkodéssal ezek az oldalak igazi aranybanyéak. Tobb
szakértdi oldal tulajdonosa a tagjaink kozott havonta 500,000 - 1 millié
forintos profitot visz haza, minimalis koltséggel (lasd hun2.org referencia
oldal hamarosan és a férumunk).

De az igazi haszon a “webfoglalas” jelenségében rejlik, amirdl kiilon fejezet
szOl.

Tobbek kedvéért 6sszehasonlitom az infomarketing modellt (sarga kiemelés,
popup ablak, stb) a szakérto6i oldalallal.

Infomarketing vs. Szakért6i oldal

Sales / Ertékesitési Szakértoi oldal
oldal
Kulcs Hatékonysag Dominancia
Adatbazisépités [géret Tartalom (Adas)
Forgalom Fizetés Természetes
Ertéek Adatbazis Adatbéazis, Tartalmi
halo

Az értékesitési oldalak legfontosabb mérészama a hatékonysag. 100
latogatobol mennyi iratkozik fel a hirlevélre és abb6l mennyi vasarlonk van.

Egy szakért6i oldalnal viszont a cél a piaci dominancia megszerzése és az,
hogy az oldal megkapja a “kikertilhetetlen” jelzét.

Az adatbazisépités a sales oldalaknal egy igéretet jelentett. Megigérem, hogy
hasznos informaciét kiildok neked, ha megadod az email cimedet.

Egy tartalomra éptil6 oldalndl viszont el6szor értékes tartalmat kap, ami utan

azt mondja a latogato6: ebbdl kérek még, hol tudok feliratkozni? Elrak a
kedvencek kozé, feliratkozik a hirlevélre vagy RSS -re és regisztral.

Egy keményvonalas értékesitési oldalnal fizetni kell a forgalomért (vagy a
Google-nek az atkattintdsokért vagy a partnereknek jutalékot), mig egy

szakért6i oldal az értékes tartalom miatt rengeteg forgalmat kap a keres6kbél
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és folyamatosan hivatkoznak maés felhasznalok a cikkekre vagy meg is
osztjak azokat.

Nincs esélyed, hogy a sales oldalad j6l szerepeljen a keres6kben vagy hogy a
latogatok megosszak egymassal.

Az értéket dltaldban az email lista jelentette a régi modellben (“piacépités™).
Akinél a lista, azé a pénz! De mara ezek a listdk egyre kevesebbet érnek (noha
ugy néz ki, hogy az email marketing nem konnyen fog kihalni).

Egy szakért6i oldalnal nemcsak az adatbazis képvisel kézzelfoghato értéket,
hanem a piacon elfoglalt pozici6, az a rengeteg tartalom és linkhal6zat, amire
folyamatosan latogatok érkeznek a keres6kbél. Erték a kapcsolati rendszer, a
kozosség, az adatbazisépités és kapcsolattartas egyéb modjai: RSS
feliratkozok, Twitter kovetok, kozosségi oldalak.

“En is meg tudom ezt csinalni?”

Ma mar nem az a kérdés, hogy létre tudsz-e hozni egy weboldalt. Erre
mindenki képes néhany perc alatt.

Fél perc alatt elindithatod a blogodat a blog.hu, blogter.hu, blogger.com
oldalakon vagy sok mas ingyenes szolgéaltatonal.

Naponta hoznak létre Gjabb eszkozoket, egyre tobb a két gombnyomaéssal
miikod6 szoftver, amikkel percek alatt automatizalhatod weboldalad,
tovabbfejlesztheted online vallalkozasod.

Ha még nem jottél volna ra: soha, de SOHA a torténelem folyaman nem volt
még ennyire, de ennyire olcsé és gyors sajat tizletet inditani, mint most!

Most minden lehetéség adott, hogy komolyabb technikai tudas nélkiil
belekezdhess az online vallalkozasodba.

Gyakorlatilag 20 perc alatt barki beindithatja a sajat vallalkozasat és
megkeresheti az elsé par forintjat.

Példaul elég megnyitnod egy blogot (2 perc), felpakolnod par AdSense
hirdetést, majd elkezdeni feltolteni tartalommal. Par nap alatt a reklamokra
torténd kattintasokbol meg is lesz az els§ “online forintod”.

A Google évente tobb szdz millidard forintot fizet ki olyan weboldal-

tulajdonosoknak, mint Te! Es ez a szam csak néni fog a kovetkez6 években!
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Igaz, hogy ezzel még nem vélsz olyan komoly online vallalkozéva, mint
amire ez a konyv tanit, de mér ez is jol mutatja, hogy az Interneten mennyire

konnyt elindulni.
Csodalatos korban éliink.

A szakért6i oldal létrehozasa ennek ellenére nem konnyt feladat. Nagyjabol 6
hénap pélyara allitani egy ilyen oldalt, amikor elkezd csorogni a bevétel (a

kezdésrél bévebben a Piacelemzés 2.0 konyvben).

Pontosan elemezned kell a piacot és minden nap dolgoznod az online
vallalkozasodon.

Neked kell megvalasztanod a célt, a piacot és 6sszeéllitanod egy jol miikodo
tervet. Neked kell kigondolni, elképzelni, megvaldsitani.

A'j6 hir azonban az, hogy ehhez ki sem kell mozdulnod otthonrol, akkor
dolgozol, amikor akarsz, és olyan ruhat veszel vagy nem veszel fel hozza,
amilyen neked tetszik. Egysz6val a magad ura lehetsz. Kezdetnek kell ennél
tobb? Szerintem nem...

5. Fejezet: Webfoglalds zajlik!

A jelenség
Es végre elérkeztiink a konyv legfsbb mondanivaléjahoz.

Egy ujfajta honfoglalas zajlik a szemed el6tt, csak még nem biztos, hogy
észreveszed.

A sok-sok mini réspiacon (horgéaszat, németjuhdsz tartasa, gitarleckék
interneten, gyors angoltanulds stb. stb.) 1-1 szerepl6 vagy 1-1 személy egyre
erdsebb lesz, a kicsi oldalak pedig kezdenek a hattérbe szorulni.

Bizonyara érzékeled, az informacio telitédését és hogy mennyivel nehezebb
bekertilni 1-1 piacra.

Aki nyitva tartja a szemét, az latja ezeket a valtozasokat és ehhez nem is kell
kiilonosebben eszesnek, tapasztaltnak lenni.

Ha 4 éve elkezdtél blogolni a magyar piacon, akkor még konnyen a
mainstream része lehettél, mégha kevésbé tehetséges ir6 is vagy. Ha ma

v1.0.9 28. oldal



inditod el a blogod egy popularisabb témaban, akkor kutya nehéz dolgod
van.
Miért torténik mindez?

Fontos megértened, hogy egy jol megtervezett és karbantartott szakértdi oldal
lavinat indit el az informacidra kiéhezett piacon (ehhez kell a piackutatas,
lasd Piacelemzés 2.0 konyv).

Tartalom

Latogato

w___ Keresd

Ez egy ongerjeszt6 folyamatot indit el, ami segit véghezvinni a Webfoglalast:

» Az értékes tartalmat a latogatdid elkezdik megosztani (hivatkoznak rd) és
kiegészitik (hozzaszolasok, férumunk, stb.).

e Aminek hatasara egyre tobb Gj latogatdd lesz (megosztas miatt) és egyre
tobb tartalmad.

* A hivatkozasok és a tartalmak j6 helyezést biztositanak a keresékben,
aminek hatasara egyre tobb latogatod lesz.

* A tobb 4j latogaté pedig tovabbi hivatkozasokat és tartalmakat jelent.

Ha folyamatosan karbantartod az oldalad, biztositod az értékes tartalmat,
akkor egy tires piacon nagyon gyorsan be tudod inditani ezt a folyamatot és
gyakorlatilag 6-12 hénap alatt olyan poziciét foglalhatsz el, amit mas
versenytarsak nem tudnak, vagy csak nagyon-nagyon nehezen tudnak
behozni.

A mindségi és sok tartalom latogatokat hoz, ami 1j linkeket és 4j tartalmakat
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sziil, ezéltal jobb és tobb helyezést kapsz a keres6kben rengeteg kulcsszora,
ami még tobb latogatot, ezéltal tobb tartalomat, tobb linket, ezéltal tobb

forgalomat és jobb helyezést biztosit a keresékben, ezaltal tobb latogatod lesz,
stb...

Erted mar?

A Google mér-mar paranoid médon tamogatja a régebbi, nagy multtal és
tartalommal rendelkezé szakért6i oldalakat.

Nézz meg egy szakért6i oldalt...

Weblabor.hu 478,000 oldal tartalommal rendelkezik és 31,000 oldalra mutato
linkkel. Biztosan vele akarsz versenyezni?

Biztosan megéri ugyanezen a piacon most elindulni? Kézel 500,000 oldal és
30,000 link elényben van! Te jo vilag!

Es ebbe a korbe te is bekeriilhetsz, neked is lehet ilyen oldalad, ha idében
lépsz.

Fontos megjegyeznem, hogy ez nem passziv jovedelem. Folyamatosan
biztositanod kell a friss tartalmakat, csak ekkor marad meg a versenyel6nyod.

De ha igy teszel, akkor egy piacon biztositani tudod a poziciod.

Ezért nem is ajanlott olyan helyen kezdeni, ahol az adott témaban mar van 1
vagy 2 nagyobb szakértsi oldal. Vannak kivételek, de altalanossagban
elmondhaté, ha az adott pocsolyat lefoglalta méar valaki és jol csinalja, akkor
keress inkdbb egy masikat!

Ez teljesen passzol a mi V-mentalitdsunkba.

Szakértoi oldal és a V-mentalitas

Mitdl lesz létjogosultsdga egy ilyen oldalnak? Hogy az adott témaban a
legjobb tartalmat kinalod!

Ha mar van ilyen oldal és jol csindljak, akkor a piackutatas alapjan valassz 4j
témat vagy szfikits.

A szakért6i oldalak pozicionaldsa a legtobbszor sziikitéssel jar. A cél, hogy egy
sziik témaban ugyan, de a legjobb tartalmat tudd biztositani. Ilyen egyszeri
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az egesz.

Szakértoi oldal és a szakérto

Nem kell szakértének lenned, hogy egy ilyen oldalt el tudj inditani. De az
tény, hogy szakértelemnek kell lennie a tartalom mogott.

Ezt meg tudod valésitani akkor, ha szakértévé képzed magad az adott sziik
témaban, megfelel6 emberekkel tarsulsz vagy egyéb modszerekkel is
(vendégirok, szakértd foglalkoztatasa, stb.).

A tartalomfejlesztés egyéltalan nem nehéz munka, ha megfelel6 struktaraban
kezeled. Sok tartalomra, egy igazi tartalomgyarra van sziikséged, amit (ha

igény van ra), akkor a késébbiekben részletezek.

A legkritikusabb tudas, hogy az informécié csomagoldsahoz, eladasahoz (itt
képletesen értem) és a szakértdi oldal felépitéséhez érts. Rengeteg szakértd

kering a viladgban, de sokkal kevesebb ember van, aki a szakértéi oldal
felépitéséhez és marketingeléséhez ért.

Neked ilyen emberré kell valnod.

Ha ezt teszed, akkor barmilyen piacon sikert tudsz elérni.

“David, hiilyeséget beszélsz...”

Mert az amerikai guruk (és a magyar tandcsad6k) nem ezt tanitjak.

Lehet ajszertiek a konyvben talalhaté gondolatok, de az élet és a
tapasztalatok aldtamasztjak.

Nézd csak meg a warriorforum.com (szakért6i oldal internet marketing
témaban) és egy amerikai guru helyzetét. A warriorforum -on 125,000

regisztralt tag és 630,000 bejegyzés van! Nagyon erds pozici, ami minden
nap érz6dik, nemcsak évente egyszer egy piaci bevezetésnél!

Lehet, hogy rovidtavon a csupasz infomarketinggel sokkal jobb bevételt
fogsz elérni nalam.

De mérget vehetsz r4, hogy 3 év mulva, amikor te még mindig az 4j terméked
bevezetésével és a blogod moderalasaval foglalkozol, addig méasok mar

eladtak a szakért6i oldalukat nagyon j6 pénzért és tervezik a kovetkezd
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inditasat.
Tudom, nem beszélnek réla sokan, pedig ez egy igazan nagy lehetGség!

Remélem sikeriilt &tadnom.

De mibol lesz bevétel?

Errél egy sz6 nem esett, mert egy marketinges latja az 6ridsi potencialt egy
ilyen oldalban.

Az emberek figyelmét kapod ezzel az oldallal, hitelességet, napi kapcsolatot.
Minden lehet6séged ott van, hogy rengeteg pénzt termelj.

Hirdetési feltiletek értékesitésével, sajat infotermék megjelentetésével,
prémium eléfizetéses szolgaltatdsokkal, emeltdijas tagsdggal,

viszonteladdssal mind-mind bevételre tudsz szert tenni.

Piacépités

Nagyon fontos kiilonbség van a piacépités mentalitasaban.

Egy sales oldalndl a piacépitést a hirlevél feliratkozok gyfijtése jelentette.

Alatogato kezében van élet és halal. Ha nem szerzed meg az elérhet6ségét,
akkor véged van, orokre elveszett.

Ez nem igaz!

A piacépités egy szakért6i oldalnal a pozici6 foglalasat jelenti, ami nemcsak
email lista, hanem tartalomgyar, k6zosség, linkhal6zat, hivatkozasok, RSS
feliratkozok, stb.

A téma irant érdekl6ddk folyamatosan belebotlanak az oldaladba. Nincs
sziikséges arra, hogy er6szakos modszerekkel elriaszd Sket.

Nincs értelme a kattancsnak, popupnak ezeken az oldalakon. Tudom, hogy
ezeket te is utalod, de “mikodik”!

Miikodik, de milyen aron? Milyen id6tartamban?

Megéri az a par % feliratkozo a 80% -os visszapattanas mellett (azok a
latogatok, akik sikitva zarjak be az oldaladat, amikor meglatjak ezeket).
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Milyen id6tartamban miikodnek? Te csak az azonnal feliratkozasokat méred,
de mérted-e hetek, honapok tavolsagaban ezek hatékonysagat?

Tobb lehetéséged van megszerezni és magadhoz csatolni az érdeklsdét.

Es ez a tartalmon keresztiil torténik. Amikor készen all, amikor azt mondja,
hogy ebbdl a tartalombdl folyamatosan kérek, akkor feliratkozik.

Tudom, hogy ez sokaknak egy egetrengeté dolog. Tudom, hogy mashol mast
tanultal.

De ez egy 1ij korszak. Ez a Webfoglalas.

Az Uj Korszak

2003-2004 kortiil még divatos volt arrél beszélni, hogy valéban létezik-e
WEB2.0 és érdemes-e ezzel foglalkozni tizleti szinten.

Ma mar, aki ezt tagadja, az szembemegy a tényekkel.

Oriasi szemléletbeli és viselkedésbeli valtas ment végbe a piacon (a magyaron
is) és ezeket az eszkozoket hasznalnod KELL, ha interneten akarsz
vallalkozni.

A korszakvaltasok

1. Korszak: 2002-2003 el6tt kincskeres6 tizemmaodban bongésztiik a webet
(emlékszel?). Ugy ortltiink egy-egy hasznos oldalnak, mint majom a
farkanak.

Nagy kincs volt a kozponti linkgyfijté helyek (pl. startlap).
De mi lett ezekkel?
Ugye, hogy egyre kevesebbet hasznalod?

Nézd csak meg a lap.hu kifejezés keresési szamat Google Trends -ben:

v1.0.9 33. oldal



—
( ;| k) /\z C ap.hu Search Trends
&3

Searches Websites

2. Korszak: A Google megjelenése és eltejedése.

A valédi hasznos informdci6 csak percekre kertilt t6liink. Eszem agaba sem
jut ma mar csak agy bongészni a weben, linkgy{ijtemények tobb 1000 linkelt
oldalat nézegetni, hogy kincsekre (értékes tartalomra) bukkanjak.

Keresek.

A weboldalak cimét sem tarolom, hiszen 1-1 kereséssel ugyanagy
rabukkanok az adott oldalra.

3. Korszak: A keresések mellett megjelent az E16 web. Kivaloan kiegésziti a
robosztus Google -t, mert sokkal gyorsabb, mint a keresék indexelése.

Kozosségi oldalakon, Twitteren, Google reader megosztasokon keresziil nem
a webhez, hanem emberekhez kapcsolédunk. Oket, mint sz{irét és hiteles
forrast hasznaljuk.

Nézd meg a twitter.com latogatottsagat:
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Hogyan jut el manapsag hozzam egy tartalom, példaul egy blogbejegyzés?

1. Az ismerd&si hdlézatomban valaki ajanlja és minél tobb ajanlast kap, annal
valészinlibb, hogy megnézem.

2. Feliratkozom a forrasra (szakért6i oldalra) RSS -en keresztiil.

3. Célzott kereséssel bukkanok ra.

A mai internet igy miikodik. Amelyik tandcsad6 ezt nem érti, az elég nagy
lemaradésban van.

Ezek nem divatos marketing eszk6zok, amik semmire nem jok, hanem egy 4j
korszak alapvetd eszkozei és szemlélete.

Lehet, hogy a te piacod még nem érett meg ezek hasznélatara itthon. Lehet,

hogy egy offline vallalkozasban nem érdemes még hasznéalnod 6ket, mert
szorolapon osztogatni, hogy “kovess twitteren: twitter.com/godavid” valahogy
nem hatékony.

De neked, mint online vallalkozonak, ezeket hasznalnod kell.
Ha tandcsadé vagy, akkor pedig kotelezd.

Ertened és vezetned kell a piacot az Gj technolégiak hasznalataval. Hogyan
hozhatnad létre a kovetkezb nagy projektet neten, ha nem vagy a tiiz
kozelében, ha nem érted, mi folyik itt?!
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Valtozasra van sziikség!

Oszinte leszek. A legtobb magyar internet marketinges ismerésom alig érhetd
el online és technikailag analfabéta. Ha sziiksége van valamire, akkor
telefonadl. Erted, telefonal... A 21. szazadban.

Aki az email -t is nehezen kezeli vagy webmesternek kell Word -ben
elkiildenie a hirleveleit, hogy allitsa be, attél nem varhatod a
sikerszolgaltatast vagy a kovetkez6 attorést a magyar interneten.

Valtozasra van sziikség, mert ha ez igy marad, akkor fejben nem fogjuk
utolérni a vildgpiacot.

Ezért batoritalak, hogy hasznald az 4j eszkozoket.

Startolj még ma!

Az els6 1épés, amikor megtervezel egy tartalomra éptil6 oldalt, a piackutatas.
A piac igényei szerint kell 1étrehoznod az oldalt, ha van ra egyéaltalan igény.

Ez magaban foglalja a piac vizsgalatat, eréforrasaid felmérését, kulcsszavak
kutatasat és a piac tesztelését is élesben, ami tobb hetes munka.

3 1épésre bontottam le ezt a folyamatot:

I. otletek gyiijtése eredmények alapjan és mankodkkal

II. réspiac keresése és piacelemzés

IIL. el66rs inditasa, az otlet tesztelése minél olcsébban és gyorsabban

Ha ezeken végigmész, akkor elkertilheted, hogy akar 1-2-5 év mulva jojj ra, ez
a piac nem j6 szamodra és ez csak kinlédas. Az emberi élet véges és ezeket az

elvesztegetett id6ket senki nem tudja visszaadni.

Nem mindegy, hogy csak belecsapsz a lecséba, mint a legtobb vallalkozo,
vagy el6re tervezel.

A tudatos tervezés és a piackutatas az, ami meghatarozza, hogy az adott
vallalkozas csak kinlédni fog egész életében (vagy szerencsésebb esetben

gyorsan becs6ddl), vagy agy érzed, hogy szinte magatdl megy és nem érted, a
tobbi vallalkoz6 miért panaszkodik?
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Ennek targyaldsa mar nem fér bele ennek a konyvnek a kereteibe és az
ingyenességbe.

A modszertant a Piacelemzés 2.0 csomagban foglaltam 6ssze, ami lépésrdl
lépésre végigzevet a piackutatason, hogy megtalald a megfelel6 témat, ahol
elindithatod a szakért6i oldaladat.

Ez egy elektronikus konyv és munkafiizet egyben, tobb tucat példaval és
konkrét feladatokkal, teendékkel. Ha végigmész a kb. 3 hetes folyamaton,

akkor a végére legalabb 3 olyan réspiacod lesz, ahol érdemes elinditanod az
oldaladat.

Moédszereket kapsz ezen piacok tesztelésére is, amivel mar konkrétan pénzt is
kereshetsz (s6t, talalhatsz is)!

Ha tervezed egy szakértdi oldal, egy blog vagy barmilyen online véllalkozas
inditasat, akkor érdemes ezt a minimalis 0sszeget befektetned.

Az ara 4400 Ft.
Azért ennyi, mert tesztelem a piacot..

Ha sziikség van erre az iranyra, amit ebben a konyvben képviselek, ha
szitkség van §szinteségre, az eredményekre, akkor folytatom a munkat.

Ha azt mondjatok, hogy erre (még) nincs sziikség, akkor parkolépalyara
allitom a HUNZ2.0 -at és folytatom a sajat szolgaltatasaink fejlesztését.

Ha tetszett a konyv, ha tetszett a mondanival6, akkor fejezd ki tAmogatasodat
a masodik rész megvasarlasaval, mert abbdl fogom tudni, hogy komolyan
akarsz lépni ebben a témaban.

Ugy gondolom, hogy nagy értéket adtam a kezedbe. Most rajtad a sor, hogy
szavazz a pénzeddel.

Te dontod el, hogy milyen iranyba megy el a hazai szakma, te dontod el,
hogy mi az értékes.

Ha agy érzed, hogy a Webfoglalas konyv értéket adott, akkor...

...kattints ide és rendeld
meg a Piacelemzés 2.0 csomagot!
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Zarszo

Ko6szonom a figyelmedet és nagyon megtisztel6 szamomra, hogy elolvastad a
konyvet. Remélem, hogy tetszett. Ha barmelyik részét tudod hasznositani,
maér megérte vele dolgoznom.

Es még valami!

Ne feledd, hogy a weboldal, amit ezzel a mentalitassal felépitesz értéket
képvisel. Becstild meg jol. Az online honfoglalas Magyarorszagon még csak
most kezdédik. Alapozd meg szakért6i oldalad hirnevét egy adott
szegmensben minél el6bb.

Olvass, blogolj, marketingezz minden nap. Epitsd az tigyfélkorod,
kommunikalj veliik napi szinten. Internetes tizleted épitésével pénzre
valthato értéket teremthetsz. DE...

A sikerért keményen meg KELL dolgoznod!

Kozhelyként hangzik, ugye? Akkor olvasd el még joparszor, nyomtatsd ki és

ragaszd ki egy jol lathaté helyre, hogy mindig szem el6tt legyen! Mert
kozhely ide vagy oda, ez az igazsag!

A legtobb ember azt hiszi, hogy a sikerhez szerencsés csillagzat alatt kell
sziiletni. A kemény munka és a redlis tervezés esziikbe sem jut.

Nem csoda, hogy sokan a megoldast a lottészelvény megvasarlasaban latjak!

“Instant fogyas, izmosodas, meggazdagodas, egészség, siker. Minden
erbfeszités nélkiil.”

Sajnos mi mindezzel nem szolgalhatunk!

Nincs birtokunkban a csodaszer és a tokéletesen masolhato, teljesen
automatizalt médszer titkos receptje sem.

Az altalunk mutatott modszerek sikeres alkalmazasahoz nagy sziikséged lesz
a kreativitasodra, a kitartdsodra, a lelkesedésedre, az elszantsagodra és nem
utols6 sorban a kemény kétkezi munkadra.

Az hun2.org -n vannak olyan tagok, akik csak egy egyszerii blogot
szeretnének inditani, vannak, akik miikodé offline tizletiiket szeretnék
kiterjeszteni Interneten. Van, aki k6zosségi oldalt szeretne, az erre jellemz6
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eszkozokkel.

Ahogy egyre tobben vagyunk, tgy egyre tobb tudas gyfilik 6ssze a
kozosségben és egyre konnyebben tudjuk megallni a helyiinket a vilagpiacon
is.

Varunk tagjaink kozott!

Tetszett a tartalom?
Van tobb is, ahonnan ez jott!

1. Iratkozz fel a hirleveliinkre, ha még nem tetted meg

2. Iratkozz fel a HUN2.0 blogjara e-mail -en vagy RSS -en keresztiil
3. Regisztralj az oldalunkon és gyere beszélgetni a férumbal

4. Kbvess Twitteren!

Koszonettel,

Goldmann David
HUN?2.0

Ul
Ha tetszett ez a konyyv, kérlek, kiilldd tovabb barataidnak. El6re is koszonom!
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A HUN2.0 projekt

A HUN2.0 a magyar online vallalkozok kozossége.

Olyan vallalkozék vagyunk, akik a nullarél indulva sikeres internetes
vallalkozéasokat és szolgaltatasokat épitettek fel. Az ekdzben megszerzett
tapasztalatot és tudast szeretnénk megosztani ezen az oldalon.

Mi is egy ut kozepén tartunk, amin - hasonléan Hozzad - azért indultunk el,
hogy jobba tegyiik a sajat és szlikebb kornyezettink életét. Ezért kezdtiik el a
lehet6ségeket keresni interneten, ennek reményében alapitottuk meg az elsé
cégeinket.

Ko6zel sem vagyunk az utunk végén, de segiteni tudjuk azokat, akik még csak
az elején jarnak. Nem tévedhetetlen guruk vagyunk, nemcsak tanitani

szeretnénk, hanem tanulni is Té6led.
Mi ez a név?

A HUNZ2.0 azt szeretné kifejezni, hogy eljott az id6, hogy a magyar emberek,
vallalkozok észrevegyék, hogy egy 1j vildgban kell elfoglalniuk a megfelel

helytiket. A HUN értelemszerlien a magyarokra vonatkozik, a 2.0 pedig az
tizleti verziovaltasra, a gondolkodasmoédbeli véltasra utal.

A célunk az, hogy egy UJ vallalkozéi generaciot neveljiink ki. Olyan
embereknek adjuk at a vallalkoz6 gondolkodasmoédot, akik tudnak éIni a
lehet6séggel és valodi értéket teremtd online vallalkozéast hoznak 1étre.

Az élet tobbszorosen igazolta, hogy az altalunk oktatott stratégia és elvek

szildrdan megalljak a helytiket és segitségével az atlagosnak tiin emberek is
atlagon feliili sikert tudnak elérni.

Nem egy terméket adunk, amit értékesithetsz és nem a rendszeriinkbe
akarunk beszervezni. Nalunk mindenki egymas mellett és egymast segitve a
sajat vallalkozéasat épiti a sajat piacan a sajat felel6sségére.

Nem csodapirulat arulunk a sikerhez. A legtobb stratégia allhatatossagot,
kitartast és tanulnivagyast igényel - igy nem valé mindenkinek.

Mit tudunk kinalni Neked?

e Tudast. Tapasztalatainkat folyamatosan megosztjuk ingyenes
tanulméanyokon, a blogunkon és egy nagyon hatékony, egymasra éptil6
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oktatéasi rendszeren keresztiil.

e Kozosséget. Olyan nemzetkozi kozosséget, ami Hozzad hasonlé

gondolkodést, mentalitast és értékrendii emberekbdl all. Segitséget
kinalunk az 6tleteid megvalositdsahoz, mentoralunk és akar be is fektetiink

az Otletedbe.

» Eszkozoket. A vallalkozédsod felépitéséhez, fejlesztéséhez,
automatizalasdhoz folyamatosan tjabb és tjabb eszkozoket ajanlunk.

Osszefoglalva: egy képzett, a kor lehetSségeit hasznalni akar6, magaért,
szlikebb, és tagabb csaladjaért, hazajaért is tenni akar6 kozosséget akarunk
létrehozni.
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“Aki egy otletet kap tolem,
gy lesz okosabb, hogy télem nem vesz el semmit,
mint ahogy ha valaki meggyiijtja a gyertydjit az enyémrél,
az is 1igy kap fényt, hogy én nem
maradok utdna sotétben.”

Thomas Jefferson
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Licensz feltételek

A miinek erre a PDF formatumu elektronikus vdltozatira
a Creative Commons Attribution-NonCommercial-NoDerivativeWorks
(Nevezd meg!-Ne add el!-Ne valtoztasd!) licenc feltételei
érvényesek: a mifvet a felhasznalo mdsolhatja és tobbszorozheti

amennyiben feltiinteti a szerzd nevét és a mii cimét,
de kereskedelmi célra NEM haszndlhatja fel.

A felhasznaldsi engedély részletes szovege
http.//creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/2.5/hu/

oldalon tekinthetd meg.

This work is licensed under the Creative Commons
Nevezd meg!-Ne add el!-Ne valtoztasd! 2.5 Magyarorszig License.

To view a copy of this license, visit
http.//creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/2.5/hu/
or send a letter to Creative Commons,

171 Second Street, Suite 300, San Francisco, California, 94105, USA.

Magyarul és réviden:

A konyvet -valtoztatis nélkiil- nyugodtan tovabbithatod ismerdseidnek,
felhasznalhatod, sokszorosithatod, megoszthatod.
Letolthetové teheted weboldaladon és felhasznalhatod el6addsaid sordn,
ha egyértelmiien és jol olvashatoan megjeloldd az HUN2.0 weboldalit
(hun2.org), mint szarmazasi helyet. Amit nem tehetsz
meg vele: ne valtoztasd meg és ne add el! Hagyd meg a konyvet vagy a
szovegreészt az eredeti formdjaban és ha tovabbitod, csak ingyen tedd. Koszonjiik!
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