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UNIVERSIDAD DIEGO PORTALES

FONDOS CONCURSABLES UDP
FORMULARIO DE POSTULACION

1. ANTECEDENTES DEL. PROYECTO

Nombre o Titulo del Proyecto
Diario Mural Digital (referencia: http://tinyurl.com/diariomuraldigital).
Resumen técnico del Proyecto (indique brevemente de qué se trata el proyecto)

Convertir el diario mural de la Escuela de Publicidad en un diario mural digital.

Utilizando una pantalla de cristal liquido (LCD) en posicion vertical, las noticias que antes eran
publicadas en papel con limitado espacio ahora pueden digitalizarse (e.g. mediante un blog con un
formato ad-hoc para el tamafio de la pantalla) y conformar un archivo de acceso universal visual presente
en la Universidad al igual que en Internet, generando una mejor interaccion del publico universitario
transeunte.

El contenido de la pantalla sera alimentado por las mismas fuentes utilizadas actualmente (aportes del
director de escuela, profesores y alumnos) que, en lugar del medio impreso, muestra el archivo digital
interactivo (videos, presentaciones, etc) actualizado en pantalla (e.g. la plataforma de blogs posterous.com
permite publicar contenido a través del correo electronico adaptando cualquier archivo adjunto
multimedia al formato establecido por la pantalla). Se considera también la posibilidad de llamar a
concurso interno para editores del diario.

Actualmente el diario mural “Noticias del Mercado” publica informacion relevante para nuestro estudio,
industria y cultura publicitaria, linea editorial que mantendria para este nuevo archivo digital interactivo.

2.0 Periodo de ejecucion |

Inicio Término
Dia Mes Afio Dia Mes Afio
01 Mayo 2009 10 Agosto 2009

2.1. Lugar de ejecucion (donde se realiza el proyecto)

Universidad Diego Portales, Facultad de Comunicacion y Letras, Escuela de Publicidad, Tercer Piso,

Diario Mural (referencia: http://tinyurl.com/lugarejecucion y http:/tinyurl.com/lugarejecucion?).

2.2. Datos de continuidad del proyecto

Si ... XXXX | No

..... XXXX

2.3. Nombre del proyecto realizado anteriormente

XXXXXXXXXXXXXXX

2.4 Fecha de Postulacion Lunes 13 de Abril, 2009.

2.5 Fecha de Rendicion Lunes 10 de Agosto, 2009.
Artistica..... Cientifica..... Cultural..... X
Social..... Medio ambiente..... Religion.....

Otras: ;Cuales? ..... PUBLICIDAD Y MEDIOS DIGITALES.

Nombre

4.0. DATOS DEL REPRESENTANTE |

ANDRES URENA SANDOVAL

Rut

20.340.047-0

Carrera

Ao de ingreso

PUBLICIDAD

2005

E-mail

Teléfono

Celular

andresus@gmail.com

2444525

07-623-2845
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' 5.0. EQUIPO DE TRABAJO DEL PROYECTO |

Nombre Rut Carrera Teléfono
XXXXXXXXXXXXXXX XXXXXXX XXXXXXX XXXXXXX

6.0.DISENO DEL PROYECTO ]

6.1 Formulacién del problema

El actual espacio mural, dedicado a la publicacion de noticias relevantes para el rubro publicitario,
“Noticias de Mercado”, es desactulizado y su capacidad de comunicar es limitada. La utilizaciéon de
medios analogos, impresos de noticias ampliados, no alienta una propicia interaccion con el alumando
trasetnte, el diario se mantiene con la misma informacién y en un formato antiguo.

6.2. Objetivo general

Lograr que el alumnado transtinte interactué mediante una plataforma digital con el contenido relevante
del mural, presentando el mismo contenido pero con mayor interactividad y dinamismo. Pudiendo tener
acceso a el tambien por el medio online y ser de facil actualizacion por sus editores.

6.3. Objetivos especificos

- Desarrollar una interfaz visual mediante el cual los alumnos transeuntes puedan relacionarse con
las noticias mas relevantes de nuestro rubro.

- Crear un archivo digital de acceso universal, accesible a través de la web y mediante una
plataforma interactiva de facil actualizacion (LCD).

- Implementar un aplicativo de prueba para una posible interaccion social con el contenido visible,
es decir, posibilidad a recibir comentarios online del mismo contenido y/o mejorar la interfaz
(referencia: http://tinyurl.com/muralbetacomentarios & http://spedr.com/2f5pu ).

6.4. Principales actividades (descripcion por actividad)

1. Delinear y definir linea editorial del diario mural: El diario mural ya posee una linea editorial tacita,
esta debera establecerse formalmente en un documento para la publicacion de nuevo contenido. Se
considera también la posibilidad de llamar a concurso interno para editores del diario ademas de la
creacion de una cuenta de correo por la cual los alumnos puedan enviar contenido interesante para la
pantalla, el contenido serd moderado por un editor y luego introducido en el torrente de noticias.

2. Disefio y Creacion de la interfaz: disefiar y crear una interfaz adaptada especialmente para el formato
de la pantalla LCD a escoger ¢ instalar de manera vertical, manteniendo su legibilidad y facil acceso por
las personas con las que interactue. Ademas, construir una interfaz facilmente actualizable por sus
editores para subir el contenido respectivo.

3. Compra e Instalacion del Modulo Digital: Delineada la editorial y disefiada la interfaz, se realizara la
compra del monitor LCD e instalacion del médulo en el mismo lugar que el actual diario mural.

6.5 Fundamentacion del Proyecto
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Como en otras escuelas, Publicidad posee un mural elaborado con corcho para la publicacion de
noticias releventes del rubro concerniente a la escuela. Este se ubica en un punto de alto trafico estudiantil
y en el se publican “Noticias del Mercado” de gran interés para la comunidad universitaria. La
publicacion de las mismas se realizan en medio impreso ampliado seleccionando las de posible mayor
interés, imposibilitando la publicacion de otras miles existentes en la actualidad, es decir, no permite una
actualizacion constante y rapida del contenido.

Convertir el diario mural “analogo” en digital, permitiria a los alumnos una mejor interaccion con el
contenido, una actualizaciéon constante del mismo, y la creacion de un archivo digital accesible
universalmente a través de internet como material de consulta para sus estudios y futuros proyectos.

' 7.0. COBERTURA |

N° de Beneficiarios Tipo de beneficios

Interaccion con Medios de Informacion

8.0 RESUMEN PRESUPUESTARIO |

Presupuesto total Monto Solicitado a UDP Saldo a financiar
300,000 (trecientos mil pesos | 300,000 (trecientos mil pesos | 300,000 (trecientos mil pesos
chilenos) chilenos) chilenos)

Comunidad Universitaria.

' 9.0. ;Hay alguna Organizacién(es) vinculada(s) al proyecto?
Nombre(s)

XXXXXXX XXX XXX XXX XXX XXX XXX XXX X XXX XXX XXX XXX XXX XXX X XXX XXX
Caracteristicas de la(s) organizacion(es)

XXXXXXX XXX XXX XXX XXX XXX XXX X XXX XXX XXX XXX XXX XXX XXX X XXX XXX

JAporta(n) financiamiento? Si | No ... XXXXX

1. Monto

$ XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX

' 10.0. PRESUPUESTO |

Actividad Materiales Costo Aporte Otros Aportes | Monto
Unitario Solicitado a Total
UDP
Implementacion | Pantall de 300,000 300,000 Solicitar a UDP | 300,000
del Mural Cristal Liquido | (trecientos mil (trecientos mil | prestamo de (trecientos mil
Digital. (LCD) de 32” | pesos chilenos). | pesos equipos pesos
pulgadas. Referencia: chilenos). computacionales | chilenos).
http://tinyurl.com/ (un equipo PC).
pantallaLCD32

Actividad

Fecha

' 11.0 CARTA GANTT |

Responsable

Delinear 'y  definir linea

editorial del diario mural.

01 - 04 de Mayo, 2009.

Andrés Ureiia Sandoval.

2009

Diseiio y Creacion de la|04—11 de Mayo 2009. Andrés Urefia Sandoval.
interfaz.

Compra e Instalaciéon del |11 —17 de Mayo 2009. Andrés Urefia Sandoval.
Modulo Digital.

Control del Proyecto. 17 de Mayo — 10 de Agosto, | Andrés Ureiia Sandoval.

Evaluaciéon de Continuidad y
Responsables Futuros

15 de Julio — 10 de Agosto,
2009.

Andrés Ureia

Profesor Ayudante.

Sandoval +

12.0. ;Recibe ayuda de algun profesor? Si

X
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Nombre Carrera Curso
Cristian Leporati. Publicidad. Director de la Escuela.
http://tinyurl.com/cristianleporati

' 13.0 DECLARACION

Declaro estar informado de las bases y reglamentos que rigen a los Fondos Concursables UDP, y que la |
informacion consignada en este formulario y documentos adjuntos es veridica.

Nombre del representante del proyecto Firma
ANDRES URENA SANDOVAL.
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Nombre del Proyecto | Diario Mural Digital.
Autor: Andrés Urefa S.

* Se recomienda visitar el siguiente sitio para informacién mas ilustrada del proyecto, simplemente
copie la siguiente direccion en su navegador preferido: http:/tinyurl.com/diariomuraldigital

1. Introduccion.

Como en otras Escuelas de la Universidad Diego Portales, la Escuela de Publicidad posee
un mural de marco metalico elaborado en base a corcho para la publicacién de noticias relevantes
del mundo publicitario, marketing y negocios. El mural se ubica en un punto de alto tréfico
estudiantil y la publicacion de noticias se realizan desde las oficinas administrativas con aportes
del director de escuela, profesores y alumnos, en un medio impreso ampliado seleccionando las

de posible mayor interés. imposibilitando la publicacion de otras miles existentes en la actualidad,
es decir, no permite una actualizacion constante y rapida del contenido.

Este espacio es desactulizado y su capacidad de comunicar es limitada. La utilizacion de
medios analogos, impresos de noticias ampliados, no alienta una propicia interaccién con el

alumnado transeunte, permitiendo que el diario se mantenga con la misma informacion y en un
formato antiguo con el cual se da a conocer.

Convertir el diario mural “analogo” en digital, es decir implementar una pantalla LCD para
la proyecciéon de noticias desde Internet en un formato ad-hoc pre-establecido, proporcionaria a
alumnos y profesores de una herramienta interactiva para con el contenido alli presentado, una

actualizacion constante del mismo, y la creacién de un archivo digital accesible universalmente
como material de consulta para sus estudios y futuros proyectos.
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2. ¢ Qué es el Diario Mural Digital?

El diario mural actual (en la Escuela de Publicidad) significa convertir el actual diario mural
analogo en un diario mural digital. Esto se logra utilizando una pantalla de cristal liquido (LCD) en
posicidon vertical conectada a un computador conectado a Internet. Al encenderlo, el computador
proyecta (formato ad-hoc preestablecido) en pantalla completa un Blog (pagina web para la
generacion y administracion de contenidos) con las noticias mas relevantes del mercado y cultura
publicitaria. Entonces las noticia que antes eran presentadas en papel, ahora pueden disfrutarse
como contenido digital y conformar un archivo de acceso libre y visual (a través de internet)
presente en la Universidad, generando una mejor interaccion del publico universitario transeunte.

El contenido de la pagina web (Blog) seria alimentado por las mismas fuentes utilizadas
actualmente (aportes del director de escuela, profesores y alumnos) que, en lugar del medio
impreso, muestra el archivo digital interactivo junto con videos, presentaciones y cualquier oro
material interesante para la comunidad universitaria, totalmente actualizado en pantalla y de facil
edicidén para sus editores. (e.g. la plataforma de blogs posterous.com! permite publicar contenido
a través del correo electronico adaptando cualquier archivo adjunto multimedia al formato
establecido por la pantalla).

Actualmente el diario mural “Noticias del Mercado” publica informacion relevante para
nuestro estudio, industria y cultura publicitaria, linea editorial que mantendria para este nuevo
archivo digital interactivo.

[Marco Metalico Actuall

Tentativa ubicacion para
Pantalla LCD “32 para la
proyeccion de noticias
digitales a través de un PC
conectado en la parte
posterior.

[Parte Trasera del Mural]
Localizacion del PC y
conexiones hacia y de la
pantalla. Internet Inalambrico.

Tercer Piso.

UNIVERSIDAD DIEGO PORTALES
FACULTAD DE COMUNICACION Y LETRAS
ESCUELA DE PUBLICIDAD.

1 www.posterous.com plataforma para la creacioén y administracién de blogs automatizados.

ESCUELA DE PUBLICIDAD - FACULTAD DE COMUNICACION Y LETRAS
UNIVERSIDAD DIEGO PORTALES
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3. Funcionamiento de la Pantalla e Interaccion.

La pantalla (LCD) proyectaria la imagen de un pagina de noticias desde Internet en un
formato ad-hoc pre-establecido a la resolucion de la misma. El contenido se organiza de manera
descendente (la noticia méas reciente es publicada al inicio y la mas antigua al final) de manera
que la proyeccidbn de noticias se encuentra constantemente actualizada para alumnos y
profesores. Ademas, se creara una cuenta de correo por la cual los alumnos puedan enviar
contenido interesante para la comunidad universitaria, el contenido ser4 moderado por un editor y
luego introducido en el torrente de noticias.

Por otro lado, también se explora la posibilidad de implementar posibilidad a comentar a
los usuarios en cada articulo publicado en el mural, opcion que, al igual que el correo, serian
moderados y/o con registro completo de quienes comenten2. Esto daria una mayor vida e
interaccion al proyecto pues podria iniciar un proceso participativos en la generacién de las
noticias, rebasando las expectativas del objetivo generals.

4. Flujo de Actualizacion de
R Facebook

Contenidos. Alumnos Profesores Direccién [Identificacion de

comentaristas]

< T - T

El contenido de la pantalla sera
alimentado por las mismas fuentes
utilizadas actualmente (aportes del A V4
director de escuela, profesores y env"a"CO"leffdoviaE'Ma" com::g;%es"ew
alumnos) que, en lugar del medio sitio
impreso, muestra el archivo digital

interactivo (videos, presentaciones, etc)

actualizado en pantalla, considerando Editores
. . Sy [Recepcibn y revision
también la posibilidad de llamar a OIS K SN

concurso interno para editores del diario.
El flujo en la imagen permite mantener el
sitio y la pantalla constantemente

actualizados. publicacion de contenidos
T

|

5. Lugar de ejecucion

. , Plataforma Web de
El proyecto se ejecutara en el Contenidos

tercer piso de la Faculta de Comunicacion S
y Letras, UDP, lugar donde se encuentra

el actual mural “analogo” y que posee un : ;
alto trafico de alumnos y profesores. Publicacién en Publicacion de

Comentarios en
Pantalla de Noticia Noticia.

2 Se ha descubierto que las personas identificadas en los comentarios de los blogs se autoregulan en los
comentarios que realizan en el. Por ello, identificar a los “comentaristas” para evitar lenguaje soez u
ofensivo es un proceso muy simple y se puede realizar de diferentes maneras: una de ellas es restringir los
comentarios Unicamente a aquellas personas que no se encuentran registradas en el sitio con toda su
informacion; otra opcién -mas creativa- permitiria a los alumnos comentar registrandose en el sitio a través
de su cuenta de Facebook (sitio de redes sociales mas populares entre los joévenes) figurando
absolutamente todos sus datos incluido una pequefia imagen de la persona (avatar).

3 Objetivo General del Proyecto: Lograr que el alumnado transelnte interactué mediante una plataforma
digital con el contenido relevante del mural, presentando el mismo contenido pero con mayor interactividad y
dinamismo. Pudiendo tener acceso a el también por el medio online y ser de facil actualizacién por sus
editores.

ESCUELA DE PUBLICIDAD - FACULTAD DE COMUNICACION Y LETRAS
UNIVERSIDAD DIEGO PORTALES
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6. Anexos y Referencias.

6.1. Referencias.

- Diario Mural Digital http://tinyurl.com/diariomuraldigital.

- Pantalla LCD “32 a comprar http://tinyurl.com/pantallaL CD32.

- Plataforma de Blogs Posterous http://www.posterous.com.

- Posibilidad para inscribirse y comentar en Posterous utilizando Facebook http://

blog.posterous.com/posterous-launches-facebook-co

6.2. Anexos - Ejemplos de Pantalla Verticales.

® O O The Official Posterous Posterous - This is where w...log just like this by emailing post@posterous.com.

EIZ] @ “hup;//blog._pos(erous.com/ oE Q- Google ) [E]
:

posterous

The Official Posterous Posterous

s on posterous

Posterous API: We're a direct replacement for
TwitPic

The Posterous APl is a direct replacement for the TwitPic API used in desktop twitter clients
and iPhone applications. It lets you upload photos to your Posterous site using just Twitter
credentials. posterous
Except it's better. We allow you to upload multiple photos and you get an image gallery. We

offer the full size download of the image, or a zip file of multiple images. It posts to *your*

Posterous site, which may have a custom domain and Google Analytics. And we autopost

not just to Twitter, but also Facebook, Flickr, and many blogs. Oh, and TwitPic is down all the Posterous’s profile
time. That's no fun

Mici rrington, Guy Kawasaki, and Rainn Wilson
They emalil photos to Posterous, and we update their|
extending this to the desktop and iPhone apps with
Coming soon: support for audio, video, and other file!
If you use a Twitter client that has TwitPic support, eny
add Posterous support today! We use all the same mi
integration should be a breeze.

API documentation can be found here

See the release on Techcrunch here

Comments [12]

Gmail now supports inline ima
anywhere in your post

Gmall just added support for inline images, so you cap |
your post. You need to first enable this in your GMail

- Inserting images
— by Kent T
Allows you to insert images i
=

can upload and insert image fle
insert images by URLS.

Once enabled, you'll get a new image icon in the conjpq

an imane anvwhere,

—————————
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