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Abstrak 

Industri     lotomotif     lberperan     lstrategis     ldalam     lmendukung     laktivitas     lmobilitas     lmasyarakat     

lsekaligus     lmendorong     lpertumbuhan     lperekonomian     lnasional.     lDi     ltengah     lpersaingan     lmerek     

lkendaraan     lyang     lsemakin     lintens     ldi     lIndonesia,     lHonda     ldikenal     lsebagai     lprodusen     lyang     lmemiliki     

lreputasi     lbaik     ldari     lsisi     lmutu     ldan     lteknologi.     lNamun     ldemikian,     lposisi     lHonda     lsaat     lini     lberada     

lpada     lurutan     lketiga     lpangsa     lpasar,     lmasih     lberada     ldi     lbawah     lToyota     ldan     lDaihatsu.     lPenurunan     

lminat     lkonsumen     ldalam     lmengambil     lkeputusan     lpembelian     lmobil     lHonda     ldipengaruhi     loleh     

lsejumlah     lfaktor     lutama,     lantara     llain     ltingkat     lharga     lyang     ldianggap     lkurang     lbersaing,     

lkecenderungan     lperilaku     lkonsumen     lyang     lmengikuti     lmerek     ldengan     lpopularitas     ltinggi,     lserta     

lberkurangnya     ltingkat     lkepercayaan      lkonsumen     lterhadap     laspek     llayanan     lpurna     ljual,     lketersediaan     

lsuku     lcadang,     ldan     lnilai     ljual     lkembali     lkendaraan.     lSituasi     ltersebut     lmenegaskan     lpentingnya     lbagi      

lHonda     luntuk     lmemperkuat     lstrategi     lpemasaran,     lmeningkatkan     linovasi     lproduk,     lserta     

lmembangun     lhubungan     lyang     llebih     lbaik     ldengan     lkonsumen     lguna     lmeningkatkan     ldaya     lsaing     ldan     

lmendorong     lkeputusan     lpembelian     ldi     lpasar     lotomotif     lnasional.     lPopulasi     ldalam     lpenelitian     lini     

ladalah     lmasyarakat     ldi     lKecamatan     lMedan     lPetisah     lyang     lmemiliki     lmobil,     ldengan     ljumlah     

lpopulasi     lyang     ltidak     ldiketahui     lsecara     lpasti.     lOleh     lkarena     litu,     lpenentuan     lsampel     ldilakukan     

lmenggunakan     lrumus     lLemeshow     ldengan     lteknik     lpurposive     lsampling     lmelalui     lpendekatan     

laccidental     lsampling,     lsehingga     ldiperoleh     ljumlah     lresponden     lsebanyak     l96     lorang.     lData     lyang     

ldigunakan     lterdiri     latas     ldata     lprimer     lyang     ldikumpulkan     lmelalui     lpenyebaran     lkuesioner     lserta     ldata     

lsekunder     lyang     ldiperoleh     ldari     lberbagai     lsumber     lseperti     lbuku,     ljurnal     lilmiah,     llaporan,     ldan     

ldokumen     lresmi.     lSeluruh     ldata     ltersebut     lkemudian     ldiolah     ldalam     lbentuk     lnumerik     luntuk     

ldianalisis     lmenggunakan     lmetode     lstatistik.     lHasil     lpenelitian     lmenunjukkan     lbahwa     lfaktor     lharga,     

lperilaku     lkonsumen,     ldan     lkepercayaan     lkonsumen,     lbaik     lsecara     lindividual     lmaupun     lsecara     

lbersama-sama,     lmemiliki     lpengaruh     lyang     lsignifikan     lterhadap     lkeputusan     lpembelian     lmobil      

lHonda     loleh     lmasyarakat     lMedan     lPetisah. 
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