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ABSTRAK

Penelitian ini dilakukan untuk menganalisis dan menguji pengaruh harga, promosi dan fasilitas
terhadap keputusan pembelian cat semprot Samurai pada PT. Wstandard Mega Abadi. Jumlah
populasinya berjumlah 152 pelanggan, dengan menggunakan rumus slovin diperoleh sampel
sebanyak 110 pelanggan. Teknik pengambilan sampel dengan menggunakan simple random
sampling. Teknik analisis data yang digunakan adalah asumsi klasik, regresi linear berganda dan
uji hipotesis. Hipotesis secara parsial dan simultan diperoleh bahwa variabel harga, promosi dan
fasilitas secara parsial dan simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian cat semprot Samurai dengan menggunakan perbandingan nilai thitung > teabel
dan Fhitung> Fravel.
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