
 

 

 

 

 

I.1 Latar Belakang 

BAB I 

PENDAHULUAN 

Dii eria gloibalisasi saat inii, persaingan duinia usaiha seimakin ketat dan 

dinamis, termasuk pada sektor manufaktur makainan dian miniuman yaing menjadi 

salaih satiu sekitor penting dii Indoinesia. Sekitor iini memiiliki peiran besar dalaim 

menidorong pertumibuhan ekonoimi nasiional karena produknya selalu dibutuhkan 

masyarakat. Namun, meningkatnya jumlah pesaing dan perubahan tren konsumsi 

masyarakat menyebabkan setiap perusahaan dituntut untuk lebih efektif, efisien, 

dan inovatif dalam menjalankan kegiatan operasionalnya agar mampu bertahan 

serta menarik minat investor. 

Tujuan utama perusaihaan tiidak hainya berfoikus piada peninigkatan laba, 

tetiapi juga paida peninigkatan niliai perusiahaan. Niilai periusahaan mencerminkan 

persiepsi pasair terhiadap kiinerja dain priospek perusiahaan dii maisa depian, yiang 

umumnya tercerimin dalam hariga sahiam. Semiakin tiinggi niilai peruisahaan, 

semaikin baik puila pandangan inveistor terhiadap proispek perusaihaan tersebut. 

Namun, fenomena yang sering terjadi adalah ni ilai perusiahaan tiidak selalu sejalian 

deingan kinerja keuangan yaing ditunjukkan melalui laporan laba rugi atau neraca 

keuangan. 

Profitaibilitas meimiliki hubiungan terhiadap niliai perusaihaan kariena 

semiakin baniyak keuntiungan yanig dihaisilkan dairi asiet yaing dimiilikinya, maika 

paira pemegaing sahiam aitau inveistor akain lebiih tertiarik karenia prospiek perusiahaan 

daliam menighasilkan keuntiungan yanig tingigi, sehiingga naintinya retuirn yiang aikan 

didapatkiannya juiga tingigi. 

Faktor berikutnya adalah likuiditas, likuiditas di ukur dengan curent ratio 

(CR) yang menggambarkan kemaimpuan peru isahaan dialam memienuhi kewajiiban 

jangkia penideknya. Likiuiditas yanig tiniggi menunjukkan kestabilan keuangan 

perusaihaan, namun likiuiditas yiang terlialu tiniggi justru bisa mengindikasikan 

adainya daina meniganggur yaing tiidak dimainfaatkan secaira optimial. Fenomena di 

lapangan menunjukkan bahwa beberaipa perusiahaan denigan likuiditas tinggi ti idak 

selailu meimiliki niilai perusaihaan yaing tingigi, sehingga hubuingan antaira likiuiditas 

dian niilai perusahiaan masiih perliu di tingkatkan agar kepercayaan investor untuk 

membeli saham meningkat. 

Ukuran perusahaan memiliki aset besar umumnya dianggap lebih stabil dan 

memiliki peluang pertumbuhan yang lebih baik. Namun, tidak semua perusahaan 

besar berhasil mengelola asetnya secara efisien. Dalam industri makanan dan 

minuman, terdapat perusahaan berskala besar yang justru mengalami penurunan 



 

nilai pasar akibat biaya operasional yang tinggi atau strategi pemasaran yang tidak 

efektif. 

Hairga saiham meimiliki penigaruh poisitif dain signiifikan terhaidap niilai 

perusiahaan, paida sektor makanan dain minuman dii BiEI. Peningkatan harga saham 

mencerminkan kepercayaan investor, yang mendorong kenaikan nil iai perusaihaan. 

Pengigunaan utang yiang optimal dapiat meningkiatkan liaba mielalui efiek 

leveirage, tetapi peniggunaan utaing yaing berleibihan dapat meninigkatkan risiiko 

keuanigan dan menurunkan nil iai perusiahaan. Beberapa peruisahaan makianan dain 

miniuman dii BEiI mengalami fluktuasi nilai saham akibat tidak seimbangnya 

penggiunaan uitang dian moidal seindiri, sehingga strukitur modial menjadi aspek 

penting yaing perlu dianalisis dalam kaitannya dengan nil iai perusahaain. 

Berdiasarkan uraiian diiatas, penulis akan melakukan peneliitian dengan judul 

“PENGiARUH PRiOFITABILITAS, LIKiUIDITAS, UKiURAN PERUiSAHAAN, 

HARGA SAHAM, DiAN STRUKTUR MODAL TERHiADAP NILiAI 

PERUSAHiAAN MANUFAKTUR PAiDA SEKTiOR MiAKANAN DAiN 

MINiUMAN TAiHUN 2020-2023”. 

I.2 Tinjauan Pusataka 

 

1.2.1 Pengaruh Profitabilitas Terhadap Nilai Perusahaan 

 

Profiitabilitas adaliah faktor utama daliam keputusan investasi yaing 

menicerminkan kineirja keuiangan dan kemampuan perusiahaan dalaim mengihasilkan 

labia (M. Tarmizi et al., 2024). Oleh karena itu, set iiap perusaihaan selialu berusaiha 

untuk meningkiatkan profitiabilitasnya , kairena tinigkat proifitabilitas yaing tinggii 

dapat menjamin keberlangsungan dan perkembangan usaha (Budiasih et al., 2023). 

Selain itu, profitabilitas juga menunjukkan sebe irapa biaik siuatu peirusahaan dapat 

memianfaatkan aseit yanig dimilikiinya untiuk mengihasilkan keuntungan yang 

diharapkannya (M. Gulo & Sivera, 2024). Profitabilitas yang tinggi juga mampu 

meniarik miinat inviestor dalam menanaimkan miodal deingan hairapan mendiapatkan 

keuntiungan besiar sehingga meningkatkan niliai perusahiaan (Imian et al., 2021). 

I.2.2 Pengaruh Likuiditas Terhadap Nilai Perusahaan 

 

Likiuiditas merupiakan salaih saitu faktor penting yaing memengaruhi niliai 

perusahaan karena secara langsung berkaitan dengan kemampuan perusahaan 

dalam memenuhi kebutuhan finansialnya (Limbong et al., 2024). Perusahaan 

dengan tingkat likuiditas yang baik mencerminkan kondisi keuangan yang sehat 

serta kemampuan memenuhi kewajiban jangka pendek dengan tepat (Malik & 

Ismiyanti, 2024). Selain itu, likuiditas yang baik dapat menarik minat investor 



 

karena menunjukkan tingkat keandalan dan stabilitas perusahaan (Farizki et al., 

2021). Dari sisi kreditur, semakiin tingigi likiuiditas peruisahaan, maika semiakin 

baiik penilaian terhadap perusaihaan tersebut, kariena diangigap daipat melunasi 

kewajiban dengan tepat waktu (Yanti & Darmayanti, 2019) . 

I.2.3 Pengaruh Ukuran Perusahaan Terhadap Nilai Perusahaan 

 

Perusiahaan yanig beisar umumnya meimiliki komitmen tinggi dalaim 

menigelola dan meningkatkian kinerjanya sehingga menumbuhkan kepercayaan 

pasar dan minat investor (Murni et al., 2022). Ukur ian peru isahaan menijadi saliah 

saitu faktor yiang meimengaruhi nilaii perusiahaan karena mencerminkan besarnya 

aset yang dimiliki (Hertina et al., 2023). Selain itu, pertumbuhan yang baik juga 

akian berdaimpak paida niilai perusaihaan (Sari & Susanti, 2021). Haisil Peneliitian 

(Clairisa Giita Deiwi & I Gusiti Ayiu Purnamiawati, 2024) juga membuktikan bahwa 

ukurian periusahaan bierpengaruh terhaidap niilai perusiahaan. 

I.2.4 Pengaruh Harga Saham Terhadap Nilai Perusahaan 

 

Harga saham meruipakan harga jual yang terbentuk dari interaksi antar 

investor di pasar. Nilai ini mencerminkan kesepakatan antara pihak yang membeli 

dan menjual saham. Selain itu, harga pasar bersifat dinamis dan dapat berubah 

sewatu-waktu karena dipenigaruhi oleih tinigkat permiintaan dain penaiwaran 

teirhadap saiham tersebut (Lestari et al., 2024). Tingginya harga saham 

mencerminkan optimalnya nilai perusahaan yang pada akhirnya berdampak pada 

peningkatan kemakmuran saham. Dengan demikian, semaikin tingigi hariga sahiam 

suatu perusahaan, maika semaikin besar pulia tingkat kesejahteraan yaing diterima 

oleh paria pemiegang saiham (H. N. Gulo & Arita, 2023). Hal ini serupa diperoleh 

oleh penelitian (Kurnia, 2019) yan ig menunijukkan baihwa harga saham 

berpenigaruh terhadiap niliai perusahaian. 

I.2.5 Pengaruh Struktur Modal Terhadap Nilai Perusahaan 

 

Perusahiaan dengain stiruktur miodal yanig tiniggi memiliki tanggung jawab 

untuk mengembalikan modal yang dipinjam dari kreditur. Pemanfaatan utang 

secara optimal dapat memberikan dampak positif terhadiap keuntuingan peruisahaan, 

baiik dalam jangika peindek mauipun janigka painjang. Hal iini pada akhirnya 

berkontribusi terhadap peningkatan struktur modal serta berdampak pada kenaikan 

nilai perusahaan (Widyawati & Aris, 2024). Dan juga investor tertarik pada 

perusahaan yang mampu mengola dananya secara efektif dan efesien untuk 

menghasilkan keuntungan (Millenia et al., 2022). Ini didukung oleh penelitian 

(Wulandari et al., 2025) dan penelitian (Gunawan et al., 2022). 
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I.3 Kerangka Konseptual 
 

 

 

 

I.4 Hipotesis Penelitian 

 

H1: Profitabiilitas berpengairuh terhaidap niliai periusahaan pada perusahaan 

manuifaktur yiang terdafitar dii BEiI tahun 2020-2023. 

H2: Likuiditas berpeingaruh terhadiap niliai peruisahaan pada perusahaan manufaiktur 

yanig teridaftar dii BiEI tahun 2020-2023. 

H3: Ukuran perusahaan berpenigaruh terhiadap niliai perusiahaan pada perusahaan 

manufiaktur yaing terdaiftar dii BEiI tahun 2020-2023. 

H4: Harga saham berpeingaruh terhaidap niilai peruisahaan pada perusahaan 

manuifaktur yiang teridaftar dii BiEI tahun 2020-2023. 

H5: Struiktur moidal berpenigaruh terhaidap niilai peruisahaan paida peruisahaan 

manufaktur yang terdaftar di BEI tahun 2020-2023. 

H6: Profitabilitas, Likuiditas, Ukuran perusahaan, Harga saham, Struktur modal 

memiliki pengaruh terhadap nilai perusahaan manufaktur yang terdaftar di BEI 

2020-2023. 


