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Abstrak 

 

Gaya    Ihidup    Imasyarakat    Iurban,    Iterutama    Igenerasi    Imuda    Idi    IMedan,    Imenjadikan    Ikopi    

Isebagai    Ibagian    Idari    Iaktivitas    Isosial    Idan    Igaya    Ihidup    Imodern,    Imendorong    Ipertumbuhan    Ipesat    

Icoffee    Ishop    Idi    Ikota    Itersebut.    INamun,    Idi    Itengah    Ipersaingan    Iketat    Idengan    Imerek    Ibesar    Iseperti    

IStarbucks,    IKopi    IKenangan,    Idan    IJanji    IJiwa,    IFore    ICoffee    Imenghadapi    Ipenurunan    Iminat    Ibeli    Idan    

Iloyalitas    Ipelanggan.    IHal    Iini    Idisebabkan    Ioleh    Ibeberapa    Ifaktor,    Iyaitu    Isuasana    Itoko    I(store    

Iatmosphere)    Iyang    Idinilai    Ikurang    Imenarik    Idan    Inyaman,    Iperilaku    Ikonsumen    Iyang    Ikini    Ilebih    

Iselektif    Idalam    Imencari    Ipengalaman    Iberkunjung,    Iserta    Ivariasi    Iproduk    Iyang    Idianggap    Ikurang    

Iinovatif    Idan    Itidak    Imengikuti    Itren    Ikopi    Ikekinian.    IAkibatnya,    IFore    ICoffee    Ibelum    Imampu    

Imempertahankan    Idaya    Itarik    Idan    Ieksistensinya    Idi    Ipasar    Ikopi    IMedan    Iyang    Isemakin    Ikompetitif.    

IPenelitian    Iini    Imenggunakan    Ipendekatan    Ikuantitatif    Ikarena    Ibertujuan    Iuntuk    Imenguji    Ihipotesis     

Isecara    Iobjektif    Idengan    Imenggunakan    Idata    Inumerik    Idan    Ianalisis    Istatistik.    IJenis    Ipenelitian    Iyang    

Idigunakan    Iadalah    Ipenelitian    Iasosiatif    Idengan    Ikarakteristik    Ieksplanatori,    Iyang    Ibertujuan    

Imenjelaskan    Ihubungan    Isebab-akibat    Iantara    Ivariabel    Iindependen    Idan    Idependen.    IMetode    Iini     

Imemungkinkan    Ipeneliti    Iuntuk    Imengetahui    Isejauh    Imana    Iperubahan    Ipada    Isatu    Ivariabel    Idapat    

Imemengaruhi    Ivariabel    Ilainnya.    IPopulasi    Idalam    Ipenelitian    Iini    Iadalah    Iseluruh    IMasyarakat    

IMedan    IHelvetia    Iyang    Imelakukan    Ipembelian    Ipada    Iproduk    IFore    ICoffee,    Idengan    Ijumlah    Ipopulasi    

Iyang    Itidak    Idiketahui    Isecara    Ipasti.    IOleh    Ikarena    Iitu,    Idigunakan    Iteknik    Iperhitungan    Isampel    

Iberdasarkan    Irumus    ILemeshow    Iuntuk    Ipopulasi    Itidak    Idiketahui    Isehingga    Idiperoleh    Isebanyak    I96    

Isampel    Ipenelitian.    IHasil    Ipenelitian    Imenunjukkan    Ibahwa    IStore    IAtmosphere    Iberpengaruh    

Iterhadap    IKeputusan    IPembelian    Ikonsumen    IProduk    IFore    ICoffee    IMedan.    IPerilaku    IKonsumen    

Iberpengaruh    Iterhadap    IKeputusan    IPembelian    Ikonsumen    IProduk    IFore    ICoffee    IMedan.    IVariasi    

IProduk    Iberpengaruh    Iterhadap    IKeputusan    IPembelian    Ikonsumen    IProduk    IFore    ICoffee    IMedan.    

IStore    IAtmosphere,    IPerilaku    IKonsumen    Idan    IVariasi    IProduk    Iberpengaruh    Iterhadap    IKeputusan    

IPembelian    Ikonsumen    IProduk    IFore    ICoffee    IMedan. 
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