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ABSTRAK   

Peneliitian inii bertiujuan untuik menigetahui Pe ingaruh hairga, Kiualitas proiduk, d ian Citra 

merek terhadiap Keputusian pembielian Prioduk Skincare Glad2Glow di Shopee. Penelitian ini 

menggiunakan metoide kuantitatif denigan penyebaran kues iioner kepada 150 responiden 

menggunakan skala Likert. Anailisis data dilakukan dengan uji validitas, reliabilitas, regresi 

linear bergainda, uiji t, uji F, dan koefis iien determiinasi. Hiasil penielitian meniunjukkan bahiwa 

hariga, kualitas produk, dain citria mierek seciara parisial maupun simultan berpiengaruh poisitif 

dain signifiikan terhadaip kepuitusan pembielian. Variabel c iitra mere ik merupakan faktor yang 

paling dominan memengaruhi kepu itusan p iembelian. Niilai R² sebes iar 0,679 menunijukkan 

bahiwa 67,9% kepiutusan pembielian dapiat dijielaskan oleih ketigia variabiel tersebut, sediangkan 

sisaniya dipengiaruhi fakto ir laiin dii luair pene ilitian. Oleh karena itu, Perusahaan disarankan untuk 

mempertahankan strategi harga yang kompetitif dan sesuai dengan kualitas produk agar tetap 

menarik minat konsumen di platform Shopee.  

Katia Kunici: Hariga, Kiualitas Prioduk, Citra Merek, Kepuitusan Pemibelian.  


