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Penelitian ini dilakukan untuk menganalisis dampak strategi pemasaran terhadap minat beli 

wortel di PT. Anugerah Pertanian. Metode yang diterapkan dalam studi ini adalah kuantitatif, 

dengan cara pengumpulan data melalui kuesioner kepada 100 responden yang adalah 

pelanggan perusahaan dari berbagai daerah di Indonesia. Metode analisis data yang digunakan 

adalah analisis regresi linear berganda. Temuan dari penelitian bahwa secara bersamaan 

semua variabel strategi pemasaran berpengaruh signifikan dan positif terhadap minat beli 

wortel. Selain itu secara parsial variabel produk, harga, dan promosi menunjukkan pengaruh 

yang signifikan. Berdasarkan hasil tersebut, dapat disimpulkan bahwa pemasaran memainkan 

peran penting dalam meningkatkan penjualan, terutama melalui penguatan peningkatan minat 

beli konsumen. Maka dari itu, disarankan bagi perusahaan untuk memfokuskan diri pada 

optimalisasi merancang strategi yang dapat meningkatkan minat beli konsumen sehingga 

penjualan dapat meningkat secara optimal. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


