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ABSTRAK 

Pe~ne~li~ti~an i~ni~ be~rtujuan untuk me~nganali~si~s pe~ngaruh Pe~nge~tahuan I~nve~stasi~, He~rdi~ng, 

Pe~ngalaman I~nve~stasi~, dan Moti~vasi~ te~rhadap Ke~putusan Me~ngi~nve~stasi~kan E~mas pada Ge~ne~rasi~ 

Z di~ Kota Me~dan. Pe~ne~li~ti~an i~ni~ me~nggunakan pe~nde~katan kuanti~tati~f de~ngan i~nstrume~n be~rupa 

kue~si~one~r yang di~se~barkan ke~pada 75 re~sponde~n dari~ kalangan Ge~ne~rasi~ Z yang akti~f be~ri~nve~stasi~ 

e~mas. Data di~anali~si~s de~ngan me~nggunakan uji~ vali~di~tas, re~li~abi~li~tas, uji~ asumsi~ klasi~k, anali~si~s 

re~gre~si~ li~ne~ar be~rganda, uji~ t, uji~ F, dan koe~fi~si~e~n de~te~rmi~nasi~ (R²) de~ngan bantuan software~ SPSS 

ve~rsi~ 26. Hasi~l pe~ne~li~ti~an me~nunjukkan bahwa Pe~nge~tahuan I~nve~stasi~, Pe~ngalaman I~nve~stasi~, dan 

Moti~vasi~ be~rpe~ngaruh si~gni~fi~kan te~rhadap Ke~putusan Me~ngi~nve~stasi~kan E~mas, se~dangkan 

He~rdi~ng ti~dak be~rpe~ngaruh. Se~cara si~multan, Pe~nge~tahuan I~nve~stasi~, He~rdi~ng, Pe~ngalaman 

I~nve~stasi~, dan Moti~vasi~ be~rpe~ngaruh te~rhadap Ke~putusan Me~ngi~nve~stasi~kan E~mas. Ni~lai~ Adjuste~d 

R² se~be~sar 0,918 me~ngi~ndi~kasi~kan bahwa 91,8% vari~asi~ ke~putusan i~nve~stasi~ e~mas dapat 

di~je~laskan ole~h ke~e~mpat vari~abe~l i~nde~pe~nde~n te~rse~but, se~dangkan si~sanya 8,2% di~pe~ngaruhi~ ole~h 

faktor lai~n di~ luar pe~ne~li~ti~an i~ni~. 
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ABSTRACT 

Thi~s study ai~ms to analyze~ the~ i~nflue~nce~ of I~nve~stme~nt Knowle~dge~, He~rdi~ng, I~nve~stme~nt 

E~xpe~ri~e~nce~, and Moti~vati~on on the~ De~ci~si~on to I~nve~st i~n Gold among Ge~ne~rati~on Z i~n Me~dan 

Ci~ty. A quanti~tati~ve~ approach was e~mploye~d, wi~th data colle~cte~d through que~sti~onnai~re~s 

di~stri~bute~d to 75 re~sponde~nts from Ge~ne~rati~on Z who are~ acti~ve~ly i~nve~sti~ng i~n gold. The~ data 

we~re~ analyze~d usi~ng vali~di~ty and re~li~abi~li~ty te~sts, classi~cal assumpti~on te~sts, multi~ple~ li~ne~ar 

re~gre~ssi~on analysi~s, t-te~st, F-te~st, and coe~ffi~ci~e~nt of de~te~rmi~nati~on (R²), wi~th the~ assi~stance~ of 

SPSS ve~rsi~on 26 software~.The~ re~sults show that I~nve~stme~nt Knowle~dge~, I~nve~stme~nt E~xpe~ri~e~nce~, 

and Moti~vati~on si~gni~fi~cantly i~nflue~nce~ the~ De~ci~si~on to I~nve~st i~n Gold, whi~le~ He~rdi~ng has no e~ffe~ct. 

Si~multane~ously, I~nve~stme~nt Knowle~dge~, He~rdi~ng, I~nve~stme~nt E~xpe~ri~e~nce~, and Moti~vati~on 

i~nflue~nce~ the~ De~ci~si~on to I~nve~st i~n Gold. The~ Adjuste~d R² value~ of 0.918 i~ndi~cate~s that 91.8% of 

the~ vari~ati~on i~n gold i~nve~stme~nt de~ci~si~ons can be~ e~xplai~ne~d by the~ four i~nde~pe~nde~nt vari~able~s, 

whi~le~ the~ re~mai~ni~ng 8.2% i~s i~nflue~nce~d by othe~r factors not i~nclude~d i~n thi~s study. 
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