
ABSTRAK 
 

Pengaruh Penggunaan Aplikasi Keuangan Papairan Meidia Soisial dain 

Kebiasaan Belanja Terhiadap Pengielolaan Keuiangan Mahaisiswa 

Peneliitian inii bertujiuan unituk menganialisis peingaruh penggunaan aplikasi keu iangan, paparan 

media sosial, dain kebiasaan belanja terhiadap pengielolaan keiuangan mahasis iwa. Metiode 

peneilitian yaing diigunakan adailah pendiekatan kuaintitatif dengian tekinik anailisis regiresi liniear 

bergainda. Diata dikumpuilkan mielalui kuesiioner kepaida 150 resiponden mahasiswa.Haisil uiji 

instrumen menunjuikkan seliuruh iteim peirnyataan vailid dian reliiabel. Uiji asumisi kliasik 

menunjiukkan datia berdistriibusi norimal serta tidiak terdapat multikolinearitas dain 

heteiroskedastisitas. Haisil analisis regresi menunju ikkan bahiwa penggunaan aplikasi keuiangan 

berpengiaruh poisitif dian signifikian terhadiap pengelolaan keuanigan mahasiswa. Sebaliknya, 

papiaran meidia sosiial dan kebiasaan belanja berpiengaruh negatiif dan signi ifikan terihadap 

pengelolaan keuaingan mahasiswa. Hasil uji sim iultan menunjukkan bahwa keitiga variiabel 

indepeinden secaira beirsama-samia berpeingaruh siginifikan terihadap pengeliolaan keuiangan 

mahaisiswa. Nilai koefiisien deteriminasi sebiesar 0,746 menuinjukkan bahiwa 74,6% var iiasi 

pengeilolaan keuanigan mahasiiswa dapiat dijeliaskan oileh penggunaan aplikasi keuangan, paparan 

media sosial, dan kebiasaan belanja, sedanigkan sisianya dipeingaruhi faiktor laiin dii liuar 

peneilitian. Temuan penelitian menunjukkan baihwa pemanfiaatan teknologi keuangan memibantu 

mahasiiswa meingelola keuaingan secaira lebiih efektif, sedangkan paparan media sosial dan 

kebiasaan belanja yang tinggi cenderung menurunkan kemampuan pengelolaan keuangan 

mahasiswa. 
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ABSTRAK 
 

Thie Influience oif Finiancial Application Use, Siocial Mediia Exposure, and 

Spending Habits on College Students' Financial Management 

Tihis stuidy aimis tio analiyze thie influence oif finiancial appliication usagie, social media exposure, 

aind spending habits oin students' finaincial management. Tihe riesearch metihod uised iis a 

quantiitative aipproach wiith multiiple liniear regreission anailysis techniiques. Diata wiere coillected 

throiugh questioninaires tio 150 student respoindents. The results oif thie instrument test shoiwed 

thait alil statement iteims weire valiid aind reliiable. Thie classicial assuimption teist shoiwed thiat thie 

daita were normially distiributed aind thiere wais nio multicoillinearity aind heterioscedasticity. Tihe 

resuilts oif thie regression analy isis showed thiat tihe use oif financial appliciations had a piositive anid 

signiificant effiect oin studeints' financial management. Conversely, social media exposure and 

spending habits haid a negative anid siginificant efifect oin students' finanicial manageiment. Thie 

resiults oif thie simuiltaneous teist showed thiat thie threie indiependent variiables togeither had a 

signifiicant effiect oin students' financial management. Thie coefficieint oif determiination vailue oif 

0.746 indiciates thiat 74.6% oif thie variatiion iin studients' finanicial management cain bie expliained 

biy thie use of finiancial applications, social media exposure, and spending habits, whi ile thie 

reimainder iis influeniced biy otheir facitors outiside the situdy. The reseiarch findings indicate thiat 

the usie oif financial technology helps students manage their finances more effectively, while high 

social media exposure and spending habits tend to reduce students' financial management 

abilities. 
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