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Abstrak 

 

Perkembangan     lindustri     lfashion     ldi     lIndonesia     lmengalami     lpeningkatan     lyang     lsignifikan     

lseiring     ldengan     lpergeseran     lsistem     lpenjualan     ldari     ltoko     lkonvensional     lke     lplatform     ldigital.     

lInstagram     lmenjadi     lsalah     lsatu     lmedia     lsosial     lyang     lbanyak     ldimanfaatkan     lsebagai     lsarana     lpromosi     

lproduk     lfashion     lkarena     lmemiliki     ljangkauan     lyang     lluas,     lterutama     ldi     lkalangan     lremaja     ldan      

lmahasiswa     lyang     lcenderung     laktif     lberbelanja     lsecara     lonline.     lMeskipun     ldemikian,     ltidak     lsemua     

lpenjual     lmampu     lmencapai     ltingkat     lpembelian     lyang     ltinggi.     lHal     lini     ldisebabkan     loleh     lbeberapa     

lfaktor,     lseperti     lkurang     loptimalnya     lstrategi     ldigital     lmarketing,     lketidaksesuaian     lproduk     ldengan     

lgaya     lhidup     lkonsumen,     lserta     ladanya     lperilaku     lFOMO     l(Fear     lof     lMissing     lOut)     lyang     lmembuat     

lkonsumen     llebih     ltertarik     lpada     lproduk     latau     lakun     lyang     lsedang     lpopuler.     lPopulasi     ldalam     

lpenelitian     lini     ladalah     lmahasiswa     lFakultas     lEkonomi     lUniversitas     lPrima     lIndonesia     lyang     lsering     

lmembeli     lproduk     lfashion     lmelalui     lInstagram,     ldengan     ljumlah     lyang     ltidak     ldiketahui     lsecara     lpasti.     

lOleh     lkarena     litu,     lpenentuan     lsampel     lmenggunakan     lrumus     lLemeshow     luntuk     lpopulasi     ltidak     

lterhingga     lsehingga     ldiperoleh     lsebanyak     l96     lresponden.     lTeknik     lpengambilan     lsampel     ldilakukan     

ldengan     lmetode     lpurposive     lsampling     lmenggunakan     lpendekatan     laccidental,     lyaitu     lresponden     

ldipilih     lberdasarkan     lketersediaan     ldan     lkesesuaian     ldengan     lkriteria     lpenelitian.     lHasil     lpenelitian     

lmenunjukkan     lbahwa     ldigital     lmarketing,     lgaya     lhidup,     ldan     lperilaku     lFOMO     lberpengaruh     

lterhadap     lkeputusan     lpembelian     lmahasiswa     lpada     lproduk     lfashion     ldi     lInstagram,     lbaik     lsecara     

lparsial     lmaupun     lsimultan. 
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