ABSTRAK
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Studi ini dilakukan untuk menganalisis dan menguji pengaruh harga,
ekuitas merek dan e-commerce terhadap keputusan pembelian microphone merek
shure di PT. Sierra Mandiri Distribusindo. Penelitian ini menggunakan metode
kuantitatif, deskriptif dan hubungan kausal. Jumlah populasi pelanggan PT. Sierra
Mandiri Distribusindo berjumlah 178 pelanggan, sampel dicari dengan rumus
Slovin sebanyak 124 pelanggan. Metode analisa data yang digunakan adalah
asumsi Klasik, regresi linear berganda dan uji hipotesis. Secara parsial hasil
penelitian ~ harga  memiliki ~ pengaruh  signifikan  negatif  terhadap
keputusan pembelian, ekuitas merek dan e-commerce berpengaruh signifikan
positif terhadap keputusan pembelian. Secara serempak harga, ekuitas merek dan
e-commerce berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian microphone
merek Shure di PT. Sierra Mandiri Distribusindo. Besarnya variasi keputusan
pembelian yang dapat dijelaskan oleh variabel harga, ekuitas merek dan e-
commerce adalah sebesar 38,5% selebihnya sebesar 61,5% dipengaruh oleh
variabel lain.
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