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Tujuan  dari dilakukan penelitian ini adalah untuk mengetahui dampak 

secara parsial maupun bersamaan dari variabel faktor PT. Kedaung Medan 

Industrial Ltd.  Jenis penelitian ini adalah metode kuantitatif. Objek penelitian 

dalam penelitian ini adalah konsumen pada PT. Kedaung Medan Industrial Ltd 

yang berjumlah 100 orang.  Teknik analisis data yang digunakan adalah analisa 

regresi linier berganda. Secara parsial penelitian ini berhasil membuktikan bahwa 

faktor emosi dan kualitas produk  berpengaruh terhadap keputusan pembelian. 

Demikian juga penelitian ini berhasil membuktikan secara simultan digital faktor 

emosi dan kualitas produk berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian 

pada PT. Kedaung Medan Industrial Ltd.    
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