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Abstrak 

 

Keputusan    lpembelian    lkonsumen    lterhadap    lproduk    lthrifting    ldipengaruhi    loleh    lberbagai     

lfaktor,    lantara    llain    lharga,    lkualitas,    ltren,    ldan    lketersediaan    lproduk.    lKonsumen    lcenderung    

lmemilih    lproduk    lthrifting    lkarena    lmenawarkan    lharga    lyang    llebih    lekonomis    lserta    lkeunikan    

lbarang    lyang    ltidak    ldijumpai    lpada    lproduk    lhasil    lproduksi    lmassal.    lSeiring    ldengan    lmeningkatnya    

lminat    lterhadap    lthrifting,    lkompetisi    lantar    lpelaku    lusaha    ldi    lsektor    lini    lpun    lkian    lintens.    lUntuk    

lmenghadapi    lpersaingan    ltersebut,    lpelaku    lusaha    lmengadopsi    lberbagai    lstrategi    lpemasaran,    

lterutama    lmelalui    lplatform    lmedia    lsosial    ldan    lmarketplace    ldaring.    lStrategi    lutama    lyang    

lditerapkan    lmencakup    ldiferensiasi    lproduk,    lpenetapan    lharga    lyang    lkompetitif,    lserta    lpenyediaan    

llayanan    lyang    lmenarik    luntuk    lmeningkatkan    ldaya    ltarik    lkonsumen.    lPopulasi    ldalam    lpenelitian    lini    

lmencakup    lseluruh    lindividu    lyang    lmelakukan    lpembelian    lproduk    lthrifting    ldi    lPasar    lMelati,    lKota    

lMedan.    lNamun,    lkarena    ljumlah    lpastinya    ltidak    ldapat    ldiketahui    latau    lbersifat    lbias,    lmaka    

ldigunakan    lrumus    lLemeshow    lsebagai    lpendekatan    luntuk    lmenentukan    ljumlah    lsampel    lsecara    

ltepat    ldalam    lkondisi    lpopulasi    lyang    ltidak    lteridentifikasi    lsecara    lpasti.    lMetode    lpengambilan    

lsampel    lyang    ldigunakan    ladalah    laccidental    lsampling,    ldi    lmana    lresponden    ldipilih    lsecara    ltidak    

lsengaja    lberdasarkan    lketersediaan    ldan    lkesediaan    lmereka    luntuk    lterlibat     ldalam    lpenelitian.    

lJumlah    lresponden    lyang    lterlibat    ladalah    lsebanyak    l96    lorang.    lTemuan    lpenelitian    lmenunjukkan    

lbahwa    lvariabel    lharga    lmemiliki    lpengaruh    lsignifikan    lterhadap    lkeputusan    lpembelian    lkonsumen    

lterhadap    lproduk    lthrifting    ldi    lPasar    lMelati.    lSelain    litu,    lkualitas    lproduk    ljuga    lterbukti     

lmemengaruhi    lkeputusan    lkonsumen    ldalam    lmemilih    lproduk    lthrifting    ldi    llokasi    lyang    lsama.    lCitra    

lmerek    lmenjadi    lsalah    lsatu    lfaktor    lpenting    lyang    ldipertimbangkan    lkonsumen    ldalam    lmenentukan    

lkeputusan    lpembelian.    lSecara    lsimultan,    lketiga    lvariabel    ltersebut    lharga,    lkualitas    lproduk,    ldan    

lcitra    lmerek    lberkontribusi    lsecara    lsignifikan    lterhadap    lkeputusan    lkonsumen    ldalam    lmelakukan    

lpembelian    lproduk    lthrifting    ldi    lPasar    lMelati,    lKota    lMedan. 
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