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BAB I  

PENDAHULUAN 

 

I.1 Latar Belakang Penelitian 

Saat ini du$nia te$lah me$masu$ki e$ra digital mone$y me$nggu$nakan siste$m pe$mbayaran dan 

ke$giatan inve$stasi me$nggu$nakan u$ang digital yang dise$bu$t cryptocu$rre$ncy. Me$nu$ru$t Satoshi 

Nakamoto (2008) cryptocu$rre$ncy se$bagai siste$m pe$mbayaran e$le$ktronik yang me$mu$ngkinkan 

transaksi antara individu$ tanpa me$me$rlu$kan pihak ke$tiga. Cryptocu$rre$ncy dilahirkan ole$h 

se$se$orang be$rnama Satoshi Nakamoto yang sampai se$karang tidak dike$tahu$i inde$ntitas 

ke$be$radaanya. Satoshi Nakamoto me$mpe$rke$nalkan crytocu$rre$ncy pe$rtama kali de$ngan konse$p 

Bitcoin yang dite$rbitkan 31 Oktobe$r 2008. 

Pada informasi yang be$re$dar di sosial me$dia sosial cryptocu$rre$ncy di promosikan di 

be$rbagai platform se$pe$rti Instagram, X (Twitte$r), TikTok, You$tu$be$, dan Face$book. Me$dia 

sosial me$miliki pe$ran dalam me$mpromosikan cryptocu$rre$ncy se$hingga para inve$stor 

me$ngambil ke$pu$tu$san inve$stasi be$rdasarkan social ne$tworks. Opini te$rse$bu$t akan me$mbe$ntu$k 

se$ntime$n pe$rdagangan saham dan me$mbe$rikan re$kome$ndasi u$ntu$k me$nju$al, me$nanam, dan 

me$mbe$li saham me$lalu$i cryptocu$rre$ncy. 

Ge$jolak influ$e$nce$r dise$babkan ole$h pe$ngaru$h su$atu$ ke$lompok atau$ individu$ yang 

me$ngu$ndang minat u$ntu$k iku$t be$rpe$ran. Influ$e$nce$r be$rge$rak me$ramaikan ge$jolak ini de$ngan 

me$nggu$nakan me$dia yang dimiliki. Pe$ngaru$h influ$e$nce$r dianggap mampu$ me$mpe$ngaru$hi 

te$rhadap pe$mbe$liaan cryptocu$rre$ncy. 

Hal ini me$mbu$at influ$e$nce$r dapat me$narik minat dalam me$ngajak pe$ngiku$t/vie$we$rs yang 

ada di me$dia sosial. De$ngan adanya konte$n dari influ$e$nce$r me$nge$nai cryptocu$rre$ncy me$mbu$at 

be$be$rapa individu$ me$rasa te$rtinggal dan rasa ingin me$ncoba cara ke$rja dari cryptocu$rre$ncy 

atau$ yang dise$bu$t Fe$ar of Missing Ou$t (FoMO) adalah fe$nome$na yang te$rjadi ke$tika se$se$orang 

me$rasa khawatir akan ke$hilangan ke$se$mpatan be$rharga yang dialami orang lain. Fomo se$ring 

kali me$ndorong u$ntu$k me$mbu$at ke$pu$tu$san inve$stasi be$risiko tanpa analisis yang cu$ku$p, hanya 

kare$na taku$t me$le$watkan pe$lu$ang yang mu$ngkin dapat dimanfaatkan ole$h orang lain de$ngan 

me$mbe$li cryptocu$rre$ncy hanya u$ntu$k coba- coba. 

Saat ini cryptocu$rre$ncy banyak digu$nakan ole$h be$rbagai kalangan salah satu$nya ialah 

Ge$ne$rasi Z (ge$n z). Ge$ne$rasi Z lahir pada tahu$n 1997 hingga 2012 me$ru$pakan ge$ne$rasi yang 

sangat de$kat dan mampu$ me$ngiku$ti aru$s pe$ru$bahan te$knologi. Di kalangan ge$ne$rasi ini, trading 

cryptocu$rre$ncy dipe$rcaya me$njadi salah satu$ alat inve$stasi yang banyak diminati anak mu$da 

de$ngan u$sia mu$lai dari 13 hingga 28 tahu$n. 

Be$rdasarkan pe$nje$le$san masalah pada data bitcoin yang di atas, me$mbu$at pe$ne$liti te$rtarik 

u$ntu$k me$laku$kan pe$ne$litian le$bih lanju$t de$ngan ju$du$l “PENGARUH MEDIA SOSIAL, 

INFLUENCER, DAN FOMO TERHADAP KEPUTUSAN INVESTASI 

CRYPTOCURRENCY DI KALANGAN GENERASI Z”. 

 

I.2 Rumusan Masalah dan Tujuan: 

Be$riku$t ini ru$mu$san masalah dari pe$ne$litian yang dilaku$kan yaitu$ : 

a. Apakah pe$ngaru$h me$dia sosial, influ$e$nce$r, dan fomo se$cara parsial dan simu$ltan 

be$rpe$ngaru$h signifikan te$rhadap ke$pu$tu$san inve$stasi cryptocu$rre$ncy di kalangan Ge$ne$rasi Z. 
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Tu$ju$an dari pe$ne$litian ini yaitu$ : 

a. U$ntu$k me$nganalisis pe$ngaru$h dari me$dia sosial, influ$e$nce$r dan fomo se$cara parsial dan 

simu$ltan be$rpe$ngaru$h signifikan te$rhadap ke$pu$tu$san inve$stasi cryptocu$rre$ncy di kalangan  

Ge$ne$rasi Z. 

 

1.3 Tinjauan Pustaka 

1.3.1 Teori Pengaruh Media Sosial terhadap Keputusan Investasi Cryptocurrency di 

Kalangan Generasi Z 

 Nu$graha (2022) me$nu$nju$kkan adanya hu$bu$ngan yang ku$at antara pe$nggu$naan me$dia 

sosial dan pe$me$nu$han ke$bu$tu$han informasi inve$stasi cryptocu$rre$ncy. 

1.3.2 Teori Pengaruh Influencer terhadap Keputusan Investasi cryptocurrency di 

kalangan Generasi Z 

Mau$lana e$t al. (2020) Dalam stu$di me$re$ka, Mau$lana dan re$kan-re$kannya  me$nje$laskan 

bagaimana gaya hidu$p yang dipromosikan ole$h influ$e$nce$r dapat me$mpe$ngaru$hi pola konsu$msi 

masyarakat, se$rta dampak signifikan dari pe$masaran influ$e$nce$r te$rhadap pe$rtu$mbu$han 

e$konomi digital. 

1.3.3 Teori Pengaruh FoMO terhadap Keputusan Investasi cryptocurrency di kalangan 

Generasi Z 

Hayran e$t al. (2020) Pe$ne$litian ini me$nyoroti dampak psikologis dari Fomo, te$rmasu$k 

stre$ss dan ke$ce$masan yang dialami individu$ yang me$rasa tidak te$rlibat dalam pe$ngalaman 

sosial yang me$nye$nangkan. Fomo dapat me$nye$babkan Ge$ne$rasi Z me$nggu$nakan u$tang u$ntu$k 

be$rinve$stasi dalam cryptocu$rre$ncy de$mi me$ngiku$ti tre$n. 

1.3.4 Teori Keputusan Investasi cryptocurrency di kalangan Generasi Z 

Tara de$ Thou$ars (2023) Psikolog klinis re$maja ini me$nye$bu$t Ge$ne$rasi Z se$bagai "game$ 

change$r" yang be$rani be$radaptasi dan me$nghargai pe$ngalaman. Dalam pe$ne$litiannya, ia 

me$nyoroti se$mangat dan pandangan u$nik yang me$mbe$dakan me$re$ka dari ge$ne$rasi 

se$be$lu$mnya. 

1.4 Kerangka Konseptual 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 1. Ke$rangka Konse$ptu$al 
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I.5 Hipotesis Penelitian 

Be$rdasarkan ke$rangka konse$ptu$al yang te$lah diu$raikan diatas, maka hipote$sis dalam 

pe$ne$litian ini dapat dike$mbangkan se$bagai be$riku$t: 

H1: Me$dia Sosial be$rpe$ngaru$h se$cara parsial dan simu$ltan te$rhadap ke$pu$tu$san ine$vstasi 

cryptocu$rre$ncy di kalangan Generasi Z. 

H2: Influ$e$nce$r be$rpe$ngaru$h se$cara parsial dan simu$ltan te$rhadap ke$pu$tu$san ine$vstasi 

cryptocu$rre$ncy di kalangan Generasi Z. 

H3: Fomo be$rpe$ngaru$h se$cara parsial dan simu$ltan te$rhadap ke$pu$tu$san ine$vstasi 

cryptocu$rre$ncy di kalangan Generasi Z. 

H4: Pe$ngaru$h Sosial me$dia, Influ$e$nce$r dan Fomo be$rpe$ngaru$h se$cara parsial dan simu$ltan 

te$rhadap ke$pu$tu$san inve$stasi cryptocu$rre$ncy di kalangan Generasi Z. 

 

 


